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RESUMO

A campanha foi criada e produzida para competir ao décimo sétimo Prémio Centro América
de Criacdo Publicitaria da TV Centro América, filial da Rede Globo em Mato Grosso. Com
o tema “Internet: aproximando quem estd longe ou afastando quem esta perto?”, o intuito da
campanha é o de fazer a populacdo refletir, em uma era completamente tecnolégica, sobre o
uso em excesso da mesma. Para isso, tanto o filme quanto o spot possuem um apelo
emocional, incentivando a populacdo mato-grossense a se conscientizar sobre o uso correto
da internet e a manterem o equilibrio entre 0 mundo virtual e o real. O objetivo do trabalho
também € o de divulgar a importancia de ndo deixar que a internet e a evolucgéo tecnoldgica
tenham um efeito negativo na relagdo entre as pessoas e sim utiliza-la de forma saudavel.

PALAVRAS-CHAVE: internet; equilibrio; realidade; conexdo; relacionamento.

1 INTRODUCAO

A internet se tornou extremamente necessaria e a cada dia que passa se moderniza
mais, tanto que esta em todos os lugares. As pessoas criaram uma espécie de dependéncia
da qual ndo conseguem mais ficar desconectadas do mundo virtual. A possibilidade de ter o
mundo em um clique faz com que as pessoas queiram e busquem estar cada vez mais
conectadas virtualmente. Mas ao mesmo tempo em que a internet traz muitos beneficios e
possibilidades, até mesmo de diminuir a distancia entre pessoas que estdo longe, ela pode
aumentar a distancia de quem esté perto.

Na era das redes sociais, um passeio no parque ou uma boa conversa em um café

acabaram se tornando algo raro nas relagdes interpessoais.
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O avanco tecnoldgico na comunicacdo, durante as Ultimas décadas é indiscutivel.
Nos dias de hoje ¢é dificil encontrar alguém que ndo tenha um celular com 3g no bolso, um
computador com internet em casa ou algum outro aparelho eletrénico também com acesso a
internet.

Todo esse aparato tecnoldgico trouxe muitos beneficios para as pessoas. Com alguns
toques no celular, vocé pode conversar com qualquer pessoa em qualquer lugar do mundo.
Pelas redes sociais, vocé fica sabendo das novidades de todas as pessoas do seu circulo de
amizade. Procurar emprego se tornou mais facil. Vender os seus produtos também.
Resumindo: o acesso a informagdo se tornou muito mais rapido e fécil. A internet
democratizou o acesso a informacao.

Em contrapartida, muito se questiona sobre a mudanca que toda essa tecnologia
trouxe para a forma que nos relacionamos. O contato visual, a conversa, o contato fisico,
muitas vezes, € deixado de lado e acaba sendo trocado por uma conversa virtual, um jogo
online ou entdo por uma busca em um site de relacionamento.

Para o psicélogo Luiz Antonio Cosmelli (2014), a internet tem de ser avaliada com
muito cuidado. Ao mesmo tempo em que ela traz grandes beneficios, pode criar sérios
problemas. E com as criangas e adolescente o cuidado tem de ser redobrado.

O psicdlogo ainda afirma o seguinte:

Na internet, 0 mundo pode parecer lindo, as conversas sdo 6timas, mas o
mundo real ndo é esse paraiso. E preciso saber que nem todas as pessoas
séo, na vida real, como aparentam ser na internet. A inser¢do da internet
na nossa realidade foi tdo rapida que ndo deu tempo para apanharmos e
avaliarmos seus beneficios e maleficios. A internet é uma ferramenta
6tima para o jovem, SO que precisa de um pouco de cuidado.
(COSMELLLI, 2014).

Apl6s varios estudos e muitas pesquisas, 0 grupo percebeu a amplitude de
repercussao desse assunto, assim como uma imensa necessidade e importancia de realmente
retratar bem esse tema, junto a sociedade.

Para isso, o filme publicitario foi elaborado, propositalmente, com um apelo
emocional. A ideia é tocar no coracdo dos adultos, através da crianca e conscientiza-los a
dedicar mais tempo a seus filhos, assim como a sua familia em geral, seus amigos, colegas,
etc.

O spot é uma narracdo direta e também com apelo emocional, que complementa
exatamente o que foi retratado no filme, ou seja, o dia a dia das pessoas. As pecas

conversam bem entre si.
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A narragdo ainda comega de forma interrogativa, com o intuito de forcar o target a
parar para pensar e se perguntar se realmente deixa ou ndo seus filhos de lado para ficarem

na internet.

2 OBJETIVO

O objetivo geral da campanha é o de conscientizar a populacdo, retratando o uso
inadequado da internet e fazer com que ela se sensibilize, interagindo com o tema de forma
positiva.

Outro objetivo da elaboracdo desta campanha é divulgar a importancia de ndo deixar
que a internet e sua evolucgdo tecnoldgica tenham um efeito negativo na relacdo entre as

pessoas, mas sim utiliza-la de forma saudavel.

3 JUSTIFICATIVA

O tema para elaboracdo da campanha publicitaria trata de uma discussao bastante
recente e relevante: a internet e a relagéo entre as pessoas.

Dada a importancia do assunto a ser abordado na campanha e devido ao fato de o
tema ser bem delicado, a justificativa se toma pela iniciativa do grupo em querer alertar e
conscientizar toda a populacdo mato-grossense sobre o0 uso indevido da internet e as
consequéncias que 0 mesmo pode trazer.

A conscientizacdo € justamente para fazer com que a populacdo mantenha o
equilibrio entre os dois mundos: o virtual e o real, ndo deixando que um afete o outro.
Porque com a era tecnoldgica e a evolucdo da internet, esse equilibrio acabou sendo
perdido.

A ideia é destacar exatamente isso, a importancia de ter esse equilibrio e viver bem
entre 0 mundo virtual e o real, ndo se afastando de quem esta perto e nem deixando de

usufruir os beneficios que a internet traz para o dia a dia, através da tecnologia.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para alcancar o objetivo, o grupo efetuou uma pesquisa bibliografica, por meio do

método exploratorio, com a utilizagdo de dados secundarios, a priori, para buscar um
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referencial tedrico e se familiarizar um pouco mais com o tema sugerido: “Internet:
aproximando quem estd longe ou afastando quem esta perto?”.

O grupo também buscou apoio tedrico com os professores que abordam o discurso
narrativo e as técnicas de persuasdo na publicidade.

O processo de construgdo e realizacdo das pegas publicitarias se inicia com a anélise
do briefing e em seguida a elaboracdo do roteiro, peca chave para a construcdo da narrativa,

que € o guia para o desenvolvimento da histéria.

O lugar de encontro e da associacdo sutil conteddo-expressdo €
evidentemente a narrativa. E a narrativa que permite que a historia tome
forma, pois a historia enquanto tal ndo existe. E uma espécie de magma
amorfo. Conta-la com palavras, oralmente ou por escrito, ja é coloca-la em
narrativa. Uma sinopse é uma narrativa, um roteiro também, assim como
um simples resumo. A histéria de que uma narrativa ndo se encarrega
permanece em estado virtual. (VANOYE & GOLIOT-LETE, 1994, p. 41).

O grupo se reuniu e iniciou a elaboracédo e ordenacgdo das principais ideias, por meio
da técnica de brainstorm. Depois da discussdo para chegar as principais ideias, 0 grupo
selecionou aquelas com maior potencial e iniciou o processo de “dar forma ao contetdo da
mensagem”.

O discurso publicitario desenvolvido para a campanha ndo visa a aquisicdo de um
produto ou servigo, busca recursos narrativos, tantos verbais como ndo-verbais, para se
comunicar através do radio e da televisao, utilizando uma linguagem direcionada para que a
fruicdo seja uma realidade, com énfase no retorno que a conscientizacdo e reflexdo pode
trazer para toda a populacao.

Por fim, apos escolhida a mensagem e a melhor forma de transmiti-la, iniciou o
processo de gravacdo das imagens assim como a gravacao do audio para a composicao das
pecas. E para a edicdo e execucdo das mesmas, tivemos o auxilio do programa Adobe

Premiere.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

SPOT

Cliente: TV Centro América

Campanha: A Realidade nos Aproxima

Académicos: Weslene Mota, Franck Oliveira e Steffany Veronica.
Peca: Spot 25”
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AUDIO

Vocé deixa seu filho de lado para ficar na internet?

Né&o percebe quando ele quer ou precisa da sua atencao?
Viva a vida e aproveite os bons momentos.

A realidade € o que esta a sua volta.

E vai desde curtir uma gargalhada gostosa com seu filho
Até ajuda-lo em sua li¢do de casa.

Tudo que seu filho mais quer é a sua companhia e atencdo.

Realidade:

Conexao gue nos aproximal

FILME

Cliente: TV Centro América

Campanha: A Realidade nos Aproxima

Académicos: Weslene Mota, Franck Oliveira e Steffany Ver0nica.
Peca: Filme 30”

VIDEO AUDIO

Cena 1: Plano Geral/Interno/Sala-escritério Trilha emotiva
Menina de 5 anos abre a porta da sala entusiasmado
com mochila nas costas e caderno nas maos e vai
em diregdo ao pai. E com um sorriso largo no rosto
para frente ao pai que ndo a observa, pois estd com
um notebook em suas maos. Menina abaixa cabeca,
mostrando um semblante de tristeza e sai.

Corta para menina sentada ao chdo com caderno,
fazendo sozinha sua tarefa da escola.

Cena 2: Plano Geral/Interno/Cozinha

Menina com prato nas maos vem em dire¢do a mae
para que ela a sirva, porém ela s6 da uma olhada
rapida a filha e volta ao celular. Menina abaixa a
cabeca e sai entristecida.
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Corta para menina em cima de um banquinho,
pegando biscoito.

Cena 3: Plano Geral/Interno/Sala de visita
Menina assiste desenho ao lado dos pais e num
momento comega a sorrir com as travessuras do
desenho. Sorri e vira pro pai, que S6 mexe a
sobrancelha e volta os olhos ao celular. Depois,
sorri para a mée, que também nao déa atencao.
Enfim, seu sorriso fica sem graca e ela encosta a
cabeca no sofé, entristecida.

Cena 4: Plano Geral/ Interno/Sala

Mostra menina no computador teclando.
Corta para seus pais que estdo conversando,
sentados no sofa, préximo dela.

BG: toque de mensagem celular
Camera mostra os dois pegando o aparelho ao
mesmo tempo e olhando a mensagem. (zoom tela
do celular com a mensagem: “ Pai, Mae amo
vocés). Menina olha em direcéo ao filho, que vira Loc. Off Fem.
cabeca e pisca o olho.
Realidade: conexdo que nos
Corta para a familia se abracando/ou brincando. aproximal

6 CONSIDERACOES

A criacdo e producdo deste material foi fruto de um estudo para o Prémio Centro
América de Criacdo Publicitaria, mas o desafio ndo foi apenas o de corresponder as
expectativas do prémio, mas também a experiéncia de todo esse aprendizado.

Apesar de todo o comprometimento que os idealizadores desse material tiveram pelo
trabalho, a dedicacdo foi maior, frente as pesquisas que nos proporcionaram mais
conhecimento e abrangéncia em evolucdo grade cultural e também curricular.

Esse material foi produzido e apresentado ao prémio com muito orgulho, pois
nossos esforcos em busca de exceléncia ndo foram medidos.

As pesquisas realizadas no inicio do projeto auxiliaram muito no processo de
criacdo dessa campanha que teve o propdsito de proporcionar ao publico uma reflex&o
sobre o0 tema, trazendo a tona uma percepcdo sobre o uso correto da internet e mostrando
que € possivel usufruir de seus beneficios sem deixar que a mesma cause danos ao

relacionamento entre as pessoas.
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