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Resumo

A Constituicdo de 1988 assegura em seu Artigo 221 que a programacao de emissoras de
televisdo deve promover a cultural nacional e regional. Nesse contexto, este artigo busca
verificar se o Brasil, como uma nacdo vasta em territorio e pluralidade regional, esta
sendo representado de maneira homogénea pelo telejornalismo brasileiro. O presente
trabalho analisou as reportagens apresentadas pelos dois jornais de maior audiéncia da
emissora privada "Rede Globo™ e da emissora publica "TV Cultura” cada, mensurando
sobre quais estados cada reportagem se referia, onde elas foram gravadas, o seu tempo de
duracdo e a naturalidade dos reporteres. Coletadas tais variaveis, foi possivel concluir que
tanto a emissora privada quanto a publica apresentam, em maioria, matérias de cunho
nacional e que, quando se trata de algum assunto regional, o estado de Sao Paulo € 0 mais
ressaltado.
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1 Contextualizagdo

Segundo a Pesquisa Nacional de Amostra de Domicilios (PNAD), realizada pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2016, 97,2% dos domicilios
brasileiros possuem um aparelho de TV, enquanto apenas 31,6% tém celular ou telefone
fixo, e 69,3%, computador com acesso a internet. Os dados mostram que, setenta anos
depois da chegada da televisao ao Brasil, o veiculo ainda possui vasto alcance nas cinco
regides do pais, influenciando as relagdes sociais e a forma com que o individuo interpreta
0 mundo e a si mesmo.

Com tamanho poder de penetracéo, a televisdo, junto ao radio, teve seus preceitos

estabelecidos pela Constituicdo de 1988:

Art. 221. A producdo e a programacdo das emissoras de radio e
televisdo atenderdo aos seguintes principios:

I - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e
informativas;

Il - promocdo da cultura nacional e regional e estimulo a producdo
independente que objetive sua divulgacéo;

Il - regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica,
conforme percentuais estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia
(CONSTITUICAO BRASILEIRA, 1988).

No entanto, apesar da Constituicdo garantir que as diversidades regionais estejam
presentes na TV, ainda hd muito a ser feito para que a producdo e a divulgacdo de
contetdos contemple toda a imensiddo brasileira. Na maioria das vezes, a veiculagédo de
programas locais e de cultura popular ndo compd@e a estratégia comercial da emissora,
cuja receita se encontra dependente de investimentos publicitarios, conforme dados do

estudo Retrospectiva & Perspectiva 2017, realizado pela Kantar Ibope Media:

A divisdo da verba publicitaria em 2017 acompanhou a distribuigao de
verba de midia observada durante os Gltimos anos, com a TV (aberta +
paga + merchandising) sendo o principal destino dos investimentos
realizados em midia, seguido de Jornal, Digital (display + search),
Radio, Revista, OOH e Cinema. (RETROSPECTIVA &
PERSPECTIVA 2017, 2017, pag. 8-11)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania - GO — 22 a 24/05/2019

Como consequéncia, a programacgdo das emissoras privadas se vé associada a
fatores econémicos, a quais conteldos conseguem conquistar maior audiéncia e atrair
maior numero de anunciantes. E esse é justamente o perigo. Se uma emissora privada de
grande audiéncia esta pautada por valores econdémicos, pode ndo priorizar a divulgacao
de assuntos de interesse regionais, 0 que traz consequéncias para a nossa democracia,
como defende Alzira Alves de Abreu: “a imprensa ¢ um veiculo que fornece informacdes
aos cidadaos e, simultaneamente, lhes da a possibilidade de levar suas demandas até os
responsaveis pelas decisdes que afetam a vida em sociedade. A imprensa tem por funcao
dar visibilidade a "coisa publica", e a visibilidade é uma condi¢do da democracia" (DE
ABREU, 2003, pag. 26). Como uma tentativa de alterar esse cenario e descentralizar os
modos de narrar o Brasil, Bernardo Felipe Estellita Lins defende a atuagdo da
radiodifusao publica:

1) pela necessidade de se preservar “valores frageis”, ou seja, valores
culturais e sociais que as emissoras comerciais tém dificuldade de
disseminar, pois conflitam com sua finalidade comercial. (...)

2) para divulgar, de forma independente, informacbes sobre fatos
politicos e econdmicos relevantes, porém pouco palataveis, (...) que as
emissoras comerciais simplesmente ignorariam, pela concorréncia com
outras prioridades de programacao.

3) para divulgar informacdes locais que, por nao terem relevancia para
o grande publico, sdo preteridas pelas emissoras comerciais ou oficiais
(LINS, 2002, pag. 13).

Contudo, é otimismo pensar que as televisdes publicas conseguem sanar a
deficiéncia da TV privada em cobrir todo o pais. Como ndo possuem fontes de
financiamento tdo definidas, apresentam dificuldades para se atualizarem em termos de
tecnologia, angariar recursos e capacitar profissionais.

Logo, o presente trabalho tem como objetivo analisar se as televisdes privadas e
publicas, com foco nos telejornais, veiculam material dialdégico e representativo da
diversidade nacional, fugindo a triade Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Brasilia, cidades que,

por serem polos econdmicos e politicos do pais, alcancam maiores espacos na televisao.

2 Metodologia
O estudo analisou um periodo de uma semana, entre os dias 12 e 17 de novembro

de 2018 a partir dos principios da andlise de conteudo. A metodologia assemelha-se a
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utilizada pela ANDI - Comunicagdo e Direitos no estudo Cobertura Midiatica sobre
energia e mudancas climaticas. Como ela bem descreveu, “a analise do conteudo detém-
se aquilo que pode ser objetivamente observado e cujos resultados podem ser
numericamente apresentados” (ANDI - COMUNICACAO E DIREITOS, 2017, pag. 4).

Para compor o universo de analise, optou-se por acompanhar duas das emissoras
de maior audiéncia: uma do dmbito privado, e outra, do publico. Com esse recorte em
mente, as selecionadas foram a Rede Globo, lider em audiéncia em todo Brasil, e a TV
Cultura, lider das emissoras publicas.

Os telejornais analisados de cada uma foram o Jornal Hoje e o Jornal Nacional
(TV Globo); e os Jornais da Cultura 12 e 22 Edicéo (TV Cultura). A decisdo por analisar
tais programas se deu, primeiramente, por serem os telejornais mais assistidos em cada
emissora, e, em segundo, por passarem em intervalos de horario semelhantes: o Jornal
Hoje e o Jornal da Cultura 12 Edicéo, entre as 12 horas e 13 horas, e o Jornal Nacional
e 0 Jornal da Cultura 22 Edicgao, entre 20 horas e 21 horas. Desta forma, também seria
possivel analisar se ha diferenca de cobertura entre as reportagens dos jornais diurnos e
noturnos.

Durante o periodo de uma semana, de segunda a sdbado, foram assistidas todas as
edicdes destes jornais, divididas entre os cinco membros do grupo. Para compara-los, o
grupo criou quatro variaveis, que seriam mensuradas de maneira quantitativa a partir do
contetdo produzido por cada um. Entenda:

e Assunto: o tema das pautas. O VT fazia mencdo a algum fato de um estado
especifico, como, por exemplo, um acidente no interior de Goias? Ou o conteudo
era geral e implicava todo o territério brasileiro, como a reforma da previdéncia?
Para essa variavel, haviam 29 categorias (26 estados + Distrito Federal + Nacional
+ Internacional). Como ja exemplificado, se a pauta fosse direcionada a algum
estado, tal estado seria marcado como o assunto. Se fosse um tema geral, a matéria
seria classificada como nacional. Por fim, internacional abrangeria todas as
reportagens sobre acontecimentos no exterior.

e Local de Gravacao: estados em que as reportagens foram gravadas. Onde estavam
0s reporteres e os entrevistados? Aqui, existiam 28 possibilidades (26 estados +
Distrito Federal + Internacional - caso fosse qualquer local fora do pais). Além

disso, uma mesma reportagem poderia ter mais de um local de gravacao.
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e Reporter: estado de origem de cada repdrter. Os ancoras ndo foram analisados.
Assim como na variavel anterior, possuiamos 28 possibilidades (26 estados +
Distrito Federal + Internacional - caso o repérter ndo tivesse nascido no Brasil).
Mas, nesse caso, somente uma categoria podia ser marcada, a ndo ser que a
reportagem fosse feita por uma dupla de reporteres.

e Tempo: duracdo de cada reportagem. Contudo, o tempo sé foi contabilizado nos
casos em que o local (a segunda variavel) da reportagem foi identificado. O intuito
era analisar por quanto tempo cada estado apareceu em cada edicao.

Vale ressaltar que, dentro dos telejornais, a previsdo do tempo, as notas pés e 0s
comentarios, sejam eles feitos pelos proprios ancoras ou pelos comentaristas convidados,
como acontece no Jornal da Cultura 22 Edicao, ndo foram levados em consideracéo.
Somente as reportagens, 0s stand-ups, notas secas e cobertas compuseram o objeto de
analise. No caso das duas Ultimas, as variaveis funcionaram de modo diferente:

e Nota seca: neste caso, s6 foi observado qual era o assunto da nota - um dos 26
estados, o Distrito Federal, Nacional ou Internacional.

e Nota coberta: além do assunto, como acima, tambem levou-se em consideracéo o
local de gravacéo - no caso de notas cobertas com videos
Apos relacionar as reportagens as variaveis, foi possivel criar um panorama geral

sobre a pluralidade regional abordada em cada veiculo, como explicado no tépico a

sequir.

3 Resultados

Para melhor clareza na analise, as variaveis foram divididas em duas categorias:
0 que vemos em tela e sobre o qué ouvimos. Na primeira, € tratado o local de producéo

de cada reportagem e seu respectivo tempo na televisao e a origem de seu reporter.

3.1 O quevemos em tela
A maior diferenca entre a televisdo publica e a televisdo comercial se encontra na

variedade de estados brasileiros onde séo realizadas as noticias.
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Locais de produc¢do - TV comercial
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Dos 26 estados brasileiros mais o Distrito Federal, apenas 12 apareceram nos
quatro jornais analisados (vejo em Anexo ). Natelevisdo publica, apenas 6 tiveram tempo
em tela, sendo 3 desses da regido Sudeste. Ja na televisdo comercial, todos esses 12
tiveram espaco em tela.

Como pode ser observado nos gréaficos, os dois jornais da TV Cultura tiveram
66% de suas reportagens com reporteres em Séo Paulo, contra 27% nos jornais da Rede
Globo. Em segundo lugar, nos dois canais, entram reportagens feitas no exterior, seja com
repérter no local ou apenas imagens de entrevistas: 13% nos jornais publicos e 18% nos
comerciais. Por fim, o Distrito Federal é o terceiro territério - o segundo do Brasil - mais
visto nos telejornais, representando 18% na soma do Jornal Nacional com o Jornal Hoje
e 10% no total das duas edi¢Ges do Jornal da Cultura.
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A desigualdade de presenca entre as regiGes como locais de producéao de noticias
é absurda. Enquanto o Sudeste teve um total de 105 reportagens realizadas em seus
estados durante a semana observada, totalizando um méaximo de 5 horas, 9 minutos e 55
segundos, o Centro-Oeste teve apenas 37, colocando-se como segundo na lista com 1
hora, 24 minutos e 17 segundos de tempo na televisdo. A regido Sul teve 20 noticias,
somando 1 hora, 3 minutos e 2 segundos, e a regido Norte contou com apenas 4 noticias
em seus estados, inteirando 7 minutos e 36 segundos. Em ultimo, vem a regido Nordeste,
com nenhuma noticia produzida no local, resultando em nenhum tempo de tela da regido
nos telejornais. Quando consideradas as noticias de producdo internacional, apenas a
regido Sudeste as supera em tempo e em numero: as 32 reportagens realizadas no exterior

tiveram um total de 1 hora, 31 minutos e 4 segundos de duracao.

Origem dos repérteres
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Quanto aos reporteres vistos em cada noticia, a grande maioria é, também, do
estado de Séo Paulo: 68 aparicdes, totalizando praticamente 39% da somatéria. Logo em
seguida vem o Rio de Janeiro com 28 aparicdes, quase 16% do total, e o Distrito Federal
com 19 aparic@es, representando perto de 11% do conjunto. Enquanto todos os estados
das regibes Sul, Sudeste e Centro-Oeste possuem repdrteres naturais de 14, o mesmo
acontece com apenas trés estados do Nordeste — Maranhdo com 2 aparicGes e Rio Grande
do Norte e Alagoas com 3 cada — e com somente um do Norte — 0 Amazonas, somando

duas aparicdes.
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Origem dos reporteres- TV comercial
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Origem dos repodrteres- TV publica
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De modo geral, grande parte dos reporteres estavam a frente de reportagens que
eram produzidas em sua cidade natal ou no estado onde se formaram no ensino superior.
Desse modo, ¢é facil entender a diferenca entre a origem dos repdrteres da televisdo
publica e da televisdo comercial: com a producdo da grande maioria das noticias da TV
Cultura ocorrendo em S&o Paulo, entende-se 0 porqué de 55% das aparicdes serem de la.
A maior variacdo de locais de producéo da Rede Globo conversa com a aparicao de seus
repérteres, que estdo melhor distribuidos nos estados e regides brasileiras. Por fim, é
valido notar um ponto fora da curva: 15% das apari¢des na TV publica sdo de reporteres
com origem no Rio Grande do Norte, estado que ndo possui nenhuma noticia produzida

em seu territorio.
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3.2  Sobre o qué ouvimos
A outra categoria a ser trabalhada diz respeito aos assuntos tratados nas noticias

observadas durante a semana.

ASSUNTOS - TV COMERCIAL

- alalaslalfll e la | i | I 1 ki | I |
A WV g0 e W e 00 - - -
 w i T O R - - - I O O <€ O = =
< & 3 a & = e a0 0v o & - - S VN o Z T S s
2e- e S el - W~ . - s, Y - = = & LR z =
s ch - ~ 20 i ~ P T AU e ~ N - S i TR T N ~ T - N e W oL
o &£ % u o X oW . T TR ST ol O O — it - T~
- e = & & m & & - o & > = (=] = e L O 0
N o™ 108 Y R e kWO N e g gy Bt SR T T
< o ) o o < N, O O - & O Vo g g a <
- = - L e < v - T ¢« K
< o o« = <« < - w o o O v x 2z <
< 2 o - & VM O - | R < - «
w P\ one - < < na w

o o > OB\ O e - - -
— o - P > AP - L e =

a Y &€ < @ —

ASSUNTOS - TV PUBLICA

- - 1 .
—~ < < O o @ w o o = o ~
X g ey R @ o =
- gt =g m O0e w oW w =)
& mey 8 [ e W 2 a s o -
Z 4 = g WU < w ¢ = -
vt A o3 (=] - B ' < <& «
= z < z - - > o O e z

e z = w o o © D e
o x Zz = o - A~ < © =
o a a o & - - =0 [
o -l o s 2 z = -
o« w0 = W < -

Como era de se esperar apds a analise dos outros dados, Sdo Paulo é, novamente,
a maior presenca dentre as tematicas. Ao total, 64 reportagens falam direta ou
indiretamente sobre o estado. Logo atras vem o Rio de Janeiro e Minas Gerais, somando
mais 48 noticias para a regido Sudeste. O Parana é assunto 16 vezes, enquanto o Distrito
Federal possui 14 referéncias. O restante dos estados ndo tem uma porcentagem muito

relevante frente aos ja mencionados, mas € importante ressaltar que nem todos eles
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aparecem tanto na televisdo publica quanto na televisdo comercial, sendo restringidos a
apenas uma das observadas.

Apesar do destaque de alguns estados e regides, a quantidade de noticias que
abordam temaéticas nacionais é a maior de todas, representando 27,68% do total, ou seja,
98 referéncias. Perto do nimero de reportagens sobre Sdo Paulo, mas ainda a frente, se
encontram as noticias que informam acontecimentos internacionais: foi 69 o nimero de
vezes em que tematicas estrangeiras tomaram as telas.

Como é possivel observar, a diferenga entre os assuntos abordados na televiséo
publica e na televisdo comercial € pequena. As maiores variagdes se encontram no
namero de noticias com tematica nacional, que ganham mais espaco nos jornais da TV
Cultura: de 23,35% na Rede Globo para 33,12%. Além disso, o estado de S&o Paulo
possui um destaque um pouco maior nas duas edi¢des do Jornal da Cultura, enquanto o
Distrito Federal perde espaco neles. Estados com poucas referéncias nos telejornais
publicos sdo mais abordados no Jornal Nacional e no Jornal Hoje, como o Parana e o Rio
Grande do Sul.

4 Conclusao

A partir da analise realizada nessa pesquisa foi possivel observarmos
caracteristicas importantes de dois dos principais telejornais da Rede Globo, Jornal Hoje
e Jornal Nacional, e da TV Cultura, Jornal da Cultura - 1- edicdo e Jornal da Cultura
2.a edicdo, e, desta forma, observar algumas diferencas da televisdo privada para a
televisdo publica. E possivel perceber, por exemplo, que embora a TV Cultura seja
publica e, portanto, tenha concessdes do governo, ela acaba representando, em termos de
nameros de estados presentes nas reportagens, menos a pluralidade geografica do Brasil
do que canais privados como a Rede Globo. O canal publico apresenta mais matérias de
cunho nacional, ou seja, relevante para todo o pais, mas a0 mesmo tempo ndo possui uma
representatividade nacional nos seus reporteres ou locais de producao.

Com os resultados obtidos através da analise foi também possivel confirmar a
hipdtese de que o foco dos telejornais se encontra na regido Sudeste do pais, mais

precisamente no estado de Sdo Paulo. Independentemente se estamos nos referindo as

10
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emissoras publicas ou privadas, em ambos 0s casos a predominancia de reporteres,
assunto noticiado, local de producédo e tempo no ar € do estado paulistano. Na sequéncia,
estados como o Rio de Janeiro, Brasilia e Parand tambeém tiveram seu destaque, embora
ndo chegassem perto dos numeros alcancados por S&o Paulo.

Outro fato interessante que devemos ressaltar é que trés dos quatro jornais
analisados tinham como local de producdo Sdo Paulo. Apenas o Jornal Nacional, da TV
Globo, é produzido no Rio de Janeiro. Esse aspecto pode também ser de extrema
relevancia para a analise. A TV Cultura, emissora pablica, conta com menos recursos e,
portanto, acaba lidando com problemas de locomocdo para a producdo do proprio
conteddo, utilizando frequentemente imagens gravadas por terceiros, e com a falta de
pluralidade entre os reporteres, os quais acabam sendo concentrados nos paulistanos.
Enguanto isso, a TV Globo, emissora privada, conta com um orgamento mais amplo além
de possuir sedes e afiliadas partes significativas do territdrio brasileiro, podendo assim,
mais facilmente ampliar a pluralidade de seus reporteres e locais de producdo de seus
conteudos.

Com todo esse levantamento de resultados a partir da anélise realizada, podemos
perceber que o problema nas duas emissoras ainda € muito parecido: baixa
representatividade do territério e da pluralidade brasileira em seus noticiarios, tanto da
naturalidade dos reporteres quanto dos assuntos e locais de producdo abordados. Até
mesmo um canal financiado pelo governo e que, em sua teoria, tivesse como dever
abordar todas as regifes do pais e suas noticias, de cunho social, politico e cultural, foca
tanto quanto, ou as vezes até mais, no centro econémico e politico do pais do o um canal
privado.

Embora a pesquisa tenha alcancado resultados consideraveis e dignos de
aprofundamento, reconhecemos que algumas limitacdes foram encontradas ao longo de
seu desenvolvimento. Mesmo com a definicdo de uma metodologia e orientacdes de como
realizar a analise, as noticias ainda possuem tematicas muito subjetivas e que podem
sofrer variancia a partir do olhar de que a observou. Além disso, o fato de ter sido
analisada apenas uma semana da programacdo desses canais, sendo ainda uma semana
com presenca de feriado, pode gerar alguns vieses e ma interpretagdes do cenario no geral.

Vale também ressaltar que algumas informagdes sobre o local de nascimento dos
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reporteres era de dificil acesso, sendo possivel em alguns casos encontrar apenas seu local

de graduacdo, o qual consideramos para a analise.

Referéncias bibliogréaficas

DE ABREU, Alzira Alves. Jornalismo cidaddo. Revista Estudos Histéricos, v. 1, n. 31, p. 25-
40, 2003.

LINS, Bernardo Felipe Estellita. Analise comparativa de politicas publicas de Comunicagao
Social. Bahia: Camara dos Deputados, 2002.

MUSSE, Christina Ferraz; PERNISA, Mila. Telejornalismo e diversidade cultural: a TV publica
e a construcdo de identidades. In: PEREIRA JUNIOR, Alfredo Eurico Vizeu; PORCELLO,
Flavio Anténio Camargo; COUTINHO, lluska (Org.). 60 Anos de telejornalismo no Brasil:
histdria, andlise e critica. Floriandpolis: Insular, 2010.

Meios eletronicos

Cobertura midiatica sobre energia e mudancas climaticas (ANDI-Comunicacédo e Direitos).
Disponivel  em:  <http://www.andi.org.br/publicacao/cobertura-midiatica-sobre-energia-e-
mudancas-climaticas>Acesso em: 03 abr. 2019.

Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1998. Disponivel em:
<https://www.senado.leg.br/atividade/const/con1988/con1988_15.12.2016/art 221 .asp>.
Acesso em 22 nov. 2018.

Estatisticas de Domicilios Brasileiros (IBGE - PNAD). Disponivel em:
<http://www.teleco.com.br/pnad.asp>. Acesso em 22 nov. 2018.

Retrospectiva & Perspectiva 2017. Disponivel em: <https://www.kantaribopemedia.com/wp-
content/uploads/2018/04/Estudo-AdIntel_Retrospectiva-e-Perspectiva-2017_PT_Final.pdf>.
Acesso em 22 nov. 2018.

12


http://www.andi.org.br/publicacao/cobertura-midiatica-sobre-energia-e-mudancas-climaticas
http://www.andi.org.br/publicacao/cobertura-midiatica-sobre-energia-e-mudancas-climaticas
https://www.senado.leg.br/atividade/const/con1988/con1988_15.12.2016/art_221_.asp
http://www.teleco.com.br/pnad.asp
https://www.kantaribopemedia.com/wp-content/uploads/2018/04/Estudo-AdIntel_Retrospectiva-e-Perspectiva-2017_PT_Final.pdf
https://www.kantaribopemedia.com/wp-content/uploads/2018/04/Estudo-AdIntel_Retrospectiva-e-Perspectiva-2017_PT_Final.pdf

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Goiania - GO — 22 a 24/05/2019

Anexo | — Dados computados

e Legenda:

JH - Jornal Hoje - TV Globo

JN - Jornal Nacional - TV Globo

JC1 - Jornal da Cultura 12 edicdo - TV Cultura
JC - Jornal da Cultura - TV Cultura

e Cores por regides:

Norte Sudeste Sul
Nordeste Centro-Oeste Internacional
Nacional

1 Local de producéo
Estado/Jornal
Amazonas - - 1 1 2
Roraima 1 - - - 1
Tocantins - 1 - - 1
Minas Gerais 3 2 1 1 7
Espirito Santo - 1 - - 1
Séo Paulo 20 16 16 24 76
Rio de Janeiro 8 11 1 1 21
Distrito Federal 11 14 2 4 31
Goiés 1 2 - - 3
Parana 11 5 - 1 17
Rio Grande do Sul 2 1 - - 3
Internacional 9 15 5 3 32
81 85 59 76 301
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2 Tempo de aparic¢éo de cada local

Estado/Jornal

Amazonas - - 00:02:24 | 00:03:09 00:05:33
Tocantins - 00:02:03 - - 00:02:03
Minas Gerais 00:08:41 | 00:07:11 | 00:00:57 | 00:01:39 00:18:28
Espirito Santo - 00:02:19 - - 00:02:19
Séo Paulo 01:09:00 | 00:45:58 | 00:30:38 | 01:13:33 03:39:09
Rio de Janeiro 00:23:45 | 00:41:53 | 00:01:39 | 00:02:42 01:09:59
Distrito Federal 00:21:56 | 00:41:22 - 00:09:48 01:13:06
Goiés 00:02:08 | 00:05:58 - - 00:08:06
Mato Grosso do Sul | 00:03:05 - - - 00:03:05
Parana 00:41:28 | 00:17:34 | 00:00:00 | 00:02:11 01:01:13
Rio Grande do Sul 00:01:09 | 00:00:40 - - 00:01:49
Internacional 00:28:30 | 00:34:54 | 00:09:15 | 00:18:25 01:31:04
04:02:45 | 04:07:37 | 01:36:53 | 05:11:45 14:59:00
3 Origem dos reporteres

Amazonas - - 1 1 2
Maranhao - 2 - - 2
Rio Grande do Norte 1 2 - - 3
Alagoas - - 1 2 3
Minas Gerais 8 4 1 - 13
Espirito Santo 1 1 - - 2
Sao Paulo 24 19 9 17 69
Rio de Janeiro 13 14 - 1 28
Distrito Federal 6 8 1 4 19
Goiés 1 3 - - 4
Mato Grosso - 1 - - 1
Mato Grosso do Sul 2 1 - 1 4
Parana 8 4 - 1 13
Santa Catarina 1 2 - - 3
Rio Grande do Sul - 3 1 6 10
Internacional - 1 - - 1
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