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Da redacio para o blog: uma experiéncia de trabalho com os niimeros'
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Resumo

O presente artigo relata uma experiéncia pessoal (e profissional) que contribui para a
discussdo sobre as condi¢des de producdo do trabalho jornalistico em arranjos econdmicos
alternativos, diante da constatacdo da influéncia das rotinas produtivas na construcdo da
noticia - muita vezes apoiada na objetividade do nlimero para sustentar um discurso. Como
exemplo, propdem-se mostrar como os blogs e as ferramentas das redes sociais sdo vistos
como inovagdes na forma de produzir Jornalismo, sendo encarados como possibilidade de
mudancgas nas rotinas produtivas e incorporados como alternativos ao trabalho jornalistico
tradicional na grande imprensa. Nesse ambiente da Internet, a problematica elucida como
os numeros podem significar o seu real valor e como as prescrigdes formuladas para o
trabalho jornalistico resultam em um compromisso maior com a informacao.
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Introduciao

A dissertacdo de Mestrado "A evidéncia dos numeros no discurso jornalistico
através das relagoes de Comunicagdo e Trabalho" (BULLA, 2015) serviu para responder a
alguns anseios pessoais que surgiram no dia-a-dia da pratica profissional em um ambiente
de Redacao de uma empresa jornalistica, ligada a um veiculo tradicional de comunicagdo. A
pesquisa buscava realizar um trabalho cientifico capaz de libertar das afligdes e angustias
que surgem em meio as mudancas no modo de organizagdo do trabalho.

Posto isto, ¢ preciso observar que o objeto de estudo esquivou-se de uma reiteragao
naive dos interesses particulares. Ao buscar compreender como os numeros sao usados para
simular um sentido de verdade no texto, servindo como argumento para constru¢do da
objetividade e sustentando um discurso (e sua ideologia), Bulla (2015) mostrou que a
quantificagdo da informacgao através dos niumeros ajuda a construir a versdo que se quer do
fato com o consentimento dos processos produtivos do Jornalismo, uma vez que as rotinas
de trabalho permitem - e até incentivam - ao profissional usar esse recurso na interpretagao

dos fatos sociais e na veiculacao de noticias.
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A partir da analise empirica foi-se capaz de confirmar que os
numeros sdo tratados como signos que sdo apropriados para a
produgdo de sentidos, construindo argumentos conforme convém.
Esse material associado ao ambito tedrico da pesquisa demonstra
que o uso dos numeros potencializa o valor da noticia, através da
quantificagdo da informacdo, ¢ que o mundo do trabalho permite ao
emissor da noticia “torturar” os fatos. (BULLA, 2015, p. 150)

Ao final do estudo, propds-se a criacdo de categorias, apresentadas no artigo da
XXXVIII edigao deste Congresso (BULLA, 2015a), que tratam da possibilidade de se
aplicar uma ferramenta tedrico-metodoldgica nos estudos da linguagem e da analise do
discurso, com base no uso dos numeros. Por meio de trés categorias, foi possivel mostrar
como 0s numeros € as rotinas produtivas podem ser determinantes na constru¢ao da noticia
e do olhar do jornalista. Mais que isso, pode-se reconhecer essas falsidades numéricas no
Jornalismo e facilitar a identificacdo de distor¢des no discurso por meio da forma como o
nimero ¢ apresentado na noticia.

A partir dai, ¢ que se torna possivel desenvolver o tema a ser exposto neste artigo,
que pretende discutir as alternativas ao fazer jornalistico das empresas tradicionais, que
usam de estratégias persuasivas desviantes, como a constru¢do de um discurso que reafirma
o status quo a partir dos nimeros, para silenciar vozes e versdes dissidentes sobre um fato
noticioso. Tem-se, assim, os blogs de jornalistas, que buscam o exercicio de um Jornalismo
alternativo a grande imprensa, visando maior autonomia, independéncia, liberdade de
expressao e realiza¢ao profissional.

Tratam-se de novos arranjos econdmicos, que possibilitam o pleno exercicio do
jornalista profissional. Porém, conforme a tese de Doutorado "Jornalistas, blogueiros,
migrantes da comunica¢do: em busca de novos arramjos economicos para o trabalho
jornalistico com maior autonomia e liberdade de expressao" (LIMA, 2015), essa discussao
passa pelo papel da pressdo economica e da censura, que freiam a possibilidade de
iniciativas que poderiam ser significativas para a renovagao do Jornalismo.

Segundo a autora, "os blogs trouxeram uma sensagao de liberdade e revitalizagao do
Jornalismo, tanto pela mudanca na produgdo, quanto na plataforma discursiva" (NONATO,
BULLA, 2015, p.15).

No novo meio, o jornalista escreve sobre o que gosta, assume
integralmente o papel de formador de opinido, com a possibilidade
de aprofundar a noticia; ele também pode simplesmente
compartilhar um texto com outras pessoas; tem a instantaneidade e
rapidez da Internet a seu favor e ainda conta com o feedback do
leitor/receptor. (ibid)
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E importante salientar que o referencial teérico de ambas as pesquisas citadas,
pertencentes ao Centro de Pesquisa em Comunicacdo e Trabalho (CPCT), conceitua o
trabalho e a comunicagdo como atividade humana, no sentido ontoldgico do ser social,
destacando como os processos produtivos foram transformados pela organizagio das rotinas
produtivas. Nesse sentido, denota-se que, do ponto de vista do ser social, ndo se deve pensar
a comunicacao sem pensar o trabalho.

Marx e Engels ([1932]2010) afirmam que o trabalho ¢ o que diferencia o homem
dos outros animais, sendo que “o trabalho produtivo se determina a partir do ponto de vista
da producdo capitalista” (p. 151). Assim, o mundo ¢ produto do trabalho humano.
Juntamente com o trabalho, tem-se a linguagem enquanto outro elemento constitutivo do
ser humano. Lado a lado, linguagem e trabalho permitem entender melhor os processos
comunicacionais, a fim de compreender o lugar da comunicacdo na sociedade e a forma
como uma define a outra.

Portanto, ao se compreender como os elementos linguisticos e extralinguisticos -
aspectos historicos, sociais, culturais, ideologicos - se relacionam na producao de sentido da
noticia, ¢ possivel enxergar a comunicagdo como um processo em que a estrutura simbolica
¢ mediada pelo proprio contexto social, permeado pelas contradi¢des e conflitos relativos ao
momento historico vivido.

Mas, como lembram Marx e Engels ([1932]2010), “as ideias da classe dominante
sdo as ideias dominantes” (p. 113) e a comunicacdo se vé acorrentada a ordem social
reinante. Nesse embate, os representantes da cultura dominante impdem seus valores,
desmotivando o diferente.

A partir dessa definicdo ontoldgica, o eixo apresentado por Bulla (2015) mostra os
nimeros como uma forma eficaz de apreender argumentos enganadores, fazendo com que o
sujeito seja cada vez mais vulneravel as falacias numeéricas. “O tnico ‘antidoto’ € a propria
Matematica, que pode desfazer mitos e refutar mentiras, reduzindo a propria influéncia dos
numeros no texto” (ibid, p. 150).

No jogo da linguagem comunicacional entre palavras e nimeros, € no embate de
fatos e dados, as evidéncias que se revelam sdo permeadas pelo ponto de vista do jornalista
sobre o trabalho. Nessa perspectiva apresentada até aqui, a comunicagdo no mundo do
trabalho d4 um carater ontologico ao conceito de comunicacao, no sentido do ser social
discutido por Marx, e mostra que a relacdo com o objeto se da pela atividade humana no

ambito da comunicagdo intersubjetiva.
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A compreensdo de que o mundo real dos numeros ¢ feito de medidas imperfeitas, na
maioria das vezes, fornece o ceticismo necessario para saber de onde surgem os dados, se
eles sdo confiaveis e se foram apresentados de modo direto e, quica, honesto. A medida que
cada ser social tornar-se apto a localizar falsos padrdes e conexdes adulteradas, através dos
numeros, ¢ possivel percebé-los em toda parte. Ai o “efeito toxico” perde influéncia e os
numeros deixam de ser vistos como representantes da verdade manifesta, compreendendo-
se que eles também mentem.

Dessa forma, entende-se que o problema em relagdo ao uso dos numeros para a
construcao da objetividade no Jornalismo parece ser mais o de controlar ou remodelar as
formas pelas quais as pessoas se comunicam, empurrando-as na dire¢do das ideologias
dominantes. Assim, somente em um ambiente em que haja dedicagdo mais profunda a
interpretagdo, a criagdo de relagdes e a tradug¢do das informagdes guardadas dentro dos
nimeros, ¢ que podera haver um discurso com relagdo direta com a verificagdo e a apuracao
dos fatos, informando para o conhecimento sem comprometer os sentidos.

E ¢ essa tarefa, enquanto jornalista, a qual se pretender contribuir com este artigo,
apresentando uma plataforma alternativa a atividade profissional.

Segundo Lima (2015), no blog, tem-se uma tentativa de resgatar o papel da
informacao e, sobretudo, o papel do Jornalismo como difusor da noticia € meio contra-
hegemonico. Nesse ambiente, o jornalista ndo precisa da estrutura de uma empresa de
comunicagdo e busca se amparar nas novas relagdes de poder na sociedade contemporanea,
podendo escrever de qualquer local e, principalmente, com isencdo, garantindo sua propria
liberdade de expressao, sem as influéncias politico-ideoldgicas.

Hesmondhalgh (2015) afirma que “a digitalizagao levou a uma proliferacao de
novas maneiras de producdo amadora e semiprofissional” (p. 163), tais como blogs,
Wikipedia, jornalismo cidaddo e varias formas de jogos interativos, que resultaram em uma
explosdo de producdo ndo-profissional como evidéncia de uma nova era de producdo
cultural e, também, como uma democratizacdo da producao de conteudo. Segundo ele,
citando Bruns (2008),

na era da Internet, o acesso aos meios de producdo e de distribui¢ao
de informagdo ¢ ‘amplamente disponivel’, os consumidores podem
tornar-se produtores ¢ distribuidores culturais, ignorando as
organizacdes ‘tradicionais’, via sistemas de comunica¢do ponto a
ponto e ‘muitos-para-muitos’ (em vez de ‘um-para-muitos’),
levando a uma nova forma ou modelo conhecido como ‘produso’
(produsage), uma mistura de producédo e uso. (HESMONDHALGH,
2015, p. 163)
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Tais fenomenos da era digital sdo exemplos de atividade cultural que tentam basear-
se nos prazeres ¢ recompensas da participacdao, ao invés da competicao. Esse ambiente
envolve um trabalho nao remunerado por parte dos participantes, colocando-se em
discussdo o “trabalho livre”, “uma importante, ainda ndo reconhecida, fonte de valor nas
sociedades capitalistas avancadas” (Terranova, 2004, apud Hesmondhalgh, 2015, p. 164).

Independente das criticas ao “trabalho livre” nos ultimos anos, acredita-se que s6 em
um contexto isento e autonomo de producao noticiosa - seja qual for o aparato técnico ¢ a
plataforma tecnoldgica, bem como os retornos financeiros - ¢ que os nimeros podem se
transformar em um recurso jornalistico, passando a informar e a compor a noticia,
mostrando maior consideragao pelo fato.

A seguir, tem-se o relato de uma experiéncia pessoal que permite essa tentativa de

producdo mais livre.

A experiéncia com o blog " A Bula do Mercado"

A segunda parte deste artigo apresenta a experiéncia pessoal (e profissional) da
autora, que se transformou em um proprio objeto de estudo, criando um blog para
renormalizar a atividade de trabalho, distanciando-se de valores sociais e ideologicos da
linha editorial prescrita na empresa onde trabalhava.

Entende-se, aqui, que a prescricdo no trabalho nao se resume a transferéncia de
normas, ordens, regras e/ou padrdes e vai além dos manuais de redacdo, das rotinas
exaustivas, dos procedimentos com as fontes e com o leitor. Rebechi (2014) afirma que “¢
dificil imaginar o desenvolvimento do trabalho sem algum tipo de prescri¢ao” (p. 72).

Sob essa odtica, as prescrigdes sdo concebidas como normas que
servem para controlar a atividade humana do trabalho de maneira
que ela responda as demandas da logica produtiva do capital.
(REBECH]I, 2014, p. 72)

Ao encerrar, apds oito anos, o vinculo profissional em uma das empresas do grupo
O Estado de S. Paulo, lider nacional na cobertura de noticias, em tempo real, sobre mercado
financeiro e economia, foi possivel dar aos numeros o significado de cada elemento,
enquanto signo, assimilando uma dialética entre os saberes normalizados ¢ o inédito da
atividade. A partir desse movimento, vivenciou-se a renormalizagdo na pratica cotidiana,
esquivando-se dos valores prescritos e assumindo a tarefa maior do jornalista, que ¢ o

compromisso com a informagao.
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Trata-se de uma experiéncia que evidencia um enfrentamento as tentativas de
controle e censura, a0 mesmo tempo em que busca por arranjos econdmicos alternativos
para a propria subsisténcia, conforme afirma Nonato (2015):

Nos blogs, o jornalista ndo precisa da estrutura de uma empresa de
comunicacdo; pode escrever de qualquer local e, principalmente
com isenc¢do, sem a interferéncia de interesses comerciais e/ou das
empresas de comunicagdo, ideais que, a principio, remetem a
realiza¢do de um sonho. (NONATO, BULLA, 2015, p. 16)

Com a proposta de fazer, de casa, um resumo matinal didrio sobre o que deve
"agitar" o dia de negdcios nos mercados financeiros € na pauta econdmica, o blog "A Bula
do Mercado" - em um trocadilho com o nome da autora - nasceu a partir do entendimento
de que o jornalista pode garantir credibilidade e manter sua identidade profissional. Nessa
plataforma digital, alternativa a grande midia, ¢ possivel construir um discurso no qual a
verificacao e apuragdo dos fatos tem o compromisso de informar para o conhecimento.

Nonato (2015) explica que esse "novo meio revitalizou o Jornalismo, trazendo
folego para aqueles profissionais que estavam cansados das rotinas produtivas dos meios de
comunicagdo tradicionais" (p. 17). Nesse contexto, o blog trouxe a tona debates econdmicos
relevantes, com novas visdes sobre uma mesma noticia e permitindo mostrar, no caso
especifico, o real valor dos numeros.

E importante frisar que o Jornalismo tradicional, da grande imprensa, é cada vez
mais comprometido com seu autofinanciamento, diante da condi¢do da noticia-mercadoria.
Conforme Puliti (2010), ha um papel estratégico do capital financeiro na pratica
jornalistica, que culminou na linha editorial batizada de “financeirizacao do noticiario”.

Segundo a autora, esse viés foi concebido a partir do “predominio no noticidrio de
assuntos que resultam da convergéncia de interesses do lucro do sistema financeiro e a
ideologia neoliberal” (PULITIL, 2010, p. 2). A autora diz ainda que o noticiario econdOmico
no Brasil consolidou-se no governo Fernando Henrique Cardoso (1995-2002), em uma
pratica que comecara desde a segunda metade dos anos 1950, tendo como “grande impulso”
o regime militar e a censura a assuntos politicos.

A partir da segunda metade dos anos 1980, com a redemocratizacdo politica e a
adogdo de novas praticas econdmicas no Brasil, a “financeiriza¢ao do noticiario revela-se
uma estratégia comunicacional para legitimar questdes ideoldgicas, enfatizando os aspectos

do neoliberalismo” (PULITIL, 2013, p.47).

3 ..
www.oliviabulla.com.br
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E ¢ nesse sentido que os discursos dos meios de comunicacdo, sobretudo da
tradicional midia impressa, transmitem e constroem visdes de mundo, revelando ainda o
poder do jornalista sobre o noticiario.

Oliveira (2007) lembra que o jornal Folha de S.Paulo, nos anos 1980, colocou em
pratica técnicas apoiadas em uma “concepc¢do de mundo orientada para a moderniza¢do do
processo produtivo” (p. 1), adaptando o trabalho jornalistico a l6gica de uma sociedade de
mercado. O objetivo era otimizar a dindmica da producao e ao mesmo tempo “melhorar” a
qualidade do produto informativo, compativel com os requisitos modernos.

Ou seja, a diregdo da Folha precisou trabalhar ndo apenas nas
reformulacdes do modo de os jornalistas organizarem sua producao,
a partir de um “adestramento” que exigia transformagdo radical de
comportamentos na redacdo. Era preciso disseminar valores que
apontavam para uma nova concep¢ao ideoldgica sobre a profissao,
com o objetivo de assegurar que os jornalistas pudessem aderir aos
principios do projeto e a disciplina industrial pela via consensual
(OLIVEIRA, 2007, p. 12-13).

Percebe-se, com isso, qual o contexto do Jornalismo ¢ do mundo do trabalho do
jornalista que permeia a ideia de que as noticias sdo transformadas em mercadorias,
atendendo a um publico-alvo especifico. Segundo Souza (2009), as consequéncias desse
processo sdo “a padronizagdo de conteudos e o controle da informagdo e do conhecimento
para o publico” (p. 43).

Assim, a noticia ndo ¢ uma mercadoria qualquer, mas responde a certa ideologia e o
Jornalismo assume um papel no jogo de forcas que compde a sociedade. Nele, estd a
possibilidade de manipulagdo, pois ndo ha informacdo independente da interpretagdo. A
noticia torna-se, portanto, a manifestacdo e a reproducdo do pensamento dominante, com
seus contornos ideologicos sendo materializados no discurso.

Ciente disso, a proposta do blog "A Bula do Mercado" foi de questionar esse
discurso dominante, construindo um pensamento alternativo - embora também se reconheca
que a atividade jornalistica, enquanto produgdo discursiva e, portanto, ideologica, organiza
a mensagem a partir da parcialidade na apreensao do fenomeno. Afinal, as determinacdes
culturais envolvem uma dialética entre a particularidade dos interesses e a constitui¢do da
universalidade, decorrente da relagdo entre o objetivo e o subjetivo.

Sob essa otica, estd a presenca do Outro, que considera que o sujeito tem uma
relacdo com o meio ao seu redor e seus discursos, € com um discurso clivado pela
ideologia, vendo a linguagem como um processo de interacdo dialdgica na corrente

historica (e social) dos discursos.
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Nao se trata, portanto, de definir o Jornalismo nos blogs com a realidade, mas de
contribuir com o questionamento de ideias estabelecidas pela pratica jornalistica,
enfrentando os desafios postos pelas fronteiras da técnica e do conhecimento, que estd na
esséncia da informacao jornalistica. Orlandi (2005) explica que Michel Pécheux, fundador
da Escola Francesa de Andlise de Discurso (AD), teoriza “como a linguagem ¢
materializada na ideologia e como esta se manifesta na linguagem” (p. 10), estabelecendo
“como central a relagdo entre o simbolico e o politico” (ibid).

Nesse processo, ¢ possivel compreender como as relagdes de poder sdo significadas
e simbolizadas e como a ideologia e o discurso se materializam na noticia, através da lingua
e da textualizagcdo. Nessa concepcao, o sujeito ¢ filiado a um saber discursivo, que produz
seus efeitos por intermédio da ideologia e do inconsciente.

Entdo, a partir do entendimento de que o Jornalismo visa empurrar as formas pelas
quais as pessoas se comunicam em dire¢do as ideologias dominantes, simulando um efeito
de sentido, no qual as formas simbdlicas se entrecruzam com as relagdes de poder, buscou-
se situar o fato noticioso em um contexto que se desvencilha das relagdes entre dominantes
e dominados. Nessa nova espiral discursiva de valores, ¢ possivel ao jornalista ampliar o
olhar sobre o mundo, resgatando a informagao de qualidade, acessivel e apresentavel.

Tendo como ponto de partida as categorias criadas para identificar a forma como o
numero ¢ apresentado na noticia (BULLA, 2015a), o blog "A Bula do Mercado" busca
construir um texto usando esses signos a partir do acesso, da observagdo e da investigagao.
O material ¢ reproduzido em diferentes redes sociais — LinkedIn, Facebook e Twitter, o que
permite um maior alcance e difusdo do conteudo, bem como um retorno direto dos leitores,
em um processo caracterizado pela interagdo instantanea do novo modo de produgdo e
circulagdo da noticia.

Como primeiro exemplo tem-se o texto “Os numeros ndo mentem”, publicado em
14 de abril de 2016. O /ead refere-se aos votos no processo de impeachment da presidente
Dilma Rousseff e diz que: “Enquanto a imprensa tradicional celebra a derrota do governo,
dizendo que os aliados ndo tém o total de votos necessarios para barrar o impeachment na
Cdmara dos Deputados, e os mercados domésticos antecipam a comemoragdo de domingo,
colocando o dolar abaixo de R$ 3,50 e a Bovespa acima dos 53 mil pontos, o discurso no
Palacio do Planalto é outro. Segundo o ministro Ricardo Berzoini (Secretaria do Governo),
a base hoje é superior a 200 votos e é trabalhada de maneira muito "rigorosa" e

"criteriosa” pelas liderancas”.
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O texto diz ainda que, “no noticidrio de massa, os jornais ddo como certa uma
derrota do governo, que ja teria inclusive admitido ndo ter os 172 votos necessarios contra
o impeachment”, e acrescenta que, “no placar de um desses veiculos, faltam apenas 10
votos para a oposic¢do alcangar a almejada marca de 342 e, assim, avancar o processo
para o Senado, enquanto o governo teria apenas 124 votos”. Conclui-se, entdo, que “em
meio a essa falacia numérica, ja que a soma dos votos atribuidos a oposi¢do com os votos
declarados pela situagdo supera o total de 513 deputados que irdo votar no domingo, o que
pode definir o rumo dos mercados domésticos hoje é o sinal vindo do exterior”.

Nesse primeiro exemplo, percebe-se como o meio politico, embora ndo admitido,
influencia as redagdes dos grandes jornais brasileiros, que praticamente emplacavam a
campanha favoravel ao afastamento da presidente Dilma pelo Congresso. Nesse modo de se
fazer Jornalismo, as decisdes editoriais estdo sempre em consonancia com os interesses dos
grupos empresariais detentores de fatias nos veiculos de comunicagdo, contaminando até
mesmo os cargos de chefia no processo de produgao da noticia.

Nota-se, sobretudo, a falta de compromisso com o aprofundamento da democracia e
o fato de como o mundo do trabalho do jornalista produz um Jornalismo tdo precario,
instavel e individualista quanto as proprias condig¢des para o exercicio da profissdo e para a
producao da noticia. Tem-se, entdo, a forma como as instituigdes da sociedade civil estdo a
mercé dos interesses corporativos.

Tais valores, quando submetidos as forgas politicas e econdmicas, sdo capazes de
turvar a informagdo isenta, “torturando” os niimeros para se dizer aquilo que se quer e
trapaceando o exercicio do trabalho do jornalista. Essa pratica inviabiliza a democratizagao
pelos meios de comunicagdo. Afinal, o “mundo nos chega editado” (BACCEGA, 1995)
através de “filtros” e em torno de interesses os mais diversos e contraditdrios, pelos quais o
relato do e sobre o mundo se traveste em discurso.

Ja no blog, o jornalista é capaz de atuar no mundo social, dentro de um contexto
social e historico. Nao ¢ mais aquele assujeitado das estruturas, mas sim um ser social
histérico na arena da luta de classes dada pelo discurso. Nesse quadro, o profissional
jornalista resgata seu papel enquanto mediador social, tornando a democracia extensiva as
formas de producao e de distribuicdo de bens materiais e imateriais na sociedade.

Outro exemplo extraido do blog "A Bula do Mercado" refere-se a uma noticia sobre
economia, assunto no qual o uso dos numeros ¢ mais latente, embora ndo somente no

campo econOmico eles possam ser “oportunistas”.
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Em 19 de janeiro de 2016, o texto intitulado “PIB chinés da inje¢do de animo nos
mercados” mostra como ao divulgar um niimero de crescimento econdmico “‘exatamente
em cima do alvo”, ou seja, “em linha com a previsdo da grande maioria dos economistas”,
a expansdo econdmica chinesa de 6,9% em 2015 fez “o sinal positivo se espalhar entre os
ativos de risco”. Porém, traduzindo o significado deste nimero, tratava-se do “ritmo mais
lento de expansdo do Produto Interno Bruto (PIB) da China nos ultimos 25 anos”, sendo
que “apenas no quarto trimestre do ano passado, a alta de 6,8% foi o menor avango desde
a recessdo global de 2009”.

Eram sinais de desaceleragdo da segunda maior economia do mundo, mas o niimero
magico, “em cima do alvo” deu “inje¢do de animo” aos negdcios. Porém, no espaco livre
proporcionado pelo blog, ¢ possivel explicar que “os numeros chineses sdo vistos com
desconfianga pelo mercado financeiro, pois apenas 19 dias apos o fim de 2015, o pais mais
populoso do mundo, terceiro maior em termos geogrdficos e segundo no ranking
economico global, consegue compilar o principal indicador de atividade”. Nesse sentido,
“os sinais de estabiliza¢do da segunda maior economia do mundo estdao longe de animar os
investidores, uma vez que o crescimento chinés de dois digitos ficou para tras ha um bom
tempo”.

Trés meses depois, em 15 de abril de 2016, a China divulgou mais um “numero
dentro do esperado (6,7%) sobre a expansdo econémica do pais no inicio deste ano”, mas o
dado “ndo serviu de alento aos negocios nem no exterior”. Nota-se como, em termos
absolutos, os niimeros ndo se diferenciam muito e todos rondam a “meta de Pequim, de
crescimento ‘em torno de 7% "

Na esteira dos dados, o blog lembra que “o ritmo estavel de crescimento na China
reflete a transi¢do economica adotada pelo pais, de sair da industria pesada rumo a uma
economia voltada ao consumo e aos servicos”. Assim, esse novo modo de fazer Jornalismo
permite ao jornalista usar sua visdo critica - a qual perdeu eficicia no tipo de fazer
jornalistico que se consolidou no Brasil - resgatando o compromisso com a credibilidade e a
confiabilidade.

Tem-se, entdo, um substancial esforco de comunicacdo, em que essa nova
plataforma permite desafiar pensamentos pré-concebidos que se apresentam como os Unicos
racionais, enxergando além do discurso dominante e questionando-o. Como resultado, a
noticia busca representar o mais neutro e fiel sobre a realidade assistida, apoiada em

critérios de identificagdo e de separacdo do modo com o ntimero ¢ tratado no texto.
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A partir dai, o emissor constrdi suas representacdes no discurso, descrevendo as
quantidades enquanto mediagdes. Afinal, a quantificacdo da noticia apresenta a informagao
como uma forma de conhecimento, mas ¢ também um ponto de vista cultural, no qual o
tradicional “faro jornalistico” e a habilidade de contar uma histéria sdo envolvidos com a
escala e o alcance da informagao a partir de qualquer grupo de nimeros. Assim, dizer que o
dolar ¢ cotado abaixo de R$ 3,50, por exemplo, representa menos do que afirmar que “o
capital especulativo tem derrubado o dolar para o menor nivel desde agosto ante o real
brasileiro”.

Mais que isso, permite uma reflexdo, conforme trazida no texto “O que sera que
sera?”, de 18 de abril de 2016, que ironiza dizendo que “o mercado acredita que foi o
impeachment sozinho que fez tudo isso”. “Ledo engano. Como se sabe, esse movimento
local foi alimentando por um colchdo de liquidez criado pelas condi¢coes monetarias
amplamente expansionistas dos principais bancos centrais do mundo. Sdo as taxas de juros
perto ou abaixo de zero e os estimulos artificiais que sustentam um apetite pelo risco
global, alimentando um rali em bolsas, commodities e moedas pelo mundo - com boa parte
desses recursos alocados no Brasil”.

Portanto, na alternativa oferecida pelo blog € possivel mostrar que se apoiar em
numeros para explicar algum fato pode revelar um processo de constru¢do da noticia em
que o compartilhamento de qualquer fonte pode moldar e/ou restringir os contextos e
questdes. Nessa rede de sentidos, a influéncia do meio de comunicagdo e o lugar do Outro
determinam as praticas de significagdes e sistemas simbdlicos, que produzem significados
aos numeros em uma sociedade marcada por formas cada vez mais renovadas de controle.

Isso significa dizer que a tentativa no blog de se despir da visdo dos nimeros como
uma caverna obscura encontra uma infinidade de verdades sobre o mundo. Ja na grande
imprensa, distorcer a realidade através da manipulagdo deliberada da informagado por meio
dos numeros permite compreender a forma como o jornalista submete-se a autocensura, ao
siléncio e a omissdo, valendo-se de recursos simbdlicos, como os nimeros, para embacar o
foco da noticia e sua relevancia enquanto fato social.

Nessa perspectiva, o proprio jornalista submete sua liberdade de expressdo a
liberdade de imprensa da empresa, e sua ideologia. Aqui, ¢ relevante esclarecer que o
conceito de liberdade de expressao com o qual se opera ¢ aquele lastreado pela tradi¢ao do
republicanismo, que se orienta pelo modelo das virtudes civicas da cidadania e que se

diferencia da compreensao liberal, assentada no livre agir do individuo.
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Conclusao

A problematizacdo apresentada neste artigo buscou apresentar novos caminhos para
o Jornalismo, em meio a precarizagdo das relagdes de trabalho, & manipulagdo da
informagdo, a hibridizagdo do texto jornalistico, entre outras caracteristicas advindas do
cenario do capitalismo financeiro e informacional, no qual os oligopodlios de empresas de
comunicagdo tém papel relevante. Sabe-se que a atividade ainda estd em processo de
transicdo, mas, em sua esséncia, nasceu como difusora de informa¢ao e como um meio de
contra hegemonia.

Nesse sentido, a busca do exercicio profissional alinhado aos ideais do Jornalismo
tem aglutinado jornalistas em busca de alternativas possiveis no exercicio com dignidade do
trabalho jornalistico. O ambiente dos blogs torna-se uma tentativa de resgatar o papel da
informacao e, sobretudo, do Jornalismo como difusor da noticia e meio contra hegemonico.

Porém, Nonato (2015) observa que “a total independéncia e liberdade de expressao
desejada pelos blogueiros ¢ iluséria” (p.18), pois a maioria mantém outras ocupagdes além
do blog. Nessa condicdo, o jornalista se vé como um empreendedor social, mas ¢
improdutivo perante o sistema, ou seja, para a reproducdo do capital. Assim, a pergunta que
fica ¢é: "Como sobreviver, dentro da logica capitalista, sem um meio de subsisténcia?"
(BULLA, NONATO, 2015, p. 18).

Um novo projeto de pesquisa proposto pelo CPCT espera chegar aos elementos que
caracterizam o0s novos arranjos produtivos alternativos no Jornalismo, bem como
demonstrar as formas de financiamento e estruturagdo dessas atividades jornalisticas. A
pesquisa pretende analisar e compreender os elementos com os quais os jornalistas
profissionais enfrentam os desafios do contexto atual da profissao.

Trata-se de uma reacao ao atual cendrio de precarizagdo das relacdes de trabalho, o
qual deve ser entendido ndo como situagdes individuais, “mas como estruturante das
condi¢des de trabalho [do jornalista] atualmente” (GROHMANN, 2013, p. 2). O autor
lembra que “ndo raro os jornalistas ndo se reconhecem como trabalhadores, mas como seres
especiais” (ibid), o que dificulta a compreensdao do trabalho jornalistico ¢ do seu carater
produtivo.

Para Grohmann (2013), o jornalista deve ser visto como trabalhador, inserido no
modo de producao capitalista vigente. “O que interessa, entdo, ¢ que o trabalho jornalistico

seja compreendido na chave de ‘exploracao’ no momento atual do capitalismo” (ibid, p. 7).
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Portanto, “é preciso pensar a propria condicdo do jornalista como trabalhador”
(GROHMANN, 2013, p.13), pois a naturalizagdo das rotinas de producao ¢ um problema
central. Atento a essa questdo-chave, a Internet se apresenta como uma resposta, uma rota
de fuga, em um mundo onde até agora tudo ¢ permitido e possivel - inclusive, construir seu
proprio veiculo de comunicagao.

Portanto, acredita-se que cabe ao jornalista buscar rearranjos profissionais e de
sustentagdo financeira que lhe permitam desenvolver um trabalho com o olhar fixo nos
valores que identificam o Jornalismo como pratica social voltada aos direitos do cidadao a
informagdo, rumo a consolida¢do da democracia. Nesse ambiente, os nimeros podem ter o

seu real valor.
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