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Resumo

Este artigo tem como objetivo apresentar o mapeamento dos veiculos de comunicagéo feito
no Estado do Tocantins, durante o periodo entre agosto de 2015 e julho de 2016. O trabalho
é composto por trés etapas principais, sendo: pesquisa e coleta de dados, mapeamento e
criacdo do blog, cujo intuito é funcionar como um banco de dados para pesquisas futuras.
Foram identificados 199 veiculos entre sites jornalisticos, jornais impressos, emissoras de
televisdo e de radio. Nesse periodo, foi possivel perceber a escassez e a caréncia de
atualizacdo dos dados a respeito das midias locais, 0 que aparenta ser um quadro de
desinteresse e/ou falta de conhecimento sobre a importancia dessas informagdes. Por outro
lado, esse levantamento preliminar oferece novas possibilidades para trabalhos posteriores a
serem desenvolvidos em uma segunda fase do projeto.

Palavras-chave: Midia regional; Mapeamento; Banco de dados; Tocantins.

Introducéo

A necessidade vital de informacdo por parte das pessoas é que fortalece o exercicio do
Jornalismo, segmento que é feito de fatos, situacfes e ideias que estdo ocorrendo ou
atuando sobre determinada comunidade num momento preciso. Como é o caso do
Tocantins, unidade federativa criada em 1988 e que em pouco tempo de existéncia
apresenta caracteristicas peculiares no campo da Comunicacao.

O Tocantins € um estado que apresenta um mercado midiatico peculiar, pois 0s
principais veiculos sdo geridos por poucos grupos e o setor privado ainda é dependente do
dinheiro estatal. Entretanto, com a consolidagdo de novas tecnologias, em especial a
internet, é possivel perceber que houve um consideravel aumento na oferta de veiculos de
comunicacgdo que exploram o segmento jornalistico.

De acordo com Peruzzo (2005) o jornalismo local é aquele que explora as

informacdes de proximidade. Para a autora, esse meio de comunicagdo tem maior condi¢ao
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de retratar a realidade regional ou local. O conceito de proximidade, se tratando da midia
regional e local, faz referéncia aos lagos que se ddo pelas particularidades de cada regido,
também considerando a questdo territorial. “Na sua dimensdo geogréafica, a proximidade
pode funcionar numa ldégica de criagdo de interesses e de fragmentacdo de publicos”
(CAMPONEZ, 2012 p. 36).

Com base nesses conceitos foi elaborado o projeto “A midia regional na era on-line:
estudo e mapeamento dos veiculos de comunica¢do no Estado do Tocantins”, cuja
orientagdo ficou a cargo da professora Liana Vidigal Rocha, do curso de Jornalismo da
Universidade Federal do Tocantins e lider do grupo de pesquisa Jornalismo e Multimidia
(CNPq), tendo a aluna Sarah Melisa Barros de Souza como aluna bolsista. O projeto foi
apresentado e aprovado no Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica
(PIBIC), vinculado & Pro-Reitoria de Pesquisa e Pds-Graduacdo da universidade, em maio
de 2015.

A partir do desmembramento do projeto em duas fases, foi possivel elaborar um plano
de trabalho que deveria ser executado pela bolsista. A primeira etapa da pesquisa seria
dedicada ao mapeamento dos veiculos de comunicacdo tocantinenses e deveria ser
executado dentro do prazo estipulado pela Propesg. Ja a segunda etapa, referente ao estudo
dos veiculos, ainda estd em desenvolvimento.

Portanto, 0 objetivo geral dessa primeira fase da pesquisa era identificar, catalogar e
mapear os veiculos de comunicacdo existentes no Estado do Tocantins. J& os objetivos
especificos eram organizar um banco de dados com as informacdes coletadas sobre os
veiculos de comunicacdo tocantinenses e criar um blog para disponibilizar as informag6es
captadas durante o trabalho.

A etapa do mapeamento foi desenvolvida em trés periodos principais, sendo: pesquisa
e coleta de dados, mapeamento e criagdo do blog. No primeiro, o objetivo foi identificar
quais veiculos estavam em funcionamento e coletar os principais dados; no segundo foi
criado um mapa com essas informacdes e por fim, na Gltima parte do processo, 0 mapa foi
inserido no blog cujo intuito é servir como banco de dados para consultas posteriores. Nesta
ultima fase, mais pratica, a pesquisa contou com o auxilio da designer Mayara Brito, que
desenvolveu a logomarca e o banner do blog; a fotografa Talita Melz, que produziu a foto
para o banner; o jornalista Yago Modesto, que desenvolveu o layout da pagina, a estudante
de Jornalismo Lys Apolinario e os jornalistas Marina Bitar e Paulo Albuquerque que

auxiliaram na indicagéo de veiculos e mailing lists.
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A realizagdo de um mapeamento, quando se trata da midia tocantinense, é relevante
na medida em que as informac6es coletadas podem revelar qual é a relacdo que o Estado
possui com 0s meios de comunicagdo, como eles se organizam, em quais regides sao mais
atuantes e quais sao mais carentes de informacao, sobretudo, a de proximidade. A ideia é
que esses dados possam nortear analises futuras sobre a midia no Estado, como

engajamento politico-ideologico, audiéncia e repercussdo midiatica.

O Estado do Tocantins

Em 5 de outubro de 1988, o Tocantins, agora ex-regido norte do Estado de Goias,
alcanca a independéncia que almejava desde o inicio do século XIX com as lutas lideradas
pelo militar Joaquim Teotonio Segurado contra a administragdo da capitania. “No norte [de
Goias], o quadro de abandono, despovoamento, pobreza e miséria foi descrito por muitos
viajantes que passaram pela regido nas primeiras décadas do século XIX” (PALACIN E
MORAES, 1989, p. 46). Portanto, a promulgacdo da Constituicdo Federal e a consequente
criacdo do novo Estado foram o primeiro passo para por fim a essa histéria de abandono,
mas condi¢des econdmicas e sociais vividas pela populacéo da regido.

Um dos idealizadores da divisdo, na época deputado federal, José Wilson Siqueira
Campos, foi escolhido como governador e a cidade de Miracema do Norte foi designada
como capital provisoria até que a nova fosse construida. Em janeiro de 1990, Palmas passa
a configurar como a capital do novo Estado, concentrando 0s poderes Legislativo,
Executivo e Judiciario. Ocupada por uma antiga fazenda, o local foi escolhido por ser

considerado o ponto central do Tocantins (figura 01).
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Figura 01: Mapa do Tocantins e a capital Palmas
Fonte: <www.encontratocantins.com.br>. Acesso em 08 jul 2016
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A cultura é basicamente formada pela heranca dos indigenas, negros e portugueses.
A cultura indigena esta presente principalmente no folclore, na culinaria, nas lendas, nos
costumes, nas dancas e nas expressdes. Um exemplo é o proprio nome do Estado,
Tocantins, que significa rio dos tucanos. J& a cultura negra veio, sobretudo, dos escravos
que foram utilizados como forca de trabalho nas fazendas e garimpos. A presenca desse
povo é tdo forte que o Tocantins possui 15 comunidades quilombolas reconhecidas pelo
Governo Federal. Por fim, os portugueses que influenciaram a cultura do Estado com a
religido Catolica trazida pelos jesuitas. As Festas do Divino Espirito Santo, as cavalgadas e
os festejos sdo exemplos marcantes.

No que diz respeito a economia, o Tocantins tem a sua forca concentrada na
agroexportacdo e no agronegdcio. A soja representa cerca de 89% dos negdcios feitos no
Estado enquanto a carne bovina fica com apenas 10%. Segundo o governo do Estado, o
territorio tocantinense possui um potencial agricola de 13.825.070 hectares o que representa
50,25% da éarea total. Recentemente foi lancada a Agéncia de Desenvolvimento do
Matopiba, uma fronteira agricola formada pelos Estados do Maranhéo, Piaui, Tocantins e
Bahia®.

O Tocantins também € considerado importante do ponto de vista do deslocamento e
da ligacdo entre as regiGes norte, centro-oeste e sudeste. A BR-153, comumente chamada
de rodovia Belém-Brasilia, é fundamental para o desenvolvimento econémico por cortar o
Estado de norte a sul. Outro importante corredor de transporte estd sendo construido no
Estado: a Ferrovia Norte-Sul (EF-151). Junto com o Porto de Praia Norte, localizado no
Bico do Papagaio, sdo consideradas as obras de maior impacto para a logistica de
transporte, configurando-se em uma rota alternativa para o Atlantico.

De acordo com o IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e estatistica), o Tocantins
possui 139 municipios espalhados ao longo de 277.720,567 km2. A populagdo de 1.515.126
estd espalhada pelas oito microrregides. S&o elas: 1) Bico do Papagaio; 2) Araguaina; 3)
Miracema do Tocantins; 4) Porto nacional; 5) Rio Formoso; 6) Gurupi; 7) Diandpolis e 8)
Jalapdo. Vale destacar que, segundo o mapa desenvolvido pelo o governo do Estado, a

capital Palmas pertence a microrregido de Porto Nacional (figura 02).

* Informagdes obtidas em <http://seagro.to.gov.br/agronegocios/agricultura/>. Acesso em 09 jul 2016.
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Esperantina
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Figura 02: Microrregides do Estado de acordo com a divisao politico-administrativa atual
Fonte: <http://www.seplan.to.gov.br/> Acesso em: 08 jul 2016

O Tocantins, por ser um estado relativamente jovem, ainda nao é considerado um
importante produtor de informag&o, além de ter a sua identidade cultural ainda contestada.
Posto isso, verificou-se a necessidade de identificar, catalogar e mapear a midia presente na
regido com o intuito de compreender um pouco das suas caracteristicas para que, em

estudos futuros, essas informacdes auxiliem em pesquisas sobre os veiculos locais.

Sobre Midia Regional

O conceito de midia regional se inicia com o surgimento dos meios de comunicacao.
“Historicamente o jornal, o raddio e a televisdo, ao nascer, atingem apenas um raio de
abrangéncia local ou regional. Alguns destes meios de comunicagdo desenvolvem seu
potencial de alcance nacional ou internacional, outros permanecem locais” (PERUZZO,
2005, p.69). Cada tipo de veiculo se desenvolve local ou nacionalmente, de acordo com
suas demandas especificas, como o caso do radio que permaneceu com uma predominancia
local.

A midia local, ao contrario do que se esperava, ndo teve fim em razdo da
globalizacdo da comunicacdo, pelo contrario, ganhou forca. Apesar de haverem muitos
estudos sobre o tema na Europa, no Brasil, “(...) o fendmeno, na perspectiva em que ¢
tratado atualmente, comeca a despertar mais interesse de setores da academia desde o final
da década de 1990” (PERUZZO 2005, p.70). Embora o desenvolvimento, principalmente
da televisdo, tenha centralizado a produgdo aos grandes centros, as produgdes regionais
permaneceram presentes nos meios de comunicagao.

As midias locais contam com a vantagem da proximidade, elemento que gera

interesse no publico nédo sé pelo fator territorial. Tratando desse conceito, Camponez (2012,


http://www.seplan.to.gov.br/

\'/
_>o<_ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Sdo Paulo - SP — 05 a 09/09/2016

p.36) diz que “para além da proximidade fisica e geografica, incluem também as dimensées
temporais, psico-afetivas, socioprofissionais e socioculturais”.

Segundo Peruzzo (2005, p. 73), no Brasil o jornalismo local possui uma importancia
inegavel e um potencial para a construcdo da realidade social, porém encontra obstaculos
estabelecidos pela forma como os veiculos se desenvolveram com o tempo. Em casos como
o0 da televisdo, que comecou nos grandes centros e se expandiu em forma de filiais, o tempo
destinado a programacao local é limitado e tem de se encaixar nos padrdes da emissora,
dessa forma a producdo local acaba atrofiada.

No Tocantins, um problema enfrentado pelas midias locais é a falta de
sustentabilidade econdmica. Na maioria, sobrevivem os veiculos ligados aos grupos de
poder que controlam a midia do estado. Rocha, Soares e Aradjo (2014, p. 174) dizem que
“mesmo com um numero consideravel de veiculos de massa, a midia local encontra-se
distribuida entre poucos grupos empresariais ou familias”. Isso acaba por estabelecer um
padrdo de producdo de contetdo que ndo abrange a diversidade local. Veiculos sem poder
econbmico para investir em meios de producdo mais caros, como televisdo e jornal
impresso, encontram refugio em sites, blogs e paginas em redes sociais.

Segundo dados do Ministério das Comunicac6es divulgados em 2007, o Estado do
Tocantins possuia 111 emissoras comerciais de radio e TV; 67 radios comunitarias; duas
radios educativas (em Araguaina e Palmas) e uma TV Educativa (antiga Rede Sat, agora
TVE). Em 2014, o Tocantins possuia 45 radios FM, 20 radios AM (sendo 19 em Ondas
Médias e apenas 01 em Ondas Tropicais), 85 radios comunitarias, 05 emissoras de televisao
(geradoras) e 165 retransmissoras de televisdo (comercial + Unido + RTV com geradora
educatuva)®. Ja os dados sobre jornais impressos sio imprecisos, pois esse tipo de veiculo
costuma surgir, desaparecer e ressurgir conforme 0s governos que sdo eleitos.

No caso dos sites e portais de noticias, o baixo custo de producdo e o facil acesso a
tecnologia (internet e midias moveis) por parte do publico alvo tém auxiliado na criacéo e
proliferacdo de diferentes produtos jornalisticos nessa area. De acordo com Rocha, Soares e
Aratjo (2014, p. 176), esses veiculos sdo “influentes no contexto local” a partir do
momento que concentram suas pautas na politica regional, assunto preferencial dos leitores
tocantinenses. Os autores destacam que essa preferéncia se consolida, sobretudo, pela
dependéncia econdmica da populacdo pelo Estado representada pelos empregos e cargos

publicos. “O painel midiatico tocantinense, em quaisquer dos veiculos, define-se pela forte

S Informagdes obtidas em http://www.mc.gov.br/publicacoes.
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dependéncia de verbas publicas, tendo a publicidade politica como carro-chefe” (ROCHA,
SOARES e ARAUJO, 2014, p. 176).

O objetivo principal deste artigo é apresentar, portanto, a primeira fase dessa
pesquisa desenvolvida no periodo entre agosto de 2015 e julho de 2016 sobre os veiculos
jornalisticos presentes no Estado do Tocantins a partir de um mapeamento e cujas etapas

sdo descritas no item a seguir.

Etapas da Pesquisa

O primeiro passo para iniciar o trabalho sobre o mapeamento dos veiculos de
comunicacdo do Tocantins foi a leitura de material sobre midia regional, pois era necessario
entender quais sdo as principais caracteristicas desse segmento. Para tanto, foram utilizados
autores como Peruzzo (2005), Camponez (2012) que auxiliaram no embasamento da
pesquisa. Na sequéncia, vieram as leituras sobre o Estado do Tocantins e a midia no Estado
com os autores Palacin e Moraes (1989); Ministério da Comunicagdes (2007); Rocha,
Soares e Araujo (2014). Para a criacdo do blog, foram utilizados Ordufia et al (2007) e,
finalmente, para o mapeamento foi utilizada a experiéncia da Universidade Federal do Mato
Grosso do Sul que desenvolveu o Portal de Midia, disponibilizado no seguinte endereco:

http://www.portaldemidia.ufms.br/.

Apbs as leituras, foi selecionado o mapa do Tocantins cuja divisdo faz referéncia as
suas microrregides. Contudo, percebeu-se que essa mapa poderia ser melhor utilizado em
etapas posteriores do projeto quando os veiculos ja estivessem identificados e uma analise
sobre a presenca e distribuicdo das empresas poderia ser realizada (pesquisas futuras).

Em seguida, teve inicio a captacdo das informacdes sobre os veiculos tocantinenses.
Nessa etapa, foi importante fazer a divisdo dos veiculos em duas categorias: a) principal
(tipo de midia) e b) secundaria (pelos municipios). A categoria principal ficou assim:
Televisdo; Radio; Impresso; Web. Vale ressaltar que foram desconsiderados os blogs, por
nem sempre apresentarem caracteristicas jornalisticas ou serem voltados para o assunto
Comunicacdo, e as revistas, nesse caso, devido ao fato de ndo apresentarem uma
regularidade na periodicidade. Ja a categoria secundaria é referente aos 139 municipios que
compdem o estado tocantinense.

Para organizar as informagdes, foram criados arquivos e quadros com 0s nomes das
midias e dos respectivos municipios. Nesses quadros, foram inseridas as informacGes

principais, como: nome do veiculo, contato, endereco e responsavel. Essas primeiras
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informagdes foram captadas, sobretudo, a partir de sites de busca, anuarios, artigos
cientificos, jornais e contato com profissionais da area.

Quadro 01 — Exemplo de tabela de organizac¢ao dos dados

COLINAS
NOME CONTATO ENDERECO RESPONSAVEL
Réadio Boas Novas | (63) 3476 -2257 Rua Amazonas, 363 Hytalo / Geraldo Da
FM 97,9 (63) 3476-3520 Cep: 77760 - Colinas Cunha Junior

A etapa seguinte era confirmar as informacfes coletadas, a fim de garantir maior
precisdo dos dados. O primeiro contato com os veiculos listados foi através de e-mails, que
solicitavam, basicamente, a confirmacdo das informacGes ja existentes no quadro com
excecdo do meio impresso cujos dados incluiam a tiragem, o formato e a area de circulacéo.
No caso de algum veiculo ndo responder ao e-mail, havia ainda a opcdo de entrar em
contato via telefone com os responsaveis e/ou editores.

A proxima fase ficou por conta da criagdo do mapa. Ao utilizar os dados
confirmados, buscamos auxilio de ferramentas de criacdo de mapas, considerando
principalmente a estética e a facilidade de manuseio, optando entdo por usar o Google Maps
por oferecer a possibilidade de agrega-lo ao blog mais facilmente (figura 03). As
informacdes coletadas foram inseridas e separadas por tipos de midias e por municipios.
Atribuiu-se a cada tipo de midia uma cor, para facilitar a identificacdo no mapa, sendo: i)

vermelho (sites); ii) amarelo (jornais impressos); iii) roxo (radios) e iv) verde (televisdo).

971 Veiculos de Comunicagao do Tocantins

do Norte i dos Patos  Floriano

[@Google My Maps

=

Figura 03: Mapa utilizado para localizar os veiculos
Fonte: producéo prépria

Com o mapa devidamente montado seguiu-se para a etapa final, a criagédo do blog

que abrigaria o0 banco de dados. Comecando pela parte estética, decidiu-se desde as cores
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para cada detalhe, até a logomarca usada no banner e o layout da pégina. Com essas
decisbes tomadas a estrutura do blog foi organizada ja com o mapa. Posteriormente, para
incrementar o banner, pois s6 com a logomarca estava insatisfatorio, foram tiradas algumas
fotos da Praia da Graciosa com a Ponte Fernando Henrique Cardoso ao fundo (Palmas). O
banner foi montado com uma das nove fotos tiradas, a logomarca e o nome do blog: “Mapa
da Midia no Tocantins” (figuras 04 e 05). A etapa final consistiu na insercdo dos veiculos

mapeados e sua identificacdo por meio da respectiva logomarca (figura 06).

Mapa da Midia
NO TOCANTINS

Figura 04: Logomarca desenvolvida para o projeto
Fonte: produgdo prépria

MAPA DA MIDIA NO TOCANTINS 53

UNIVERSIDADE FEDERAL
0o TOCANTINS

guisa Jornalismo e Multimidia

Figura 05: Banner desenvolvido para o blog
Fonte: producéo prépria

VOZ DO BICO

Voz do Bico Folha do Jalapdo OJornal
www.vozdobico.com.br www.folhadojalapao.com. www.ojornal.net Diretor.
Diretor. Paulode br Diretora. Wenina Joana Castro

Oliveira Santos Miranda Informacdes de Informacées de Contato
Informacdes de Contato Contato Endereco. Av. Endereco. 110 Sul, A105,
Endereco. Ave.. Seb.. Ltés..

MARCADORES: MARCADORES: APARECIDA MARCADORES: PALMAS, WEB
AUGUSTINOPOLIS, WEB DO RIO NEGRO, WEB

Figura 06: InformacGes dos veiculos com as respectivas logomarcas
Fonte: producéo prépria
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Vale ressaltar que este trabalho trata-se de uma pesquisa do tipo aplicada, pois tem
como objetivo gerar conhecimento para aplicacdo prética, envolvendo verdades e interesses
locais. Em relacdo a forma de abordagem é uma pesquisa do tipo quantitativa, porque sao
quantificados os veiculos de Comunicacao existentes no Tocantins, sendo que na fase final
essa quantificacdo € traduzida em numeros e informagcfes com o objetivo de apontar e
classificar a presenca dos veiculos no Estado.

Em uma segunda etapa do projeto, esses dados deverdo ser reutilizados com o
objetivo de gerar pesquisas que aprofundem o conhecimento sobre a midia tocantinense.
Para tanto, alguns temas poderdo ser abordados, por exemplo, a questdo da audiéncia, 0
impacto que os veiculos podem gerar nas regifes que atuam e as tendéncias politico-

ideoldgicas visto que a maioria é dependente da verba publica estadual.

Resultados da pesquisa

A coleta de dados ocorreu em trés etapas distintas: pesquisa na internet e outros
documentos, mensagens de e-mail e telefonemas, respectivamente. Através de pesquisas em
sites de busca e contatos com profissionais da area, obtivemos os dados para montarmos as
tabelas com as informac6es iniciais. Nessa etapa, foram coletados 85 sites, 49 jornais, 16

emissoras de televisdo e 49 radios (tabela 01).

Tabela 01 — Dados coletados

Tipo de Midia NUmero
Sites 85
Jornais impressos 49
Emissoras de TV 16
Emissoras de Radio 49
Total 199

Fonte: producéo prépria

Houve ainda a criacdo do e-mail proprio do projeto (nepjor@mail.uft.edu.br) que

serviu na etapa de coleta. Nessa fase, 200 e-mails foram enviados para confirmar os dados,
sendo 29 para a categoria de televisdo, 67 para veiculos impressos, 44 para emissoras de
radio e, por fim, 60 para websites (tabela 02). Porém, desse total, foram recebidas somente
22 respostas. O que corresponde a 11% dos veiculos identificados. Um nimero bem abaixo

da expectativa inicial da pesquisa.
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Tabela 02 — NUmero de e-mails enviados

Tipo de Midia E-mails enviados E-mails falhados
Sites 60 26
Jornais impressos 67 36
Emissoras de TV 29 19
Emissoras de Radio 44 17
Total 200 98

Fonte: producéo prépria

Esse resultado pode ser explicado da seguinte forma: i) muitos veiculos néo
responderam as perguntas e ii) grande parte dos e-mails falhou, ou seja, retornou para a
nossa caixa de mensagens ou por erro no endereco ou pela simples desativacdo da conta.
Do total de 98 e-mails falhados, 26 foram de Sites, 36 de Impressos, 19 de Televisdo e 17
de Radio. Vale ressaltar que o nimero de mensagens enviadas € diferente do nimero de
veiculos devido ao fato de alguns terem mais de um endereco de e-mail.

Na segunda etapa da coleta de dados, foram feitas as ligacOes telefonicas a partir de
um aparelho celular. Realizou-se um total de 97 chamadas somente para 0s veiculos que
ndo responderam aos e-mails ou que a mensagem nao foi recebida. No total, foram 15
ligagGes bem sucedidas. Portanto, apenas 15,46% dos dados foram confirmados via telefone
(tabela 03).

Tabela 03 — Contatos via ligagOes telefénicas

Tipo de Midia Realizadas N&o atendidas Atendidas
Sites 20 17 03
Jornais impressos 23 20 03
Emissoras de TV 12 08 04
Emissoras de Radio 42 37 05
Total 97 82 15

Fonte: produgdo propria

Novamente a pesquisa Se deparou com um numero baixo de confirmagdo das
informagdes, desta vez, via telefone. Esse fato também pode ser explicado da seguinte
forma: i) as ligacbes ndo foram atendidas pelos responsaveis; ii) 0 numero obtido
simplesmente ndo existia e iii) 0 nimero pertencia a outro tipo de estabelecimento, por

exemplo, uma farmécia.
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Ao final dessa etapa, todos os dados foram reunidos a fim de verificarmos qual era a
relacdo entre informacGes coletadas versus confirmadas para saber qual a verdadeira
situacdo da identificacdo dos veiculos de comunicacdo tocantinenses. Para tanto, foi

elaborada uma nova tabela com os resultados (tabela 04).

Tabela 04 — Relacgdo de dados coletados x confirmados

Tipo de Midia Coletados Confirmados %
Sites 85 14 16,47
Jornais impressos 49 20 40,81
Emissoras de TV 16 02 6,25
Emissoras de Radio 49 02 4,08
Total 199 38 19,09

Fonte: produgdo propria

Dos 85 sites coletados, apenas 14 (16,47%) confirmaram as informacgoes via e-mail
ou telefone e das 16 emissoras de televisdo detectadas, somente 02 (6,25%) nos deram
retorno. O resultado mais negativo foi em relacdo as emissoras de radio: das 49
identificadas, 02 (4,08%) responderam as nossas solicitacdes. Por outro lado, dos 49 jornais
impressos contatados, 20 (40,81%) responderam positivamente as perguntas. Portanto,
dentre os 199 veiculos de comunicacéo identificados no Tocantins, apenas 38 confirmaram
as informacdes solicitadas, ou seja, 19,09%.

Mesmo com um indice de retorno baixo, os dados foram suficientes para dar
continuidade ao trabalho e iniciar a elaboracdo do banco de dados. De posse das
informagdes ja confirmadas, foi criado entdo o blog Mapa da Midia no Tocantins, cujo

dominio foi adquirido posteriormente: www.midiatocantins.com.br (ver figura 06).
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Fonte: <http://www.midiatocantins.com.br/>. Acesso em 14 jul 2016
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Considerac0es Finais

Durante o desenvolvimento dessa fase do projeto foram percebidas duas situacfes
principais: a escassez de dados a respeitos dos veiculos de comunicacdo no Tocantins e a
dificuldade em obter informacgBes simples como endereco do veiculo, telefone e
responsavel. A pequena quantidade de e-mails respondidos na primeira etapa da coleta de
dados nos levou a tentar o contato via ligacdo telefonica. Essa nova tentativa também
apresentou resultados abaixo do esperado.

A partir da interpretacdo dos dados, foi possivel elaborar possiveis explicagdes para
esses numeros negativos. Sdo elas: a) informacGes desatualizadas disponiveis nos sites,
redes sociais, anuarios e mailing list de assessorias; b) a falta de interesse por parte dos
veiculos em manter seus dados em dia e c) conhecimento insuficiente sobre a importancia
dessas informacgdes, sobretudo, em tempos de cultura digital.

Em fungdo do pouco retorno dos veiculos de comunicacdo, durante a criagdo do
blog foi elaborada uma nova aba chamada de “Cadastre seu veiculo”. O objetivo é fazer
com que veiculos ainda ndo identificados ou que ndo responderam as nossas solicitacdes
entrem em contanto e queiram fazer parte desse banco de dados. E importante ressaltar que,
no segundo semestre de 2016, sera feita a divulgacdo do Mapa da Midia no Tocantins cujo
objetivo € sensibilizar os responsaveis pela midia tocantinense em participar do projeto.

Diante do exposto, fica evidente a relevancia de um mapeamento da midia no
Tocantins, visto que os veiculos regionais, segundo Peruzzo (2005, p. 79), “tem a
possibilidade de mostrar melhor do que qualquer outro a vida em determinadas regides,
municipios, cidades, vilas, bairros, zonas rurais etc” e ignorar a presenga desses veiculos é
abrir mao do potencial de producéo informacional que o Estado ainda tem por desenvolver.

Além disso, a partir desse mapeamento e da organizacdo do banco de dados sera
possivel iniciar a segunda fase do projeto referente ao estudo dos veiculos tocantinenses. Na
proxima etapa, seréo realizadas analises mais aprofundadas, sobretudo no que diz respeito a
questdes que permeiam a midia regional, como a repercussao de coberturas jornalisticas,
financiamento dos veiculos, possiveis direcionamentos politico-ideoldgicos, publico e

audiéncia.
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