\¢
_>o<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Sdo Paulo - SP — 05 a 09/09/2016

#PrimeiraGuerraMemeal: cultura digital, sociabilidade e consumo de humor nos memes*

Luana INOCENCIO?

Universidade Federal da Paraiba, Jodo Pessoa, PB

Resumo

Ao se estabelecer como um fendmeno digital emergente no fecundo terreno cibercultural, pela
inovacdo no formato, pela articulacdo dos signos, com alto poder de sintese (densos no contetdo e
simples no formato) e pelo exercicio da transposicao da comicidade, um meme de internet é criado
a partir de desvios, recortes, releituras, apropriagdes e criacoes livres de textos e obras audiovisuais.
Neste contexto, o presente estudo investiga as articulagdes entre o humor e o conteddo memético
que circula nas redes sociais, evidenciando os atravessamentos desse fendmeno com variadas
culturas e produtos midiaticos do entretenimento no caso da Primeira Guerra Memeal, que
movimentou interagentes do Brasil e Portugal em torno de disputas simbdlicas em prol dos memes
enquanto capital cultural de uma nacéo.

Palavras-chave: Meme; Cultura Digital; Sociabilidade; Humor; Entretenimento.

Introducao

Considerados artefatos da cultura pop (INOCENCIO, 2015), os memes digitais podem
fornecer indicios acerca de como assuntos midiaticos cotidianos podem se entrelacar com discursos
publicos e mobilizar milhdes de pessoas, funcionando como micronarrativas colaborativas,
carregando, assim, tanto o DNA dos produtos midiaticos dos quais se originaram quanto as
identidades sociais dos individuos e/ou grupos que os compartilham, posto que sdo pedacos de um
discurso publico comentando eventos/produtos/tens@es da cultura pop midiatica.

Nessa apropriacdo, as imagens, textos e sujeitos que trazem em sua genética as entranhas
das inddstrias do entretenimento — que, no caso, é a matéria-prima dos memes -, sao reconhecidos
como objetos culturais atravessados por um “semblante pop” (GOODWIN, 1992), circunscrevendo
0 meme, assim, como um artefato da cultura pop permeado pelo humor e entretenimento,

reforcando-se que

O humor, como tema contemporaneo, parece ter se tornado cada vez mais necessario para
se compreender as manifestagOes individuais ou coletivas nos sites de rede social. H4 uma
miriade de imagens que se associam a expressdes humaoristicas e este escopo pode entregar
pistas de entendimento sobre como ndo sé os sujeitos tém interagido nestes ambientes, mas
também como subculturas podem ser representadas por este viés. (AMARAL, BARBOSA,
POLIVANOV, 2015, p.6)

! Trabalho apresentado no DT 05 — Radio, TV e Internet do XVIII Congresso de Ciéncias da Comunicaco na Regido
Nordeste realizado de 07 a 09 de julho de 2016.
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Esse conjunto de elementos aproxima-se a nogao de Wodak e Reisigl (2001) dos “simbolos
coletivos”, que sdao metaforas discursivamente construidas, podendo ser instantaneamente
compreendidas por membros que facam parte de uma mesma comunidade linguistica e a partir
disso, amplamente ressignificadas de acordo com os repertdrios individual de cada sujeito, para
entdo ser novamente recoletivizadas e sujeitas a novas apropriagdes. Tomando emprestado esse
conceito, os simbolos coletivos seriam a base dos memes, como uma matéria-prima que forma o
tecido conjuntivo social, a qual os processos de interacdo, imitacdo e transformacéo ocorrem.

Ja Serazio (2008), afirma que as colagens digitais que se assemelham aos memes operam
dentro da sua chamada “santissima trindade” da cultura pop: hibridizacdo, reciclagem e ironia. A0
nos debrugarmos sobre a relagdo entre 0s memes e 0 conjunto de produtos, experiéncias e praticas
originados de modos de producdo da industria do entretenimento - que formam o que tratamos ao
longo de todo o trabalho como cultura pop - iluminamos empiricamente algumas das praticas que
definem a participagéo coletiva nas ambiéncias digitais.

Assim, os memes digitais, quando apropriados pelos interagentes, circunscrevem-se como
grandes comentadores da cultura pop, ainda que intensamente povoados por esta. Em tal processo,
0s interagentes ressignificam suas experiéncias de consumo através do pop, 0 que permite a
estruturagdo coletiva de uma experiéncia estética do consumo e interpretacdo dos produtos culturais
por meio da interagdo, como observaremos ao longo deste artigo.

Nesse contexto, essa problematizacdo é trabalhada a partir de uma analise exploratéria de
postagens monitoradas em tempo real do dia 13 de junho ao dia 19 do mesmo més, rastreadas
através das hashtags #BRXPT e #PrimeiraGuerraMemeal no Twitter e coletadas 83 amostras,
compreendendo os enlaces em torno de disputas simbdlicas em prol dos memes enquanto capital

cultural de uma nagéo.
Os memes digitais na cibercultura: breves aproximagcdes tedricas®

Ao percebermos as plataformas das comunidades online como artefatos (CANCLINI, 2008)
demarcados por fendbmenos culturais e potencializadores da interacdo, observamos também que sdo
elas o repositorio das marcacdes comportamentais de determinados grupos e populagdes no
ciberespago, nos quais é possivel, também, mapear determinados tragos sociais. Esses ambientes
digitais, em seus mais variados formatos e géneros, tém sido uma ferramenta rica para os estudos

empiricos da cibercultura.

% Debates mais aprofundados sobre a teoria dos memes digitais s&o desenvolvidos em outros trabalhos da presente autora
(INOCENCIO, 2015a; 2015h), listados ao final deste artigo e relacionados aos estudos do entretenimento, da cultura dos fas, da
propaganda e da politica.
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Seguindo esse raciocinio, Campanelli (2010) elucida que em uma comunidade (offline ou
online), a imitacdo é a raiz de sua identidade cultural. Quando um comportamento é aceito, passa a
ser repetido por seus membros, por meio de uma propagacéo contagiosa. Tal processo de selecao
memeética, aninhada na mente dos individuos, influencia decisfes e direciona condutas, tornando-se
parte de seus costumes por meio de multiplicacdes da sua heranca social.

Essa alteracdo nas dindmicas da memdria cultural, por meio da migracdo dos padrdes, €
pautada no contagio, repeticdo e hereditariedade social, premissas fundamentais que conectam a
teoria dos memes as reflexdes estéticas. Em Leis da Imitacéo, Tarde (1903) ja refletia sobre o modo
como os individuos imitam determinados repertdrios uns dos outros, como comportamentos,
costumes, modas e valores, uma vez que aprendemos por meio da imitagdo e reproduzimos
determinadas posturas devido as relagdes sociais e aos afetos que nos cercam.

Nesse sentido, um dos seus primeiros conceitos de meme surgiu em estudos na area da
genética, utilizado por Dawkins (1976) para descrever pequenas unidades de cultura, como
comportamentos, valores e ideologias, que se espalham de pessoa para pessoa atraves da copia ou
imitacdo. Em contraponto, no discurso vernacular dos usuarios da web, o termo meme é
frequentemente usado para descrever a propagacdo de piadas, boatos, videos e sites que se
propagam de forma viral na internet.

Como afirma Blackmore (2000), memes séo ideias e comportamentos que um individuo
aprende com o outro através da imitacdo, sendo cada individuo entdo uma “maquina de memes”. E
a internet € o terreno ideal para essa proliferacdo. A autora indica ainda trés elementos essenciais
para a evolugcdo de um meme: a mutacéo, referente a capacidade do meme de se modificar, gerando
variagbes que aumentam a chance da ideia permanecer viva, mesmo que modificada; retencéo,
caracteristica referente a capacidade de um meme de permanecer no ambiente cultural; e a selecao
natural, elemento que faz alguns memes sejam mais atraentes e retransmitidos porque sdo mais
capazes de aproveitar o ambiente cultural em que se inserem, enquanto outros falham.

Assim, os memes de internet séo unidades de conteudo digital com caracteristicas comuns de
conteudo, forma e/ou postura. De conteudo, relacionado ao assunto que o video explora; forma: a
estrutura estética a que ele obedece; e postura: o posicionamento ideoldgico que ele assume com
relacdo ao assunto central que é abordado, de acordo com a triade proposta por Shifman (2013).
Cada variacdo de um meme é elaborada de acordo com o repertério criativo e a discernimento de
cada usuario, sendo algumas das trés dimensdes citadas acima imitadas com bastante similaridade, e
outras sdo alteradas, sendo que a dimenséo preservada parece ser 0 cerne mais bem-sucedido deste
meme em especifico, no competitivo processo de sele¢cdo memética. Eles sdo, assim, nada mais que
uma evolucdo digital de longas tradicdes de brincadeiras, humor subversivo, piadas internas e

borddes que sempre permearam o imaginario popular.
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Ao observar o atual estado da arte do fendmeno sobre o qual esta pesquisa se debruca, pode-
se constatar, ainda, o surgimento de géneros que se organizam em torno dos regimes audiovisuais,
formulas e categorias de memes. Nas comunidades online de maior circulagdo desse tipo de
conteudo, verifica-se 0 uso dos memes como uma forma de capital social, separando aqueles que
estdo em maior contato com os diferentes formatos de meme dos menos familiarizados. Diferentes
géneros de meme envolvem diferentes niveis de habilidades cognitivas, uma vez que alguns podem
ser entendidos (e criados) pela maioria das pessoas, enquanto outros exigem conhecimento
detalhado sobre uma subcultura memética especifica, havendo a diferenciacdo entre aqueles que
estdo “por dentro” e sdo, portanto, parte da comunidade e aqueles que sdo outsiders, como propde
Shifman (2013).

Com o potencial de desdobramento narrativo que marca os memes (FELINTO, 2013), a
interpretacdo de uma Unica amostra pode exigir referéncias continuas a um universo proprio para
que o seu contetido possa fazer sentido, sendo possivel, assim, também constatar o surgimento de
géneros entre 0s memes. Encontramos ai indicios de que os memes estariam criando seu proprio
universo autorreferente de conteddo, estabelecendo entre si relagfes intertextuais que
desestabilizam a concepcdo de autoria, e talvez por isso a forte associacdo da memesfera com
plataformas que privilegiam o anonimato, em uma estética que une o tosco, o irénico e o parédico.

Devido ao distanciamento fisico desses sujeitos na rede, hoje, a assimilacdo da
personalidade é possivel gracas ao contetdo produzido, que no caso pode ser uma imagem
relacionada a um artista, a postagem de um link para uma musica, as comunidades que o perfil
“curte” como fa, dentre outros. Discutindo essa relacdo do gosto e suas manifestacdes nos sites de
redes sociais, Amaral e Monteiro (2013) identificam a nocdo da performance de gosto como uma
relacdo experiencial entre sujeitos e as materialidades das tecnologias, que perpassam as questdes
de identidade e seus modos de estetizacdo do eu.

Orientadas pela cultura midiatica, essas praticas em busca de um senso de pertencimento
estdo diretamente relacionadas a construcdo de sentido, trocas de capitais simbolicos e distingdes
sociais de que trata Bourdieu (2007). O autor afirma que o gosto € um fator determinante para a
identidade de classe e, vice-versa, uma vez que 0 gosto classifica o proprio classificador. Nessas
relacbes, ha uma determinacdo socioeconémica circunstancial refletida em diferentes niveis
econémicos e no capital cultural nos quais residem relagdes sociais de pertencimento e excluséo
embutidas no ato de classificar um gosto como inferior ou superior.

Nesse sentido, um atributo central dos memes digitais é a producdo de diferentes versdes a
partir de um objeto inicial, que sdo criadas pelos usuarios e articuladas como parddias, remixes ou
mashups. Estruturadas com interfaces cognitivas flexiveis, plasticas e adaptaveis, algumas

plataformas multimidiaticas especificas contribuem para 0 processo criativo pautado na
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instantaneidade e caracteristico da cultura participativa, revelando novas possibilidades de producéo
de sentido e memdria coletiva na rede. Conforme lembra Shifman (2013), os memes sdo mais do
que apenas um passatempo divertido ou piadas simples, mas fazem parte de um folclore pos-

moderno, uma cultura compartilhada de participacéo online.
Nonsense, ironia e consumo de humor na web

Na web, o consumo de conteddos que se voltam para 0 humor tem aumentado
consideravelmente e se tornado parte do cotidiano dos usuarios da rede. Segundo dados do Portal
R7 em 2014, dos dez blogs mais acessados do Brasil, sete deles sdo de humor, sendo o mais
expressivo o Ndo Salvo, que atualmente chega a registrar picos de 25 milhdes de acessos de
usuarios Gnicos mensais e mais de um milhdo de visitas por dia*, de acordo com dados do préprio
site. J4 anteriormente, em abril de 2013, uma pesquisa realizada pelo Ibope® registrou que a
quantidade de usudrios inicos que acessou os sites de humor somava “apenas” 15,9 milhdes.

Os dados desse levantamento revelaram ainda que a maioria do publico foi levado até essas
paginas por meio de links, estes compartilhados nas redes sociais. Corroborando com essas
constatacOes, dos dez maiores canais brasileiros na plataforma Youtube - esta, por sua vez, apontada
pelo portal R7 em 2015° como o quarto site mais acessado do Brasil - sete sdo de humor, sendo o
maior deles o Porta dos Fundos, que até o momento contabiliza mais de 10 milhdes e 300 mil

usuarios inscritos e um bilh&o e 800 mil visualizacdes em seus videos’.

Na web é cada vez mais possivel observar interagdes, narrativas ou a¢des que, por meio do
humor e do riso, atuam tanto no sentido de entretenimento (da piada, de sedugdo frente a
outros atores de nossa rede), tanto no viés de critica ou contestagcdo. Com isso, percebe-se
que se ri a partir de abordagens muito distintas e com intencBes diferentes (AMARAL;
BARBOSA; POLIVANOV, 2015, p.06).

Ao investigar as articulagdes entre humor, riso e comicidade nas dindmicas de apropriacfes
satiricas de celebridades em blogs, Amaral, Barbosa e Polivanov (2015) afirmam que um aspecto
essencial a ser destacado para a compreensdo do humor caracteristico da web é o fato de que a
instantaneidade e a fluidez, possibilitadas nas postagens dos conteudos, tornam-se uma poténcia
definidora para o tipo de comicidade que ali circula de forma tdo imediata, uma vez que essa
agilidade na disseminacdo da informacdo privilegia o timing da piada. Tal instantaneidade do
humor, somada a facilidade da sintetizacdo de trechos dos conteldos midiaticos em memes,

borddes, videos virais, etc., cujas narrativas sdo “marcadas pela critica e ironia, como também pelo

* Dados disponiveis em: <http://goo.gl/22Ahwl>. Acesso em: 30 jun. 2016.
® Dados disponiveis em: <http://goo.gl/19RkRI>. Acesso em: 30 jun. 2016.
® Dados disponiveis em: <http://goo.gl/Mh6LIG>. Acesso em: 30 jun. 2016.
" Dados disponiveis em: <http://goo.gl/kTMtML>. Acesso em: 30 jun. 2016.



\Y
_>.<— Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Sdo Paulo - SP — 05 a 09/09/2016

grotesco e pela banalidade; [nas quais] importa menos a qualidade técnica dos produtos do que as
sensibilidades coletivas que agitam” (PRIMO, 2007, p.102).

Esse protagonismo do cdmico nas ambiéncias das comunidades online brasileiras assume a
forma da chamada zuera. Também escrita nas formas “zueira” ou “zoeira”, 0 termo popularizou-se
na rede e deu origem a expressao brasileira “the zuera never ends”, equivalente a “a zoeira nunca
tem fim”, aplicada a situagbes em que 0s usuérios descontextualizam alguma situacdo séria,

transformando-a em algo engracado e jocoso, frequentemente por meio de memes.

Figura 01 — Exemplos de memes que fazem referéncia a “zuera”.
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Originalmente realocado da palavra zoada, que traduz uma situacdo de barulho, tumulto e
desordem, o verbo zoar por sua vez ja era utilizado como giria popular para descrever o
comportamento de zombar de alguém através do deboche. Aparecendo com frequéncia em
comentérios em forma de texto e imagem nas redes sociais, a frase the zuera never ends centraliza
em si todo o contexto do humor &cido e irénico que circula na web, denominando seus praticantes
de zueros.

Além da zuera, outro termo é utilizado com frequéncia para designar a tendéncia dos
interagentes a reapropriar situacfes cotidianas e tentar transforma-las em risiveis, a trollagem. Na
internet, o ato de trollar alguém contextualiza uma situacdo de provocacao e ridicularizacdo de um
ou mais participantes de uma comunidade na web, que transforma outros usuérios, instituicdes ou
postagens em alvos de piadas e comentarios maldosos, publicados em posts publicos para chamar
atencdo para si na mesma medida em que se busca perturbar e irritar o outro.

O termo trollagem “é geralmente interpretado como uma referéncia aos trolls, seres do
folclore escandinavo que, em sua versdo mais conhecida, vivem embaixo de pontes e cobram
pedagio de quem deseja passar” (FRAGOSO, 2014, p.8). Nesse sentido, a trollagem pode ser
manifestada atraves de opiniGes negativas, antagonismos e ironias. Mas muitas vezes, a acdo
assume a forma do cyberbullying®, no qual esses usuérios vdo além da brincadeira e da sétira,
desencadeando um conflito e desestabilizando a imagem de determinado sujeito ou grupo pequeno,

diante de um grupo maior.

8 Cyberbullying é a pratica de utilizar as redes digitais e os dispositivos tecnoldgicos conectados a estas para intimidar e hostilizar um
individuo ou um grupo podendo difama-lo, insulta-lo ou ataca-lo covardemente.
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Trolls existem em qualquer lugar do mundo. E sempre existiram. S6 que antes o alcance da
zoeira e capacidade de organizagéo eram limitadissimos. Trollar até os anos 90 era ir para a
casa do primo e passar um trote para uma pessoa aleatoria, ou apertar a campainha e sair
correndo. Tomava tempo, rendia risadas para adolescentes sem o que fazer, mas era algo
normalmente pouco ofensivo, alguém fazia no inicio da adolescéncia (BURGOS, 2014,
online).

Um dos elementos mais presentes no humor que circula pela web é a ironia, uma figura de
linguagem por meio da qual o emissor afirma o oposto daquilo que deseja dizer, utilizada com o
objetivo de criar ou ressaltar alguns aspectos de carater humoristico, se manifesta também por meio
do sarcasmo e satira. A ironia é bastante utilizada nas montagens meméticas para ressaltar o seu
carater comico, usando-se de outros recursos como 0 cinismo, o humor negro, o niilismo, a

autodepreciacao e principalmente o sarcasmo, dentre outros, para provocar o riso.

Figura 02 — Montagens memeéticas que fazem uso da ironia e do sarcasmo.
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Fontes: <http://on.fb.me/IHyrMFH>; <Fb.com/BlogPosGraduando>.

Conforme Acselrad (2006, p.7) afirma, a ironia é o “exercicio de uma racionalidade
multiforme, que se multiplica em associacdes e relagdes”. Considerada pelo autor como a mais
ambigua das figuras de linguagem, elucida-se ainda que a ironia “também tem um componente
imprescindivel a sua inteligibilidade: o contexto. (...) uma vez que, se mal interpretada, pode levar o
interlocutor a ter uma impressao rigorosamente oposta a que se queria dar” (ACSELRAD, 2006,
p.7).

Dessa forma, a ironia pauta-se no uso de antagonias, em que a mensagem dita é o oposto do
que se deseja comunicar, resultando em um discurso jocoso e satirico. Para a compreensdo dessa
mensagem de forma assertiva, o fator primordial € a cumplicidade entre o emissor e receptor sobre
0 contexto da mensagem, estabelecendo a ironia como um processo cognitivo que se realiza
efetivamente apenas se o falante e o ouvinte dividem as referéncias e os codigos de seu contetdo.
Assim, a ironia exige uma prévia relacdo de familiaridade com o outro, possibilitando a apreensédo
do sentido da comicidade apresentada, caso contrario ela serd percebida como um ruido de

comunicagéo, conforme propée Freud:
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Sua esséncia estd em dizer o contréario do que se pretende comunicar a outra pessoa, mas
poupando a esta uma réplica contraditéria fazendo-lhe entender — pelo tom de voz, por
algum gesto simultaneo ou (onde a escrita estd envolvida), por algumas pequenas
indicacOes estilisticas — que se quer dizer o contrario do que se diz (FREUD, 1987, p.199).

Outro género de humor bastante presente na web e mais especificamente nos memes é o
nonsense, uma tipologia discursiva que subverte a coeréncia l6gica do mundo, ligando-se ao
absurdo e ao excéntrico, elementos que séo articulados de modo a provocar sarcasmo e comicidade.
O termo € frequentemente utilizado para descrever um estilo caracteristico de humor sem sentido e
surreal, aparecendo mais frequentemente nas artes literarias, como a obra Alice no Pais das
Maravilhas, de Lewis Carroll e Laranja Mecanica, de Anthony Burgess.

Caracterizado por utilizar a desconstrucdo do real como uma forma de contestacdo, o
nonsense ndo se opde ao sentido, mas a auséncia deste. Como afirma Deleuze (2007), esse nao-
senso é constituido de uma logica propria, que opera através de elementos que ndo sdo, por Si
mesmos, “significantes”. Apesar de ser fundamentado em uma premissa lidica, 0 nonsense possui
uma logica propria de funcionamento, esta bem estruturada em um desafio ao senso comum, mas
que permite que um trocadilho seja bem compreendido quando o sujeito que o interpreta reconhece
suas referéncias.

Com a premissa de mostrar que a realidade sobre a qual esta construida a nossa logica nédo é
tdo perfeita quanto parece, a estética nonsense, antes carregada com um apelo de insatisfacdo, é
absorvida pela cibercultura, perdendo muito do seu valor contestatério e passando a reforcar
grandemente o seu valor de humor, criando situacdes inusitadas e bizarras, manifestando-se de

forma bastante latente na esséncia dos memes de internet.
Analisando a Primeira Guerra Memeal

A madrugada entre os dias 13 e 14 de junho entrou para a histéria mundial como 0 momento
em que o Brasil declarou guerra cibernética a Portugal pelo dominio do humor nas redes sociais.
Desenvolveu-se no Twitter a chamada Primeira Guerra Memeal, um embate simbolico
protagonizado por usuarios da rede social nos dois paises que trocaram ofensas, a maioria delas
bem-humoradas. Tudo aconteceu apds um usuario brasileiro descobrir que a pagina portuguesa In
Portugal We Don’t havia copiado um meme aparentemente de origem brasileira e estava usando-o
para se tornar popular, alcangando cerca de 10 mil seguidores. Ao questionar a conta portuguesa, o
usuario brasileiro recebeu a resposta irénica: “No Brasil nds ndo apreciamos o humor dos outros, ao
invés disso falamos ‘ROUBARAM NOSSO OURO E NOSSOS MEMES’ e eu penso que isso é

realmente depressivo”.
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Figura 3 — Tweets que iniciaram a Primeira Guerra Memeal.
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Brasil etc mas roubar nossos memes ja é instead we say "ROUBARAM NOSSO OURO
demais E NOSSOS MEMES" and | think that's really
& View translation depressing

EhNrBsNAEE 1005 e20 WE!IBEAWCE

Fonte: <twitter.com/pgpvoces>; < Twitter.com/inportugalwe>.

Os brasileiros, entdo, ficaram irritados ao ver o seu meme ganhar fama pelo pais que o
colonizou por mais de 300 anos e a “guerra” motivada pela autoria do meme se desencadeou. As
hashtags #BRxPT e #PrimeiraGuerraMemeal entraram nos trending topics mundiais do Twitter de
assuntos mais comentados e os brasileiros comecaram a fazer piadas sobre como o seu pais possuia
personalidades memeéticas e atragdes incriveis, enquanto Portugal ndo, indicando personagens
viralizados anteriormente como o0s seus combatentes de frente de guerra, a exemplo de Carreta
Furacdo, Inés Brasil, entre outras personalidades que ficaram famosas pelos bord@es repetidos a
exaustdo na internet, como Gretchen, Ana Paula, participante do reality Big Brother, a funkeira Tati

Quebra Barraco, Wesley Safadao, Silvio Santos, a personagem Power Ranger Rosa, entre outros.

Figura 4 — Postagens de brasileiros atacando Portugal no Twitter.

angel @oopsange - 28 min
Imaginando essa foto nos futuros livros de histéria

#PrimeiraGuerraMemeal

= 0s portugueses achando que
tdo dando medo
amigo quando o estado
isldmico ameagou a gente nois
ficou postando meme da
carreta furacdo

el BR X PT

LS Bauru, Brasil

-1

Fontes: <https://goo.gl/9mx0OZe>; <https://goo.gl/WhU20S>.

Antes dos portugueses decidirem copiar o meme “In brazilian portuguese” para expressoes
tipicamente portuguesas, em 2015, ele se disseminou principalmente na plataforma Twitter, como

um meme que se propde a explicar de uma maneira exagerada expressdes brasileiras para
9
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estrangeiros. O meme, na verdade, ndo ¢ originalmente brasileiro: foi adaptado da sentenca “In
France They Don’t Say ‘I Love You,” They Say...”, que nasceu no Tumblr e envolve explicar
determinada questdo relacionada a um filme, livro ou programa de TV para aqueles que ndo 0s
conhecem, mas de uma forma exagerada e utilizando o proprio contexto do produto cultural.

A expressao teve origem em abril de 2013, quando o usuario Werepuppyscott publicou no
seu perfil do Tumblr: In France, they don’t say ‘I Love You’. They say instead “cet homme a volé
un peu de pain et je vais le chasser pour le reste de sa vie avant de sortir avec lui, je veux dire le
mettre en prison (Na Franca, eles ndo dizem 'Eu te amo'. Eles dizem em vez disso ‘este homem
roubou um pouco de pdo e eu vou caga-lo para o resto de sua vida antes de sair com ele, quero
dizer, de colocé-lo na cadeia’).

A frase faz referéncia ao enredo do filme Les Miserables, cujos personagens principais Jean
Valjean e Javert passam toda a trama em conflito e no fim acenam um para o outro amigavelmente.
Entdo alguns segmentos de fas passaram a criar versdes adaptando o meme para o contexto do seu
produto preferido e publicando no Tumblr. Mas apenas em 2015 foi que 0 meme teve sua primeira

versdo brasileira no Twitter, viralizando a partir de entdo e passando para diversas plataformas.

Figura 5 — Primeiro registro do meme In Brazilian Portuguese e seu uso pela Netflix

R@ 7 Follow —— House of Cards i
@rodrigoplss =Ml @HouseofCards
in brazilian portuguese you don't say i love you you say In brazilian portuguese, they don’t say "impeachment”,
“te pago um salgado” which means endless love and i they say "se inspirar no Francis Underwood" and i think
think that's beautiful that's beautiful.

11:03 PM -9 Feb 2015 9:39 PM - 18 Feb 2015

5,003 RETWEETS 2,091 FAVORITES 7,368 RETWEETS 5,129 FAVORITES

Fontes: <Twitter.com/rodrigoplss>; <Twitter.com/HouseOfCards>.

Na época de popularizacdo do meme, a poucos dias da estreia da nova temporada da série
americana House Of Cards, o seu perfil oficial no Twitter fez uma publicagédo aproveitando o meme
(e legitimando sua “autoria” brasileira) que estava em alta e ainda a grande onda de comentarios nas
redes sociais a favor do impeachment da presidenta Dilma, contextualizando ao universo da série e
seu personagem principal: In brazilian portuguese, they don't say ‘impeachment’, they say 'se
inspirar no Francis Underwood' and i think that's beautiful ("Em portugués brasileiro, eles ndo
falam 'impeachment’, eles falam 'se inspirar no Francis Underwood' e eu acho isso lindo").

Desde o comego da Guerra Memeal, os usuarios ja indicavam que esse seria um evento
historico importante para ser lembrado futuramente. Os brasileiros, entdo, comegaram a identificar
as paginas portuguesas envolvidas no embate, entre elas o de uma usuaria que tweetou que estava
“completamente rendida a novela Verdades Secretas”, que foi exibida pela rede Globo em 2015 e
estava no ar atualmente no pais europeu, ao que os representantes do HUE BR citavam esta e outros
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portugueses dando spoilers da novela, fazendo piadas com diferencas culturais entre os dois e
brincando com fatos historicos relacionados a colonizagdo portuguesa no Brasil.

Alguns usuarios da rede brincaram que a “guerra” era uma vinganga por todos 0S males que
0 pais europeu causou a cultura brasileira. Até alguns famosos se renderam a brincadeira, como 0
apresentador Evaristo Costa e o Padre F&bio de Melo. J& os portugueses, ficaram irritados com as
reacOes e passaram a dizer que o Brasil roubou o idioma deles, o que gerou uma nova onda de

reacao por parte dos brasileiros.

Figura 6 — Tweets que referenciavam a relacdo colonizadora entre Brasil e Portugal.

HAHA. P
G I'm JoY = @ a
: ) d i portugal: mas ce ta brava?
- 8l BRXPT brasil: nao
vy : Pelo.menos nos c.onhe.cemos 0 portugal: ta bom entao
‘ﬂ' . \, jj caminho das Indias, fizemos brasil: so acho engragado que em

ate novela, assiste e ndo erra 1500
» mais, OBRIGADA D NADA -

-m Mateus sem H [ .'j]
( \l“.7IY"‘|I\ @maferrfon

(Ky\{}'m\( N Eu quero que essa treta Br x Pt
i esteja nos livros de histéria no
futuro! Esperamos 516 anos
por essa revenge gostosinha

Eu ndo me:prestaria a
esse papel...

Mari Tegon | e
@maritegon

“Roubaram nosso idioma*
BRXPT

1:43 PM - 14 jun 16
12: 12- 14 jun 2016

& t%m 28 RETWEET 28 CURTI

Fonfe: <https://goo.gl/WhU20S>.

4« 134311 93721

A Primeira Guerra Memeal virou noticia em alguns dos maiores portais do pais, como o
Huffington Post Brasil®, Folha de S3o Paulo’® e G1''. O embate contou até com eventos no
Facebook'?, além de paginas e grupos que reuniam usuérios e os atualizavam sobre o andamento
dos acontecimentos. Em postagens no Twitter, um dos usuérios estipulou algumas regras pés-
guerra: “1° Ndo daras mais close errado; 2° Ndo roubaras memes que nédo lhe pertence; 3° Nao
ousaras tocar no nome de Inés Rainha Brasil; 4° Jamais tentaras descobrir o poder do Make Love
Brasileiro, 5° Seguraras essa marimba do amor pra sempre”.

Refletindo sobre a poténcia retorica do humor em associagdo com a abordagem de

subculturas no contexto digital, Amaral, Barbosa e Polivanov (2015, p.06) afirmam:

O humor, como tema contemporaneo, parece ter se tornado cada vez mais necessario para
se compreender as manifestacOes individuais ou coletivas nos sites de rede social. H4 uma
miriade de imagens que se associam a expressfes humoristicas e este escopo pode entregar
pistas de entendimento sobre como ndo s6 os sujeitos tém interagido nestes ambientes, mas
também como subculturas podem ser representadas por este viés.

Nesse sentido, as autoras observam que, nas redes, as representacdes identitarias coletivas e

suas manifestagdes culturais ttm o humor como vetor para viralizagcdo e popularizacdo desses

® Disponivel em: <http://m.huffpost.com/br/entry/10486484>. Acesso em: 30 jun. 2016.

19 Disponivel em: <http://goo.gl/MZGoLL>. Acesso em: 30 jun. 2016.

1 Disponivel em: <http://goo.gl/eS5pxT>. Acesso em: 30 jun. 2016.

12 bisponivel em: <https://www.facebook.com/events/1282723811737691>. Acesso em: 30 jun. 2016.
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valores. Dai a relevancia de estudos que ponham em Xxeque tais jogos e disputas valorativas
encontradas nas manifestacdes de gosto em redes sociais. Acessando o perfil de usuérios mais
ativos entre as postagens de ataque a Portugal, foi identificado que partiam de contas de
adolescentes brasileiros fas de artistas pop e intensamente habituados as referéncias da cultura pop.
Um desses usuarios tweetou: “Memes do Brasil: Gretchen, Ana Paula, Inés Brasil, Travestis, Vilas
de novela, Carreta furacéo, Nicole Bahls. Memes de Portugal: Ora pois, Bigode, Fim”.

O sucesso da Primeira Guerra Mundial foi tanto que chegou a existir uma pagina na
enciclopédia online Wikipédia explicando o ocorrido: "foi a primeira batalha digital de nivel
internacional registrada na historia, iniciou o dia 13 de Junho de 2016 e teve como campo de
batalha central a rede social Twitter. Apds trocas ferozes e intensas de tweets e memes entre 0s
usuarios no dia 14, climax da batalha, no dia 15 de Junho do mesmo ano, brasileiros reivindicaram a
vitdria no conflito".

Na manha do dia 14 de junho, a conta @InPortugalWe foi encerrada — 0 que serviu de
argumento para os usuérios afirmarem que, de fato, o Brasil é uma poténcia incomparavel no
quesito piada na internet, gerando ainda volumosas manifestacGes de alegria dos brasileiros diante
da gloriosa supremacia da “zoeira HUE BR” sobre Portugal. Trés dias apo0s, em 17 de junho,
usuarios brasileiros recomecaram as “zueras” no Twitter e provocaram um segundo momento da
guerra com a Argentina. Um dia depois, os HUE BR continuaram a fazer brincadeiras utilizando
memes de Inés Brasil citando usuarios espanhdis, que, por sua vez, comecaram a destilar ataques
xenofobicos e, em segundo momento, afirmaram haver sequestrado 0s memes brasileiros mais
famosos, como Inés e Carreta Furacdo, para que os guerrilheiros brasileiros no Twitter se rendessem

e acabassem com o embate.

Figura 7 — Tweets de brasileiros contra os aliados de Portugal, ameagas da Argentina e celebragdo da vitdria brasileira.

 Alberto

mmm #SegundaGuerraMemeal #BraxArg

Nuestros prisioneros. Buenoz Diaz [ @ apnsdiaz - -
= 5 E sobre a ... que venha a !

@ Alberto
Secuests

Fonte: <https://goo.gl/WhU20S>.
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Historicamente, os brasileiros costumam realizar “trollagens” coletivas e ndo programadas -
conforme pontuado por Fragoso (2013) como o chamado griefing™ - em contas do Instagram de
determinados artistas, além de, em dezembro de 2015, haverem tumultuado a pagina pessoal do

criador do Facebook**, Mark Zuckerberg. Tudo comegou quando uma atualizago de status antiga,
de maio de 2012, em que Mark anunciou seu casamento, recebeu quase 190 mil comentarios com
memes, figuras (stickers) e outras imagens, a maioria deles brasileiros e sem motivo aparente, se
alastrando para outras postagens antigas, que também foram alvos do bombardeamento. Como
reacdo — nao declaradamente em resposta ao ataque dos “Hue BR”, embora o espago de tempo para
isso pareca indicar tal fato - Mark blogqueou comentarios em suas postagens. Na ocasido, foram
criadas péaginas de eventos e grupos no Facebook, intitulados “Floodando o tio Mark*®”,
incentivando e instruindo usuarios sobre como fazer parte do desafio.

Anteriormente, ja havia sido também intensamente circulada na internet uma falsa noticia de
que Mark estaria decepcionado com o comportamento “HUE BR” dos brasileiros no Facebook e
que, por isso, decidiu vetar a ideia de permitir a publicacdo de GIFs (imagens animadas) na rede
social, temendo que, ao abrir espaco para o formato, o compartilhamento entre os usuarios
brasileiros transformaria a rede social no Orkut.

Em alguns tweets do BRxPT, os usudrios recordaram que, historicamente, em outros
momentos, os brasileiros se uniram na web e conseguiram alcancar determinados resultados: em
abril de 2016, quando a ABIN (Agéncia Brasileira de Inteligéncia) confirmou a autenticidade de
uma ameaca terrorista do estado islamico contra o Brasil, postada em novembro de 2015, a
movimentacdo de memes no Twitter levou o grupo hacker Anonymous Brasil a se posicionarem
prometendo ataques cibernéticos aos grupos radicais até expor os culpados, como aconteceu ap6s 0s
ataques realizados na Franca. J& em junho de 2016, a mesma plataforma foi palco de uma discussdo
acalorada — e por meio de memes — que chamou a atencdo do governo para o alto preco do feijdo.

E importante pensar sobre as repercussdes de casos como esses e sobre as reflexdes desse
processo para a cultura de uma sociedade, em que se pautam atravessamentos autorais, politicos e
legislativos através do humor como, por exemplo, em abril de 2015, quando a Russia anunciou®® que
memes com figuras publicas estavam proibidos, em uma reagdo velada ao fato de o proprio presidente do
pais, Vladimir Putin, ser um dos grandes alvos nas montagens realizadas e disseminadas nas redes.

Entre as trincheiras da batalhada, a Primeira Guerra Memeal acabou mostrando ainda
discursos que bombardeavam racismo, xenofobia, cultura do estupro e intolerancia. O perfil

@InPortugalWe iniciou uma série de postagens preconceituosas contra os usuarios brasileiros,

3 A autora conceitua griefing como um comportamento caracteristico atribuido aos jogadores de games online brasileiros, grupos
que se intitulam como HUE BR, que se utilizam do deboche e chacota para inferiorizar os outros jogadores ou a si mesmo,
promovendo situagdes de trapaca apenas para diversao, com o uso do humor para disfarcar a violéncia imputada em tais atitudes.

1 Disponivel em: <https://goo.gl/yk78cY> e <http://goo.gl/2Tkirl>. Acesso em: 30 jun. 2016.

1% Disponivel em: <https://www.facebook.com/groups/FloodandotioMark/>. Acesso em: 30 jun. 2016.

18 Disponivel em: <https://goo.gl/rVmCSd>. Acesso em: 30 jun. 2016.
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incentivando que outros usuarios portugueses replicassem o mesmo comportamento, evidenciando
questbes sociais como o fato do Brasil ter inimeras favelas, viver em supostas selvas, ter grande
populacdo negra e mulheres promiscuas em festas como o carnaval, com a hashtag
#PortugalNaVeiaBRnaCadeia. Em contrapartida, uma enxurrada de brasileiros ofendem a
inteligéncia e a beleza fisica das portuguesas, esteredtipos negativos que ha muitos anos estao
enraizados na cultura dos paises.

Esse comportamento mostra a tendéncia em tentar justificar a opressdo de um grupo sobre o
outro afirmando a “superioridade” do opressor e, ainda assim, a reprodugdo de seus discursos de
6dio no mesmo nivel. Quando uma disputa simbolica na internet que consiste em piadas se converte
em ofensas pesadas a um pais — sobretudo a um que foi profundamente explorado por outro e que
até hoje sofre as consequéncias de sua colonizacdo -, é preciso refletir também sobre o que leva as

pessoas a isso, uma vez que o 6dio nunca deve ser normalizado.

Considerac0es finais

Inicialmente, tornou-se claro nesta pesquisa que, na atual cultura participativa, 0s usuarios
realizam uma curadoria coletiva de contetdo midiatico dos mais diversos tipos de linguagem estética,
remisturando-os, ressignificando-os e disponibilizando-os para os outros. Desse modo, a criatividade
dos interagentes em seus processos de sociabilidade em rede, somada aos sistemas intuitivos dos
aparatos tecnologicos de produgdo e ainda a facilidade de disseminacdo na web, sdo elementos-chave
para se pensar o intenso fluxo de produgdes amadoras na world wide web. Ao apropriar-se de icones da
cultura pop que fazem parte do cotidiano e de certa memoria afetiva compartilhada, os interagentes se
utilizam desse universo representativo para ironizar um acontecimento ou situacdo especifica da
atualidade.

Especificamente nesta etapa de estudos da autora sobre a cultura memética digital, foi possivel
verificar que a transposi¢do da comicidade é um trago caracteristico que promove inimeros niveis de
significados semanticos e visuais que privilegiam a producdo e consumo de conteido da cultura pop e
do cotidiano na web. No caso da Primeira Guerra Memeal, a utilizacdo do humor como recurso
discursivo nos processos interacionais entre 0s usuarios das redes sociais privilegiou a tessitura de
didlogos ainda mais ladicos e criativos. Foi possivel, ainda, identificar um imaginario coletivo em
comum que é vivenciado e compartilhado na web durante o processo interacional, traduzido pelos
memes por meio de conjunto de referéncias e metaforas que envolvem a apropriacdo de um repertorio
cultural reconhecido pelos usuérios que costumam utilizar esse tipo de linguagem.

Tais processos de sintese memética, ressignificacdo da imagem e sua subversao de contexto sob
a Otica da cultura participativa, podem ser considerados como formas de producéo de capital cultural em
busca de reputacdo e popularidade dos atores sociais na rede, em uma relacao de disputas simbolicas e
“estetizagdo do eu” (AMARAL; MONTEIRO, 2013). Na base dessa relacdo de sociabilidade, humor,
diferenciacOes e representacdo cultural na Primeira Guerra Memeal, implicitas na ordem da estética

14



\¢
_>o<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Sdo Paulo - SP — 05 a 09/09/2016

emitida pelos assuntos frequentemente satirizados nos memes, foi analisado que as peculiaridades nas
acOes dos usuarios brasileiros, como a sua versatilidade memeética, a organizacao para as acOes coletivas
de trollagem e griefing, além de demarcadores identitarios que os diferenciam dos usuarios de outras
nacionalidades, sinalizam uma cultura memética vasta e curiosa, propria brasileira, passivel de ser

investigada mais a fundo em futuros trabalhos.
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