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Resumo

A visualidade eletronica redimensiona as formas de visibilidade da cultura e produz modos
distintos de socializacdo e de significacdo da experiéncia. O desenvolvimento e os usos das
tecnologias digitais provocam transformagdes nas maneiras de ler, escrever e entender o
mundo e impdem reflexdes sobre desafios e potencialidades das interfaces da Comunicagao
e da Educacdo na formacdo escolar. Este trabalho busca identificar como alunos e
professores do Ensino Médio compreendem a relevancia da leitura critica da midia e de
usos de tecnologias digitais em processos de aprendizagem e a pertinéncia da insergédo ou
ndo de uma disciplina sobre Comunicagéo e Jornalismo na formagéo escolar, a partir de
pesquisa desenvolvida em parceria com o Colégio de Aplicagdo da Universidade Federal do
Rio de Janeiro (CAP-UFRJ).
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Contextualizacdes

Os principais tipos de plataformas, as de intera¢fes entre individuos e grupos - sites
de redes sociais (SNS); as de producdo de contelidos colaborativos, que promovem
intercAmbios entre a producdo amadora e profissional - sites de user-generated-content
(UGS); as de venda e comércio de produtos - trading and marketing sites (TMSs); bem
como as que disponibilizam jogos - play and game sites (PGS), constroem diferentes nichos
de socializacdo e criatividade, bem como de comércio e entretenimento (VAN DIJCK,
2013). Os usos de todas essas modalidades de plataformas de midia sdo negociados pelos
usuérios, uma vez que eles decidem como se apropriar delas no seu cotidiano. Porém, essas
plataformas tém dominio sobre os protocolos dos processos de comunicagdo imersos em
seus ambientes por se constituirem como sistemas autdmatos que engendram e manipulam
essas conexdes. Ao mesmo tempo em que elas tornam possivel a manifestacdo de interesses
e aspiracdes de individuos e grupos diversos, coletam e monetarizam dados que monitoram
0 comportamento das pessoas e direcionam suas necessidades. As tecnologias digitais e
Seus usos ndo sé promovem a criatividade e a inovagdo, uma vez que os consumidores

também ficam vulneraveis a vigilancia de suas escolhas em distintas plataformas, uma
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espécie de controle de seus comportamentos e acdes na producéo e consumo de mensagens
e contetdos no ambiente digital (GILLAN, 2015; SIBILA, 2012; SODRE, 2012;
HOWELLS; NEGREIROS, 2012; ANDREJEVIC, 2009). De fato, os meios digitais servem
tanto para reforgo do sistema e do poder da economia neoliberal, quanto para a revitalizagéo
da democracia e dos debates virtuais. A internet e as redes sociais oferecem condigdes para
0 ativismo social em escala global; abrem espaco para o engajamento em causas sensiveis
aos cidadaos; contribuem para a transformacgdo social e interagdes diversas, mas tambem
para a construcdo de valores que instigam conflitos em territorios fisicos e simbdlicos, bem
como para ampliar o poder de grandes empresas de midia (COULDRY; MANDIANOU;
PINCHEVSKY, 2013; CURRAN, 2011).

Nesse cendrio midiatico, as industrias culturais e de economia criativa distribuem
cada vez mais contetidos, servigos e produtos como filmes, programas de radio e televiséo,
livros, musicas gravadas, revistas, videogames e aplicativos. A producéo audiovisual no
Brasil e no mundo exerce centralidade nesses mercados, retne alguns dos modelos de
negdcios mais rentaveis e influencia nossas percepcdes sobre a vida social (TREMBLEY,
2011; ALBORNOZ, 2015). A visualidade eletronica converte-se em imagem privada e
publica, redimensiona as formas de visibilidade da cultura e produz modos distintos de
socializagdo e de significacdo da experiéncia (SODRE; 2006; SILVERSTONE, 2005;
MARTIN-BARBERO:; REY, 2001). O surgimento da internet e do computador, bem como
0 desenvolvimento e os usos de tecnologias de informagéo e comunicagdo, incrementam o
consumo de videos on demand pautado pela légica da livre circulagdo de contetdos e
formatos audiovisuais em conexdes de alta velocidade, sob sofisticados processos de
regulacdo de transmissdo de dados. As maneiras que as pessoas se apropriam das
tecnologias digitais também provocam mudancas na producdo da televisdo. Os modelos
tradicionais de transmissdo televisiva desenvolvem modos simbidticos de relagdo com as
midias emergentes. Pos-Industrial, Pds-Massiva; PoOs- Broadcast, Pds-Nacional, Pds-
Digital, Post-Broadcast TV ou P6s-TV, TV Expandida; TV Ubiqua, e outras tantas formas
de nomeacgéo da televisdo na contemporaneidade revelam um empenho em entender a fase
seguinte as etapas da Paleo e da Neoteleviséo, elaboradas e identificadas por Umberto Eco,
e sugerem que 0 meio transborda as fronteiras nacionais imerso na convergéncia global
entre as midias (GRAINGE, 2011; TURNER; TAY, 2009; CARLON, 2014; SERRA; SA:;
SOUZA FILHO, 2015, BECKER, 2015). Hoje, as transmissdes de broadcast marcadas pela

regularidade e pela simultaneidade, ou seja, com programas organizados na grade de
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programagdo em horarios e dias regulares que atingem grandes audiéncias dispersas em um
mesmo momento, € apenas uma das opg¢Bes de distribuicdo do contetdo da TV acessivel
por cabo, DVDs e downloads de videos on-line.

Além disso, muitas pessoas acessam contetdos e formatos audiovisuais através de
maltiplas plataformas, como Google, YouTube, Facebook, Twitter, Snapchat e Instagram.
As emissoras de televisdo aberta perdem espago para servigos de video por streaming e suas
audiéncias estdo diminuindo ao longo dos anos, mas ainda sdo muito altas se comparadas
com as demais midias. A TV e os telejornais ainda exercem papel central no ambiente
midiatico na construcdo de nossa realidade social cotidiana, e sdo as principais fontes de
informacdo sobre os acontecimentos sociais e de grande repercussédo no Brasil e em outros
paises (BECKER, 2015, 2014; MORLEY, 2015; BARNETT, 2011; CURRAN, 2011). A
internet ndo fez com que as pessoas deixassem de interagir com a TV no atual ambiente
midiatico caracterizado pela convergéncia entre as midias e as possibilidades de
comunicagdo proporcionadas por usos de dispositivos moveis e pelas redes sociais. Porém,
novas formas de narrativas em audio e video emergem no ambiente digital. As referéncias
estéticas desses produtos audiovisuais disponibilizados na web ainda sdo baseadas nas
experiéncias do cinema e da televisdo, mas manifestam hibridismo de linguagens e
formatos inovadores em narrativas nas quais o video exerce um protagonismo. Para
Philippe Dubois, o video de multiplas formas e assistido em diferentes telas foi
compreendido durante muito tempo como um paréntese ou intervalo, uma imagem
intermedidria entre o cinema e 0 computador ou como o outro da televisdo, sua vanguarda
ou revolugdo. Porém, segundo o pesquisador, o video ndo é uma antitelevisdo, é uma
metalinguagem analitica. Mais do que uma maneira de registrar e narrar ou um objeto-
imagem em si, é um estado-imagem, ou seja, uma forma que pensa e que pensa ndo tanto o
mundo quanto as imagens do mundo e os dispositivos que as acompanham. Como todo
dispositivo tecnolégico, o video pode jogar com a dialética entre semelhanca e
dessemelhanca, entre analogia e desfiguragdo (DUBOIS, 2004). Ele é um dos elementos
mais recorrentes na produgéo noticiosa e na escrita contemporanea e tensiona os modos de
representacdo dos acontecimentos. As imagens noticiosas em movimento sdo um complexo
componente da cultura visual contemporénea, ou seja, ndo sdo simplesmente reflexdes
transparentes da realidade, mas também simbdlicas. Ao mesmo tempo em que oferecem

informacGes e conhecimentos sobre fatos relevantes da vida social, hierarquizam os fatos
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sociais, influenciam a nossa percepcdo da vida social e se constituem como mercadorias
(IGARTUA; MUNIZ; OTERO; FUENTE, 2013).
Construindo o objeto de estudo

A visualidade se manifesta como recurso relevante de construcdo de sentido e a
escrita com as palavras é apenas uma das maneiras possiveis de atribuir significagdes a vida
social e aos acontecimentos. O desenvolvimento e os usos das tecnologias digitais
provocam transformacdes nas maneiras de ler, escrever e compreender o mundo. A atual
diversidade e difuséo do saber em distintos suportes e linguagens é um dos desafios mais
complexos que 0s processos de comunicagdo apresentam ao sistema educacional. Revela-se
a necessidade de uma alfabetizacdo digital aberta as mdltiplas escrituras para uma
participacdo critica e criativa na vida social e na midia, dedicada ao aprendizado de leitura e
escrita dos textos audiovisuais (BECKER, 2016; MARTIN-BARBERO, 2014). Os
processos de aprendizagem podem estimular um olhar seletivo de uma determinada
imagem, para além dos elementos que se sobressaem em um determinado enquadramento
escolhidos pelo realizador, transformando o ver em agir e contribuindo para valorizar a
relevante atuacdo do espectador na atribuicdo de sentidos aos textos (BURCH; 2015;
RANCIERE, 2008). Assim, a educacio deve avancar estimulando a interpretacio dos textos
midiaticos e a compreensdo de que estes ndo sdo reflexos da realidade, mas construcdes que
atribuem valores e sentidos a experiéncia na contemporaneidade e direcionam a criagdo de
vinculos e identidades. Em um momento em que as formas de pensar, estar e perceber o
mundo vém sendo alteradas € fundamental atualizar a formacéo de estudantes e professores
de diferentes disciplinas para linguagens, contetidos e formatos audiovisuais que as midias
digitais exigem ou permitem, favorecendo o entendimento dos conteldos e formatos
audiovisuais noticiosos contemporaneos como mediag@es tecnoldgicas e culturais.

A origem da producéo e dos contetdos audiovisuais j& ndo esta restrita a grandes
grupos de comunicagdo no Brasil e pode ser feita ndo apenas por profissionais da
Comunicagdo, mas de diferentes éareas, e ainda por cidaddos com acesso as tecnologias
digitais. No entanto, esta possibilidade implica uma abordagem inter e transdisciplinar, ou
seja, a articulacdo de diferentes pontos de vista sobre a experiéncia em uma rede discursiva
que se aproxima e dialoga na contramdo da histérica compartimentalizacdo de saberes, a
qual busca garantir a legitimidade de cada ciéncia na produgdo académica e na vida social,
gerando crescente fragmentacdo da realidade e das disciplinas, e, consequentemente,

reducdo do sentido da vida humana. Nesse contexto, a Comunicagdo pode colaborar para
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incentivar a integracdo e o didlogo com outras ciéncias na construcdo de saberes (GOBBI,
KERBAUY, 2010). Mas refletir sobre o proprio lugar da Comunicacdo e sobre o
Jornalismo audiovisual® como forma de conhecimento na contemporaneidade, também
demanda privilegiar mais o entendimento das interacOes decorrentes da agéo de participar
de algo, partilhar e p6r-se em comum dos processos comunicacionais, do que a exclusiva
compreensdo da Comunicacdo como transmissdes de mensagens e/ou da midia apenas
como um conjunto de dispositivos de informagio (SODRE, 2014). O papel desempenhado
pela midia e pelo jornalismo é complexo, marcado por desafios e ambivaléncias na
atualidade. O rompimento e a descentralizagdo do poder coincide com uma intensa
concentracdo do poder aparentemente sem limites. Se, por um lado, a Internet
indubitavelmente facilitou a possibilidade de circulagdo mais ampla de vozes alternativas e
a reconstituicdo da instancia do que é publico, o poder empresarial, por outro lado, longe de
desaparecer nos anos recentes, estd florescendo e adaptou-se para enfrentar os desafios da
economia digital. O poder da midia é tanto consequéncia quanto um componente cada vez
mais significativo de processos continuados de reproducdo social que existem na sociedade
capitalista liberal. Assim, "Devemos compreender tanto os mecanismos de dominagéo que
justificam e reproduzem o status-quo quanto oS mecanismos de resisténcia que podem
forgar um caminho através de uma visdo alternativa" (FREEDMAN, 2014, p. 121).
Assume-se que a dimensdo criativa da educagdo é capaz de superar determinados
costumes e funcionar como uma espécie de resisténcia a midiatizagio (SODRE, 2012).
Investigar e fortalecer interagdes criticas e criativas das audiéncias com os textos midiaticos
nas préaticas pedagdgicas implicam entender o audiovisual como linguagem e forma de
pensamento na atualidade e mapear e desconstruir os modos como combinag@es de dudios e
videos contam todos os dias historias da vida social na convergéncia entre as midias. Este
trabalho busca identificar como alunos e professores do Ensino Médio compreendem a
relevancia da leitura critica da midia e de usos de tecnologias digitais em processos de
aprendizagem e a pertinéncia da insercdo de uma disciplina sobre Comunicagdo e
Jornalismo na formagéo escolar, a partir de pesquisa empirica desenvolvida durante quase
nove meses com alunos e professores do Colégio de Aplicagdo da Universidade Federal do
Rio de Janeiro (CAP-UFRJ), uma escola publica de referéncia no Estado do Rio de Janeiro.

Este trabalho é uma contribuicdo para fomentar o exercicio da cidadania em processos de

® Em pesquisa anterior foi possivel verificar que as narrativas audiovisuais noticiosas que sio veiculadas na
televisdo e disponibilizadas na internet sofrem influéncias mutuas e, por essa razdo, foram nomeadas pela
autora de praticas de jornalismo audiovisual (BECKER, 2009).
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aprendizagem, por meio de interacOes criticas e criativas com a midia e com contetdos e
formatos audiovisuais noticiosos no ambiente digital, a partir da contribuicdo de alunos e
professores do CAP-UFRJ*. Este estudo reflete ainda sobre a pertinéncia ou nio da insercéo
de uma disciplina sobre Comunicagéo e Jornalismo na escola.

Percurso metodoldgico

Na sociedade contemporanea a competéncia comunicativa e a construgdo do
conhecimento passam por um dominio dos codigos audiovisuais capaz de oferecer
possibilidades de interpretacOes diferentes do que aparece nas telas da TV e do computador
e da realidade do mundo fora delas (BECKER, 2012). As dimensdes tedrico-metodoldgicas
do campo da Midia e Educacdo e da Andlise Televisual permitem reconhecer que
mensagens, narrativas e noticias que utilizam a linguagem audiovisual sdo constituidas por
modos de dizer e de intervir na vida social, e seus efeitos de sentidos também dependem da
maneira como se interage com a TV e faz-se uso do computador, da internet e das midias
sociais (BECKER, 2016)°. Entender a maneira como 0s jovens estudantes interagem com a
cultura audiovisual, estabelecendo formas singulares de interagcdo com o interrupto fluxo de
imagens na multiplicidade de telas, é uma forma de elaborar ferramentas para se aproximar
dos universos da infancia e da juventude em processos de aprendizagem e trazer para dentro
da escola formas inovadoras de construcdo de conhecimentos sobre a realidade social em
diferentes linguagens e sob diferentes angulos (VILELA, 2016; MARTIN-BARBERO;
2014).

A partir dessas perspectivas, o percurso metodolégico desta investigacdo foi
constituido por quatro etapas: contato e conversagdes com os professores do Colégio de
Aplicacdo da UFRJ; elaboracdo de um questionario como instrumento de pesquisa a ser
aplicado com alunos do Ensino Médio (EM) submetido previamente a apreciacdo da
coordenacdo do setor de lingua portuguesa da escola e aberto as suas contribuicdes;

construcdo de um segundo questionario direcionado aos professores deste setor; e analise e

4 Agradeco a contribuicdo dos professores e alunos do CAP-UFRJ que participaram desta pesquisa e o apoio da
coordenacéo do setor de Lingua Portuguesa do Colégio para o desenvolvimento desta investigagdo, bem como o auxilio
das bolsistas PIBIC Maria Luiza Prata e Gabriela Amadei na coleta e organizagéo dos dados aqui sistematizados em 2016
e 2015.

5 As contribuicBes tedricas e metodoldgicas da Midia e da Educacdo, bem como da Anélise Televisual, foram
sistematizadas no trabalho apresentado no GP de Comunicagdo e Educagdo na Intercom em 2015 e publicadas na revista
Matrizes (USP) em 2016. As contribuicbes da Midia e Educagdo sugerem que processos de aprendizagem que estimulem
os alunos a analisar mensagens da midia e a produzir com autonomia contetidos e formatos em audio e video, favorecem o
estabelecimento de agdes conscientes de engajamento social no ambiente midiatico. A metodologia da Anélise Televisual,
por sua vez, consiste em um instrumento para leitura critica de contetdos e formatos noticiosos que utilizam a linguagem
audiovisual e recursos multimidia na TV e na web e de outros produtos audiovisuais. Esta metodologia é formada por trés
etapas, a de descricéo do objeto de estudo, a da anélise televisual propriamente dita, e a de interpretacdo dos resultados
alcancados. S&o aplicadas seis categorias basicas e trés principios de enunciacdo que auxiliam uma leitura critica da
complexidade do texto audiovisual e do contexto em que esse texto € produzido (BECKER, 2016; 2012).
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sistematizacdo dos resultados. Participaram da pesquisa mais de 50% dos alunos do Ensino
Médio da Escola, um total de 164 alunos do EM de sete turmas: trés turmas do primeiro
ano, duas turmas do segundo ano e duas turmas do terceiro ano (21A, 21B, 21C, 22A, 22C,
23B, 23C). Os questionarios impressos foram aplicados presencialmente e as respostas
foram escritas pelos alunos nas salas de aulas. O principal objetivo desse questionario era
compreender como os alunos do EM percebem a relevancia ou ndo da utilizacéo das midias
em sala de aula para a constru¢do de conhecimentos. Outro questionario foi respondido
pelos professores sobre a mesma tematica para que fosse possivel refletir sobre a
pertinéncia ou ndo de uma disciplina sobre Comunicacdo e Jornalismo na grade curricular,
a partir de suas inquietagdes, experiéncias e reflexdes. Questiona-se se as apropriagdes das
tecnologias digitais, a Comunicacdo e o Jornalismo podem colaborar para préticas
pedagdgicas e relacbes de ensino e aprendizagem inovadoras, amparadas pelas
contribuicdes dos campos da Midia e Educacéo e da Andlise televisual.

Os dados dos questionérios foram sistematizados por meio de analise quantitativa e
qualitativa. Em uma primeira fase, o questionério elaborado pela autora, incorporando
sugestdes de professores de lingua portuguesa do CAP-UFRJ, foi aplicado para um total de
164 alunos. Foram contabilizadas todas as respostas positivas e negativas de cada turma
referentes a 13 perguntas para formulacdo dos primeiros resultados e sistematizados
gréficos que auxiliaram a avaliacdo do conjunto das respostas das primeiras seis perguntas
do questiondrio. Essas respostas demonstraram que a maioria dos alunos utiliza a Internet
para se informar, principalmente através do celular e do computador. As redes sociais
preferidas entre os alunos sdo o Facebook, seguida do Twitter e do WhatsApp. Mas elas
também indicam que a televisdo ainda é um meio muito presente na vida dos estudantes do
EM: 100% dos alunos responderam que é necessario saber o que acontece no Brasil e no
mundo para o desenvolvimento da capacidade critica. A compreensdo dos fatos sociais
ajuda a ampliar a visdo de mundo deles e possibilita a conexdo entre culturas diversas. Os
alunos argumentaram que o jornalismo é importante porque mantém a sociedade informada
e esse conhecimento interfere na formagdo da populagéo. Os temas de reportagens que mais
despertam seus interesses sdo sobre acontecimentos nacionais, internacionais e sobre
cultura. Entretanto, ressaltaram que a midia estabelece rela¢des de poder, controla o que é
transmitido para o publico sem revelar os diferentes lados das historias contadas e
influencia as pessoas. Mas ainda afirmaram que como as historias sempre sdo contadas sob

um ponto de vista, cada um pode construir as suas percepcoes.
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O estudo das maneiras que os alunos atribuem sentidos aos noticiérios televisivos e
das respostas seguintes do questionério aplicado foi realizado na segunda fase desta
pesquisa, correspondente & analise qualitativa. A interpretagdo dos dados foi viabilizada por
meio da construcéo de tabelas que indicavam o nivel de envolvimento e de interesse dos
estudantes em relagdo a cada uma das questdes propostas, com a transcricdo das opinides
dos alunos. A analise foi realizada a partir da leitura das respostas dos estudantes das sete
turmas e da geracdo de uma sintese de suas respostas por turma. Em seguida, as respostas
mais expressivas foram destacadas; as sinteses das respostas de cada uma das turmas foram,
posteriormente, cruzadas e comparadas; e uma nova sintese das respostas de todas as
turmas referentes as sete perguntas seguintes do questionario foi construida. Assim, foi
possivel apreender e refletir sobre o conjunto das respostas de todos os alunos
entrevistados. Os resultados alcangados por meio da aplicacdo dos questionérios séo
sistematizados abaixo.

Vozes dos estudantes

Os alunos tendem a realizar uma leitura critica dos conteidos e formatos
audiovisuais da midia e manifestaram aspectos positivos e negativos sobre a linguagem do
telejornal. Eles afirmam que a informacdo é transmitida de uma forma simples de
compreender 0s acontecimentos importantes, é dindmica e “o estimulo visual é o melhor
jeito de passar a informacdo e tocar o telespectador”. Mas o noticiario televisivo ndo os
atrai muito porque ndo o consideram interessante. Além disso, os alunos afirmam que o
telejornal quase sempre mostra assuntos de um jeito que favorece as emissoras e deixa de
fazer certas criticas importantes sobre, por exemplo, questdes politicas. “Sempre had uma
ideologia representada pela linguagem em que se transmite a noticia", disse um aluno do 3°
ano da turma 23C. “Sempre existird um ponto de vista de quem esta contando; entdo cabe a
cada um avaliar o que ouviu e construir seu conhecimento com diversas fontes e pontos de
vista”, afirmou outro estudante da turma 22A do 2° ano. Afinal, “Quem conta um conto,
aumenta um ponto. Deve-se sempre pesquisar a veracidade dos ‘fatos’ documentados”,
ressaltou um estudante da turma 21B do 1° ano. Os alunos percebem que ha diferentes tipos
de noticiarios, mas que todos deveriam ser imparciais para as pessoas poderem construir a
sua propria opinido a partir de diferentes pontos de vista.

Contudo, a possibilidade de produzir um telejornal dos préprios estudantes na escola
mobilizou o interesse de pouco mais de 1/3 dos alunos. Eles destacaram que esta atividade

ajudaria a compartilhar informacfes que sdo necessarias para a formagdo de um individuo
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sem preconceitos e atualizado, ampliar conhecimentos, construir consciéncia critica,
auxiliar a construcéo de debates, aprender como as informagdes sdo coletadas e divulgadas
e as noticias sdo veiculadas, integrar alunos e turmas e “ficar mais antenado no mundo e no
que acontece na escola também”, como declarou um aluno do 2° ano da turma 22A. Um
outro aluno, do terceiro ano da turma 23B, disse: “Atualmente existe um minijornal no
CAP, mas acho importante o contato com novas midias, ja que vivemos em um mundo cada
vez mais digital. [...] as pessoas mais novas aprenderiam a usar a tecnologia de uma forma
mais responsavel”. A possibilidade de experimentar uma nova linguagem também
despertou o interesse de outros alunos como um incentivo maior & pesquisa e a busca por
fontes capazes de provar a veracidade dos fatos. Porém, se a maioria dos alunos demonstrou
interesse pela possibilidade de produgéo de um telejornal na escola, ndo considerou esta
atividade relevante.

Os estudantes reconhecem que os modos como interagem com os textos da midia se
tornam mais autbnomos e interpretativos a partir de conhecimentos que constroem nas aulas
de redacdo. Os alunos demonstraram interesse pelo aprendizado da escrita. Uma das
estudantes da turma 21A do 1° ano afirmou: “Nessas aulas eu consigo aprender como o
mundo est4 organizado e a entendé-lo melhor”. Outra aluna do terceiro ano da turma 23B
explicou porque essas aulas despertam o interesse dos jovens do EM que pretendem
ingressar nas universidades: “Ajuda a organizar a minha linha de pensamento, conhecer e
debater novos assuntos e a tirar 1000 no ENEM.” Os alunos apontam a relevancia das aulas
para a compreensdo de acontecimentos importantes, a constru¢do de argumentos e de
pensamento critico, o entendimento de posicionamentos diferentes, a expressdo da propria
opinido e ainda para questionar as historias que estdo sendo contadas. Aprendem a escrever
textos coerentes e expressar suas opinides sobre assuntos atuais nacionais e internacionais e
sobre temas relevantes para a sociedade brasileira. Exercitam uma “conex&o com o leitor”
para convencé-lo sobre determinado ponto de vista e para tornar seus textos mais
persuasivos. Refletem ainda sobre como podem contribuir para melhorar uma situagédo ou
realidade, incomodados pelo fato de que as pessoas estdo se acostumando com 0S
problemas e ndo lutam mais por uma sociedade melhor. Os assuntos mais discutidos nas
aulas de redacéo séo: a maioridade penal, questdes de género, o feminismo, a banalizag&o
do machismo, movimentos sociais, etnias e culturas. Porém, os alunos sinalizam que 0s

debates nem sempre sdo aprofundados porque a maior importéncia das aulas é ensinar a
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escrever uma redacdo da melhor forma para passar no concurso, conforme o padréo da
lingua portuguesa.

Quando questionados sobre a importancia da utilizacdo da midia nas aulas e em
outras atividades na escola, as principais justificativas da relevancia destacada pelos
estudantes foram: 1. E uma maneira de ajudar os alunos a entenderem o mundo & sua volta
e de se integrarem a sociedade. 2. Torna o aprendizado mais interessante e interativo; 3. E
uma forma mais prazerosa de estudar e de troca de conhecimentos; 4. Desperta curiosidade,
ajuda o professor a complementar a aula e oferece informag6es que nédo estdo nos livros e
que servem como fontes de pesquisa para projetos; 5. Colabora para a formagdo de uma
visdo critica e para tornar os estudantes mais atualizados; 6. E uma forma de integrar o
conhecimento da escola com o cotidiano e relacionar o contedo das matérias com a
atualidade; 7. E importante para questionar se o que a midia mostra é o real e ajuda a
perceber se hd manipulacdo ou criacdo de esteredtipos; 8. Colabora para tornar os
adolescentes politicamente ativos; 9. Transporta 0 mundo exterior para dentro da sala de
aula; 10. A integragio entre midia e escola é importante para mostrar a realidade; 11. E uma
forma de dar sentido ao que é apreendido; 12. E importante tomar contato com outros meios
de expressdo além das palavras. Uma aluna da turma 22C do 2° ano inferiu: “se a midia
estd presente em nossas vidas todos os dias, por que ndo falar sobre isso na escola?” De
fato, a utilizagdo das midias nas aulas e em outras atividades da escola é uma acéo
importante para os alunos expressa na maioria das respostas, como as seguintes declaragées
de seis alunos do 2° ano, que sintetizam essa percepgao: 1. “O mundo est4 se atualizando, o
ensino deveria seguir o mesmo caminho”; 2. “Acho interessante poder falar ndo s6 o que
ocorreu no Egito décadas atrds, mas também o que esti acontecendo agora e como isso
afeta nossas vidas”; 3. “A escola precisa pensar no cidaddo, ndo apenas no conteudo”; 4.
“Para trabalhar as relagdes entre o que aprendemos nas aulas e o ‘mundo real’, encontrar a
matéria na vida”; 5. “Pois € através das novas midias que 0 mundo se conecta”’; e 6.“E
necessario que a escola insira-se na realidade, ndo se mantendo estagnada”.

Os estudantes apreciam os professores que mostram documentarios e trazem
materiais didaticos multimidia para as aulas, o que contribui para a compreensdo da
matéria. Contudo, eles consideram que nem sempre a infraestrutura da escola permite a
utilizagdo das midias nas aulas e em atividades extracurriculares, o que ndo favorece o uso
de cddigos diferentes do que a palavra para a escrita e a expressdo. Os alunos identificam

que o maior problema de escassez de meio de comunicacgao nas escolas é a falta de verbas.
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Afirmam que embora a escola possua aparelhos de televisdo e computadores, eles sdo
precéarios e a escola ndo possui funcionérios para orientar o acesso dos alunos a esses
instrumentos. Além disso, a Internet sé esté disponivel na sala de Informética e nem sempre
funciona. Assim, sdo orientados a utilizarem o0s meios de comunicagdo apenas para a
realizacdo de trabalhos especificos e os professores tendem a optar por aulas mais
tradicionais. Os estudantes também afirmam que o curto tempo disponivel na grade
curricular para acessar a TV e internet ndo colabora para os usos das midias na escola, uma
vez que a carga horéria escolar € muito condensada. E ainda, entendem que a escola, como
instituicdo, ndo esta preparada para interagir com inovagdes do mundo contemporaneo,
como afirma um aluno da turma 22A do 2° ano.

Vozes dos professores

O questionario direcionado aos professores foi constituido por 8 perguntas e
respondido por 1/3 dos professores efetivos do setor de lingua portuguesa do CAP-UFRJ,
responsavel pelos conteidos de linguagem e expresséo. Eles foram entrevistados em fungéo
de suas experiéncias na formacéo dos estudantes nesses saberes. Assim, foi possivel aferir
em carater exploratério como os professores entendem as relages entre Comunicacéo e
Educacéo e suas possiveis contribuicdes para a renovacao de processos de aprendizagem na
formacdo escolar capazes de interagir com a cultura das midias para a promogdo do
exercicio da cidadania.

A transicdo de producéo e uso de linguagens na construcdo de conhecimentos no
mundo ndo é reconhecida como uma novidade exclusiva da contemporaneidade pelos
professores do CAP-UFRJ que participaram desta pesquisa. Um deles afirma que as
mudancas nas formas de escrita resultam das novas maneiras de mediagéo do conhecimento
pelas tecnologias digitais, mas ressalta que o uso de novas linguagens ndo deve significar o
abandono ou a depreciagdo das antigas. Os professores respondentes afirmam que recorrem
a utilizacdo de outros cddigos além das palavras e tipos de textos para propor reflexdes
criticas aos alunos, como uma estratégia produtiva para se aproximarem da realidade do
aluno, mostrarem que os conhecimentos que constroem em sala estéo diretamente ligados
as suas demandas cotidianas e que diferentes tipos de textos podem ajuda-los a ampliar o
entendimento do mundo. Eles percebem que o interesse dos alunos do Ensino Médio por
usos das midias nos processos de aprendizagem € cada vez maior, uma vez que “as midias
despertam curiosidade e [...] o interesse dos alunos por determinados assuntos e/ou

contetdos”, como afirma uma das professoras. Outro professor declara que essa pratica
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pode colaborar “para a elaboragdo de propostas de intervencdo solidaria na realidade,
respeitando os valores humanos e considerando a diversidade sociocultural”. Os docentes
revelam que muitas vezes os proprios alunos lhes trazem a demanda pela utilizagcdo de
midias na escola. Entretanto, um dos docentes afirma que falta formacao aos professores
para que eles possam se apropriar de tais midias de forma mais eficaz em sala de aula.
Além disso, ressalta: “ha falta de incentivo material, em termos de equipamentos e
tecnologias, para o melhor proveito do uso das midias no ensino bésico publico”.

Os professores consideraram que a midia deve ser percebida como um ambiente a
ser explorado para a construgdo de conhecimentos e as informagdes jornalisticas sobre o
Brasil e 0 mundo séo pertinentes para a formag&o dos alunos por fazerem parte do cotidiano
dos jovens, serem importantes elementos na construgdo de discursos individuais e coletivos
e formarem os alunos dentro de uma visdo critica e reflexiva da realidade. Um dos
professores respondentes afirmou ainda que essa préatica auxilia os alunos a compreender,
relacionar, organizar e interpretar informacdes, fatos, opinides e argumentos em defesa de
um ponto de vista. Contudo, os docentes sugerem que o0s usos das midias devem ser
associados as demais disciplinas curriculares, de modo inter ou transdisciplinar e ndo
devem ser integrados a grade curricular como mais uma disciplina autdbnoma. Outro
professor destacou que “o aluno deve trabalhar as diferentes func¢des da linguagem; e isso ja
é abordado e desenvolvido na disciplina de lingua portuguesa.” Assim, as disciplinas ja
existentes poderiam dar conta dos assuntos e conteudos que pudessem vir a compor a
ementa dessa nova disciplina.

No entanto, os professores que participaram desta pesquisa acreditam que o
incremento do didlogo entre a Comunicacdo e a Educacdo pode contribuir para a
qualificacdo das praticas pedagdgicas na atualidade e para a atualizagdo dos docentes. Uma
das professoras afirma que “o dialogo entre as diferentes areas do conhecimento sempre é
proveitoso e precisa ser estimulado”. Para outro professor “a educagdo é uma instituicao
social, ela trabalha com a realidade circundante. Obviamente que o universo midiatico entra
no universo educacional (e vice-versa) e dessa imbricada relacdo se podem extrair 6timos
frutos”. As interfaces entre a Comunicagéo e a Educagdo poderiam resultar em agdes que
“deveriam ajudar os alunos a relacionar informagdes, representadas em diferentes formas, e
conhecimentos disponiveis em situagdes concretas, cuja finalidade seja sua formagdo como
um cidaddo critico”, declara o terceiro docente. No contexto da reforma curricular o

curriculo e a avaliagdo sdo questdes centrais. Um dos professores destaca que ha
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necessidade de uma valorizagdo de conceitos das varias &reas do conhecimento para a
compreensdo de fen6menos naturais, dos processos histérico-geograficos, da producédo
tecnoldgica, das manifestacbes artisticas e também reflexdes sobre os modos de
incorporagdo das midias em agdes em sala de aula, especialmente, aquelas que ja fazem
parte do cotidiano dos alunos.

Consideracoes Finais

Este trabalho buscou refletir sobre interfaces da Comunicacdo e da Educagdo na
escola, a partir da experiéncia do CAP-UFRJ em didlogo com alunos e professores, sem
qualquer pretensdo de esgotar este debate. A discussdo aqui proposta para os estudos de
Comunicacdo e Educacdo em préaticas pedagdgicas, considerando contribuicdes das
dimensbes tedrico-metodoldgicas do campo da Midia e da Educagdo e da Andlise
Televisual, pode estimular e favorecer: 1. O dominio relativo de formas emergentes de
leitura e escrita na escola; 2. A atualizagdo da formagdo de novos professores; 3. A
construgdo de uma consciéncia autbnoma para a interpretacdo do mundo nos processos de
aprendizagem; 4. Uma intervencdo critica e criativa pelos cidaddos na vida social e na
midia; e 5. A ampliacdo e complementacdo de conteudos escolares sobre Atualidades, ndo
apenas respondendo as demandas dos exames de ingresso em universidades publicas e
privadas, mas contribuindo para a qualidade da formag&o dos estudantes com atengdo aos
seus proprios usos das tecnologias digitais.

Compreende-se, em acordo com a resposta dos professores respondentes, que 0s
estudos de midia e educacdo podem propor novas estratégias e metodologias de ensino e
avaliacdo aos docentes e colaborarem para uma integracdo interdisciplinar que enriquecera
0 processo de construgdo do conhecimento do aluno, o que ndo requer, necessariamente, a
inclusdo de uma disciplina especifica sobre Comunicacdo e Jornalismo na grade curricular.
Observa-se que tanto os professores quanto os alunos do CAP-UFRJ identificam qualidades
e limitagBes na formacéo escolar. Revela-se que os estudos de Midia e Educacdo ndo devem
deixar de considerar as restricdes e potencialidades inerentes ao contexto socioecondmico e
cultural onde as diversas praticas pedagdgicas estdo inseridas, ao propor renovacdes e
percursos metodoldgicos capazes de auxiliar a atualizacdo dos docentes e a formacéo de
novos professores, sob perspectivas inter e transdisciplinares. Nesse sentido, a
Comunicagdo também enfrenta desafios e oportunidades de contribuir para leituras criticas
da midia e das narrativas jornalisticas audiovisuais nos diélogos possiveis a serem

estabelecidos com a &rea da Educacéo.
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