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De la mujer en papel a la mujer en la red: represdacion femenina en el sitio de la
revista para hombresGQ Espafia
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RESUMEN

Este articulo emprende un andlisis por los argogtipmeninos creados y representados a
través del lenguaje verbal en el sitio web de tevimra hombres GQ Espafia. El corpus
esta formado por los 332osts publicados entre 2012 y 2014 en la seccion ChiSas.
utiliza el método de analisis de contenido, estibtelo una categoria de andlisis: myjer
siete subcategorias de arquetipos: dama, divinidsiella, mujer fatal, reina, salvaje y
sirena. Caracterizado por el tono coloquial y pnidad con el lector, se evidencia que el
periodismo de revista del sitio web GQ, al iguad gaurre en su version impresa, es sexista
por reproducir por medio de metaforas arquetipos bipersexualizan, subestiman y
ridiculizan a las mujeres. Se concluye que ellasrepresentadas como atributo; ocultando
Su accion; siendo descritas principalmente cometolgexual masculino.

PALABRAS CLAVE : revista para hombres; sitio de revista; sexissnguetipo.

Introduccion

El presente trabajo pretende examinar en qué mdd&dmass mediadefinen y
muestran a las mujeres de modo no acorde ni cdkecem la pretendida igualdad de
género que la sociedad actual propugna, al comtireroduciendo a través de sus
mensajes modelos sexistas que resultan banales lpgnan ridiculizar y caricaturizar a las
mujeres.

De entre todos los medios, las revistas de estilidh para hombres se caracterizan
especialmente por hacer un uso sexista del lendoajpie se refleja principalmente en el
uso de metaforas, siendo éste el recurso verbal utibzado reproducir arquetipos
femeninos. Denominadas por Pedro Fuertes (19999 enetaforas de género, este tipo de
recurso literario pone de manifiesto una relaci@n discriminacion; en lo referente a

desigualdad, subordinacién y dependencia; entrenesly hombres.

Trabajo presentado al GP Cibercultura, XVI Encodws Grupos de Pesquisas em Comunicaco, evento oempalel
XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo.

2 Estudiante de Maestria en Comugi@a e Cultura Contemporaneas en la Universidad Fedar8ahia. Miembro del
Grupo de Pesquisa GIGA (Grupo de Pesquisa en Géhexnologias Digitais y Cultura), bajo la coordiidacde la Prof.
Dra. Graciela Natansohn,
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Para la elaboracion del articulo se toma como eetea el libro “De reinas a
ciudadanas: Medios de Comunicacion, ¢motor o rémpara la igualdad?”, publicado por
Juana Gallego en 2013. La autora emprende un r@oada figura femenina en periédicos
impresos y constata que las mujeres son represantadravés de metaforas que hacen
referencia a arquetipos femeninos: damas, diosags; sirenas, etc. El objetivo en este
texto es identificar y clasificar estos mismos atgqos; ademas de varios recabados de

otras fuentesen la version digital de la revista para hombresEsQafia.

Los arquetipos de género

Para comprender con claridad la idea de arquetipmgortante apuntar al concepto
de mito, ya que referencia a una forma de exprafdios arquetipos. Los mitos hablan de
valores eternos de la condicion humana debido aalpeken a aquello que es comun a los
hombres y mujeres de todas las épocas. Uno deitosea que ha desarrollado con mayor
profundidad la relacién entre mito y arquetipo esl Gustav Juniy quien afirma que toda
persona esta integrada por conductas regidas paetggos. Para Jung (2000: p. 17), el
arquetipo “representa esencialmente un contenchmstiente, el cual se modifica a través
de su concienciacion y percepcion, asumiendo nsatipee varian de acuerdo con la
consciencia individual en la cual se manifiesta”.

Silva afirma (2010: p. 23) que muchos esquemasetiffjoos poseen su origen en
alegorias procedentes de la mitologia griega gquesypleadas para justificar los hechos de
la vida cotidiana del ser humano. Como ejemplo,diasa Hera, esposa de Zeus,
representaba para los griegos la divinidad reladiia familia. En la mitologia, la diosa
desempefaba la misma funciéon que las mujeres gridglamundo antiguo: cuidaba del
hogar, atendia a su marido, y sufria por los cekasgerados que sentia por él. La
simbologia embutida en la imagen de Hera constituyarquetipo porque posee un peso
histérico-cultural y tradicional y se trata de we@resentacion mitica de un conjunto de
mujeres que viven cotidianamente los mismos drapmslos que pasa la divinidad.
Ademas, la fuerza representativa del mito es tartduque resiste al paso del tiempo.

La utilizacion del término arquetipo se confundéittmlmente con la idea de
estereotipo. Por ello es importante marcar lasrahfgas y similitudes entre los dos

vocablos, todo ello con el fin de conceptualizarectamente qué son los arquetipos de

® Psiquiatra y psicoterapeuta suizo que fundé leopmjia analitica. Jung propuso y desarrollé loaceptos de
personalidad extrovertida e introvertida, arquetip@l inconsciente colectivo
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género. En primer lugar, la principal semejanzablasentre los dos términos es que
comparten una misma raiz Iéxica. Por otra partejoccevela Susana de Andrés (2002),
mientras que los estereotipos son simplificaciogae se generalizan refiriendose a
modelos contemporaneos y se hallan muy arraigadasnecontexto, los arquetipos son
modelos universales, es decpersonas-simbologonstruidos en los distintos ambitos
culturales, que han saltado al conocimiento germrakus rasgos sociales o psicoldgicos
caracteristicos, perteneciendo a la memoria cokedisde el origen de la cultura.

Los arquetipos y los mitos, sefiala Ana Guil (1998)n cumplido la misién de
hacer llegar a hombres y mujeres modelos andracestry patriarcales sobre las
caracteristicas de cada uno de los géneros. Hti@lla en cuestion se examinan distintos
arquetipos femeninos, los cuales han sido reprddacimediante diferentes mitos
transmitidos en los antiguos relatos, en la liteealy recientemente a través de medios de
comunicacién como el cine. Se establecen por tamte subcategoriastama reina,

divinidad, estrella mujer fatal salvajey sirena

La representacion femenina en el ciberespacio: I@#tios de revista para hombres

Existe el pensamiento popular de que la cocagion digital viene expandiendo
sus fronteras todos los dias y trae consigo prosrasaescentralizacion, desmasificacion y
liberacion de los patrones de imagenes y opinionpsestos por la industria cultural. Esta
perspectiva tan esperanzadora basada en los mhices la cibercultura (LANDOW, 2009)
resulta utépica en el ambito de la representacédnehina en la red, pues los modelos
reproducidos en el ciberespacio difieren escasamdat los exhibidos en los medios
tradicionales y en lugar de significar una ruptoiravolucion, constituyen una rémora para
la perpetuacion de diversos estereotipos y arqueefgmeninos.
De acuerdo con Isabel Moya (2001), la web es ertenggnte sexista como en la
vida off-line. Erotismo mas o menos velado, abigrtanografia, chistes misdginos y
publicaciones que reproducen modelos tradiciondidspoder androcéntrico reciclados
para la mujer de hoy pululan en Internet. En ekembpacio se encuentran infinitas
representaciones para reforzar los estereotipogjyetpos sexistas. Como ejemplo, en
sitios y portales web se recurre por a la presedeiactores, deportistas 0 personajes
famosos para ilustrar diferentes modelos. Sin egajarla presencia de

minorias sexuales y étnicas apenas son visibles.
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A su vez, la imagen que tienen los hombres acegck anujer virtual estd muy
vinculada a la pornografia. Como apunta Caste0912p. 223) el segundo uso mediatico
mas importante en Internet se corresponde condgovporno, siendo gran parte del
material destinado al publico masculino heteroskexassableciéndose asi una division entre
la mujer como objeto a ser mirado y el hombre cetnespectador que mira. De cualquier
modo, ya en el origen de las publicaciones porriogis impresas, percibimos que la
pornografia se constituyd como “empresa de infeacion de lo femenino”
(LIPOVETSKY, 1999: p. 36) que expresa una politieavaron destinada a consagrar la
dominacion masculina, a través del artificio derqmgar la imagen de la mujer servil y
vulnerable, que es mero objeto de goce para lodhesn

De cualquier forma, Ana de Miguel y Montserrat B{@013: p. 52) sefialan que la
presencia de contenidos asociados a la masculiridattos claramente misdginos y/o
sexistas — como los sitios web de pornografia—ricamente fomenta un mayor acceso
de los hombres al mundo virtual al mismo tiempo ¢aerece cierto rechazo de las

mujeres. Bajo este mismo pensamiento, Deborah Teashgtermina:

Dado que los estereotipos glorifican el papel dehltive y excluyen a la
mujer por definicion de la “Era de la Informaciomt es sorprendente que
las mujeres sean mas reacias al mundo on-line, sneeguras de sus
habilidades en el ambito digital, menos particyzdi en los grupos de
discusiones on-line, y menos representadas eroldkas de productores y
disefiadores en la red. (TANNEN, 1994)

Los distintos arquetipos femeninos no solo se dhprdos en determinados
productos o plataformas digitales como puedens#@rs web de pornografia o canales de
foros, chats y redes socialesno que, como se expone en los siguientes parsatn el
propio analisis de la revista GQ Magazine, tambasnsitios web y portales de tematica
masculina se caracterizan por perpetuar estos m®delmujer.

En efecto, al igual que ocurre en las revistas @sgs para hombres, los sitios web
de revista exhiben constantemente el cuerpo fermegrinamplias galerias de imagenes,
siendo ellas instrumentalizadas y animalizadasicamadas con una apariencia “exotica e
irreal” (SEGARRA, 2000: p. 161). Son ademas pressag por medio de una cuidada
retérica de lenguaje, por la cual se comunica siiitario que su principal propdsito es el
de ser admiradas y deseadas. Asi, ante una natdémdanista potenciada en el discurso,

los usuarios se ven con la mision de disfrutar Igitdese con la estética de las mujeres,
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convertidas en “objeto de deseo” y “objeto de &atson” (ARAMBURUZABALA, 2009:
p. 224) para ellos, como ocurre en las webs deogoafia.

A su vez, destaca el uso de figuras estilisticas ayudan a representar y recrear
determinados arquetipos femeninos. Es el caso @ter& y de la metafora, que si bien
pueden resultar recursos sugerentes, al mismo dieneproducen la cultura patriarcal,
ocultando la accidn concreta, el esfuerzo, la @dein y el logro femenino (GALLEGO,
2013: p. 98). Dichos mecanismos linglisticos s@roducidos dentro del contexto de
familiaridad y relacion de amistad simulada enteredactores de la revista y los usuarios,
guienes mantienen un falso discyrsdenominado por Mary Talbot (2007) como
phallacious fraternity. Este tipo de lenguaje que pretende transgredionyper tabis
haciendo uso del humor es utilizado principalmemeevistas dirigidas a un nuevo tipo de
hombre: ehew lad (TALBOT, 200% HORSLEY, 2005),

Objeto de estudio e metodologia

Antes de ser llamada GQ Magazilze publicacion objeto de nuestro estudio se
denomind Apparel Arts; una publicacién sobre modesaulina, fundada en 1931 por un
sindicato de confeccion y que tiraba alrededor.886(rejemplares. Tuvo tanto éxito, relata
Juana Gallego (2013: p. 188), que rapidamenterpartd en la biblia para los hombres de
clase media americana. Ante el interés de lostekeros editores decidieron lanzar una
revista de moda masculina para el publico gengraki naci6 Esquire, la cual acogia el
suplemento Apparel Arts, hasta que en 1957 fuaZzalet como Gentlemen’s Quaterly. En
1979 Esquire vendio el suplemento a Condé Nastjy leadireccion de Art Cooper la
revista entré en competencia con su antigua nqdiezmndo a superarla.

En la actualidad, la edicion norteamericana de €@resenta como es una revista
mensual para hombres enfocada en la moda, el gdaloultura masculina, la cual incluye
también articulos sobre comida, cine, salud, sexisica, viajes, deportes, tecnologia y
literatura. El lector medio de la publicacion, seggpunta Juana Gallego (2013: 189), es un
hombre joven de entre 18 y 40 afios. En la actuhlipesee 19 ediciones internacionales y
alcanza una tirada cercana al millon de ejempl&assu parte, en 1995 aparece la version

4 Mary Talbot varia ingeniosamente la expresién fakicious fraternity(fraternidad falsa)que hace referencia al clima
de confianza simulado en el discurso entre redactector en las revistas de estilo de yigar la sarcastica expresion
phallacious fraternity(fraternidad absurda) para enfatizar el discueso drtificial como ridiculo, segin la autora,
reproducido entre enunciador y destinatario.

° Este nuevo tipo de publicaciones que representamew lad (nuevo macho) surgen en Reino Unido. Dirigidas
a hombres jovenes, buscan reafirmar una nueva fdenmasculinidad hegeménica.
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espafiola editada por Condé Nast, que la define cammrevista trimestral para
caballeros

El sitio web de la revista surge en Espafa en $adsm década, destacando en la
actualidad por la presencia imperante de hombret tan la direccion como en la
redaccion. La version digital de GQ se organizawsve secciones: Actualidad, Moda, La
buena vida, Cuidados, Chicas, Motor, Videos, Blgg&Q Live Las primeras seis
secciones enumeradas se incluyen también en ladwemnpresa, mientras que las
secciones: Videos, Blogs y GQ Live, existen Unigamen la version digital. Se recuerda
gue en el presente articulo se examinan exclusivieniespostsincluidos en la categoria
Chicas.

Para el estudio se elige el método de analisioodieido; marcando una categoria
principal: mujer y siete subcategorias correspondientes a distarmpsetipos femeninos:
dama divinidad, estrella mujer fatal reina, salvajey sirena.En este sentido, recordamos
que la obra de Juana Gallego “De reinas a ciudadaedios de Comunicacion, ¢ motor o
rémora para la igualdad?” sirvio como referencia [iigar varios de esos arquetipos.

El corpus esta formado por los 33®stspublicados en la seccidBhicas entre
enero de 2012 y diciembre de 2014 y comprende ttmo®lementos verbales: titulos,
subtitulos, texto general, pies de foto y leyeratasnpanan a las galerias fotograficas. De
esta forma, excluimos cualquier tipo de elementwerbal como: fotografias, ilustraciones,
animaciones o videbs

El andlisis se llevo a cabo realizando una rigotestura de los todos Igmstscon
el fin de filtrar delcorpusaquellos elementos verbales pertenecientes al cédRmpm de
cada uno de los arquetipos femeninos marcados saolmategorias. Es decir, términos o
expresiones empleadas por los redactores de GQi&ppaa denominar a las mujeres
protagonistas de las informaciones, describir sggpalidad, comportamiento o aspecto
fisico. Filtrados los datos, las evidencias seifactason en cada una de las sietes

subcategorias expuestas a continuacion.

6 La exclusién de los elementos no verbalescdgbuses debida a que, en el conjunto de muestras nersié@ que
coincida el sentido del lenguaje verbal con eladierlagen, las cuales son cominmente fotografiasatdévo de agencias
de noticias, o instantaneas obtenidas de las seéales de mujeres famosas y de sitios web detdistfirmas de moda.
Es decir, en ningln caso se trata de elementodasgaproducidos pdgQ. Por el contrario, el trabajo de creacion en la
publicacion si reside intensamente en los recwsdmles.
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Son damas

Las mujeres de GQ Magazine son damas y se compartaa tal para obtener la
aprobacion masculina. Este arquetipo es muy antignberto Eco (2010) relata que ya en
el siglo Xl la dama era objeto de deseo por lowaores provenzales, pero era
inalcanzable, lo cual provocaba en ellos aun masaleA su vez, Norma Blanco (2013: p.
259) enumera las cualidades que toda dama debentaepara ser denominada como tal:
“guardar la compostura, no pensar ni hacer cosibidas, amoldarse a las condiciones
sociales y no tomar la iniciativa.”.

Juana Gallego (2013: p. 59) critica la reproducdéreste arquetipo en la prensa y
lo califica de “cursi y fiofio”, ya que se remontéealguaje relamido del siglo XIX utilizado
para referirse a una mujer distinguida o a las resfique asistian a las reinas o a las
princesas en la corte. La autora cuestiona quérelino damasea tan empleado en ese
contexto; sin embargo, su correlativo masculiceballero o galan apenas es usado. En
cualquier caso, revela, se trata de una “palabgalada que pretende poner en relieve la
distincién de una mujer”. Considerando la reflexdinGallego, se nota que en algunos de
los postsanalizados las mujeres son denominadas como “danmaigntras que en las
mismas lineas, los hombres en ningun caso sonmdekig como “caballerbssino que son
llamados de: “machos alfab directamente “hombres G&”

Ademas de damas, las mujeres en ocasiones recibé&atamiento vicario y los
redactores de GQ se refieren a ellas como prindaams, es decir, como metéafora de la
denominacioén que en algunos paises se le otorgaspbsa del primer ministro. Gallego
(2013: p. 60) cuestiona la utilizacion de esta da@nacion de regusto arcaico segun ella,
gue es empleada para hacer referencia a la comglgaimer mandatario de un pais. En
una de las muestras analizadas dicho término eleadwppara presentar una galeria que
incluye imagenes de las mujeres mas sexis de $asriai del cine de ciencia ficcion, las
cuales son designadas como las “50 primeras dagnasciencia ficcion”.

Por otra parte, identificamos otra evidencia equi@ el arquetipo de dama pasa a ser
representado a través de metaforas propias deleatebdigital. De esta forma, los
redactores del cibermedio se refieren a una fanmbsguera que triunfa en la red

escribiendo sobre moda como una “dama £0.”

7 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/comohseir-a-america-valenzuela-1/18608
8 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/comohseir-a-marta-etura/17763>

% <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/50-@siesexy-ciencia-ficcion-sci-fi/18321
10 <http:/imww.revistagg.com/chicas/articulos/comohseir-a-lady-addict/20174>




\Y/
_>o<— Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERC O M XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Sdo Paulo - SP — 05 a 09/09/2016

Son mujeres fatales

El arquetipo de mujer fatal @suy antiguo y se remonta a los origenes de larfasto
de la humaniddd donde la belleza femenina ya era percibida pohtwsbres con temor y
desconfianza al ser considerada como una “trampéifera” (LIPOVETSKY, 1999: p.
157). Algunos autores como Umberto Eco (2010) hadesion a esta figura femenina al
referirse a la mujer en la que su belleza refinadalta es sélo una mascara que oculta su
sed de venganza por querer vengar con las armata dgueldad y del mal la
opresion que su propio sexo ha sufrido durantesi@gin la época contemporanea, esta
figura femenina aparece en las grandes pantallagrpoera vez en la pelicula A fool there
was?, y se afianza en los afios 30 y 40 con las intergignes de Greta Garbo y Rita
Hayworth en varios filmes. Las representacionesfenas bajo el arquetipo de mujer fatal
son creadas a partir de diferentes dualidadese@s, ¢t reunién y confrontacion de dos
caracteres distintos en una misma mujer: “la puyelealujuria, el angel y el demonio, la
belleza virginal y la belleza destructo(alPOVETSKY, 1999: p. 159).

En el corpus examinado encontramos menciones asreceste arquetipo, como en
un posten el que se hace referencia a una actriz prostgate la nueva entrega de la saga
de James Bond, de quien se destaca “su miratlardee fatate las de verdad” y de quien
enamorarse llevaria a un “verdadero amor fatalPor otra parte, con el objetivo de
presentar y describir a las llamadas mujeres fatalenstatamos también el empleo de
voces con una connotacién positiva y negativa emitana descripcion. En este sentido,
observamos coOmo en una informacion de GQ se daceom secreto del éxito de una
famosa cantante conseguido por ser un coctel &miffa bien y estrella del cine X" En
otro postse reproduce igualmente el arquetipo de mujet #tpresentar a una conocida
modelo como “una chica dura con cara de ingenu&h la misma linea, los redactores de
la publicacion digital describen en otro contenédona conocida actriz, destacando de ella

la “oscura inocencid® de la que es poseedora.

1 Ya en la Biblia se hallan menciones a mujeres databmo fueron: Eva, Judith y Salomé. Este modsieehino
también aparece en casi todas las culturas cotogiias complejas entre las que destacamos: Panbtmagana o
Afrodita.

12En la pelicula, estrenada en 1915, la actriz TBara representa a una depravada mujer que, c@nsastos, seduce a
un diplomatico que renuncia a su buena vida par glluego ésta lo abandona. Este filme alcanz@&xib que su
protagonista participé en los afios siguientes ecogpeliculas encarnando de nuevo el arquetipoujer fatal: Carmen,
La Dama de las Camelias, Cleopatra, Salomé y MadarBaudy.

13 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/leadmyx-chica-bond/207 4

14 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/lasees-mas-sexy-de-los-premios-gg-hombres-del-ano/20849

15 <http://www.revistagq.com/chicas/articulos/comokseir-a-minerva-portillo/17708

18 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/natalemolina-entrevista-qq/19934
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Son divinidades

Las mujeres del sitio web de GQ Espafia tambiémsetaforicamente divinidades
o deidades. Como ya avanzamos en lineas anter@rasjuetipo de la diosa es uno de las
mas populares y tiene su origen en las mitologiasng y Cashford (2005) revelan en este
sentido que anterior a la mitologia griega, ya annlitologia babildnica, las diosas
comenzaron a asociarse casi exclusivamente comatlaateza como fuerza cadtica que
debe ser sometida. Las principales cualidades adasgga la diosa son: “espontaneidad, el
sentimiento, el instinto y la intuicion” (BARING;ASHFORD, 2005: p. 13).

En el corpusse observan ejemplos que responden a este amuEtijsenciamos
esa connotacion de intuici@n unposten el que se describe a una famosa modelo como
“diosa del esoterismd”. En otro contenido, los redactores de la publérasie refieren a
varias actrices ya descritas en otras informaciamso “chicas Bond”, en este caso
llamadas de “diosas 00** Ya en un Gltimo texto, otra popul@p modeles denominada
como “diosa marind® por posar para la campafia de una firma de modaaplay?’.

Siguiendo con arquetipo de la diosa, las mujeres@éambién son descritas como
musas. En la mitologia griega las musas eran cemaglds divinidades inspiradoras de la
masica y, segun las nociones posteriores, deidqdespresidian los diferentes tipos de
poesia, asi como las artes y el anfoniendo nuestra atencién en los resultados del
analisis, en una evidencia los redactores de GQrtase refieren a una populap model
cuya pareja es un famoso jugador de futbol. Segualblicacion, el triunfo de su equipo es
gracias a esta mujer, considerada como su “lamgtesa blanc#?, al servir de inspiracién a
los deportistas por causa de su gran belleza. En edtidencia la protagonista de la
informacion es una conocida modelo quien, seguicanéQ, es musa de un famoso
fotégrafo gracias a quien tras conocerle cambiidar Se obvia por tanto cualquier mérito
profesional de ella. Ademas, al final del texto ledactores de la publicacidon revelan que
esta chica puede convertirse en la inspiracion ukdqaier hombre: “ella es nuestra
inspiracién para nuestro propésito del nuevo cusoun giro a tu vid&™.

17 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/barardf-passionata-otono-invierno-2013-2014/18361

18 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/malemeta-gg-biquini/18457

19 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/candipeanepoel-playa/184 7

20 Baring y Cashford (2005) sefialan la relacién histdgue han mantenido las diosas — principalmeatdidsa
madre— con el mar. Los autores revelan que mucbdasddiosas madre nacieron del mar: desde la Nasomeria,
pasando por la Isis egipcia, la Afrodita griegastada Maria cristiana, cuyo nombre signifiear en latin.

21 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/el-mejmfeo-es-irina/16619

22 <http://lwww.revistagq.com/chicas/articulos/gg-atéé-ivanescu/20619>
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Son reinas

Las mujeresde GQ Espafa también son designadas como ré&h&sccionario de
la Real Academia de la Lengua Espafiola (DRAE, 2@b5%u quinta acepcion ofrece la
siguiente definicion sobre el término reina: “mujgmimal o cosa del género femenino, que
por su excelencia sobresale entre las demas dase @ especie”. Si atendemos a este
significado, el uso del término estaria justificadsu utilizacion no seria tildada de sexista.
El problema radica en que las protagonistas deiné@maciones que reciben la
denominacién de reinas no son siempre: deportipti@slogran titulos o cantantes que
venden millones de discos, sino que, cominmenteate de mujeres que se aventajan y
sobresalen en ambitos profesionales por causasdeuslidades fisicas. Este es el caso de
una famosa bailarina espafiola calificada erpost como “la actual reina del burlesque
espafiol*® o una famosa modelo designada en otra informamém “la reina de la moda
inglesa™.

Se observa también la representacion de este grg@etravés de términos propios
de monarcas. En una primera evidencia, los redectbe la publicacion se refieren a una

top modelcomo “Helena de Troya” por conseguir “reencaraabélleza de ese mito de la

25 426
(I

antigledad™. A su vez, otra popular modelo es denominada ftigaAlel siglo XX
porque, segun recoge el sitio web, tal es su poéeprovocacion y seduccion que
figuradamente es posible que no vuelva a crecebdigor donde ella pase. En una ultima
evidencia, aunque no se alude especificamente mbmeoespecifico de una reina, si se

habla una modelo rusa, haciendo mencién a su “derzarina de la belleZz”

Son estrellas

Las mujeres de GQ también son estrellas. La repe@sén que muestran algunos
medios—y que identificamos en repetidas ocasiones ertielvgeb analizade-recuerda a
la concepcion que se tenia en las creacionesi@sisturante surrealismo, época en la que
se concebia a la mujer como una estrella: “estgeltaguiaba al hombre en la tierra, y con
su luz brillante lo podia atraer y condu@¥(VILLEGAS, 2000: p. 91). Apuntando al uso

23 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/como+sgda-vinila-von-bismark/18276

24 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/laseetsi-de-la-semana-kate-moss-playboy/1$130

25 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/beyohce/ 18046

26 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/emibtajkowski/19016

27 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/amatatia-vodianova/18028

28 E| nombre especifico asignado a esta representémidenina durante el surrealismo fue etriger-astroy creadora
celeste y divina
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de esta metafora en prensa, Gallego (2013: p. BE)ela como son usualmente
representadas como “valiosas luminarias que dedpreanergia intranscendente”. La
autora determina que esta utilizacion inapropiadalal palabra consigue Unicamente
“ensombrecer el nombre propio y el esfuerzo de esgsres concretas e individuales a las
gue tanto les cuesta sobresalir por su propio exfudiluido en un colectivo luminico tan

desbordante”.

En elcorpusexaminadcel término es aprovechado principalmente para namndor
famosas modelos que participan de campanas de yrielHiles de pasarela, o mujeres que
triunfan en el mundo de la musica y el cine. Comeesitra, en uno de Igsostsvarias
modelos quienes acudieron a una famosa gala samileedas por los redactores G€
como “estrellas de la alfombra rofd” Por su parte, en otro contenido se presenta a una
modelo como la “estrella de la nueva temporadaut&iz Murad®°

También se identifica este arquetipo enposten el cual una conocida modelo es
descrita a través de un lenguaje retorico repleteates pertenecientes al campo léxico de
estrella: “astréloga”, “brillar”, “deslumbrar”, “dipsar”, “halo”. De este modo, la
protagonista de las informacion se convierte a aesla redactores de GQ en una
“inesperada estrella”, que “deslumbré al mundo sanbailoteo”, que “eclipsaba a las
demas modelos y musicos creando un halo practidanembligaba a mirarla solo a ella”,

cuyos “labios brillaban”, y quien a su vez es “@as&6loga por dentrd®.

Son salvajes

Las mujeres representadas en el sitio wellG@eson descritas metaforicamente
como animales, es decir, como seres salvajes. Gmonata Renato Rosaldo (1980: p. 51),
todas esas designaciones son consecuencia histiéridta naturalizacion o biologizacion
de la mujer, mas proxima a la naturaleza, y en este, a la bestialidad y salvajismo”
Recordamos ademas que son los propios hombres equidran representado
tradicionalmente la imagen de la mujer en relaailbuniverso animal: “inerte, impaciente,
ladina, estupida, insensible, IUbrica, feroz y Hlada, el hombre proyecta en la mujer a
todas las hembras a la vez” (BEAUVOIR, 2008: p. 12)

29 <http://www.revistagq.com/chicas/articulos/las-rsagy-de-los-goya-no-tienen-nada-que-envidiar-a-
hollywood/1636&

30 <http://mww.revistagg.com/chicas/articulos/lasezts-de-la-semana-adriana-abenia-ana-rujas-alessandr
ambrosio/20643

31 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/emistajkowski-1/20743
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Entre las evidencias halladas se advierte unaiges®r sobre una famosa cantante
quien segun la informacion de la revista “siguendie la mayor bestia viva sobre un
escenario®. A su vez, en otrpostse muestra una imagen de dos jugadoras de véley pla
enfrentadas en un partido definido por la revistaie pie de foto como un “duelo de gatas
en la red®’. Destacamos otra informacién dedicada a realimarepaso por las jugadoras
de ajedrez mas bellas de la historia entre lasdgséaca Carmen Kass, descrita en esas
lineas como “galga rubi®” Ya en otra publicacién el elenco de actrices mie famosa
serie de television estadounidense es descrito ¢enfauna femenina de “Twin Peak¥.”

En una ultima evidencia sobre el arquetipo de msgdvaje, observamos cémo se hace
mencion a una popular actriz y modelo espafiola&ngas descrita por los redactores del

sitio web como “una preciosa hembra de lince ilméffc

Son sirenas

Finalmente, segun revelan los resultados, las esij@e la seccio@hicasdel sitio
web GQ también son representadas cositenas Recordamos en este sentido que el mito
de la sirena nace en la Antigledad. Posteriormentég Edad Media, este personaje de la
naturaleza fantastica comenzé a ser asociado dojuté, la tentacion, y los peligros que
encarna la sexualidad, debido a que eran seresle®léomo el amor, ademas de encarnar
la falsedad, el engafio y la inconstancia (RODRIGUEI9: p. 51). Segun el mito, las
sirenas poseian un dulce canto que resultabastitdsial oido de los marinos, quienes eran
atraidos por los sonidos a los arrecifes y a giatla morian en el mar.

En una de las evidencias recabadas el término pkeado metaféricamente para
designar a deportistas de élite que practican idataw natacién sincronizada. De esta
forma, se habla de una famosa nadadora quien gmdéa como “la sirena mas sexy del
equipo espafiol de natacién sincronizdlaEn otro contenido, las mujeres mencionadas no
son deportistas, sino bellas modelos o actricespguesus atributos fisicos reciben esta
denominacién, como es el caso de varias celebidguie acudieron a una gala de premios

del cine, quienes son designadas por GQ como usfitelede sirenas de piernas

32 <http://mww.revistagg.com/chicas/articulos/lasects-de-la-semana-natalia-vodianova-bar-refaeliedita-
canalis/18473

33 <http://www.revistagg.com/chicas/galerias/18-raspor-las-que-el-voley-playa-es-nuestro-depoiitegito-
favorito/8593/image/602529#/image/1

34 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/laseets-que-juegan-al-ajedrez/18300

35 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/soyiastopicos-y-lugares-comunes/16264

36 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/blarsterez-sexy-gg-portada/17607

37 <http://www.revistagg.com/chicas/articulos/onabearell-como-seducir/20465
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increiblemente larga® En una tercera evidencia, se identifica una mooi@s antigua y
arquetipica del término, en referencia al mitdiises”® al que nos referimos en el parrafo
anterior al hablar del canto de las sirenas. Hyosi los redactores invitan a los lectores a
compartir olas con una famosa modelo en su Ultiamapafia lo que, segun ellos, les haria
sentir como “Ulises luchando contra las sireffas”

CONCLUSIONES

Mediante el analisis realizado se constata quéielvgeb GQ Magazine; al igual
gue otros medios tradicionales y, en especialimilgino modo que ocurre en las revistas en
papel dirigidas a los hombres; representa a lagnesijprincipalmente como atributo. En
efecto, se comprueba que las mujeres sienspre son damas, son divinidades, son
estrellas, son mujeres fatales, son reinas, soajea) son sirenas) y en muchas ocasiones
se oculta su accion, siendo Unicamente presentadias usuarios como reclamo erotico
masculino. En este sentido, los resultados obtsmeltuerdan a las afirmaciones que en su
dia realizo el filosofo espafiol Ortega y Gassetmiujer vale por lo que es, y el oficio de la
muijer es ser el concreto ideal (encanto, ilusi@h)eror™.

Todos los arquetipos hallados se corresponden xoregones y términos vacios,
cursis y pomposos que minusvaloran, caricaturizanckiso ridiculizan a las mujeres.
Como ya apunté Juana Gallego en su estudio, segsracciones consiguen algun logro
importante, no se destaca que sea debido a suzsfudedicacion, sino que se sefala que
fruto de un regalo, don o posicion que ostentapegar de que muchas de las mujeres son
poseedoras de meritorias carreras profesionalesslide ser comentadas, lo cierto es que
poco se da a conocer sobre ello, y si se hace &mrda secundaria, siempre poniendo la
atencion en su fisico; comentando y elogiando eresx su belleza y sensualidad,
escondiendo asi cualquier otro tipo de cualidadagile en ellas.

El lenguaje de revista se caracteriza por posedionm relajado, coloquial y de

proximidad con el lector, y en el caso del ambielgial en comparacion con las revistas

38 <http://www.revistagg.com/chicas/galerias/sexydgol-globes-2013/8807/image/616262#/image/8

39 El mito de Uliseses descrito en el canto XlII de la Odisea. El mitenta que, advertido por la diosa Circe de lo
peligroso que era el canto de las Sirenas, Ulis#eno tapar con cera los oidos de sus remero$igseatar al mastil del
navio. Si por el hechizo musical pedia que lo &ben, debian apretar todavia méas fuerte sus asadbiracias a esta
argucia de Ulises fue el Unico ser humano que bgéreo y sobrevivid a las sirenas, que devorablas mfaustos que se
dejaban seducir.

0 <http://www.revistagqg.com/chicas/articulos/estet@mn-lo-que-dio-de-si-el-verano-de-2012/172 00

41 Ortega y Gasset hace esta afirmacién en una netemcabeza la traduccion castellana del eritaymasculino y lo
femenino”en una edicién de la Revista Occidente
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en papel, ademas resulta mas desalifiado e inamriéotobstante, no justifica que dicho
lenguaje sea sexista como ocurre en el cibermatitizado. No objetamos que dichas
publicaciones contengan secciones en las que sstnae cuerpo femenino en distintas
imagenes; pues la mayoria de las revistas pararesujambién incluye este tipo de
contenidos con instantaneas de hombres, sino quen@s cuestionando el lenguaje
empleado para describir a las mujeres; un lengueggketo de metaforas que valoramos
innecesarias por banalizarlas a través de arcarqogtipos.

Como ultima reflexion, estimamos que el sitio web @Q Magazine deberia
obedecer a las promesas que trae consigo el qgiaeiesde liberacion de los padrones
impuestos por las industrias culturales, y asusemotor de cambio y no una rémora para
la representacion de nuevos modelos de mujer quecogan en el sexismo. Es sabido que
el ciberespacio es un ambiente hostil para lasmesjjen el que ellas son relacionadas con
la pornografia y donde tienen cabida la misogiiggtal. En consecuencia, los sujetos que
ostentan este tipo de sitios web de revista, earldg auspiciar a través de sus contenidos
el menosprecio a las mujeres, deben marcar laedid&, y hablar de ellas con respeto y

estima, sin incidir en representaciones femeniagsts.
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