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Resumo

O rédio historicamente representou um espaco privilegiado na cultura fonogréafica e
exerceu grande influéncia sobre o consumo coletivo de musica. Com suas caracteristicas
atuais que extrapolam as transmissGes em ondas hertzianas, o radio ganhou novas
configuracBes quando estd presente em maultiplas plataformas que proporcionam outros
modos de escuta. Nesse cenario surgem os servicos de streaming, que oferecem um
fluxo musical personalizado e 0 acesso a uma extensa quantidade de conteddos sonoros,
precarizando a centralidade do radio hertziano na relacdo com a cultura fonografica. O
trabalho busca relacionar a organizacdo de contetdo musical pré-selecionado do
Spotify, um servi¢o de streaming, com a programacao da Radio Kiss FM, uma radio de
matriz hertziana, buscando apontar a coocorréncia de similaridade de artistas por género
musical nas duas programagoes.
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Introducéo
O advento da internet e da telefonia mével, o desenvolvimento de plataformas

digitais e as constantes transformac6es tecnolégicas tém alterado os modos de producéo,
consumo e circulacdo midiatica de maneira geral. Essas transformacdes tém forcado o
radio a estar em outros espacos € a se adaptar a novas e matizadas plataformas.
Kischinhevsky (2016) considera o radio atual como um meio expandido quando
extrapola as transmissdes em ondas hertzianas e esta presente em celulares, TVs por
assinatura, midias sociais, sites e outras plataformas, além de poder ser ouvido pelo
meio tradicional, mas também em celulares, notebooks e tablets.

Ao se expandir para outras plataformas, o radio também aparece como

hipermidiatico, onde ‘“sua constru¢do narrativa apresenta-se como multimidia, mas
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sempre fundamentada em uma base sonora, por isso se configura como radio. Esta
comunicacdo sonora [...] € complementada pelo conteddo multimidia de transmisséo
multiplataforma” (LOPEZ, 2010, p. 9).

Ao mesmo tempo em que se configura como um desafio para o radio se adaptar
a essa multiplicidade de canais, formas de transmissdo e novas possibilidades, as
potencialidades trazidas com essas redes podem ser vistas como oportunidades para as
emissoras ocuparem outros espacos onde o seu publico ja estd, em meio a uma
infinidade de contetdos disponiveis e acessiveis.

O radio sempre representou um espacgo privilegiado na cultura fonografica e
exerceu grande influéncia sobre o consumo coletivo de musica. Durante muitos anos as
emissoras (em articulacdo com a indastria fonografica) tiveram centralidade na
definicdo de quais musicas as pessoas ouviram e o que faria sucesso na cultura musical
massiva. Ainda hoje, o radio tem papel importante nessa relacdo, mas com a entrada de
novos agentes mediadores e 0 desenvolvimento das redes de internet movel é preciso
levar em conta que “o radio corre o risco de perder a sua centralidade no processo de
promocdo € na constituigdlo de um lugar de consumo de fonogramas”
(KISCHINHEVSKY, 2011, p. 255).

Nos ultimos anos tém se popularizado no Brasil os servigos de streaming, uma
forma de consumir conteddo multimidia em tempo real através da internet, sem a
necessidade de fazer o download previamente. As plataformas desse tipo oferecem um
fluxo musical personalizado e 0 acesso a uma extensa quantidade contetdos sonoros.
Para Kischinhevsky, Vicente e De Marchi (2015), esses programas agrupam nos Sseus
suportes caracteristicas de escuta jd conhecidas dos consumidores. Existe a
possibilidade de ouvir um album completo, selecionar uma mdsica separadamente ou
ainda ouvir as faixas agrupadas em categorias previamente definidas por géneros e
épocas, que sd@o chamadas pelos aplicativos de streaming como o Spotify de estacGes de

radio.

Apesar dessa aparéncia de continuidade, o0 que se nota nesses
programas € que as fronteiras entre radiofonia e fonografia se diluem.
As estacOes de réadio contidas nesses programas sdo acessadas
individualmente, enquanto os albuns podem ser ouvidos de forma
fragmentada, aleatéria e/ou em sequéncia, como se estivesse
escutando uma estacdo de radio (KISCHINHEVSKY:; VICENTE; DE
MARCHI, 2015, p. 304).
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Ao relacionar essa forma de organizacdo de conteido musical pré-selecionado
com a programacdo musical de uma radio de matriz hertziana (mesmo que expandida
para outros ambientes), é preciso considerar 0s agentes envolvidos nesse processo, seja
a gravadora, o programador musical, o locutor e o publico, ou o0s sistemas
automatizados de recomendacdo e associagdo a partir de géneros musicais e de outras
categorias tematicas.

O presente artigo se propde a pensar as correlacdes de artistas por similaridade
de género, especificamente o rock, na Radio Kiss FM e na categoria direcionada para
esse género no Spotify. O apoio tedrico para o entendimento da definicdo de géneros
musicais é baseado nos estudos de Jeder Janotti Junior, que relaciona especialmente o
rock enquanto identidade, como um construto coletivo. A pesquisa incorpora e adapta a
metodologia de andlise de coocorréncia e correlacdo (PACHET et. al, 2001;
NORBERTO, 2015) e usa 0os métodos digitais, através dos softwares Spotify Artist
Network* e Gephi® para verificar as redes de similaridade do Spotify.

Constituicdo e definicdo de géneros musicais

Embora existam diversos estudos que buscam definir géneros musicais
(FABBRI, 1982; FRITH, 1998; JANOTTI JR., 2003) a partir de olhares técnicos,
materialistas ou socioldgicos, todos se aproximam de certa maneira do entendimento de
que eles sdo classificacdes que rotulam e agrupam mdsicas a partir de elementos

sonoros comuns e especificos em sua construcao.

Para as pessoas que estudam género, as questdes séo retrospectivas:
como essas decisfes foram tomadas, 0 que esses discos tinham que
permitiu serem rotulados do mesmo modo, o que eles tém em comum?
As respostas sdo0 muito mais formais: blues ou punk ou rock
progressivo sdo descritos em termos da linguagem musical que eles
empregam (FRITH apud JANOTTI JR., 2003b, p. 36).

Assim, um género musical especifico, enquanto categoria, parte de elementos

comuns aos seus integrantes para criar uma familiaridade sonora que pode ser entendida

4 O Spotify Artist Network é uma ferramenta usada para explorar redes de artistas relacionados no Spotify a partir de
sua API (Application Programming Interface). Foi desenvolvida pelo pesquisador Bernhard Rieder no &mbito do
grupo de pesquisa Digital Methods Initiative (DMI).

5 O Gephi é um software de visualizago e analise de redes através de grafos.
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ndo s6 como rotulagdo técnica e mercadoldgica, mas sobretudo como insténcia de

formacéo de sentidos.

E comum alguém dizer que ouviu um samba de Tom Jobim, um rock
dos Titds ou mais uma cancdo romantica de Roberto Carlos. Todas
essas designacbes de género denotam a compreensdo global de uma
gramatica. Significa que o0 ouvinte conseguiu integrar inimeras
unidades sonoras numa sequéncia com outras do mesmo paradigma
(TATIT, 1997, p. 101).

Partindo dessa ideia de agrupamento de sonoridades especificas enquanto
rotulacbes mercadolégicas ou como formas de identidade, os géneros musicais
tensionam outros elementos relativos aos valores culturais e coletivos, criando redes
associativas em cada grau da cadeia de producdo, consumo e circulagdo da musica
enquanto midia.

As definicbes de géneros musicais sdo sempre complexas porque incluem
mediacdes que ndo estdo relacionadas apenas com as materialidades sonoras ou
instrumentais, mas se apresentam também como construtos sociais convencionados a
partir de experiéncias histdricas, ambientais, coletivas, afetivas e de consumo midiatico.
“Assim, ¢ preciso reconhecer que boa parte daquilo que ¢ consumido como rock ou
MPB, por exemplo, pressup8e valoraces que nem sempre estdo ligadas diretamente aos
aspectos musicais de uma determinada can¢ao” (JANOTTI JR., 2006, p. 7)

Quando se pensa 0s géneros musicais como redes especificas que englobam
masicas com sonoridades em comum, entendidas como tal a partir de uma relacao entre
producdo e consumo, 0s artistas integrantes dessas redes estdo interconectados por um
senso comum de pertencimento aquele estilo particular e ndo a outro. Porém, existe uma
controveérsia que parte das associagOes fronteiricas entre géneros e subgéneros e também
entre as percepcdes de género por parte de agentes mediadores que exercem influéncia
sobre 0 ouvinte, sejam gravadoras, radios, sites especializados ou até mesmo o0s
agrupamentos feitos pelos servicos de streaming.

Para Janotti Jr. (2003b; 2006), a classificacdo de géneros musicais esta ancorada
simplificadamente em trés regras interdependentes: a) regras econdmicas, que dizem
respeito aos direcionamentos, experiéncias e apropriacfes culturais; b) regras
semioticas, que determinam as formas de producdo de sentido das musicas, como

tematicas, letras e modos de expressao; c) regras técnicas e formais, que envolvem os
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instrumentos necessarios a diferentes configuraces sonoras, habilidades pressupostas
dos musicos e outras associacfes de producdo que determinam de certa forma os modos

de recepcao.

O principal problema do modelo de abordagem dos géneros musicais
aqui esbocado esta ligado ao fato de que as “regras genéricas”
parecem fixar determinadas fronteiras, quando na maioria das vezes,
0s géneros, e a difusdo de diversos subgéneros no heavy metal e na
cena eletrdnica parecem comprovar essa hipotese, estdo em constante
mutacdo. Os géneros ndo sdo demarcados somente pela forma ou
“estilo” de um texto musical em sentido estrito e, sim, pela percep¢ao
de suas “formas” e “estilos” pela audiéncia através das performances
pressupostas pelos géneros (JANOTTI JR., 2003b, p. 37).

As definicGes sobre género musical debatidas aqui evidenciam a sua forma de
construgdo em redes controversas, formadas por agentes heterogéneos e em constante
mutacdo. As questdes levantadas sdo importantes também para o entendimento de como
0s géneros musicais sdo explorados nos objetos abordados neste artigo, a Radio Kiss
FM e o Spotify.

A Radio Kiss FM e o rock como identidade

A Radio Kiss FM foi inaugurada no dia 13 de julho de 2001, na cidade de Séo
Paulo e pertence a Rede CBS, que, segundo o site da prépria rede, tem outras dezenove
emissoras com programacoes independentes e contetdo diversificado (CBS, 2017). A
radio foi criada com a intencdo de ser uma alternativa as emissoras que se auto
intitulavam como “radios rock” existentes no dial brasileiro da época, que privilegiavam
os lancamentos do género e o segmento jovem (KISS FM, 2014).

O modelo de programacdo bem demarcado, que privilegia o rock classico,
tracado desde a fundacdo da Radio Kiss FM, é bastante experimentado em outros
paises, baseando-se na tendéncia de segmentagdo da audiéncia e especializacdo de
conteddos. Embora a fase principal de segmentacdo do radio brasileiro seja apontada
entre o final da década de 1950 e o inicio do século 21 (FERRARETTO, 2015, p. 219),
muitas emissoras seguem se dedicando a uma fatia especifica da audiéncia,
diversificando as possibilidades que essa audiéncia segmentada tem de acessar 0

conteudo dedicado a ela.
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De acordo com pesquisa do Kantar Ibope Media, a Radio Kiss FM tem
apresentado crescimento no ranking de audiéncia local, atingindo sua melhor marca
historica nesse aspecto em setembro de 2017 (STARCK, 2017; 2018). Outra pesquisa
do Ibope/Easy Media apontou, ainda em dezembro de 2015, que a Radio Kiss FM
apresentava o maior indice de afinidade entre o publico que ela se propde a alcancar na
grande Séo Paulo (KISS, 2016). Essa € uma propensdo das radios segmentadas, que tém
como publico alvo grupos especificos. No caso dos ouvintes de rock, a afinidade com o
género e produtos materiais ou simbolicos que remetem a chamada “cultura rock and
roll” criam por si s6 uma relagdo de identificacdo e pertencimento.

Assim como no entendimento dos géneros musicais como uma construcdo mais
que puramente baseada em materialidades sonoras ou instrumentais, ao assumir-se
como especializada, voltada para um publico caracteristico, a Radio Kiss FM se insere
em um processo mais que puramente midiatico, mas de producédo e circulacdo cultural
que envolve multiplas associacGes afetivas e de sentido. Ao firmar sua programacéo
musical e identidade narrativa como uma emissora de rock, a radio assume algumas
especificidades estéticas que vao além da selecdo de musicas ou do estilo de locucéo.

Nessa percepcdo, o pesquisador Lawrence Grossberg, citado por Jeder Janotti
Junior (2003), ao enfatizar que a identidade e os efeitos do rock sdo mais abrangentes
que sua prépria dimensdo sonora, corrobora para a ideia de que a demarcacdo das
caracteristicas proprias da emissora vai além de uma programacdo musical segmentada
em rock, porque as praticas musicais relacionadas ao género por si sO ja representam

mais que isso.

Falar do rock como uma formagdo demanda que ndés sempre
localizamos praticas musicais em um contexto de um complexo (e
sempre especifico) quadro de relagbes com outras préticas sociais e
culturais; dai eu descreverei o rock como uma cultura antes de
descrevé-lo como uma pratica musical (GROSSBERG apud
JANOTTI JR., 2003, p. 19).

O autor compartilha ainda o entendimento de que o rock é um dispositivo. A
discussdo acerca da ideia de dispositivo € complexa e ndo cabe tecé-la neste texto,
porém, com base nas reflexdes produzidas sobre o conceito nas ciéncias sociais e no
campo da comunicacdo especificamente, é abarcada aqui de maneira simplificada e

oportuna a definicdo de que “o dispositivo ¢, por um lado, um conjunto de
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materialidades, [...] e, por outro, o conjunto de relagfes e intersecbes com processos
sociais ¢ de comunicagdo” (FERREIRA, 2007, p. 2). Essa percep¢do da nocdo de
dispositivo corrobora com a formacdo cultural do rock como algo de multiplas

associagoes.

O “dispositivo rock and roll” inclui ndo somente praticas e textos
musicais, mas também determina¢Ges econbmicas, possibilidades
tecnologicas, imagens (de musicos e fas), relacdes sociais, convencdes
estéticas, estilos de linguagem, movimento, aparéncia e danca,
comprometimentos ideoldgicos e representacfes midiaticas do proprio
dispositivo. O dispositivo descreve “cartografia de gostos” que sdo
sincrdnicas e diacrénicas a0 mesmo tempo e englobam os registros
musicais e ndo-musicais do cotidiano (GROSSBERG apud JANOTTI
JR., 2003, p. 22).

A noc¢do do rock também como uma construcdo cultural e social, de multiplas
associacfes, que leva em conta tangenciamentos com diversas redes (mediacdes
tecnoldgicas, danca, ideologia, por exemplo), ajuda a entender a estruturacdo da
programacdo musical da Kiss FM, levando em conta o género de maneira geral, mas

explorando seus subgéneros.

Spotify e correlacGes por similaridade de género

As plataformas que oferecem conteldo mididtico através do sistema de
streaming pela internet em tempo real, sem a necessidade de fazer download
previamente, se multiplicaram nos Gltimos anos. A principal plataforma de streaming de
audio no mundo é o Spotify, que atingiu a marca de 140 milhGes de usuarios em julho
de 2017 (BENEDIK, 2017). O servico chegou ao Brasil em maio de 2014 e
disponibiliza masicas, outros contetdos de audio, como podcasts e, mais recentemente,
também comecou a oferecer conteldos em video (esses ainda bastante incipientes no
Brasil, mas ja populares em outros paises). Para Kischinhevsky, Vicente e De Marchi,

0s servicos de streaming de audio,

na pratica, podem ser descritos como portais de consumo, promogao e
circulagdo de contetidos sonoros, operando também como midias
sociais, ou de modo articulado a estas, constituindo espacos hibridos
de comunicacéao social e consumo cultural que escapam as tentativas
de classificacdo generalizantes (KISCHINHEVSKY; VICENTE; DE
MARCHI, 2015, p. 303).
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Isso porque plataformas como o Spotify apresentam diversas possibilidades de
escuta, interacdo e circulacao através de seus mecanismos de busca, compartilhamento e
associacfes em congruéncia com redes sociais online e sistemas de recomendacdo que
permitem uma experiéncia personalizada e ao mesmo tempo playlists pré-definidas que
dao ao aplicativo alguma semelhanca com as formas de escuta mais engessadas das
radios, onde os conteddos sao pré-definidos. Nesse sentido, Kischinhevsky e Campos
(2014) incluem esses servicos no campo do radio social, operando, entre outras

propriedades,

como plataforma para experiéncias diversas, incluindo a construgéo de
redes proprietarias que agregam ferramentas de comunicacao
interpessoal, publica e/fou privada, produgdo de &udio on-line,
transmissfesao Vvivo via streaming e variadas formas de interacdo com
conteudos postados (KISCHINHEVSKY; CAMPOS, 2014, p. 4).

Em sua pesquisa a respeito das experiéncias de consumo musical explorando o
Spotify, Aradjo e Oliveira (2014) descrevem oito ferramentas disponibilizadas para que
0s usuarios explorem as possibilidades de interacdo e busca dentro da interface do
programa a partir de recomendacdes associadas a escutas anteriores e também de
playlists organizadas por géneros e tematicas pré-definidas. Entre as ferramentas
descritas pelos autores, duas interessam de maneira especifica neste trabalho: Artistas
Relacionados, “que tem como objetivo unir toda a rede de artistas, pela qual podemos
descobrir musica e encontrar todos os artistas que tiverem alguma relacdo musical”
(ARAUJO; OLIVEIRA, 2014, p. 134) e as Estacbes de Género, localizada dentro da
aba Radio.

Embora as playlists da aplicacdo Radio possam ser ajustadas de acordo com as
preferéncias do usuario, as contidas nas Estacdes de Género ndo podem ser modificadas,
sendo listas organizadas a partir de géneros musicais ou por época. Sdo trinta
possibilidades de escuta oferecidas a partir dessas estagdes relacionadas aos géneros e

subgéneros musicais.

Perspectivas tedrico-metodoldgicas

Para visualizar as correlagdes de artistas por género em playlists organizadas na

programacédo da Radio Kiss FM por atores humanos (programadores, locutores, publico)
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e por atores ndo humanos na estacdo de radio rock no Spotify, a constituicdo da
metodologia do presente artigo combina o uso adaptado e simplificado de meétodos
concebidos no &mbito de estudo da computacdo para analisar a correlacdo de itens em
programacOes de radio (PACHET et al., 2001; NORBERTO, 2016) e a aplicacdo da
ferramenta Spotify Artist Network para geracdo de gréficos de redes de artistas e do
software Gephi para visualizacao dos dados.

O entendimento de similaridade entre artistas € fundante para categorizacdo de
géneros musicais, criacdo de playlists ou de programacfes musicais das radios. Para
Pachet, Westermann e Laigre (2001),

a nocdo de similaridade é complexa. Para musica, ela €
particularmente complexa porque existem intmeras dimensBes de
similaridade: similaridade objetiva baseada em caracteristicas
musicais como tempo, ritmo, timbre, mas também caracteristicas
menos objetivas, como género musical, histéria pessoal, contexto
social (por exemplo, musica dos anos 60) e um conhecimento priori
(por exemplo, a relagdo entre The Beatles e Paul McCartney) (p. 1,
traducéo nossa)®.

A programacdo musical de uma emissora de radio é construida através de uma
I6gica que inclui o conhecimento dos programadores musicais ou locutores, a
formatacdo de identidade da emissora e seu publico. As estacdes de radio do Spotify,
por sua vez, sdo constituidas através de uma légica algoritmica’, mas considerando as
mediacdes entre 0s modos de escuta de usuarios e as bases da plataforma. Desse modo,
as associacOes nas duas vertentes (radio e playlist) seriam formadas de maneira
semelhante a partir de uma categorizacdo previamente especificada de similaridades,
sejam por géneros musicais, por periodos e até mesmo por tematicas subjetivas, como
musicas adequadas para determinados horarios do dia.

A formacéo do rock como género, por exemplo, transita entre diversas relacoes
temporais, afetivas, estéticas e culturais e também entre conjuntos de materialidades

(possibilidades tecnoldgicas, formas de gravacdo, incremento de instrumentos,

6 The notion of similarity is a complex one. For music, it is particularly complex because there are numerous
dimensions of similarity: objective similarity based on musical features such as tempo, rhythm, timbre, but also less
objective features such as musical genre, personal history, social context (e.g. music from the 60’s), and a priori
knowledge (e.g. the relation between The Beatles and Paul McCartney).

7 Na computacdo, algoritmo é um "procedimento criado para cumprir uma tarefa especifica” (SKIENA apud
BERTOCCHI e CORREA, 2012, p.130).
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representacfes midiaticas) que vao se alterando e modificando as configuracGes gerais
coletivas, com o surgimento de subgéneros e diferentes formas de categorizacao.

A Radio Kiss FM, ao se definir como radio voltada exclusivamente para o rock,
e o Spotify, ao constituir uma playlist do género, precisam levar em conta todas essas
configuracBes para constituirem redes correlatas a partir de associa¢@es que partem do
género, uma vez que a formacédo do género, a priori, considera essas caracteristicas.

Derivando do pressuposto de que a definicdo de género musical categoriza
artistas de acordo com diversas associacbes de sonoridades, temporalidades e
territorialidades, as listas criadas pelos atores humanos, no caso da Radio Kiss, e ndo
humanos, no caso do Spotify, devem apresentar um universo de correlacao equivalente,
ambos gerando agenciamentos entre a dimensdo ideoldgica e material dos artistas que
representativamente séo reconhecidos como atores de uma rede similar, no caso o
género rock.

A metodologia adaptada para validar essa hipdtese de equivaléncia das
correlagdes contidas na programacdo musical da Radio Kiss FM, de acordo com as
associacOes consideradas pelo Spotify, usa a técnica de andlise de coocorréncia.
Segundo Pachet et al. (2001, p. 2), “a analise de coocorréncia ¢ baseada em uma ideia
simples: se dois itens aparecem no mesmo contexto, isto evidencia que existe algum
tipo de semelhanca entre eles”. Pensando que uma programag¢do musical especifica de
género tende a ser constituida de elementos similares, o que se julga como itens que
aparecem no mesmo contexto nesse caso sdo as correlagdes de artistas (julgadas
primeiramente pela programacdo da Radio Kiss FM e confirmadas ou negadas pelo
Spotify).

A primeira parte da metodologia é constituida da coleta de dados da
programacdo musical do programa Gasémetro® (escolhido ao acaso) transmitido no dia
dois de outubro de 2017, na Radio Kiss FM. A segunda etapa consistiu em aplicar um a
um os dados coletados da programacdo no software Spotify Artist Network, gerando
gréaficos das redes de similaridade de cada artista de acordo com associac¢@es do Spotify.

Na terceira etapa, esses graficos foram transferidos para o software Gephi, que permite

8 O Gas6metro tem duragdo de uma hora e é veiculado semanalmente, as segundas-feiras, a partir de meio-dia. O
programa percorre diversos subgéneros do Rock de diferentes épocas e paises. Sua relevancia para a pesquisa €
justamente essa pluralidade dentro do género musical especifico.
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dispor os dados das redes em grandes tabelas que mostram todos os artistas que o

Spotify considera similares ao artista especifico buscado no Spotify Artist Network.

Figura 1 - Etapas da metodologia

Dados da Tabela de
IISEI‘SFMS ——» | programagic | —» e Spot|fy verificacio de
- : da radio similaridade

Geragéo das .
redes de —_  » G h
correlagdo ep 1

Fonte: Elaborada pelos autores

O programa Gasémetro do dia dois de outubro de 2017 contou com dez masicas
de artistas diferentes: J.J Cale, Dire Straits, T. Rex, Marilyn Manson, The Church, Men
At Work, Aerosmith, Captain Beyond, Oingo Boingo e Coney Hatch. Esses artistas

foram explorados um a um através da ferramenta Spotify Artist Network, que gerou

dados de redes conforme a Figura 2.

Figura 2 - Fragmento da rede de similaridade a partir da banda Dire Straits
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Fonte: Spotify Artist Network (2017)
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Cada ponto no grafico de redes de similaridade formado pelo Spotify Artist
Network representa um artista. O tamanho e as cores dos pontos configuram a
popularidade deles no Spotify e a proximidade entre os pontos constitui o grau de
similaridade entre dois artistas. Os graficos foram transferidos para o Gephi, que
permite a visualizacdo dos dados em tabelas estruturadas a partir de cada um dos pontos
da rede. Dessa abertura dos dados no Gephi foi possivel desenvolver o Quadro 1, que
verifica se a similaridade apontada pela programacdo da Radio Kiss FM, também é
indicada pelo Spotify. Na primeira linha e coluna do quadro estio inseridos os artistas
presentes na programacdo da Radio Kiss FM, as similaridades verificadas pelo Spotify

entre dois artistas estdo assinaladas com o X.

Quadro 1 - Verificacdo de similaridades de artistas na programacéo musical da Radio
Kiss FM em coocorréncia com a similaridade apontada pelo Spotify.

J. J. Dire T. Rex | Marilyn The Men At Aerosmith | Captain | Oingo Coney
Cale Straits Manson | Church | Work Beyond | Boingo Hatch

J.J. Cale - X X X

Dire

Straits X X X X X

T. Rex X - X X X X X

Marilyn

Manson

The

Church X X

Men At

Work X X X X

Aerosmith X X X

Captain

Beyond X X X

ginde X X X X

Boingo

Coney

Hatch

Fonte: Elaborada pelos autores, com dados da programacéo da Radio Kiss FM e do Spotify,
através das ferramentas Spotify Artist Network e Gephi.
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E possivel verificar que as similaridades de artistas tém coocorréncia na
programacdo musical da Radio Kiss FM e no Spotify. Na programacao musical da radio
apenas dois artistas destoam dos demais (Marilyn Manson e Coney Hatch), sendo que a

musica do Marilyn Manson foi incluida por ser um langamento.

Consideracoes finais

Na proposta do presente estudo de pensar as correlacdes de artistas através dos
géneros musicais, foi importante compreendé-los como redes variaveis compostas nao
sO a partir de sonoridades, mas formadas por diversos atores, em uma construcdo
coletiva que é constante porque muda a partir de novas negociac¢des, como a insercao de
instrumentos, combinacdo de estilos, tipos de discursos, formas de gravacdo e
representacfes midiaticas.

A partir disso € possivel desenvolver também a nogdo de programacao musical e
as playlists automatizadas do Spotify como redes de similaridades, onde os atores
humanos e ndo humanos tém papel semelhante na sua constituicdo porque partem de
outras redes previamente estruturadas, sejam objetivas (ritmo, timbre) ou menos
objetivas (contexto social, género musical, experiéncias de escuta) e por uma logica de
associacfes a partir disso. As correlacbes entre artistas que foram verificadas na
programacdo feita pelo apresentador ou programador musical da Radio Kiss FM
poderiam ocorrer também na programacdo automatizada do Spotify.

No momento em que se expande do dial para outras plataformas, o radio ganha
novas configuracbes e procura se adaptar a formas de producdo e circulagédo de
conteddos que ganham novos contornos com a multiplicidade de dispositivos que
passaram a fazer parte da ecologia midiatica de maneira geral. As possibilidades
trazidas pelos servicos de streaming para o consumo de musica devem ser observadas
pelo radio tradicional no sentido em que modificam as relacbes de distribuicdo e
consumo musical.

Como um dos possiveis desdobramentos deste trabalho, € pertinente pensar nas
possibilidades de automatizacédo das radios, o que ja € uma realidade em algumas areas
da producdo midiatica (entre as agéncias de noticias, por exemplo) e como isso pode

impactar as estruturas cada vez mais hibridas da radiodifuséo.
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