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RESUMO

Este artigo visa tracar um panorama sobre a representacdo da regido Nordeste na midia
brasileira. Nas suas relagdes com o sertdo, buscaremos compreender como a midia
reforca estereotipos deste determinado espago geogréfico. Buscaremos entdo, por meio
do forr6 eletrbnico no ambito do audiovisual investigar o0s elementos
citados. Utilizaremos como objeto empirico o videoclipe da cangdo “Romance com
safadeza” dos cantores Wesley Safaddo e Anitta.

PALAVRAS-CHAVE: culturas populares; forrd eletrdnico; nordeste; sertdo;
videoclipe

Introducéo

Com o advento da tecnologia e 0s meios de comunicacdo, € notdria a relevancia
do videoclipe como ferramenta de publicidade para o cenario musical no contexto
nacional ¢ internacional. “O videoclipe passou a ser uma importante ferramenta de
marketing para posicionamento de artistas no mercado musical” ( SHUKER, 1999, p.
43).

Seguindo esse contexto, 0 objetivo central deste artigo fundamenta-se na analise
do videoclipe “Romance com safadeza”, musica de forr6 eletronico do cantor cearense
Wesley Safaddo em parceria com a funkeira carioca Anitta. A obra audiovisual,
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lancada na plataforma youtube em abril de 2018, foi ambientada no nordeste brasileiro
e, de acordo com a nossa analise, reforca estereotipos acerca do sertdo nordestino. Os
artistas, ao planejarem seus estratagemas de alcance do sucesso, utilizam-se de codigos
culturais bastante disseminados historicamente via midia para engendrar a aceitagdo do
publico por meio da identificacdo cultural de um determinado conteudo.

Um dos principais produtores das representac0es estereotipadas estdo centrados,
como sugerido, nas midias. Discursos imagéticos sao utilizados para representar o que
seria o “sertdo” real oferecido geralmente para plateias massivas. Faz-se notdria a
deturpacdo representativa de um sertdo como ha 40 anos, da pobreza, que nao sofreu
acompanhou as mudancas da sociedade. O videoclipe apresenta este elemento citado,
além da ambientacao que foi inserida, uma casa de barro onde funciona um bar com
decoracdo tradicional, com sanfoneiros, pessoas com trajes de festa junina. Portanto,
esta producdo audiovisual reforca um sertdo especifico, antigo, anti-moderno, fazendo
com que muitos entendam que aquilo que é apresentado seja uma realidade Unica da
regido. Nota-se entdo, a permissao para que preconceitos sejam estabelecidos mediante
distor¢do das representacdes imagéticas-discursivas nos caminhos da cultura de massa.

O reducionismo presente no objeto de analise permite-nos aplicar os conceitos
defendidos por autores que explicam os fenémenos contidos neste artigo. Os discursos
imagéticos implantados no videoclipe alteram o angulo de percepcdo do publico,
fazendo com que os equivocos de interpretacdes sejam cada vez mais notorios ao
analisarmos falsas projecGes no que concerne ao que as pessoas acham do sertdo
brasileiro.

Nota-se, portanto, a importancia de debatermos sobre essas questfes que, por
mais impossivel que seja imaginar, ainda é uma realidade presente nos dias de hoje.
Reconhecemos as potencialidades que as midias sociais possuem de formar opinides e
pontos de vista. Sob tal 6tica, argumentamos com base em escritos de autores
renomados nos estudos das culturas populares e areas afins.

1. Uma breve historia dos videoclipes

Percebe-se que € necessario compreender em que contexto surge o videoclipe e,
posteriormente, seu estabelecimento produto da cultura midiatica. O nascimento do
género esta diretamente ligado a histdria do cinema, onde, no inicio do século XX as
projecdes ja eram acompanhadas por masicas. Elas eram escolhidas a partir das cenas
do filme, ao contrario do videoclipe como conhecemos hoje, onde as cenas sao criadas
para uma cancao ja existente.

Mas foi na década de 60, com os Beatles, que o formato de videoclipe comegou
a se desenhar. Se deu a partir da criacdo de videos musicais que serviam para que eles
pudessem aparecer mais nos programas de TV sem necessariamente terem que ir ao
estudio. No filme “A Hard Day’s Night” (1964) foi possivel observar uma articulagio
entre campo e edicao, sistema de foto montagem, entre outros. Em 1966 produziram
mais dois videoclipes, baseados nas cangdes “We Can Work it Out” e “Paperback
Writer” e, em 1968, o desenho animado “Yellow Submarine”.
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Ao passar dos anos, as produtoras comegaram a experimentar esse novo formato
para que o video pudesse tragcar uma trajetdria propria e que o distanciasse do cinema.
Nos anos 70 o marco foi o lancamento de “Bohemian Rhapsody”, do Queen,
considerado o primeiro videoclipe produzido com o objetivo claro de divulgar um disco.

Em 1981 surge a Music Television (MTV), um canal totalmente dedicado a
musica e que impulsionava a producdo de pequenos filmes. “A MTV passa a se
organizar discursivamente diante das novas graméticas de produgdo e de
reconhecimento instauradas por uma légica de fruicdo de objetos audiovisuais que passa
pelo aparelho de TV, mas, sobretudo, pelo computador” (SOARES, 2013, p. 64). A
partir dai se deu uma verdadeira explosao dos chamados “videos com musica” na época
que ficou conhecida como a “década do videoclipe”, surgindo também uma estética
prépria para este tipo de produto.

1.2 Reposicionamento do videoclipe para as novas midias

Com a chegada da internet e logo ap6s com a adesdao em massa do publico, boa
parte migrou para 0 mundo virtual, onde encontraram no YouTube, um site de
compartilhamentos de videos enviados pelos usuarios atraves da internet, a ideia é
idéntica a da televisdo que existe varios canais. Por exemplo, uma imensa variedade de
conteddo onde podiam usufruir a qualquer hora além de escolher o que queriam ver.
Essa mudanca na forma de consumo de entretenimento por parte do publico obrigou a
MTYV a reconfigurar sua grade, que hoje ¢ composta principalmente por reality’s e
programas de comédia. Como consequéncia da hegemonia do YouTube, a producéo de
videoclipes voltados para a televisdo entrou em decadéncia e os investimentos dos
artistas e produtoras se voltaram para as plataformas digitais como seu principal meio
de divulgacdo. Com o objetivo de lancar videoclipes no site, a Sony Music
Entertainment, Universal Music Group, EMI e a Abu Dhabi Media Company criaram
um canal chamado “VEVO” em 2009, uma produtora de videos de conteddos originais
de mdasicas para o site de videos YouTube. Ele é responsavel pela publicacdo de clipes
de diversos artistas do setor da industria musical. Logo, outras empresas de publicidade
perceberam que aquela era a nova tendéncia dos videoclipes, fazendo com que outras
gravadoras também criassem seus proprios canais no site para lancamento dos videos de
seus artistas.

Com as mudancas que a industria musical sofreu com a chegada das novas
midias, foi necessario alterar as formas ja tradicionais de realizacdo de um videoclipe,
necessitando entdo de novas abordagens estéticas e criativas para satisfazer a demanda
de consumo do novo publico. As gravadoras apostam nos videoclipes como uma de suas
principais estratégias mercadologicas, atualmente é impensavel langar um artista no
mercado sem videoclipe.

Com o avango da tecnologia, o mercado fonografico produz hoje pecas
tecnicamente melhores e com menos recursos que no passado. E como o0 acesso a essas
tecnologias € cada vez mais facilitado, abre-se espago para artistas de todos os niveis,
inclusive independentes, mostrarem seus produtos nas plataformas digitais e concorrer
com grandes producbes. Uma megaproducdo por si s6, ndo é garantia de sucesso, ha
uma logica viral no mercado atual. Sem um grande numero de visualizagGes, ndo se
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sobrevive. As pecas postas em circulacdo devem obedecer a critérios estratégicos que
levam em consideragdo aspectos culturais atuais.

A ldgica de producéo dos videoclipes institui o0 modus operandi dos
agentes de atuacdo a partir de uma premissa de que o0s objetos colocados
em circulagdo obedecem a critérios estratégicos da légica produtiva que
levam em consideracdo as aderéncias do consumo. Entre outros aspectos,
esta l6gica indica uma série de regras produtivas que se codificam num
objeto e se dirigem a uma decodificacdo localizada na esfera da cultura.
(SOARES, 2013, p. 29)

O Nordeste na midia: representacéo, esteredtipo e identidade

E indubitavel que a sociedade passa por diversas transformacdes seja no modo
de consumir ou transmitir conhecimentos. A regido Nordeste, que é bastante explorada
pelas musicas de forrd tradicional e eletrdnico, fez parte de um imagético especifico da
populagéo, no qual a modernidade aparece raramente. Essa constru¢do, midiaticamente
falando, ganha forca a partir da divulgacdo mais massiva de uma das mais cruéis secas
na regido, no fim do século XIX ( FC NEVES, 2006).

Mas ganhou uma forte representacdo quando a cultura de massa comecou a ser
difundida no século 20 no Brasil. “ Desde que surgiu, nos anos 40, a televisdo tem
promovido o espeticulo de consumo, vendendo carros, moda, utilidades domesticas e
outras mercadorias que acompanham o estilo de vida e os valores do consumidor”
(KELLNER, 2004, p. 9).

Nesse mesmo ambito, o sertdo também ¢é alvo da espetacularizacdo pelos meios
de comunicacao das telenovelas, jornalismo, filmes, programas de tv, como se fossem a
Unica verdade apresentada daquilo que é a regido Nordeste. De acordo com
Albuquerqgue Jr. ( 2001), Rachel de Queiroz, tem razdo quando disse que a midia tem o
olho torto quando se trata de mostrar o “Nordeste” , pois eles s6 querem miséria. Mas ao
mesmo tempo ele diz que ela termina caindo no erro da essencializacdo da regido. De
forma geral, a regido sertaneja alcanga maior visibilidade nos meios de comunicagéo de
massa quando caracteristicas locais sdo repetidas como se fossem Unicas: a seca, a
pobreza, os animais mortos de sede. Partindo desse contexto, é necessario afirmar que a
seca € um elemento de representacdo social do sertdo, onde nela esta inserida diversas
questdes politicas, econdmico e social que merecem ser debatida (COELHO, SANTOS,
2006).

Os esteredtipos se apossam das caracteristicas mais “simples,
vividas, memoréveis, de facil apropriacdo e amplamente reconhecidas
sobre uma pessoa, reduzem tudo sobre a pessoa a essas caracteristicas,
exageram e simplificam-nas sem mudanca e desenvolvimento para a
eternidade. [...] O primeiro ponto é - os estereétipos reduzem,
essencializam, naturalizam e fixam a “diferenca”. Em segundo lugar,
os esteredtipos implantam uma estratégia de “divisdo”. (HALL, 1997,
p. 258)
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O esteredtipo acerca do Nordeste pode ser facilmente identificado na midia
televisiva, onde podemos observar as generalizages que atribuem qualidades comuns a
todos os nordestinos, rejeitando as diferencas e os reunindo em conceitos singulares. A
midia é capaz de compor generalizacOes e esteredtipos; esta veicula um discurso Unico
que se resume em uma impressao solida e, em “Retratos do Sertdo: As representagdes
do sertdo nas telenovelas e suas implicacdes educacionais” de Antenor Rita Gomes e
Jerriana Santos Santana (2013), essa compreensdo é resultada pelo discurso veiculado
decorrente de uma mescla de vozes e de sentidos.

Nas telenovelas circuladas pela midia televisiva sdo verificadas categorias
recorrentes que denunciam a visdo generalizada do sertdo, como: a representacdo do
sertdo como lugar subdesenvolvido, a representacdo do sertanejo como sujeito forte,
destemido e orgulhoso de si e a cultura sertaneja como estranha e cdmica. E possivel
também observar o fato de que todo nordestino é tratado como sertanejo, como se
Sertdo e Nordeste fossem sindnimos, e a predominancia da retratacdo caricata dos
personagens nordestinos, aléem dos esteredtipos linguisticos.

O discurso da estereotipia € um discurso assertivo,
repetitivo, é uma fala arrogante, uma linguagem que leva a
estabilidade acritica, é fruto de uma voz segura e autossuficiente
que se arroga o direito de dizer o que é o outro em poucas
palavras. (ALBUQUERQUE, 2001, p.30)

Em “A inven¢do do Nordeste ¢ Outras Artes”, Durval Muniz de Albuquerque
Junior expbe como e quando foram formadas as imagens e enunciados do Nordeste que
se ttm hoje. De acordo com o autor, a regido € uma producdo imageético-discursiva
gerada historicamente e suas imagens foram elaboradas a partir de uma estratégia que
visava denunciar a miséria de suas camadas populares, mas acabaram servindo de ponto
de partida para a construcdo de sentidos imagens e representacdes que atualmente sédo
veiculados como uma representacdo Unica.

O Nordeste, na verdade, estd em toda parte desta regido, do
pais, e em lugar nenhum, porque ele é uma cristalizacdo de
esteredtipos que sdo subjetivados como caracteristicos do ser
nordestino e do Nordeste. Esteredtipos que sdo operativos, positivos,
gue instituem uma verdade que se impde de tal forma, que oblitera a
multiplicidade das imagens e das falas regionais, em nome de um
feixe limitado de imagens e falas-clichés, que sdo repetidas as
imagens, seja pelos meios de comunicacdo, pelas artes, seja pelos
préprios habitantes de outras areas do pais e da propria regido. (
ALBUQUERQUE, 2001, p. 307)

De acordo com Antenor Rita Gomes e Jerriana Santos Santana (2013), as
representacdes geradas pela midia s&o resultados da retratacdo de coisas comuns, que se
traduzem em implicacbes na vida cotidiana. O poder da midia enfatiza o0s
comportamentos adotados por pessoas influenciadas pelos meios de comunicagdo de
massa e sdo resultantes do modo como representam socialmente esse objeto ou
comportamento e do significado que ele adquire em suas vidas. Ainda de acordo com 0s
autores, é necessario que haja uma legitimacao e elevagdo de uma cultura tida como a
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dominante que, possivelmente, apareca ao lado da cultura dominada para perpetuar o
seu valor simbdlico e influenciar o comportamento das pessoas.

As vezes, infelizmente, as representacbes midiaticas e os artefatos de
significacbes nela contidos, ndo representam a realidade como um todo, uma vez que
reforca os discursos repetitivos acerca de um determinado aspecto cultural, ao projetar
narrativas com uma representacdo ultrapassada e equivocada. Desse modo, nem sempre
as identidades reais de um povo estdo associadas, em sua completude, nos produtos da
industria cultural.

A construcdo de identidades vale-se da matéria-prima
fornecida pela historia, geografia, biologia, instituicGes produtivas e
reprodutivas, pela memdria coletiva e por fantasias pessoais, pelos
aparatos de poder e de revelagdes de cunho religioso. Porém todos
esses materiais sdo processados pelos individuos, grupos sociais e
sociedades, que reorganizam seu significado em funcéo de tendéncias
sociais e projetos culturais enraizados em sua estrutura social, bem
como em sua visdo de tempo/espaco (CASTELLS, 2000, p.22)

O videoclipe e o Nordeste

Nesse terreno de ambiguidades que marca as representacfes midiaticas em
relacdo ao Nordeste, sustentaremos nossa analise sobre dois artistas brasileiros na
atualidade: Wesley Safaddo e Anitta. A trajetdria do artista comecou em 2007, quando
houve a profissionalizagdo de um trabalho até entdo familiar, e investiram para seguir
com o projeto da Banda Garota Safada, que hoje se chama Wesley Safaddo. A banda
aos poucos foi ganhando notoriedade no mercado artistico da cidade de Fortaleza, no
Ceara. Onze anos depois da idealiza¢do da banda, o0 grupo tornou-se sucesso nacional.
Em maio de 2018 surge a cancdo “Romance com Safadeza”, no qual a cantora Anitta
faz participacdo. Assim como Wesley, Anitta ndo vem de origem popular e comecou a
ter projecdo nacional em 2010 apds postar um video cantando na internet. Devido ao
sucesso da cancdo "Meiga e Abusada” em 2012, assinou um contrato com a gravadora
Warner Music Brasil no ano seguinte com a musica "Show das Poderosas" com a qual,
conseguiu a segunda colocacdo nas paradas musicais entre os cantores brasileiros.

Em primeiro lugar, a partir da analise clara e objetiva do video clipe “Romance
com Safadeza’’, mostraremos a representagdo estereotipada do Nordeste atrelada aos
discursos de pobreza, atraso, dentre outros elementos que reduzem a regido numa
estética ultrapassada e equivocada.O clipe foi gravado no Vila do Samba, em Fortaleza,
Ceara, e assim como todas a faixas atuais de Wesley Safaddo, € baseado o forrd
eletrénico ou estilizado, que se consiste em um subgénero do forrd originado no inicio
da década de 1990, procura mesclar elementos tradicionais do forré6 com outros géneros
musicais, adotando fortes influéncias da pop, do rock, do sertanejo, do axé music e da
lambada, mas ndo discernindo a base original do ritmo. Apds trés semanas de
langamento, o clipe passou de 50 milhdes de visualizagbes na plataforma de videos
YouTube. Até o dia 15 de Marco de 2019, o video ja ultrapassou mais de 222 milhdes
de exibicdes na plataforma. De acordo com Mess Santos e Phill Mendonga, diretores de
fotografia, a ideia central era tornar clipe atemporal e também trazer uma representacao
classica do Nordeste, além de fazer com que o publico possa assisti-lo daqui ha anos e
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ainda sentir que o tempo ndo passou. Como prova disso, o clipe é permeado de pessoas
mais idosas que dancam no bar.

Analisemos a letra:

Que eu te amo, muita gente sabe
Ja dei prova em forma de buqué
Quem olha pra mim, ndo vé maldade
Maldade s6 na hora do prazer
E dai se vocé é gostosa?
Se vocé sobe e desce na festa?
Se vocé 't4 virando tequila, ndo me interessa
Sabe por que eu ndo te largo?
'Cé faz gostoso e ainda pde leite condensado
Sabe por que vocé ndo me deixa?
E que eu misturo romance com safadeza
Sabe por que eu ndo te largo?
'Cé faz gostoso e ainda pde leite condensado
Sabe por que 'cé ndo me deixa?
E que eu misturo romance com safadeza
Vai, me beija
Pede, eu faco
A gente balancando o quarto
Vai, me beija
Pede, eu faco
A gente balancando o quarto
Anitta
Vai Safaddo, vai Safadao
E que eu te amo, muita gente sabe
Eu ja dei prova em forma de buqué
Quem olha pra mim, ndo vé maldade
Maldade s6...

Em analise, observamos que a letra possui um forte apelo sexual onde reforca a
objetificagdo da mulher, a qual ndo se importa de ser chamada de “gostosa” pelo cliente

do bar (Wesley).

Desse modo, é valido ressaltar a casa simples de barro ( Fig. 1) e (Fig. 2) como
cenario principal, pois a casa de taipa, ou de pau-a-pique, feita de barro e madeira,
reproduz no clipe, algo que infelizmente ainda é visto como realidade predominante na
perspectiva de pessoas que ndo conhecem a regiéo.
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Figura 1 - parte externa da casa de barro. Fonte: Youtube

Figura 2 - a casa de barro. Fonte: Youtube

Entretanto, com a imagem associada a pobreza e atraso, essa regido mesmo com
seus avangos e mutacdes, ainda passa por um processo de ser retratado em filmes, no
proprio video clipe e até mesmo na midia atual, como um ser Unico dotado apenas de
simplicidade. Como prova disso também, cordéis juntamente acoplados com as bebidas
alcoolicas (Fig 3) permeiam o cenéario do boteco, que por sua vez, deu-se 0 nome de
“’Bar Corisco’’, remetendo referéncia a Cristino Gomes da Silva Cleto, um cangaceiro
do bando de Virgulino Ferreira da Silva, apelidado Lampido. Sendo assim, o clipe
possui uma caracteristica de representar um Nordeste rastico dos tempos do cangaco e
virilidade exacerbada do macho. Na riquissima literatura de cordel nordestina hd uma
grande variedade de temas, tradicionais ou contemporaneos, que refletem a vivéncia
popular, desde os problemas atuais até a conservacdo de narrativas inspiradas no
imaginario popular.
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Figura 3 - cordéis juntamente acoplados com as bebidas alcodlicas.
Fonte: Youtube

Por outro lado, radio e TV, com sua acao padronizada, levaram para o sertdo os
elementos mais caracteristicos da cultura urbana e concorrendo com a literatura de
cordel. Porém, se os folhetos hoje ndo fazem o mesmo sucesso que fizeram em outras
épocas, eles ndo desapareceram e sao encontrados também nas comunidades nordestinas
que habitam as grandes cidades brasileiras, ainda assim, & marca registrada e retratada.
De acordo com Albuquerque Janior (2001):

Como uma manifestagdo cultural popular, o cordel ultrapassa a viséo
representativa para se tornar producgéo de linguagem, ultrapassa a
nogao de obra e autor. Ele produz uma “realidade’’ nascida da
reatualizagdo de uma memoria popular que entrelaga acontecimentos
das mais variadas temporalidades e espacialidades. Presentificando-as
, colocando-as acima do tempo corrosivo da historia, uma préatica
discursiva que inventa e reinventa a tradicao e, como tal, interessava a
um grupo de intelectuais também preocupados com a estabilidade
espago-temporal. A literatura popular possui uma estrutura narrativa
com preceitos paradigmaticos que sdo manipulados de forma criativa
ou no pelo narrador popular. E uma literatura que obedece normas
bem definidas, a um prot6tipo fabular que pode ser recoberto e
“’deformado’’ por enxertos a acréscimos individuais.
(ALBUQUERQUE, 2001, p.130).

Concomitantemente, no clipe, é evidente a continua propagacdo de esteredtipos
acerca do Nordeste. Mas nédo para por ai, a equipe explorou juntamente o chapéu

de palha (Fig. 4) e balbes de S&o Jodo (Fig.5), pois fazem parte das
ornamentacdes juninas.
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Figura 4 - chapéu de palha na parede. Fonte: Youtube

Também podemos perceber em todas essas imagens, uma ambientacdo que se
passa em um local distante dos centros urbanos, com moveis velhos, sem estrutura
moderna e sofisticada, exibindo um aspecto de pobreza e detido pelo atraso da falta de
infra-estrutura. Dessa forma, reforca o discurso do Nordeste predominantemente rural,
pobre e sem recursos tecnologicos.

Podemos mencionar também, a estereotipacdo musical que existe no clipe ao
retratar o ambiente com o forr6. Desse modo, descarta-se toda uma gama de géneros
musicais modernos desenvolvidos atualmente no Nordeste como 0 mangue beat e brega
funk, para reduzir a uma sonoridade onde existe “apenas” o forro.

Figura 5 - balGes de S&o Jodo. Fonte: Youtube

Wesley Safadéo interpreta um homem que corteja a gargconete, vivida por Anitta,
que mostra a tipica representacdo de uma mulher sensual servindo as mais diversas
bebidas e tomando os holofotes do lugar. Em contrapartida, o rapaz vivenciado por
Wesley, romantiza toda a situacdo em uma sequéncia de cenas de troca de olhares com a
garconete e deixa esse fato explicito logo na primeira estrofe da musica:

“’Que eu te amo, muita gente sabe
Ja dei prova em forma de buqué”’

10
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Em sua sintese, € possivel observar estereotipos ligado a mulher e também ao
“’heroismo’” masculino. Logo, no meio do video clipe, a gar¢onete ¢ assediada por um
dos rapazes do bar (Fig.6), o ator principal a desvia da situagéo, romantizando ainda
mais com seu ato. Porém, essa idealizacdo é trazida desde o tempo do Romantismo no
Brasil, que teve como marco inicial a publicacéo do livro de poemas de Gongalves de
Magalhées (1811-1882), intitulado "Suspiros poéticos e saudades”, em 1836. Assim,
empolgado pela imaginagao, idealiza temas, exagerando em algumas de suas
caracteristicas. Onde suas principais caracteristicas sao, a idealizacdo da mulher, amor
platdnico e o nacionalismo que sdo marcas registradas também na letra da cancéo do
videoclipe. Entretanto, existe um rompimento com a “tradi¢do cldssica’’, na parte em
que retrata:

“E dai se vocé é gostosa?
Se vocé sobe e desce na festa?
Se vocé ta virando tequila, ndo me interessa’’

Figura 6 - garconete é assediada por um dos rapazes do bar. Fonte: Youtube

Dessa forma fica claro a contradicdo no préprio videoclipe dessa estética de mulher
que foi imposta e lancada, ou seja, a imagem hipersexualizada e objetificada. Todavia,
podemos perceber que a construgcdo do corpo feminino vem mudando ao longo do
tempo e espago. Mas essas mudancas ocorreram principalmente no inicio do século XX,
quando a silhueta da mulher vem tomando-se, segundo os padrfes atuais, mais sensuais.
Devemos ratificar com isso, que o corpo magro da mulher é simbolo padréo de beleza,
principalmente com a colaboragdo da midia e da moda. Com isso, passando esse padrao
corporeo de beleza para o século XXI, onde se tem a maior exposi¢do do corpo
feminino principalmente no campo da propaganda e de videoclipes em geral, tem um
cunho de erotizacdo, na qual a midia utiliza esse corpo para atrair consumidores, seja
para propagar o capitalismo ou para para atingir um publico alvo especifico.

11
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Consideracfes Finais

A partir da andlise realizada nessa pesquisa, podemos observar que a regiao
Nordeste enfrenta desafios que vdo além das suas questbes locais, e que atualmente,
ainda precisa lidar com as representa¢cdes midiaticas que visam apenas o reforco dessas
narrativas sem sequer mencionar seus honrosos atributos existentes, tais como:
Industrializacdo, infra-estrutura, turismo, portos tecnoldgicos, entre tantos outros
atributos que séo suprimidos para a manutencdo de um discurso imageético-discursivo
que proporciona senso comum, desinformacao e distorgéo da realidade.

Como j& foi falado, o reforco de estereGtipos sempre esteve presente nos
elementos que comp&em as cenas do videoclipe. As casas, 0s objetos, as decoracdes do
bar, tudo isso permitiu fortalecer os discursos de atraso, pobreza ¢ do “macho viril e
conquistador”. Essa representacao tem alcancado as midias sociais e divulgado em larga
escala este equivoco de projecdo da nossa regido.

Cabe a cada um de nds alimentar o nosso olhar critico ao vermos determinadas
representagcdes que soam como “aceitaveis” e “inofensivas”, para que assim tenhamos o
dever de representar com veracidade aquilo que somos, fazemos e pensamos, exibindo
sem reservas 0s nossos interesses e proclamando os ideais e valores pertencentes a essa
regido que se chama Nordeste.
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