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RESUMO

A TV Pernambuco € uma empresa publica de comunicacdo e, em 2018, langou um edital
para pesquisa sobre TV digital, novas midias e inovac¢éo na comunicagédo publica. O curso
de Comunicacdo Social de Caruaru foi um dos ganhadores com uma projeto que se prop6s
a contar historias sobre a cidade a partir de masicas. Para isso, foi criada uma proposta
transmidia, a partir de uma pesquisa-acdo, centrada em interprogramas para televisao que
tém seus conteddos langados em um site e também nas redes sociais on-line. A proposta
deste artigo € apresentar os resultados do trabalho. Para isso, além de uma revisdo
bibliografica sobre televisdo e cultura da convergéncia, também sdo mostrados 0s
produtos gerados. Por fim, considera-se a iniciativa importante por estimular a
participacdo social em uma emissora publica.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo Publica; Cultura Participativa; Recantar Caruaru;
TV Pernambuco; TV transmidia.

1 Introducéo

A cancdo popular é uma das formas artisticas que mais despertam a identificacéo
e 0 engajamento afetivo do publico. Desde o advento da MTV, na década de 1980, o
videoclipe se dissemina como meio de divulgacdo da cancdo popular, que passa a ser
consumida também como produto audiovisual. Hoje, em qualquer estratégia de
lancamento de uma nova cancéo, o videoclipe, seja ele de uma performance ao vivo ou
produzido em estudio, desempenha um papel central. E notério que a relacdo do publico
com a musica no contemporaneo passa necessariamente pelo audiovisual, o que torna a

musica uma grande parceira em potencial para a TV do século XXI.
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Neste século, tem sido observado o avanco das midias digitais e também o
processo de adaptacdo dos meios de comunicagdo tradicionais. A televisdo mudou
consideravelmente, ndo apenas em aspectos técnicos com o processo de digitalizagéo,
mas também a partir das demandas da cultura da convergéncia. Com esse termo, Jenkins
(2008) estuda o contetdo que circula por multiplos suportes e mercados midiaticos,
considerando o comportamento do publico, que utiliza diversos canais em busca de novas
experiéncias de entretenimento.

O autor ressalta outros dois importantes principios: o da inteligéncia coletiva e o
da cultura participativa. A inteligéncia coletiva esta relacionada a nova forma de
consumo, que se tornou um processo conjunto e pode ser considerada uma nova fonte de
poder. Ja a expressao cultura participativa serve para caracterizar o comportamento do
consumidor midiatico contemporaneo. A cultura participativa seria, portanto, o cenario e
0 conjunto variado de possibilidades abertas aos consumidores de maior acesso, producgéo
e circulagdo de contetdos midiaticos, a partir da digitalizacdo e convergéncia dos meios
(FECHINE et al., 2013).

No Brasil, a TV tem desenvolvido estratégias para se manter atrativa para 0s
consumidores. A principal alternativa encontrada é o lancamento de conteldos em
multiplas plataformas de midias.

Esse novo modelo televisivo consiste em uma producdo transmidia, ditado,
portanto, pela articulacdo dos contetidos da programacdo com outros disponibilizados em
outros meios de comunicacao.

Assim, compreende-se a convergéncia de meios como pilares para as
reconfiguracbes da televisdo na contemporaneidade. Gracas as facilidades de
comunicacgdo proporcionadas pela cultura da convergéncia, foram ampliados os canais de
participacdo. Hoje, os telespectadores ajudam a construir roteiros de programas, enviam
videos para telejornais, participam de enquetes, acessam contetdos online, postam
materiais audiovisuais diante de concursos, além de outras oportunidades que tém sido
criadas para atender as novas demandas. Essas estratégias constituem o que vem sendo
chamado de TV transmidia, referindo-se, justamente, a uma logica de producao,
distribuicdo e consumo de conteudos televisivos, apoiada nas propriedades técnico-
expressivas das midias digitais e nas possibilidades por elas abertas de uma maior

participacdo do espectador.
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No primeiro semestre do ano passado, de olho nesse movimento, a TV
Pernambuco, uma empresa publica de comunicacdo, lancou, por meio da Fundacdo de
Amparo a Ciéncia e Tecnologia do Estado de Pernambuco (Facepe), o edital 03/2018 "TV
digital, novas midias e inovacdo na comunicacao publica". O objetivo era apoiar, com
cotas de bolsas, a participacdo de pesquisadores doutores das universidades publicas e
privadas, sem fins lucrativos, sediadas no estado, em projetos de pesquisa e
desenvolvimento tecnoldgico de novas formas de integracdo entre os canais publicos da
Empresa Pernambuco de Comunicacdo S.A. (EPC), sede em Caruaru-PE, que visem
produzir estudos, experimentos, ferramentas e solugdes para a integracao entre 0s canais
publicos da TVPE, em fase de digitalizacdo, o Portal da EPC na Internet, e a producgdo
independente de conteddo, com vistas a estruturagdo de novas iniciativas de
democratizacdo do direito a comunicacéo e negdcios inovadores na regido e no estado.

Lancado o edital, os professores curso de Comunicacdo Social do Nucleo de
Design e Comunicagdo do Centro Académico do Agreste da Universidade Federal de
Pernambuco Rodrigo Barbosa, Amilcar Bezerra e Diego Gouveia submeteram o projeto
"Cronicas musicais de Caruaru: producdo participativa de conteldos para TV
Pernambuco a partir da integracdo de canais de comunicacao™.

O projeto foi desenvolvido a partir da constatacdo de que existem muitas cancdes
cujos versos citam Caruaru, o que, segundo (PASCOAL, s/d), faz da cidade uma das mais
cantadas do mundo. Embora a pesquisa ndo tenha paralelo com esforcos similares
envolvendo outras cidades, o que dificulta a comprovagao da assertiva de “mais cantada
do mundo”, os nlimeros absolutos que apresenta sao bem impressionantes, resultando
num rico acervo a ser investigado. Foram encontradas mais de 1500 gravacdes. A partir
de uma pesquisa sobre essas cancOes, foi empreendida uma busca por historias e
personagens que estdo por tras das composi¢des, no intuito de garimpar fragmentos de
memoria afetiva sobre a cidade e tornar mais palpaveis e conhecidas, com a ajuda da
populacdo, as diversas visdes sobre Caruaru expressas nos versos.

A proposta foi aceita e, diante disso, 0 projeto de pesquisa problematizou como
uma iniciativa, em uma pesquisa acdo, envolvendo masica, memoéria e cultura
caruaruense poderia ser desenvolvido na TV Pernambuco a partir de estratégias

transmidias e estimulo a cultura participativa.
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A pesquisa-acdo, de acordo com Severino (2015), é aquela que, além de

compreender, visa intervir na situacdo, com vistas a modifica-la.

O conhecimento visado articula-se a uma finalidade
intencional de alteracdo da situacdo pesquisada. Assim, ao
mesmo tempo que realiza um diagndstico e a analise de uma
determinada situacdo, a pesquisa-acdo prople ao conjunto de
sujeitos envolvidos mudancas que levem a um aprimoramento
das praticas analisadas (p. 120).

Pretendeu-se, entdo, com esta proposta desenvolver um experimento em parceria
com a EPC Pernambuco cujo objetivo foi produzir contetdos transmidias com uma série
de interprogramas para TV com estimulo a participacdo da audiéncia e um site que busca
resgatar as relagcdes entre a vivéncia e memoria afetiva que as pessoas tém com a cidade
e as musicas que cantam a cidade.

Antes, no entanto, de conhecer o desenvolvimento da pesquisa, é importante

compreender a importancia da cultura da convergéncia para uma TV publica.

2 Potencialidades da TV transmidia para uma emissora publica de comunicacao

E fato que a televiséo faz parte da nossa vida. Sentados diante dela ou consumindo
seus produtos em outras telas, é inegavel a presenca da televiséo na sociedade. No entanto,
0 avanc¢o de midias digitais, as que usam como base a informatica, a concorréncia diante
dos contetidos da internet, as demandas por conteddos interativos que estimulem a
participacdo do publico levaram as emissoras de televisdo a repensarem sua forma de
atuacao.

Esse modelo televisivo de producdo transmidia, ditado pela articulacdo dos
conteldos da programacdo com outros disponibilizados em outros meios de
comunicacgdo, comeca a ser descrito por Jenkins (2008), a partir da identificacdo na TV
norte-americana, sobretudo, das chamadas transmedia storytelling ou narrativas
transmidias. Adotamos aqui a mesma perspectiva da Equipe do Observatério Ibero-

americano da Ficcao Televisiva Brasil/UFPE para quem a transmidiacao é:

[...] um modelo de producgdo orientado pela distribuicdo em
distintas midias e plataformas tecnol6gicas de conteidos
associados entre si e cuja articulagdo est4d ancorada em
estratégias e préaticas interacionais propiciadas pela cultura
participativa estimulada pela digitalizacdo e convergéncia dos
meios (FECHINE et. al., 2013, p. 26).
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Assim, compreende-se a convergéncia de meios como pilares para as
reconfiguracbes na televisdo. Como sugere Fechine (2014), muitos estudiosos da
televisdo, ja adotam a expressdo “televisdo transmidia”, referindo-se a uma logica de
producdo, distribuicdo e consumo de conteldos televisivos, apoiada nas propriedades
técnico-expressivas das midias digitais e nas possibilidades por elas abertas de uma maior
participacdo do espectador (p. 1).

A comunicacdo publica tem como principal caracteristica a busca pela
independéncia de governos e mercados. Diferentemente de empresas de midias privadas,
as publicas sdo coordenadas por organizacdes da sociedade civil e se propdem a estimular
debates e reflexdes que contribuam para a valorizacéo da diversidade social. Ela também
ndo e sinbnimo de midia estatal, visto que esta responde diretamente a interesses dos
governos aos quais esta vinculada.

Sendo uma empresa publica de comunicacdo, a TV Pernambuco tem na
transmidiacao a oportunidade de aumentar o alcance de seus contetudos, além de permitir
a participacéo direta da sociedade na producéo de contetdos.

A Empresa Pernambuco de Comunicacdo S.A. — EPC é uma empresa publica
criada atraves da Lei Estadual n® 14.404/2011 e regulamentada pelo Decreto n°
39.073/2013, com a finalidade de prestacdo de servicos de radiodifusdo publica e de
servicos conexos. SEPC incorporou, por forca da referida lei, o antigo Departamento de
Telecomunicagbes de Pernambuco (DETELPE), tornando-se proprietaria da TV
Pernambuco (TVPE), que desde 1984 produz e veicula conteddo audiovisual de interesse
publico em todo o estado e atualmente integra a Rede Publica de TV (RPTV), liderada
pela Empresa Brasil de Comunicacdo — EBC|TV Brasil. Com a geradora de TVPE em
Caruaru e cerca de 70 concessdes de retransmissdo espalhadas pelo Estado, a EPC €
ferramenta estratégica para a difusdo da producdo de conteudo préprio local,
independente e/ou financiada por fundos publicos de incentivo como o
Funcultura/FUNDARPE, Fundo Setorial do Audiovisual - FSA/ANCINE e outros editais
(LEI de acesso a informacédo, 2018).

A cultura participativa foi bastante festejada quando surgiu como possibilidade na
interacdo com 0s meios de comunicacdo. Com a televisdo, meio que precisou se
transformar e assumir um novo estatuto diante de sua audiéncia, ndo foi diferente.

Esperava-se que o espectador tivesse mais possibilidade de intervir nos contetdos.
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O que néo se dimensionou, no frenesi da possibilidade de participagcdo mais ativa,
foi a incompatibilidade de interesses entre empresas e publico. Jenkins (2008) salientou
esse ponto de tensdo entre o desejo de intervencdo da audiéncia sobre os contedos das

companhias de comunicagao e o interesse da emissora em gerar lucro.

Em toda parte e em todos os niveis, o termo “participagdo” emergiu como um
conceito dominante, embora cercado de expectativas conflitantes. As
corporacfes imaginam a participacdo como algo que podem iniciar e parar,
canalizar e redirecionar, transformar em mercadoria e vender. As
proibicionistas estdo tentando impedir a participacdo ndo autorizada; as
cooperativistas estdo tentando conquistar para si os criadores alternativos. Os
consumidores, por outro lado, estdo reivindicando o direito de participar da
cultura, sob suas proprias condigcdes, quando e onde desejarem. Esse
consumidor, mais poderoso, enfrenta uma série de batalhas para preservar e
expandir seu direito de participar (p. 236).

Nesse ponto, a proposicao de um projeto como este em uma empresa publica de
comunicagdo tem um diferencial. Além de ndo haver um forte engajamento para geracéo
de lucro como nas comerciais, um meio publico de comunicacdo trata dos processos de
comunicacéo realizados pela sociedade civil organizada, Estado, governo e terceiro setor,
com foco no interesse publico, na formacao de uma sociedade cidadd e democratica, em
encurtar distancias sociais, reduzindo as diferencas e em ampliar a capacidade analitica
individual em prol do coletivo. Esse modelo cria uma atenuagdo das fronteiras entre o
publico e o privado, abre espaco para a atuacao da sociedade e de suas organizacfes em
areas tidas até entdo como exclusivas do Estado e exige dos cidaddos uma postura atuante,
critica e responsavel. Contribui, dessa forma, para uma perspectiva que preza pela
democratizacdo da comunicacdo e contribui para efetivacdo do direito humano a
comunicacdo, entendido ndo apenas como a possibilidade de receber contetdos, mas
também de produzir e interferir na producéo.

Na proxima secdo, sera possivel compreender a relagdo entre a masica e a cidade

de Caruaru.
3 Caruaru cantada em versos
E dificil encontrar alguém que nunca tenha ouvido os seguintes versos: "A feira

de Caruaru/ Faz gosto da gente ver/ De tudo que ha no mundo/ Nela tem pra vender/ Na

feira de Caruaru/ Tem massa de mandioca/ Batata assada/ Tem ovo cru...". Consagrada



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste — S3o Luis - MA — 30/05 a 01/06/2019

na voz de Luiz Gonzaga, "A Feira de Caruaru™ ganhou o0 mundo contando historias sobre
uma das mais conhecidas feiras do mundo.

No entanto, ndo € apenas essa cancao que fala sobre a cidade. Onildo Almeida,
compositor da referida musica, fez muitas outras ressaltando as belezas da terra. Além
dele, s&o muito importantes as obras de Janduhy Finizola, Nelson Barbalho e Carlos
Fernando. No forrd, destacam-se: Azuldo, Petricio Amorim e Varios outros artistas que,
mesmo sem ser de Caruaru, homenagearam eventualmente a cidade em suas cangdes.

E importante também destacar o papel de Carlos Fernando nesse processo. Em
2007, Carlos Fernando produziu um CD conceitual intitulado Cronicas Musicais de
Caruaru, em homenagem aos 150 anos de emancipacdo de sua cidade-natal, com
patrocinio do Fundo de Incentivo a Cultura (Funcultura) do estado de Pernambuco.
Participam do CD alguns parceiros de longa data do compositor, como Alceu Valenca,
Paulo Rafael, Geraldo Azevedo, Geraldo Amaral e Geraldo Maia, entre outros. S&o onze
cangOes de sua autoria, a maioria em tom saudosista, que trazem recortes ora comicos,
ora elegantes, de uma Caruaru retratada como “cidade-luz”, ponto de convergéncia de
artistas e intelectuais da regido e de uma elite politica e econémica deveras boémia. Com
esmerada produg¢do musical, traco comum em seus trabalhos, Carlos Fernando recompde
a paisagem urbana de Caruaru com os fragmentos de sua memdria afetiva desconstruindo
clichés sobre a cidade e atribuindo novos sentidos a identidade local. Hoje, o CD
encontra-se esgotado. Os poucos exemplares remanescentes encontram-se nas maos de
alguns amigos e colecionadores.

Mas ndo é apenas de forrd que a cidade vive. Hoje, a cena musical do Agreste
atravessa uma excelente fase, com talentosas revelacoes de peso, a exemplo de Almério
Feitosa, Isabela Moraes, Gabi da Pele Preta, Rogéria, Valdir Santos e outros artistas que
vém despontando nacionalmente.

A seguir, serd explicado como a partir desse contexto de memaoria, masica e cidade

desenvolvemos o projeto e sua estratégia transmidia.

4 Estratégias de transmidiacao no projeto Recantar Caruaru

Apos aprovacao do projeto no edital da Facepe, os professores Rodrigo Barbosa

e Amilcar bezerra ofereceram, no semestre 2018.2, a disciplina Projetos de Comunicagao
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Integrada. A turma contou com 25 estudantes do curso de Comunicacéo Social do Ndcleo
de Design e Comunicagdo do Centro Académico do Agreste da Universidade Federal de
Pernambuco. O objetivo da disciplina foi formar os alunos para o desenvolvimento de
estratégias e agdes de comunicacdo integrada, percebendo a importancia da mixagem de
ferramentas, plataformas e linguagens de forma estratégica.

Desde 0 més de agosto, entdo, os discentes se envolveram no projeto elaborado
para a EPC. A metodologia de execucdo empregada para realizagdo da iniciativa esteve
centrada nas rotinas de producao de contetdos audiovisuais nos meios de comunicagéo,
passando pelas reunibes de equipe com planejamento das atividades, producdo dos
contetdos e dos materiais audiovisuais, incluindo agendamento com artistas, locais e
equipamentos para filmagem, edicdo e divulgacdo dos produtos audiovisuais.

O projeto que tinha nome inicial “Cronicas musicais de Caruaru” foi alterado uma
vez que j& era 0 nome do album gravado por Carlos Fernando. Assim, em sala de aula foi
realizado um grande brainstorm e 0 nome escolhido para o projeto foi Recantar Caruaru.
O nome representa a relacdo da memoria afetiva de relembrar os grandes momentos de
vivéncia das pessoas, da cidade e suas muasicas e que agora seriam recantadas em uma
nova roupagem.

O projeto entdo foi planejado com as seguintes etapas de desenvolvimento: a)
Criacdo da assinatura visual do projeto; b) Escolher personagens que tenham histérias
para contar sobre a cidade e suas musicas; ¢) Escolher musicos que tenham musicas sobre
a cidade para futuras entrevistas; d) Pesquisar fotos antigas da cidade a partir dos arquivos
historicos e arquivos pessoais de pessoas; ) Escolher historiadores que possam colaborar
ao relembrar histérias antigas de locais e acontecimentos da cidade; f) Gravar entrevistas
com estes personagens; g) Produzir os programas para a TV Pernambuco; h) Produzir o
site do projeto e estratégias para sua divulgacao e interacéo.

O segundo passo foi a criacdo da assinatura visual desenvolvida pelo estudante

Ayrton Hascemberg. E a criacdo de cartazes para a primeira acao de rua do projeto.

Figura 1 - Assinatura visual do Recantar Caruaru
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RECANTAR

CARUVARU

Fonte: Os autores

No dia 12 de setembro de 2018, alunos e professores ocuparam as ruas de Caruaru
com cartazes e equipamentos de filmagem para conversar com moradores e gravar
depoimentos. O objetivo dessa acdo foi justamente o de pesquisar possiveis personagens
para o0 projeto e que seriam entdo levados posteriormente para gravar entrevistas no
estudio de gravagao.

Figura 2 - Consulta nas ruas para participacdo das pessoas

Fonte: Os autores

Logo depois desse dia, foram criados os perfis do Recantar Caruaru no Facebook
(facebook.com/recantarcaruaru), Instagram (@recantarcaruaru). Nessas redes sociais,
foram langados os videos promocionais chamando as pessoas para contarem sua relacédo
com as musicas que falam sobre Caruaru. As chamadas dos cartazes usados na rua
ocuparam também o Facebook e Instagram. Com mensagens como: "Vamos cantar nossa
terra”, "Vocé conhece alguma musica sobre Caruaru™ e Cante uma musica sobre
Caruaru"”, o Recantar Caruaru se voltou, ja em sua primeira acdo, para integracdo com as

pessoas, estimulando a participacdo de quem quisesse contribuir.

Figura 3- Exemplo de post nas redes sociais
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CANTE UMA

MUSICA

SOBRE CARUARU
E REVIVA SUA

HISTORIA

Fonte: Os autores

Apds a acgdo realizada no centro de Caruaru, foram formadas equipes e 0s
estudantes fizeram um trabalho de selecionar as histérias que seriam contadas nos
interprogramas. Determinados 0s personagens, 0 passo seguinte foi agendar as gravacoes
com artistas e moradores. A produtora caruaruense Vertigo foi parceira no projeto e
disponibilizou estudio e equipamentos para realizacéo das gravacao.

O roteiro era claro: ouvir historias sobre os personagens e suas relacbes com
musica e Caruaru. Além disso, pedir para que as pessoas cantassem essas musicas.

As gravacOes foram realizadas nos dias 31 de outubro, 7, 14, 21, 28 de novembro,
5 e 12 de dezembro. Os entrevistados foram: Gabi da Pele Preta (cantora), Tuta Filho
(cantor), Murilo Carmo (cantor), Azuldo (cantor), Azulinho (cantor), Juliana Oliveira
(moradora), Hugo Pietro (cantor), Seu José Carlos Rei do Forré (Cantor), Onildo Almeida
(cantor), Dona Fatima Marcolino (compositora), Marcio Sa (professor), Josué Eusébio
(cantor), Almir Vilanova (jornalista), Moisés Rouche (jornalista), Lafaete Vaz
(jornalista), Dona Lucia (moradora), Maria de Lourdes (professora de musica), Walmiré
Dimerom (historiador), Walmir Silva (cantor), Dr. Leite (morador).

Artistas e moradores da regido foram convidados para executar versdes de cancGes
que falam sobre Caruaru e conversar sobre elas. A ideia foi resgatar memorias afetivas
das pessoas com o lugar em que nasceram, vivem ou moraram. Tais artistas deram
visibilidade ao projeto e estimularam o publico a participar falando de suas experiéncias
com lugares e situacdes retratados nas cancdes ou mesmo de sua relacdo com a propria
cancéo.

Figura 4 - Gravagdes com os convidados (alunos, professores e a convidada Maria de Lourdes)

10
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Fonte: Os autores

Figura 5 - Entrevista com Onildo Almeida

Fonte: Os autores

Com 20 entrevistas, todas gravadas em um estidio com fundo branco, iluminacao
em tom amarelo, com personagens sentados em cadeiras estilo de cinema, a partir de duas
cameras e microfones lapela e boom, o trabalho seguinte da equipe decupar todo o
material, transcrevendo as passagens mais importantes e separando 0s materiais que iriam
compor os interprogramas e 0s demais videos a serem publicados no site.

Reunido o material, foram roteirizados cada um dos videos planejados para
integrar os interprogramas, que vao ser liberados ao longo da programacao da TVPE
durante o aniversario da cidade. Os materiais foram editados pelos professores Amilcar
Bezerra e Diego Gouveia e também contou com os trabalhos de Maria Eduarda (técnica
da UFPE) e Thiago Henrique Muniz (estudante do curso de Comunicacdo Social).

Os interprogramas tém 1'30", 2', 3'ou 5' e sdo veiculados em intervalos comerciais
da TV Pernambuco. Eles constituem o produto principal proposto pelo projeto Recantar
Caruaru a partir do qual os demais contetdos sdo planejados em postados em maltiplas

plataformas.

Figura 6 - Interprograma com Gabi da Pele Preta
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Fonte: Os autores

Nos interprogramas, hd um em que sdo utilizados dois depoimentos: o do
jornalista Moisés Rouche e o do cantor Murilo Carmo. Ambos falam sobre a rua da Matriz
e as lembrancas que eles tém com esse lugar. Eles citam o album de Carlos Fernando e
Murilo termina o video cantando um trecho da musica Rua da Matriz. Em outro video,
Almir Vilanova relembra a masica Caruaru Azul Palavra, também de Carlos Fernando,
cantada por Teca Calazans. Em Cronicas Musicais de Caruaru. as comparacdes de
Caruaru com Paris sdo recorrentes: ambas, para Carlos Fernando, sdo “cidades-luz”. Em
Caruaru Azul Palavra, a cidade é o “agreste aceso, ‘mon amour’”. Ja em Seu Artur do
Bilhar, o personagem titulo, tio de Josué de Castro, é descrito como tendo “os olhos de
Jean-Paul Sartre”. Na can¢do Rua da Matriz, Carlos Fernando descreve enderecos,
logradouros e personagens de sua cidade-luz. Naquela rua em que ele “conheceu a
metafora” transitavam, ao lado de belas meninas, “os renascentistas e génios chaplinianos
da cultura acesa de um Agreste nu”. No Sao Jodo, festa maior da cidade, Caruaru se
transformava em “Roma pegando fogo”. A velha Caruaru de Carlos Fernando ignorava
as fronteiras entre local, global, real e fantasia.

Enguanto isso, as redes sociais do Recantar Caruaru permanecem com
atualizacGes sobre a memoria da cidade, sobre musicas que falam da cidade, chamadas
para 0s interprogramas e trechos de depoimentos. Numa proposta transmidia de

lancamento e desdobramento de contetdos em multiplas plataformas.

Figura 7 - Lancamento de conteddos nas redes sociais
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Fonte: Os autores

No projeto desenvolvido para TV Pernambuco, houve investimento em diversas
estratégias transmidias. A partir da criacdo de redes sociais on-line, em plataformas como
Instagram e Facebook, estdo sendo gerados contelldos que repercutem ou reverberam 0s
videos produzidos, colaborando para manter o interesse, 0 envolvimento e intervengdo
criativa do consumidor de midias no universo proposto. Esse contelidos podem antecipar
informacdes sobre a edicdo que vai ao ar, recuperar materiais que ja foram exibidos,
remixar contetdos veiculados, dando, dessa forma, uma nova roupagem. Também serdo
criados materiais com informacdes sobre Caruaru, sobre o contexto historico e making
of.

Chamadas nas redes sociais também s&o feitas para que as pessoas enviem 0s seus
depoimentos para serem postas no site do projeto. Também estdo sendo desenvolvidas
pesquisas de estratégias adequadas para transmidiacdo do projeto com investimento em
redes sociais on-line e na participacdo do publico enviando contetdos para o projeto a
partir de dispositivos moveis.

O site foi desenvolvido para comportar informacdes sobre a iniciativa, além dos
interprogramas, entrevistas adicionais, conteddos enviados pelos usuarios. No site é
possivel visitar cada ponto da cidade a partir de um mapa interativo, ler sobre a historia
do local e da masica e ver comparativos entre fotos antigas e atuais da cidade. Pensando
na interacdo principalmente a partir de smartphones também implementamos a
possibilidade de enviar comentarios em formato de audio e incentivando os visitantes a

enviarem as suas historias para o site.

Figura 8 - Site do projeto Recantar Caruaru

SOBRE O PROJETO CONTATO
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Empresa Pernambuco de Comunicagdo S/A

Local agitado, a antiga Rua da Matriz era ponto de encontro da populagdocaruaruense e um dos A PRODUTORA VERTIGO £

lugares mais tradicionais da cidade, na época. Atualmente, a rua é dividida entre Henrique pinto, PARCEIRA DO PROJETO

Fonte: Os autores
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Figura 9 — Cartaz para instalagdo em locais na cidade de Caruaru

CARUARU

Rua da Matriz
Avenida Rio Branco

Poética, a Rua da Matriz serviu de inspiragao para o
poeta e compositor Carlos Fernando, que compds a
masica Rua da Matriz.

Musicada pelo cantor Geraldo Azevedo, a cangao faz
parte do dlbum Crdnicas Musicais de Caruaru, pro-
duzido por Carlos Fernando em homenagem aos 150
anos do municipio.

Hoje, a rua ainda é um dos pontos mais centrais de
Caruaru. A atual Avenida Rio Branco estd tomada por
lojas, farmacias e 6ticas.

aruaru.com.br

WNICACAO verti
mIALUFPE\CM e t go

Fonte: Os autores

5 Consideracdes Finais

Para avaliar o sucesso das acOes, utilizaremos, ao final do projeto, diversas
métricas de redes sociais. Justamente por se tratar de um projeto transmidiatico, é
necessario analisar cada meio de comunicacdo a partir das suas especificidades dentro de
um planejamento macro das acdes realizadas e assim fazer uma avaliacdo constante e
correcdo de rumo ao longo do projeto. Também, serdo realizadas reunifes sistematicos
entre os envolvidos para monitoramento e avaliacdo das atividades previstas para o
desenvolvimento do projeto.

Espera-se, com este projeto, projetos, atendendo ao edital, ter contribuido para
integracdo entre os canais publicos da TVPE, o portal da EPC na Internet - em fase
desenvolvimento - e a producédo independente de contetdo, com vistas a estruturacéo de

novas iniciativas e negdcios no estado.
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