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RESUMO

Este artigo tem como objetivo desenvolver uma proposta didatica para o ensino de
Teorias da Comunicacgdo, considerando algumas problematicas para a disciplina, as
transformacoes originarias das Tecnologias de Informacdo e Comunicagdo (TICs) e o
contexto do Curso Superior de Tecnologia em Producdo Publicitaria do IFAM. Dessa
forma, serdo desenvolvidos diferentes produtos, com o intuito de trazer inovag0es para o
ensino desta disciplina, sendo eles: um banco de dados formado por artigos, teses,
dissertaces, livros e videos; uma plataforma de testes no Scratch, um video utilizando
o Stop Motion, e um infografico sobre as principais Escolas de Comunicacdo. A
metodologia utilizada foi a pesquisa exploratria e descritiva, com a revisdo
bibliogréafica e posterior observacdo dos dados gerados, destacando o uso da Linguagem
de Corpus para que pudéssemos categorizar os dados coletados e, posteriormente,
referenciados para a construcédo dos produtos.

PALAVRAS-CHAVE: Teorias da Comunicacdo; Inovacfes no ensino; Scratch; Stop
motion; Linguagem de Corpus.

INTRODUCAO
Desde a Revolucdo Industrial até a Revolucdo Tecnoldgica, que vai desde a

! Trabalho apresentado no 1J 8 — Estudos Interdisciplinares do XVI Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na
Regido Norte, realizado de 24 a 26 de maio de 2017.

?Aluna do Curso Superior de Tecnologia em Produco Publicitéria do IFAM. E-mail: yasminnealcantara@gmail.com
®Aluna do Curso Superior de Tecnologia em Produgo Publicitéria do IFAM. E-mail: liliane_bentes@hotmail.com
“Aluna do Curso Superior de Tecnologia em Producéo Publicitéria do IFAM. E-mail: leticia.publi@gmail.com
SAluno do Curso Superior de Tecnologia em Producéo Publicitéria do IFAM. E-mail: edumorhid@gmail.com

®Aluno do Curso Superior de Tecnologia em Producéo Publicitéria do IFAM. E-mail: lucass_reiss@hotmail.com
"Aluno do Curso Superior de Tecnologia em Producéo Publicitéria do IFAM. E-mail: hbueno150@gmail.com
®professor substituto do Curso Superior de Tecnologia em Producéo Publicitaria do Instituto Federal de Educacéo,
Ciéncia e Tecnologia do Amazonas (IFAM), especialista em marketing estratégico pela Universidade de S&o Paulo
(USP) e discente do Programa de Mestrado Profissional em Ensino Tecnolégico do IFAM. E-mail:
ozorio@windowslive.com




4L Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVI Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Norte — Manaus - AM — 24 a 26/05/2017

imprensa de Gutemberg ao advento da Internet, sdo observadas inumeras
transformacgdes impostas pelos meios de comunicacdo de massa, mudangas essas
sentidas ndo so pelas inovag@es tecnoldgicas como, também, no modo de se relacionar
nos meios politicos, econdmicos, sociais e culturais. Sendo assim, os estudos das
Teorias da Comunicacao, que, por consequente acompanharam essas modificaces ao
longo das décadas, sdo de suma importancia para a compreensdo da sociedade
contemporanea.

Falamos do contexto de uma sociedade que esta extremamente interligada com
um sistema global de comunicacdo, de forma que as tecnologias proporcionaram aos
individuos novas formas de interacdo social. Com as novas Tecnologias de Informacao
e comunicacdo (TICs), os processos de producdo, consumo e circulagdo de informagéo
ja ocorrem de maneira descentralizada, onde os individuos recebem e produzem
informacdo (THOMPSON, 1998).

Tendo em vista as dificuldades encontradas no campo das Teorias da
Comunicacao e inseridos no contexto das TICs, buscamos identificar possiveis produtos
que poderao ser gerados com a utilizacdo da Linguagem de Corpus aplicados ao ensino
da disciplina em questdo. Consideramos que o estudo dessas teorias é fundamental para
formacdo de um profissional de comunicacdo social, além disso, a tecnologia
desenvolve os principais meios comunicativos, ou seja, a fusdo dos dois gera beneficios,
tanto nas informacoes, quanto no aprendizado.

Os produtos construidos ao longo do desenvolvimento do trabalho incluem um
banco de dados, contendo um guia que possam auxiliar na demonstracdo do uso e
atualizacdo do mesmo. Este composto por: artigos, teses, dissertacbes e videos
relacionados &s Teorias da Comunicacéo, os quais serdo analisados pelo AntConc?.
Também sera desenvolvido um jogo por meio da utiliza¢do do Scratch, e um infografico
sobre as principais Escolas de Comunicacdo. A proposta € incitar o ensino colaborativo
e centrado no aluno, por meio do desenvolvimento de sua autonomia e da construcéo do

conhecimento a partir da experimentacéo.

2 Trata-se de uma ferramenta de concordancia gratuita, utilizada na Linguistica de Corpus para

selecionar palavras relevantes, agrupamentos de palavras que formem expressGes e, até mesmo,
selecionar paragrafos do texto em que as expressdes aparecem para trabalhar leitura e escrita com os
alunos (http://www.laurenceanthony.net/software/antconc).
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1. MATERIAIS E METODOS

Este artigo utilizou a pesquisa qualitativa, tendo em vista que 0 mesmo mostra o
funcionamento das estruturas, criagdo e organizacdo do banco de dados. Podendo,
também, assumir um carater exploratorio por envolver o levantamento bibliogréafico e
por visar esclarecer a aprendizagem sobre Teorias da Comunicacao.

Foi feito um levantamento de dados e revisdo de literatura que, juntamente com
0 estudo colaborativo da Linguagem de Corpus, resultou em uma coletanea de textos
selecionados criteriosamente para compor uma amostra de uma lingua ou sua variedade
linguistica (SARDINHA, 2004). Importante destacar que a constituicdo de um corpus
implica, basicamente, em duas problemaéticas: a coleta de dados e a verificacdo da
importancia do material coletado. A mesma possibilitou, posteriormente, a elaboracao
do banco de dados, que tinha como proposito desenvolver um produto educacional.

Na perspectiva do ensino, a Linguagem de Corpus pode criar estruturas para
organizar conteldos a serem lecionados; torna possivel tanto ao aluno quanto o
professor, terem acesso ao banco de dados, seja dentro ou fora da sala de aula,
facilitando a aprendizagem e a pesquisa. O banco de dados, constituido por materiais
referentes as Teorias da Comunicacdo, foi montado e analisado por meio do aplicativo
AntConc, que direcionou a divisdo dos materiais, organizados em artigos, teses,
dissertaces, livros e links de videos.

O segundo produto educacional criado seria um jogo que auxiliaria a
aprendizagem de teorias da comunicacdo no IFAM. Esse jogo seria desenvolvido
utilizando conceitos da linguagem de programacao, por meio do Scratch, e relacionando
contetdos coletados a partir do banco de dados. A plataforma interativa tem como o
objetivo viabilizar e ensinar de forma Iudica as Teorias da Comunicacdo. Desse modo, a
participacdo do aluno se daria de forma mais efetiva.

Foram considerados como usuarios do corpus e dos produtos professores e
pesquisadores de comunicacdo, jornalistas, publicitarios, alunos dos cursos superiores
de comunicagdo que estejam interessados em aprender mais sobre as Teorias da

Comunicacdo de uma forma mais interativa.

2. O ENSINO DAS TEORIAS DA COMUNICACAO: CONTEXTO E
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PROBLEMATICAS

As Teorias da Comunicacdo tiveram seus estudos desenvolvidos a partir do
século XX, com a eclosdo dos meios de comunicacdo de massa e dos avancos
tecnoldgicos ocorridos nesse periodo. Com isso, as formas de comunicagdo passaram a
ser construidas de maneira mais abrangente e com o intuito de atingir um grande
numero de pessoas. Relaciona-se a esse momento a primeira Teoria da Comunicacéo,
denominada Teoria Hipodérmica, a qual trata da relacdo de midia massificada.

Nos estudos relacionados a Teoria Hipodérmica, a elaboracdo das Teorias da
Comunicacdo em si, teve seu enfoque nas midias de massa e nos efeitos que esses meios
ocasionavam aos individuos. Apds esta teoria, surgiu 0 Modelo de Lasswell, que apesar
de ter sido baseado nos estudos da Teoria Hipodérmica, apontava falhas relacionadas
aos seus conceitos. Segundo esse modelo, havia cinco perguntas cruciais para a
compreensdo da mensagem midiatica: “Quem? Diz o que? Através de que canal? A
quem? Com que efeito?” A partir de suas respostas, tinha-se uma mensagem clara e
completa (WOLF, 2003).

Logo ap6s 0 Modelo de Lasswell surge a Teoria da Persuasdo que, divergente a
Hipodérmica, considera os aspectos psicoldgicos. Sua particularidade consistia em
compreender que a mensagem enviada pelos meios de massa nao € assimilada de forma
instantanea, tendo em vista que o individuo s ira se interessar pela informacéo se a
mesma estiver inserida em seu contexto social, cultural ou politico.

Posteriormente, surge a Teoria dos Efeitos Limitados, que embora tenha sido
baseado na Teoria da Persuasdo, tem seus fundamentos em questBes socioldgicas,
acreditando que a midia de massa possui uma influéncia limitada na sociedade, tendo
em vista que a midia é apenas uma parte do meio social, bem como outros meios que
exercem determinada influéncia, como escolas, igrejas entre outros (HOHLFELDT et
al., 2011).

A partir de 1960 surgem os Estudos da Comunicacdo de Massa, no Canada, e o
principal teérico desse periodo foi Herbert Marshall McLuhan, que designou a esse
periodo o termo “Aldeia Global”, o qual sugere justamente a interligacdo de todo o
mundo por intermédio das novas tecnologias. O teorico classifica os veiculos de

comunica¢do em dois estagios: sdo “meios quentes”, que representam os meios com



4L Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
INTERCOM XVI Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Norte — Manaus - AM — 24 a 26/05/2017

maior quantidade de informacéo, englobando assim um dnico sentindo e expondo um
menor envolvimento do receptor; € os “meios frios”, que representam uma informagao
mais limitada, logo, abrangendo maiores sentidos e permitindo uma maior exposicao do
receptor.

Em conseguinte, surge a Teoria Culturoldgica, estruturada pela Escola Francesa
de Comunicagéo, que vem com o conceito de cultura de massas, onde a arte e a cultura
passam a ser retratadas como produtos a serem consumidos. Para os teoricos, a cultura
de massa estava interligada aos desejos dos individuos, tornando-se assim uma espécie
de autorrealizacéo.

Logo apos, surge a Teoria Critica, que se baseia em teorias marxistas, onde se
acreditava que a midia funcionaria como instrumento de influéncia capitalista, tendo em
vista que o enfoque desta esta relacionado as producdes repetitivas. E nesse contexto
que surge o termo de industria cultural, onde a arte e cultura passam a ser produzidas de
formas técnicas, a fim de transformar os bens culturais em objetos de consumo em
massa.

Os Estudos Culturais foram desenvolvidos na Inglaterra, também por volta dos
anos 60 e tiveram como principal caracteristica observacfes voltadas para uma analise
do efeito ocasionado através da diversidade cultural por meio de préaticas culturais,
sociais e historicas de cada individuo em seu determinado grupo, bem como observar a
influéncia da industria cultural na construcéo da sua identidade.

No Brasil, o estudo da comunicacdo social foi denominado Folkcomunicacéo,
que teve como principal tedrico Luiz Beltrdo de Andrade Lima. O enfoque dessa
manifestacdo era o estudo sobre o folclore e as formas de comunicagdo popular por
intermédio dos meios de comunicacdo de massa. Segundo Beltrdo (2001), a
Folkcomunicacdo €, assim, o processo de intercambio de informacdes, e manifestacdes
de opinides, ideias e atitudes de massa atraves de agentes e meios ligados direta ou
indiretamente ao folclore”, ou seja, incorpora todos aqueles individuos que estdo a
margem da representacdo social e cultural dos meios de massa, porém, ainda assim,
precisam comunicar-se entre sim e repassar alguma informacéo.

Estudar as Teorias da Comunicacdo é de fundamental importéncia, visto que por
meio delas, é possivel interpretar a sociedade. Nos cursos de Comunicacdo Social, o

estudo dessas teorias constitui-se de uma disciplina obrigatoria, porém, a forma que é
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ensinada, geralmente aparece de maneira irrefletida. Ndo causa efeito, em grande parte,
aos alunos, e os conteudos basicamente ficam no campo tedrico.

Um trabalho realizado por Martino (2013), a respeito da intersecgdo entre as
discussbes epistemoldgicas e sua objetivacdo na disciplina Teoria da Comunicacao,
analisou os programas de ensino de Teoria da Comunicagdo de trinta e um cursos do
pais, selecionados de acordo com a disponibilidade para consulta online nos meses de
novembro e dezembro de 2010. Com bases nos dados levantados, foi possivel chegar as
seguintes analises:

(a) as ementas e contetidos programaticos articulam-se principalmente ao redor
de “escolas teodricas” ou “teorias”, apresentadas em recorte cronologico, nao tematico;

(b) apesar de a semelhanca de estruturagcdo dos recortes cronoldgicos, ndo ha
unidade entre as ementas. Nenhum autor, escola, conceito ou teoria estd presente em
todos os 31 programas. Os mais citados sdo Escola de Frankfurt (em 24 programas),
Estudos Norte-Americanos (em 20), Estudos Culturais (13), McLuhan (12),
Estruturalismo/Semiotica (12) e Escolas ou autores latinoamericanos (12);

(c) do total de 101 topicos diferentes incluidos nos programas de Teoria da
Comunicacdo, apenas quatro — Escola de Frankfurt, Estudos Norteamericanos,
McLuhan e Estudos Culturais — estdo presentes em mais da metade;

(d) nota-se especialmente a presenca de escolas, autores e teorias formulados ha
mais cinquenta anos na composi¢do do que poderia se considerado uma espécie de
nucleo central da disciplina;

(e) o total de autores nas bibliografias € 224, dos quais 135 estdo presentes
apenas em um programa; nenhum figura em todos. Os autores citados em mais de dez
programas sdo: Mauro Wolf (em 21 programas), Armand Mattelart (20), Umberto Eco
(19), Lacia Santaella (16), Luiz Costa Lima (15), Antonio Hohfeldt, Vera Franca e Luiz
C. Martino (13), Marshall McLuhan (12), Melvin DeFleur e Sandra Ball-Rokeach (12).

Ao relacionar algumas dessas questdes sobre as dificuldades e problematizacdes
sobre o ensino das Teorias da Comunicacgdo para o ensino de publicidade, entendemos
que assim como diferentes tecnologias fazem parte do cotidiano e tém modificado as
relagdes sociais, as TICs tem modificado o ensino, com diferentes propostas a inovagao
em sala de aula.

Considerando o0 contexto de aplicagdo desta pesquisa, as Teorias da
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Comunicacdo integram o conjunto de disciplinas obrigatorias do Curso Superior de
Tecnologia em Produgdo Publicitaria do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e
Tecnologia do Amazonas (IFAM). Faz parte do quadro do 2° semestre, com 80 horas, e
ementario que reine temas como: comunicagdo de massa, Ciéncias Sociais, Linguistica,
Semiotica, e as relagbes da publicidade com as Escolas de Comunicacgédo (IFAM, 2013).

A particularidade desta disciplina, no que se refere ao Curso de Producgéo
Publicitaria do IFAM, é compreender as principais teorias do campo da comunicagao
aplicado a publicidade, bem como suas implicacbes no mundo atual. I1sso pressupde
relacionar uma revisdo bibliografica, que além de um apanhado tedrico, possa perpassar

0 campo préatico, com exemplos, atividades de experimentacdo e discussdes de cases.

3. INOVACOES PARA O ENSINO NO SECULO XXI

Este trabalho apoia-se, sobretudo, na necessidade de contribuir com novas
metodologias originarias das Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo (TICs)
aplicadas ao ensino, especificamente no que se refere a formacdo superior em
publicidade. Corroborando com as mudancas e desafios para o ensino neste século,
Yarzébal (2002) acrescenta que, hoje, o conhecimento é interdisciplinar, centrado no
problema, ndo na disciplina; deslocou-se dos circulos académicos para aproximar-se dos
circulos produtivos empresariais.

Também podemos acrescentar a essas reflexdes o ensino pesando para a geracdo
de nativos digitais®, em que se desenha o perfil de um aluno mais atento as mudancas
sociais e conectado ao mundo. Estes sujeitos sao multitarefas, a0 mesmo tempo em que
interagem por meio de diferentes plataformas, almejam trabalhar de forma colaborativa,
e 0s processos educacionais precisam estar em sintonia com estas necessidades e
demandas.

Assim como as tecnologias estdo cada vez mais presentes no ambiente escolar,
diferentes tendéncias e inovacgdes surgem com a proposta de melhorar a educacéo e

promover mudangas no ensino no século XXI, a exemplo de experiéncias envolvendo

3 O termo nativos digitais foi primeiramente empregado pelo professor americano Marc Prensky,

em 2001, e categoriza individuos que tém ao seu redor dispositivos digitais desde a sua primeira infancia;
as relagdes de comunicacdo desses individuos com o mundo sdo permeadas pelo uso destes dispositivos
(PRENSKY, 2001).
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0s conceitos de ensino hibrido, big data, gamification, entre outros. Os recursos
existem, estdo disponiveis e podem ser aplicados em sala de aula. Mas isso ndo pode ser
feito sem planejamento e sem considerar 0s principais beneficiados no processo
educacional: “antes de se modernizarem as escolas, ¢ fundamental que sejam
compreendidos aqueles que sdo os maiores interessados nisso tudo: os estudantes”
(PRADO, 2015, p. 3).

Um caminho para este diadlogo é promover metodologias de ensino que situem o
aluno ao centro do processo, que valorizem a aprendizagem participava, incite a
autonomia e a construcdo do conhecimento dentro e fora da sala de aula. Ao professor
cabe a responsabilidade e o desafio de preparar o aluno para ser atuante em um mundo
em transformacdo e ajuda-lo a construir o conhecimento e a desenvolver habilidades.

Mediante essas reflexdes e coadunando com os desafios para o ensino das
Teorias da Comunicacdo, apresentamos alguns produtos que podem ser aplicados no
desenvolvimento dessa disciplina. A seguir, acompanhe a descricdo dos seguintes
produtos: um banco de dados formado por artigos, teses, dissertagdes, livros e videos;
uma plataforma de testes no Scratch, um video utilizando o Stop Motion, e um

infogréafico sobre as principais escolas das teorias da comunicacao.

4. RESULTADOS

4.1 Banco de dados

A dificuldade de compreender as teorias da comunicacdo de forma
contextualizada, por parte discentes, é grande. Por isso, ¢ fundamental desenvolver
métodos que minimizem os obstaculos que bloqueiam a aprendizagem. Dessa maneira,
idealizamos um banco de dados, que retne um conjunto de materiais didaticos sobre o
tema, organizado por critérios da Linguistica de Corpus e analisado a partir do uso do
AntiConc, e como resultado, para fundamentar a construgdo dos demais produtos
descritos neste trabalho.

Pensando em alternativas para deixar a disciplina de Teorias da Comunicagéo
mais atrativa para o curso de TPP do IFAM, o funcionamento dessa estratégia de

estudo, no que se refere a Linguistica de Corpus, foi organizado da seguinte forma:
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(a) Selecionar materiais que tratam do tema Teorias da Comunicacdo, formando
um banco de dados, o qual é composto por: 40 links de videos e séries, 100
dissertagdes, 44 teses, 60 livros e 220 artigos.

(b) O banco de dados é inserido no AntiConc, categorizando palavras e
organizando os termos por ordem de relevancia e citacao;

(c) A partir do resultado proveniente do AntiConc, 0s termos mais usadas serao
tabeladas, o que auxiliard durante pesquisas sobre as teorias.

O AntiConc é um software que permite fazer o cruzamento entre o corpus de
analise e o corpus de referéncia. As palavras mais utilizadas nos arquivos que foram
exportadas para ele, facilitando o tabelamento dos termos considerados de maior
relevancia e a quantidade de vezes que é repetido na base de dados.

O banco funcionara também como uma fonte de consulta, para trabalhar
contetdos especificos e organizar um compilado de textos e materiais que tratam,
especificamente, do estudo dessa disciplina. As fontes para coletas foram revistas e sites
especializados em Teorias da Comunicacdo; repositdrios dos programas de Mestrado e
Doutorado que tratam da tematica, e 0 banco de teses e dissertacdes da Coordenacéo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes). Posteriormente, sera
desenvolvido um Manual que trata sobre a estrutura e funcionamento do banco, de

forma a possibilitar a respectiva atualizacao.

4.2 Scratch

O Scratch é um programa elaborado pela MIT Media Lab, no ano de 2007.
Possui a finalidade de simplificar o entendimento das defini¢cbes de programacéo, de
forma dindmica e ludica. Nesta proposta, foi construido um desafio universitario de
Teorias da Comunicagéo. Basicamente, é composto por 10 questdes de multipla escolha,
com interface interativa e tendo como fundamentacao o infografico criado. Trata-se de
um material em construcdo, podendo ser desenvolvido para trabalhar contetdos
especificos de cada Escola de Comunicagdo, por exemplo; e, dado suas aplicaces,
compartilhado com a comunidade internacional por meio do site da plataforma:

scrath.mit.edu.
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4.3 Stop Motion

O Stop Motion é uma técnica usada para criar videos, a partir de uma sequéncia
de fotografias que vdo ganhando movimentos. E fundamental que as fotos sejam tiradas
de um mesmo ponto, de forma que apenas o objeto se mova. Em vista disso, foi
elaborado um Stop Motion que apresentasse as Teorias de Comunica¢do de maneira
simplificada e acessivel.

Para a construcdo deste produto, foi realizada uma oficina com os alunos do 2°
periodo de producdo publicitaria do IFAM, durante a disciplina de Teorias da
Comunicagdo. A atividade ocorreu em setembro de 2016 e foi coordenada pelo Prof.
Almir Janior, sob proposicao do Prof. Amarinildo Osoério. O prototipo apresentado traz
uma mensagem divertida, incentivando o estudo dessa disciplina e a participacdo dos

alunos.

4.4 Infografico

O infogréafico consiste basicamente em ilustracfes que tém o objetivo de explicar
determinado assunto, e conta com o auxilio de um texto para melhor esclarecer o que
esta sendo abordado. No campo educativo, surgiu para dar vazdo de forma mais clara e
simples a informacBes que antes ndo eram bem assimiladas pelos alunos. E uma
ferramenta que tende a ser autoexplicativa e que utiliza recursos da comunicacéo visual
e do design.

Em nossa pesquisa, o infografico foi selecionado justamente por possuir uma
didatica interativa e de facil compreensdo, com isso foi montado um infografico com o
auxilio dos aplicativos designer Illustrator e Photoshop, onde foram inseridas as
principais Teorias da Comunicagdo juntamente com suas defini¢cbes e seus aspectos
mais relevantes. Para organizacao dos contetdos, utilizamos como referéncia os dados

gerados a partir do banco de dados e andlise pela Linguistica de Corpus.

CONSIDERACOES FINAIS
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N&o € trivial refletir sobre a complexidade do ensino das Teorias da
Comunicacdo na contemporaneidade. S&o questfes que envolvem muitas dimensdes,
desenvolvidas em torno da sociedade da informacéo e conhecimento, estas refletidas no
fazer pedagogico e na necessidade de encontrar um equilibrio entre as proposicdes
teoricas provenientes de diferentes disciplinas e suas aplicagdes no campo profissional.

O presente trabalho é fruto de uma atividade proposta pelo Prof. Amarinildo
Osoério, durante a disciplina Teorias da Comunicacdo, no segundo semestre de 2016.
Para que pudéssemos chegar aos resultados iniciais apresentados, uma série de etapas
foi desenvolvida, incluindo: leituras em sala de aula, elaboracéo de resenhas, sessdes de
cinema comentadas, dois seminarios tematicos, orientacdes em paralelo e oficinas que
possibilitaram a experimentacéo e o contato com novas abordagens para o ensino desta
disciplina.

Em virtude das dificuldades de ensino encontradas por alunos dos cursos de
Comunicacdo Social, em especial, no Curso Superior de Tecnologia em Produgéo
Publicitaria do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas
(IFAM), realizamos um estudo colaborativo para a compilacdo e organizacdo de um
corpus de analises, relacionado as Teorias da Comunicacao e, através dessa analise, foi
criado um banco de dados, que teve seus principais termos filtrados por meio do
AntiConc.

Os demais produtos gerados e, futuramente, a serem aperfeicoados e testados,
tiveram como ponto de partida o banco de dados. Logo, este trabalho ndo se encerra
aqui. Ao contrario, nosso desafio é trabalhar na finalizacdo e aperfeicoamento dos
produtos propostos. A partir dos prot6tipos, serdo gerados novos objetos de analise, que
possibilitardo observar aspectos especificos e os resultados obtidos, quando aplicados

em diferentes contextos.
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