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Resumo

Este trabalho consiste em analise do contetudo jornalistico publicado pelo portal de noticias
G1 Paréa acerca de decisdo tomada por politicos do municipio de Santa Cruz do Arari, em 28
de maio de 2013. Nesse episddio, conhecido como “Massacre do Arari”, aproXimadamente
300 cdes foram capturados, mortos e abandonados no arquipélago do Marajé. Foram
analisadas 16 matérias, com o objetivo de identificar os valores noticia considerados pelo
portal e a opinido matriz sobre o caso. Concluimos que 0s contelldos mostram uma posi¢do
contraria do G1 Para a acdo da prefeitura, com maior énfase no uso de palavras-chave nos
titulos e uso de imagens comoventes.

Palavras-chave

Jornalismo; Massacre do Arari; Opinido publica; Anélise de contetdo; G1.

Introducéo

O ambiente das redes sociais é propicio a reverberacdo dos mais diversos assuntos.
Todos podem expor seus ideais, opinar, compartilhar determinado conteldo e questionar
postagens diversas. Ha ainda tematicas que geram maior mobilizacdo social, sobretudo temas
relacionados a racismo, preconceito, abuso sexual e violéncia. Neste trabalho sera abordada a
violéncia ambiental, ou animal, contra cdes, a partir do olhar da cobertura jornalistica
realizada pelo portal de noticias G1 Par4, que faz parte do G1, principal empreendimento do
género da TV Globo na internet.

O desenvolvimento do jornalismo digital permite que as noticias se propaguem de
maneira instantanea pela internet e redes sociais, com destaque para a interatividade. Portais

de noticias oferecem ferramentas de interacdo para os seus leitores. Segundo Levy (1999,
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p.80), as informacdes transmitidas no ambiente virtual podem ser “possibilidades de
apropriacdo e de personalizagdo da mensagem recebida, seja qual for a natureza dessa
mensagem”. Ou seja, n0O momento em que 0 receptor interpreta a informacéo, ele passa a
participar de maneira ativa na propagacdo do contedo por meio de ferramentas como
“compartilhar”, “curtir” ou “comentar”. As reagdes do publico a partir do uso dessas
ferramentas demonstram a opini&o que resultou na determinada reacéo.

No dia 28 de maio de 2013, o entdo prefeito do municipio paraense de Santa Cruz do
Arari, Marcelo Pamplona, e o irmdo dele, Luiz Beltrdo, ex-secretario de Transportes,
ordenaram a captura de cées de rua na area urbana e o posterior abandono deles em regifes
rurais. Segundo o ex-prefeito, essa seria uma medida de saneamento bésico e cerca de 300
animais foram capturados. Os moradores da cidade recebiam R$ 5 pela captura de machos e
R$ 10 de fémeas — muitos acabaram sacrificados. Alguns moradores do local gravaram a
acao da prefeitura e a denunciaram a partir de mensagens de smartphones, 0 que chamou a
atencdo da imprensa local. Apds as investigacdes feitas pelo Ministério Publico e a Delegacia
Especializada em Meio Ambiente (Dema), Marcelo Pamplona passou a responder pelos
crimes de maus-tratos contra animais, uso indevido de bens do Estado e coacdo no curso da
investigacao.

Aproximadamente 83 cées foram resgatados por ONGs e abrigos de animais. A maioria
dos animais estava as margens de rios, matas e casas de ribeirinhos. Alguns foram adotados e
outros permaneceram nos abrigos. Para dar suporte aos resgates, as ONGs realizaram
diversas feiras de arrecadacdo de doagOes, como alimentos, materiais de higiene e
medicamentos. O “Massacre do Arari” ficou conhecido nacionalmente e ganhou destaque na
imprensa apds o pronunciamento de atores globais como Bruno Gagliasso, Giovana Ewbank
e Fiorella Mattheis. As personalidades apoiaram um ato contra 0 massacre, que ocorreu no
dia 9 de junho de 2013, em Belém.

O portal G1 Para acompanhou o caso, a partir da dendncia, com diversas suites. Os textos
jornalisticos serviram de base para sustentar o debate por varios dias, na internet, e foram
compartilhados por centenas de usuarios de redes sociais. Entre junho de 2013 a janeiro de
2015, por exemplo, 200 mensagens foram postadas por usuarios da rede social Twitter com
mensagens contrarias a decisao da prefeitura de Santa Cruz do Arari.

Além das manifestacGes nas redes sociais e protestos presenciais em Belém, o portal G1
Para foi um dos Unicos meios de comunicagdo jornalisticos da capital paraense a manter a
cobertura do incidente em longo prazo. Diante disso, temos como objetivos nesse trabalho

analisar a producdo jornalistica sobre o “Massacre do Arari”, para identificar os valores
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noticias considerados pelo G1 Para e a opinido matriz do portal sobre o caso. Utilizamos a
metodologia de analise de contetido® considerando um corpus formado por 16 matérias
publicadas pelo G1 Para entre 5 de junho de 2013 e 25 de agosto de 2014.

Opini&o publica e conversacao

A Opinido Publica é formada através de manifestaces sociais que podem, ou n&o, ser
influenciadas pela midia. Para Tarde (1992), precursor na definicdo do conceito de Opinido
Publica, “a comunicag¢dao em sociedade realiza-se a partir de lagos sociais”. O autor explica
que a formacdo da opinido publica se da entre publico e multiddo. A dualidade que ir&
influenciar a formacdo da opinido publica dentre esses grupos € a influéncia da Razédo e a
Tradicdo que envolve todos os assuntos imaginaveis ocorrentes dentro de uma sociedade e
discutidos na esfera publica. Tarde defende que a Razdo é fonte de influéncia devido sua
relagdo com a comprovacéo de fatos e ciéncia, que servem de embasamento para formacéo
de argumentos e posi¢des quanto aos acontecimentos sociais.

Lippmann (2008) busca quebrar a dualidade defendida por Tarde e faz um
levantamento de uma série de elementos que influenciam a “imagem de nossas cabecas” a
partir da representagdao do “mundo exterior”. Esse termo se refere ao conteudo que
recebemos dos veiculos midiaticos, das comunicagfes sociais e das interacbes em diversos
ambientes sociais. A “imagem de nossas cabecas” pode ser formada a partir das
caracteristicas exaltadas em um programa de televisdo, por exemplo, mas seria somente uma
tentativa de representacdo da realidade, podendo assim, ser diferente do que formamos em
nossas imaginacgoes.

Complementar ao pensamento de que a formacéo da opinido publica pode ser composta
por influéncias adquiridas ao longo da vida em diversos ambientes sociais, Bourdieu (1981)
defende que ha dois principios para producdo de opiniGes. Primeiro, a capacidade de
constituir uma questdo como politica e, segundo, a capacidade de aplicar-lhe categorias que
podem ser adequadas. Bourdieu acredita que essas capacidades possuem caracteristicas
desenvolvidas dentro do “ethos de classe”, “um sistema de valores implicitos que as pessoas
interiorizam desde a infancia e a partir do qual engendram respostas para problemas
extremamente diferentes” (BOURDIEU, 1981).

* Estudiosos como Bardin (2009) e Moraes (1999) definem a anélise de contetido como a metodologia que ira
buscar as significacbes de todos os elementos que compdem um trabalho, desde imagens até referéncias
utilizadas. No capitulo 4 esta metodologia sera aplicada com maior profundidade.
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Habermas (2003) define esfera publica da seguinte maneira: “(...) a produgdo capitalista
toma o lugar do velho modo de produzir e a sociedade civil burguesa passa a ser constituida
(...) Torna-se a sociedade burguesa quando a massa civil se apropria desse espago e passa a
usa-lo para pressionar o Estado” (OLIVEIRA, 2009, apud HABERMAS, 2003, p. 783-788).
A esfera publica é um espaco publico onde é possivel expressar opiniGes e todos tém o
direito de se posicionar, porém, h4 o filtro dessas opinifes, ou seja, uma ndo representa,
necessariamente, a todas. Ha alguns argumentos que sdo mais bem aceitos do que outros,
principalmente devido a influéncia que o emissor da opinido possui.

Autores como Tarde (1999) e Habermas (1984) explicam ainda que a construcdo da
opinido publica é resultante da conversacao e promocao de correntes de opinides, decorrentes
de identificacdo e abordagem de um mesmo contetdo. Teoricos da atualidade ao longo das
pesquisas levantam a possibilidade de conversacdo na internet. Recuero (2014) define
comunidades virtuais como “agrupamentos humanos que surgem no ciberespago, através da
comunicacdo mediada pelas redes de computadores”. Conversacdo, segundo ela, ndo se
refere somente ao dialogismo face a face, mas sim, toda e qualquer forma de comunicacédo
via texto, comunicacdo esta utilizada nas redes sociais. Um texto de 140 caracteres escrito e
postados no twitter € uma forma de conversagdo, pois esta passando uma informacao para
alguém, que podera promover diversas reacdes na opinido publica.

Maia (2006, p.154) explica que o processo de opinido publica é formado na internet a
partir de um “processo aberto de discusséo e reflexdo no momento em que dois ou mais
agentes expressam e consideram pontos de vista e avaliam as razdes envolvidas em uma dada
questdo”. No ambiente digital, as ferramentas propiciam que a discusséo sobre determinados
assuntos sejam mais intensos, pois ndo ha o controle de informacGes, proporcionando que
nameros infinitos de pessoas possam opinar.

Essa interacdo e conversacao presente na rede permitem que as pessoas compartilhem
de pensamentos semelhantes e se mobilizem a fim de defender determinado posicionamento.
Quando a massa se une para discutir nas redes sobre esse determinado pensamento, ocorre
uma corrente de opinido. Tarde explica o conceito e o vinculo da massa para resultar em uma
corrente: “Esse vinculo €, juntamente com a simultaneidade de tal conviccdo ou de sua
paixao, a consciéncia que cada um deles possui de que essa ideia ou essa vontade € partilhada

no mesmo momento por um grande nimero de outros homens”. (TARDE, 1992, p. 31).
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A corrente de opinido comeca quando a massa® propaga a mesma informagcio,
geralmente decorrente de um acontecimento informado pela midia e relacionando fatores que
fazem referéncia a tragédias, desigualdade social e racial ou direitos humanos. As pessoas
utilizam as redes sociais para propagar mensagens, postagens e informacdes sobre o0s
acontecimentos. Tal mobilizacdo ja& ocorreu diversas vezes, como em 2013, quando as
autoridades politicas de Santa Cruz do Arari mandaram capturar e matar todos os caes de rua
do municipio como medida de saneamento. A corrente de opinido se caracteriza por haver
esse compartilhamento conjunto de opinido nas redes, em busca de uma solugdo ou alerta

para algo.

Noticiabilidade e poder de agendamento

A producdo jornalistica passar diversas fases de producdo e antes de uma materia ser
publicada algumas técnicas jornalisticas sdo necessarias, como selecdo de pautas, apuracdo
dos fatos, verificacdo das fontes e producéo do contetdo. Esse contelido segue uma estrutura,
tal qual é defendida por Montero (1993): a producdo, a circulacdo e a objetivacao.

Além da producdo das noticias a partir desses trés pontos defendidos por Montero
(1993), a noticia possui classificagdes, critérios e valores jornalisticos e acdes, sejam fisicas
ou tecnoldgicas, que contribuem para a formacdo da opinido publica de acordo com as
abordagens utilizadas.

Sousa (1999, p.7), subdivide as noticias em: 1) hardnews, noticias de acontecimentos
importantes; 2) softnews, matérias referentes a fatos sem importancia; 3) hot news, noticias
recentes, “quentes”; 4) spot news, noticias relacionadas a acontecimentos imprevistos; 5)
running stories, sdo as matérias suites, ou seja, que estdo em desenvolvimento ou
continuacdo; 6) noticias programas (agenda setting), resultado de agendas do jornalismo; 7)
noticias ndo programadas; e 8) noticias fora do programa, esta faz referéncia ao soft news,
mas ndo exige difusdo imediata.

Essa subdivisdo depende ainda de diversos critérios de noticiabilidade, defendidas por

Galtung e Ruge (1965). Entre os critérios estdo a 1) proximidade: as chances de um

® Para Lima (2008), autores como Sighele (1954), a massa entende-se como um conjunto de individuos
(que compde uma cidade, estado, pais ou continente) que seguem um “condutor”, ou seja, ele afirma que
a massa age de acordo com um representante que ird Ihes mostrar como algo é representado de acordo
com posicionamentos. Pode-se assim, ser feita uma referéncia entre a massa e a midia, que age de acordo
com o posicionamento apresentada por ela sobre determinado assunto. “Le Bon, por sua vez, analisa as
massas de modo muito semelhante ao de Sighele, o comportamento das multides (nesse momento como
sindbnimo de massa, visto a ideia de corpo tnico e homogéneo que sua concepgdo carrega)” (LIMA, 2008,
apud Le Bom, 1947).
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acontecimento se transformar em noticia é mais evidente devido a localizagdo do ocorrido.
Esse critério se d& também pela cultura ou afetividade do fato com o publico; 2) momento:
trata-se do periodo que ocorreu o fato, quando mais recente, maior a chance de se tornar
noticia; 3) significancia: ou seja, as consequéncias, as pessoas envolvidas, a relevancia e a
dimensdo sdo os fatores que vdo tornar o acontecimento noticia ou ndo; 4) proeminéncia
social dos sujeitos envolvidos: quando as pessoas envolvidas séo famosas ou exercem grande
influencia social, o ocorrido torna-se noticia; 5) proeminéncia das na¢des envolvidas: nas
noticias, ou seja, quanto mais importante a nacdo, maior seu espaco entre as noticias; 6)
consonancia: refere ao agenda setting, o ocorrido conquista o lugar de noticia quanto mais for
agendavel e correspondente as expectativas da midia produtora; 7) imprevisibilidade: quanto
mais surpreende, maior a noticiabilidade; 8) continuidade, ou seja, “suites”; 9) composi¢ao:
trata-se do contetdo que pode se enquadrar em diversos temas; e 10) negatividade: o
ocorrido tem mais chances de se tornar noticia dependendo do nivel de negatividade.

A classificacdo e as potencialidades jornalisticas partem para um processo de
producdo das noticias, que, segundo Barros (2008), de acordo com as defini¢cGes de Traquina
(1988), segue ordens de espaco e tempo. Para tentar “capturar” os acontecimentos que Se
tornardao noticias, o autor explica que as empresas jornalisticas tentam “impor ordenagdo ao
espaco ao implementar uma rede de noticias” que ird definir ou “escolher” o que sera
noticiado. Essa rede divide o mundo em ‘“areas de responsabilidade”, determina onde
repOrteres estardo posicionados ou setorizados de acordo com a especializacao dos jornais ou
determina a localizagao fixas dos mesmos, como o teorico define de “sentinelas”.

Além do espago, “impor uma estrutura de tempo ¢ imprescindivel para manter o
trabalho diario” (BARROS, 2008, apud TRAQUINA, 1988). Surge entdo a necessidade da
elaboracdo de uma agenda, que ira listar, com antecedéncia, 0s acontecimentos que estdo por
vir. Contudo, hé a equipe que fica disponivel para a “rotina do inesperado”.

Traquina (2002) explica que a selecdo, e disposicdo e incidéncia das noticias que séo
publicadas sdo fatores que contribuem na influencia da midia sobre o publico consumidor.
Essa € a teoria do Agendamento (agenda-setting) defendida por Maxwell McCombs, na
década de 70, que afirma que o poder jornalistico, por meio do agendamento de noticias e
engquadramentos, tem o poder de influenciar sobre temas que o publico ira compartilhar e
discutir em seus ambientes sociais.

Segundo Azevedo (2004), o que teria estimulado os criadores do agenda-setting foi uma
passagem bastante citada do livro The press and foreignpolicy, do cientista politico Bernard

Cohen (1963), na qual o autor afirma que a imprensa geralmente ndo diz ao eleitor “como”
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deve pensar, contudo, possui uma grande capacidade em sugerir “sobre o que” pensar. “A
frase de Cohen resumia de modo feliz o fato de que a imprensa, em sua rotina produtiva,
seleciona e divulga temas, acontecimentos e personagens que competem entre si pela atencao
da midia e, por extensdo, da sociedade”. O autor cita ainda McCombs ¢ Shaw definiram os
termos “agenda da midia, que seria a proeminéncia de um determinado tema em detrimento
de outro em um periodo delimitado; e ‘“agenda do publico”, que seriam os temas

considerados importantes pela audiéncia.

Caracteristicas do Jornalismo Digital

O conceito de esfera publica vem sofrendo algumas modificaces com o advento dos
meios de comunicacdo, como a internet, principalmente na atual era 3.0. Uma das
caracteristicas sdo as possibilidades de interacdo entre os usuarios e leitores de portais de
noticias e redes sociais, que ultrapassam os limites espaciais e temporais dessa ferramenta da
internet.

Os portais de noticia oferecem ferramentas de compartilhamento, demonstracdo de
empatia com o conteudo (curtidas, dispositivo especifico do Facebook) e comentarios. Os
contetdos sdo compartilhados para as mais diversas redes sociais, sendo as mais populares o
Facebook e Twitter. Os meios de comunicagao digitais podem ser definidos “como uma nova
tecnologia e pratica social, caracterizada como um ambiente e sistema de informacéo,
comunicagdo e acdo utilizada pelos diversos sub-sistemas sociais” (BARBOSA, 2007, apud,
PALACIOS, 2003; STOCKINGER, 2003).

O jornalismo digital utiliza dessas ferramentas para propagar informacdes e identificar
como esta a recepcao quanto aos materiais que estdo sendo produzidos pelos mesmos. Além
da utilizacdo de fotos, videos e textos para melhor distribuicdo e apresentacdo do conteldo
para o publico, como forma de veracidade e apuracdo jornalistica, diversos pesquisadores da
area, como Palacios (2003) e Levy (1999), definem o jornalismo digital com as seguintes
caracteristicas: interatividade; hipertextualidade; multimidialidade; personalizacao, utilizacdo

continua, memdaria e convergéncia.
Analise do contetdo das matérias do portal G1 Para sobre o “Massacre do Arari”

Para identificar a opinido matriz do portal G1 Para sobre o “Massacre do Arari”,
utilizamos a metodologia de Analise de Contetdo (BARDIN, 2009) de 16 materias (Tabela

1). Trata-se de uma pesquisa e técnicas para interpretar o conteudo de documentos, matérias,
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textos, videos, livros, revistas, etc. “A analise de contetdo, enquanto método, torna-se um
conjunto de técnicas de analise das comunicacBes que utiliza procedimentos sistematicos e
objetivos de descri¢cdo do conteldo das mensagens”. (FARAGO, p. 1, apud BARDIN, 2009).
Ela é conduzida por meio de descri¢des sistematicas, sejam qualitativas ou quantitativas, com

0 objetivo de proporcionar a compreensdo do conteddo além do superficial.

Tabela 1: Lista de matérias analisadas

Prefeito de Santa Cruz do Arari, PA, causa polémica ao cagar cées de rua

Ministério Publico vai investigar denuncias sobre caca de cdes no PA

E um ato barbaro, é crime' diz veterinario sobre caca de ces no PA

Sespa nega que prefeito do Marajé tenha pedido auxilio do estado

Reunido em Belém discute situa¢ao de superpopulacdo de cdes no Marajo

Prefeito de Santa Cruz do Arari exonera secretario de transportes

Em Belém, atores globais participam de caminhada em prol de caes

Prefeito de Santa Cruz é reincidente em ordenar caca de cées, diz MPE

ONG faz campanha para ajudar cdes resgatados na ilha do Marajo, PA

MPF investiga aplicagdo de recursos da prefeitura em Santa Cruz do Arari, PA

ONG arrecada doagdes para cdes de Santa Cruz do Arari, no Marajé

Irméo de prefeito de Santa Cruz do Arari, PA, depbe no MPE

Prefeito de Santa Cruz diz que irmdo foi responsavel pela caga aos caes

Prefeito de Santa Cruz do Arari deve fazer plano de controle de zoonoses

Abrigo promove feira de adocdo de animais em shopping de Belém

TJ recebe denlncia do MP que acusa prefeito por matancga de cdes no PA
Fonte: G1 Para

As matérias publicadas pelo portal G1 Para foram utilizadas para o desenvolvimento da
analise que, “em sua vertente qualitativa, parte de uma série de pressupostos, 0s quais, no
exame de um texto, servem de suporte para captar seu sentido simbolico. Este sentido nem

sempre ¢ manifesto e o seu significado ndao ¢ unico” (MORAES, 1999). Por meio das
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imagens, titulos, intertitulos, discursos dos entrevistados e técnicas do jornalismo digital, foi
possivel compreender o posicionamento do portal em relagdo ao “Massacre do Arari”.

Moraes (1999) destaca os conceitos defendidos por Olabuenaga e Ispizta (1989) quando
aborda as diferentes perspectivas utilizadas quando se trata da funcéo da analise de contetdo.
Segundo ele, pode haver coincidéncia entre 0 que o0 autor quer expor que o que é percebido
pelo consumidor da noticia; mesmo sendo 0 mesmo texto, com as mesmas caracteristicas e as
mesmos critérios de producdo, o sentido interpretado pode ser diferente para cada leitor.
Além disso, os leitores do conteddo podem interpretar 0 que esta sendo expressado pelo autor
de tal forma que nem o préprio autor esteja consciente.

Bardin (2009) explica que a analise de conteudo possui trés fases de organizagdo e
producdo: 1) a pré-analise: fase em que é selecionado o material e dividido de acordo com 0s
produtos presentes no objeto. Também sdo elaboradas hipdteses que como podem ser feitas a
analise; 2) a exploracdo do material: nesta etapa os materiais sdo analisados, caracterizados e
classificados de acordo com a significacdo e importancia para o objetivo geral do trabalho.
Cabe ai a anélise de todos os fatores que contribuem para a formacédo total do conteddo
analisado; 3) o tratamento dos resultados: a inferéncia e a interpretacdo: E 0 momento em
que ha a organizacdo dos elementos, além da codificacdo de resultados. Esses resultados séo
categorizados e referenciados de acordo com o objeto estudado.

Foram analisados todos os elementos que compdem os conteddos publicados pelo
portal G1 Para sobre o “Massacre do Arari”. Os titulos das matérias apresentam o
posicionamento do portal por meio de palavras chaves que podem ser identificadas como
contrarias ao ato dos politicos do municipio na época, como: “causa polémica”, “cagar caes”,
ato barbaro” e “campanha para ajudar” (Figura 1). Esses termos fazem referéncia a situagdes

em que oS caes se encontravam.

Figura 1: Exemplo de titulo de matéria com posicionamento contrario

'E um ato barbaro, é crime' diz
veterinario sobre caca de caes no PA

Fonte: G1 Para, 2013.
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As imagens utilizadas nas matérias levam a sentimentos de comocéo, como fotografias
com criangas envolvidas na captura dos animais e de cdes amordagcados na embarcacdo da
prefeitura (Figura 2). Na cultura brasileira, cdes sdo animais de estimacdo e considerados
para alguns como amigos ou entes familiares. Além disso, o trabalho infantil também € um
tema muito discutido na contemporaneidade. Essas duas imagens sdo contraditérias aos
conceitos de ética, protecdo animais e infancia, cultivados na sociedade, ocorrendo assim, a
promogdo do sentimento de revolta nas pessoas. A mesma promocao de sentimentos, desta
vez positiva, € produzida quanto o portal apresenta a imagem de um cachorro saudavel e

aparentemente alegre quando se trata da adocéao e cuidados promovidos apds o resgate.

Figura 2: Imagem de matéria sobre o caso

— ¥R [ 1

Caes foram amarrados a embarcacoes que seriam da
prefeitura. (Foto: Reproducdo/ Aragonei Bandeira)

Fonte: G1 Par4, 2013

Os links e intertitulos sdo outras técnicas utilizadas pelo portal para fazer com que o
leitor relembre do caso sempre que for acompanhar uma nova matéria sobre o assunto. Ao
mesmo tempo em que o portal apresenta novas matérias sobre o caso (suites), ele alimenta a
memoria do publico com o objetivo que os leitores ndo esquecam nenhum detalhe ou que ndo
mudem seu posicionamento de acordo com o desenrolar do fato.

Os registros audiovisuais utilizados nos conteudos publicados no portal fazem
referéncia ao momento da captura e abandono dos animais e buscam representar a realidade
daquele momento, o que contribuiu para formacdo do posicionamento negativo acerca da

acao da prefeitura. As imagens mostram animais amordagados, machucados.
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Toda produgdo jornalistica precisa de fontes, sejam testemunhas, oficiais ou
secundarias. Sao os entrevistados que contam a histdria e apresentam seu posicionamento. A
partir das abordagens utilizadas pelos entrevistados, o portal utilizou técnicas para “dizer”,
por meio das palavras dos entrevistados, qual € seu posicionamento. Destacar um
entrevistado em relagdo a outro, um discurso em detrimento de outro ou uma dar énfase em
uma frase seriam formas de divulgar, com maior poténcia e maior atencdo, uma informacao
para o publico.

Com base no contetdo do portal e nas abordagens utilizadas na producdo dos
contetdos é possivel identificar a opinido matriz em relacdo ao acontecimento. O G1 Paré se
posiciona a favor da protecdo animal e busca apresentar aos leitores e internautas os

desdobramentos do caso.

Considerac0es Finais

A analise da cobertura do “Massacre do Arari” permite identificar qual o
posicionamento do portal G1 Para sobe o caso, além de ferramentas e potencialidades
utilizadas na producéo de contetdo e propagacao de uma informacdo no Jornalismo Digital.

A partir de estudos tedricos da Opinido Publica pdde-se compreender a evolugdo desse
conceito e identificar sua relagdo com os meios de comunicagdo social na atualidade. As
abordagens utilizadas pelo G1 Pard podem ser consideradas influenciadoras na formacéo da
opinido publica.

Considerando a teoria do agenda-setting, concluimos as escolhas do portal para
elaboracdo das matérias pode ser fator de contribuicdo para o posicionamento contrario ao

“Massacre do Arari” pelos leitores.

Referéncias bibliograficas

BARDIN, L. Andlise de Contetdo. Lisboa, Portugal; Edi¢des 70, LDA, 2009.

BARROS, Chalini Torquato Gongalves de; SAMPAIO, Rafael Cardoso. Internet como esfera
publica? Analise de usos e repercussdes reais das discussdes virtuais. Democracia e Interfaces
Digitais para a Participacdo Publica, Bahia, v.1, edicdo especial. 2010. Disponivel em: <
https://portalseer.ufba.br/index.php/ppgau/issue/view/556 > . Acesso em: 25 mar. 2017.

BARROS, Samuel. A opinido publica, segundo Lippmann. Comunicacdo e Politica. Disponivel
em: <http://comunicacaoepolitica.com.br/blog/2011/07/a-opiniao-publica-sequndo-lippmann/>.
Acesso em: 25 mar. 2017.

11


https://portalseer.ufba.br/index.php/ppgau/issue/view/556
http://comunicacaoepolitica.com.br/blog/2011/07/a-opiniao-publica-segundo-lippmann/

z{“‘ﬂ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM XVI Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Norte — Manaus - AM — 24 a 26/05/2017

BOURDIEU, Pierre. In: THIOLLENT, Michel. Critica Metodoldgica, investigacdo social e
enguete operaria. So Paulo: Polis. 1981. P. 137-151.

FARAGO, Cétia Cilene; FOFONCA, Eduardo. A andlise de contetdo na perspectiva de Bardin:
do rigor metodoldgico a descoberta de uma caminho de significagdes. [200-] Disponivel em: <
http://www.letras.ufscar.br/linguasagem/edicaol18/artigos/007.pdf >. Acesso em: 25 mar. 2017.

FIDALGO, Antbnio. Percepcdo e experiéncia na Internet. Universidade da Beira Interior.
Publicado em Revista de Comunicacdo e Linguagens 31, Maio de 2002. Disponivel em <
www.cecl.pt >. Acesso em: 25 mar. 2017.

FORMIGA, Fabio de Oliveira Nobre. A evolucdo da hipotese de agenda-setting. 2006. 93 f.
Dissertacdo (Mestrado em Comunicacao) - Universidade de Brasilia, Brasilia, 2006.

HABERMAS, Jirgen. Mudanca estrutural da esfera puablica. Trad. Flavio R. Kothe. Rio de
Janeiro. Tempo Brasileiro, 1984,

LEVY, Pierre. Cibercultura. Editora 34. Ed. 12. S&o Paulo, 1999, pag. 250.

LIMA, A. Para a Reconstrugdo dos Conceitos de Massa e ldentidade. Revista Psicologia
Politica [Online], 7(14). (2008).
Disponivel: http://www.fafich.ufmg.br/~psicopol/seer/ojs/viewarticle.php?id=37. Acesso em: 25 mar.
2017.

LIPPMANN, Walter, 1889-1974. Opinido publica / Walter Lippmann; traducdo e prefacio de
Jacques A. Wainberg — Petrdpolis, RJ: Vozes, 2008.

MAIA, Rosiley; CASTRO, Maria Céres Pimenta Spinola. Midia, esfera publica e identidades
coletivas. In: MAIA, Rosiley. Midia e vida publica: modos de abordagem. Belo Horizonte: Editora
UFMG, 2006. P. 11-46.

. Midia, esfera publica e identidades coletivas. In: MAIA, Rosiley. Midia e
deliberacdo: atores criticos e o uso publico da razdo. Belo Horizonte: Editora UFMG, 2006. P.
153-179.

. Midia, esfera publica e identidades coletivas. In: PALACIOS, Marcos. A internet
como midia e ambiente: reflexdes a partir de um experimento de rede local da participacao.
Belo Horizonte: Editora UFMG, 2006. P. 229-244.

MACHADO, Elias & PALACIOS, Marcos (Orgs), Modelos do Jornalismo Digital, Salvador:
Editora Calandra, 2003.

MORAES, Roque. Analise de contetdo. Revista Educacéo, Porto Alegre, v. 22, n. 37, p. 7-32, 1999.
Disponivel em: <http://cliente.argo.com.br/~mgos/analise_de_conteudo_moraes.html>. Acesso em:
25 mar. 2017.

OLIVEIRA, Vania Aparecida Rezende de. Mudanca Estrutural da esfera publica: investigaces
quanto a uma categoria da sociedade burguesa. Cadernos EBAPE.BR. 20009.

RECUERO, Raquel. Curtir, compartilhar, comentar: trabalho de face, conversacdo e redes
sociais no Facebook. Verso e Reverso, XXVIII (68), 2014.

. Comunidades Virtuais — Uma abordagem tedrica. V Seminario Internacional de
Comunicagéo, PUC/RS.

TARDE, Gabriel. A opinido e as massas. 1. Ed. S&o Paulo: Martins Fontes, 1992. 209 p.

12


http://www.letras.ufscar.br/linguasagem/edicao18/artigos/007.pdf
http://www.cecl.pt/
http://www.fafich.ufmg.br/~psicopol/seer/ojs/viewarticle.php?id=37
http://cliente.argo.com.br/~mgos/analise_de_conteudo_moraes.html

%ﬁ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM XVI Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Norte — Manaus - AM — 24 a 26/05/2017

TRAQUINA, Nelson. O poder do Jornalismo: Analise e Textos da Teoria do Agendamento.
Coimbra: Minerva, 2000.

13



