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Resumo

O trabalho a seguir discute alguns dos conceitos e finalidades mais frequentemente
atribuidos aos museus. Faz isso problematizando o impacto que tais conceituacfes tém
para a atuacao de museus como o Museu da Imagem e do Som do Estado do Para (MIS-
PA). Discute ainda a falta de variedade na programacao desses espacos e de atividades
que promovam ou facilitem o conhecimento e acesso aos seus acervos. A partir dessas
questdes problematizamos as relagdes entre comunicacdo digital e artes interativas e a
forma como os museus vém se reinventando quanto as suas definicdes de marca,
pesquisa e formacdo cultural diante a contemporaneidade.
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Considerac0es iniciais

O Museu da Imagem e do Som do Para (MIS-PA) é umas das dez unidades
museoldgicas pertencente a Secretaria de Cultura do Pard (SECULT-PA). Idealizado
pela escritora e jornalista Eneida de Moraes e inaugurado em 1971, seu principal
objetivo é preservar a memoria cultural através de audios, videos e fotografias, além de
shows, exposicdes, entrevistas, palestras, debates, festas religiosas e espetaculos de
danca, musica e teatro.

Em 2016 o Museu da Imagem e do Som paraense completou 45 anos de
existéncia, porém é ainda um espago pouco promovido, ndo oferecendo uma variedade
de programacdes e atividades que divulguem ou mesmo facilitem o conhecimento do
seu acervo. Das poucas atividades realizas, é possivel perceber que o MIS-PA concentra
seus esforcos em preservacdo nas chamadas “memorias antigas”, deixando em segundo

plano o registro de novas manifestacdes culturais e o incentivo a produgdes artisticas
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desenvolvidas na contemporaneidade. Afora disso o0 MIS-PA ndo é um museu aberto
para visitacdo, o espaco é restrito somente ao publico pesquisador através de uma carta
prévia de intencdo que deve ser enderecada para a direcdo do Museu.

Este trabalho, portanto, parte de um incomodo com a maneira pela qual o
Museu da Imagem e do Som do Para parece ter escolhido para preservar e gerenciar o
acervo audiovisual paraense. Uma op¢ao que acaba posicionando o MIS-PA dentro de
uma perspectiva que associa 0s museus a lugares tediosos, cheios de regras,
preocupados apenas com a “seguranc¢a” do ambiente ¢ do acervo. Levando-nos aquela
ideia cliché, do senso comum, de que museu nada mais ¢ que um lugar de “coisa velha”
e “chata”.

O fato é que este tipo de concepcao parece ndo considerar que museus de nada
servem se ndo para formar um organismo dindmico em conjunto com a sociedade e seu
tempo. Sugestdo que parece fazer muito mais sentido para um museu que se diz “da
imagem ¢ do som”. Canclini (2008) compreende que museus ndo deveriam ter como
finalidade unica, e mesmo ultima, apenas bibliotecar ou mumificar a cultura daquilo que
chamamos de passado para torna-lo apresentavel e palatavel a sociedade.

A partir desse estudo objetivamos problematizar questdes como essas e
também alguns dos conceitos e “finalidades” mais comumente atribuidos aos museus.
Fazendo isso a partir de uma discussdo sobre o impacto que elas tém para a atuacdo de
museus como 0 Museu da Imagem e do Som do Para (MIS-PA), em contraste com o
que parece ser a natureza desses espacos — locais de expressao e dialogo entre artistas,

pesquisadores e sociedade.

Museus e conceituagoes

De acordo com a publicacdo “Museus em niimeros vol.1” do IBRAM °, a partir
da 2° Guerra Mundial com a expansdo econdmica e aceleracdo na producdo de
tecnologias em comunicacdo, principalmente em paises ocidentais, houve grandes
transformacdes na sociedade e no cenério cultural e educacional das institui¢oes, logo o
museu como instituicdo cultural também foi impactado neste processo, o que significou

desdobramentos nos conceitos e no desenvolvimento da fungéo social dos museus.

5 Publicagdo do Instituto Brasileiro de Museus (IBRAM), dividido em dois volumes, oferecendo um panorama
estatistico nacional e internacional do setor de museus e textos analiticos sobre a situacdo dos museus nas unidades
federativas. Mais informagdes em: http://www.museus.gov.br/museus-em-numeros/. Acesso em 25 mar. 2016.
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Ainda segundo a publicacdo, nesta época surgiram iniciativas para dar suporte
a este setor, como International Council of Museums — ICOM (Conselho Internacional
de Museus), fundado em 1946 com o intuito de conservar e difundir o patriménio
cultural de museus, com profissionais na &area museoldgica através de eventos,
publicacbes e programas de formacdo para aumentar a participacdo de publico, que
auxiliam no funcionamento dos museus de diversos paises.

No Brasil, 0 ICOM presta apoio ao Instituto Brasileiro de Museus (IBRAM), o
qual foi criado em 2009 vinculado ao Ministério da Cultura (Minc). O IBRAM ¢
responsavel pela Politica Nacional de Museus (PNM) que trabalha em prol das
melhorias na area museol6gica como o aumento de visitacdo, fomento de politicas de
aquisicdo e preservacdo de acervos e criacdo de acdes integradas entre 0s museus.

Em virtude das mudangas sociais e culturais ocorridas ao longo dos tempos,
conceituar o que é museu nos dias de hoje talvez seja uma tarefa ainda muito mais
complexa. De acordo com a lei brasileira n° 11.904%, o conceito de museu é definido
como “instituigdes sem fins lucrativos que conservam, investigam, comunicam,
interpretam e expdem, para fins de preservagdo, estudo, pesquisa, educacao,
contemplacdo e turismo, conjuntos e colecdes de valor historico, artistico, cientifico,
técnico ou de qualquer outra natureza cultural” (IBRAM, 2011, pag. 24).

Para autoras como Gouveia e Dobedei (2007, p.93)

A variedade de museus, que foram criados sob a perspectiva da diversidade de
memodrias, gerou uma enorme tipologia de instituicdes, de dificil classificacdo
no espago territorializado — a tal ponto que presenciamos, no cotidiano,
discussdes sobre o que diferencia um museu etnografico de um museu de arte,
ou sobre a pertinéncia ou ndo de existirem museus tematicos, entre tantas
outras.

O que sobra disso e que talvez se constitua algum tipo de unanimidade é que os
museus mudaram e a forma de nos relacionarmos com eles também. A missdo de
preservar o patriménio histérico e cultural de um povo deve juntar-se agora a
necessidade de se abrir as portas desses espacos ao publico para que seja possivel
construir novas praticas interacionais geradoras e disseminadoras de conhecimento. Um

conhecimento que ndo dé totalmente as costas para a producdo contemporanea.

SLei destacada na publicagio “Museus em numeros vol.2” pelo IBRAM. Disponivel em:
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2011/11/Museus_em_Numeros_Volume_2B.pdf. Acesso em 25 mar.
2016.
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Um movimento que parece ja ter se iniciado; 0os museus estdo cada vez mais
buscando novos meios de chamar a atencdo de seu publico, como consequéncia das
mudancas que o mundo tem vivido ao longo dos Gltimos anos, notadamente no campo
do uso dos aparatos comunicacionais. A questdo posta por Canclini, neste sentido, em
seu “A Sociedade sem Relato” (2012, p. 36), nunca pareceu tdo fundamental para

discussao sobre a atuacdo desses lugares institucionalizados. Pergunta ele:

Como imaginar neste mundo sem centro nem paradigmas, entre as rupturas da
globalizagéo, uma conversa dos artistas que transformam o lixo em documentos
com os profissionais decepcionados com as estruturas e seus modos de
representar?

Talvez a antropologia interpretativa de Geertz (2013) possa ajudar a responder
a essa questdo. Os contextos de producdo cultural, tdo caros ao antropdlogo Norte-
americano, indicam que uma sociedade pode ser lida a partir dos objetos que produz
e/ou, neste caso, das instituicGes que sustenta. Neste sentido, museus como 0 MIS-PA,
ao se fecharem para o mundo, para o novo, talvez tenham em mente ainda uma ideia
sobre arte que ela mesma (“o mundo das artes”) parece cada vez mais querer abandonar.
Quer dizer, de objetos que deveriam ser enclausurados, cerrados em suas fileiras, como
expressao de uma aurea individual que precisaria ser resguardada do poder da técnica e
de sua reprodutibilidade (Benjamin, 1994). Para Geertz (2013, p. 103)

A compreensdo desta realidade, ou seja, de que estudar [consumir] arte é
explorar uma sensibilidade; de que esta sensibilidade é essencialmente uma
formacdo coletiva; e de que as bases de tal formatacdo sdo tdo amplas e tdo
profundas como a prdépria vida social, nos afasta daquela visdo que considera a
forca estética como uma expressao grandiloguente dos prazeres do artesanato.

Nada mais estranho para um museu da imagem e do som que nasce

intrinsecamente ligado a técnica e a reproducéo.

As mudancas no cenario museal

Santaella (2007) explica que desde o inicio do século XX, momento no qual o
movimento modernista estava em alta, significando a libertacdo estética e a
experimentagdo de novos meios de expressdo artistica, as novas tecnologias midiaticas
ja ocupavam espaco em galerias e museus. Consequentemente, artistas da época
comegaram a expandir seus campos de atuacdo devido as possibilidades estéticas que

surgiam.
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Diversas areas foram crescendo e ganhando novas formas de expressao, como
0 cinema, a moda, a computacéo grafica, a fotografia etc. Em contrapartida, em meio a
tudo isso, era essencial comunicar o que estava sendo produzido e logo “a arte passou a
necessitar de materiais publicitarios, reproducbes coloridas, catélogos, criticas
jornalisticas, fotografias e filmes de artistas, entrevistas com ele(a)s, programas de radio
e TV sobre ele(a)s” (SANTAELLA, 2007, p. 14).

Passou a ser fundamental o registro da arte para que ela ndo se tornasse
efémera e ndo se perdesse no tempo. Exemplo disso, em Belém, artistas como Berna
Reale’, que expressam sua arte através de performances em ruas e pragas, passam a
precisar cada vez mais do aparato audiovisual como forma de registro e divulgacédo de
sua arte. Videos e fotografias sdo utilizados como variantes, extensdo ou mesmo

constituintes fundamentais de suas préaticas performaticas.

Uma das caracteristicas presentes tanto nesses videos quanto nas fotografias é o
aspecto performativo que eles engendram, através das agcGes empreendias pelo
artista diante da camera, instaurando seu préprio corpo como matéria artistica,
eleito muitas vezes, como lugar de desdobramento das categorias escultura e
pintura. (MELIM, 2008, p. 49)
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Berna Reale - Palomo
Museudeartedorio
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Fonte: site YouTube. Acesso em outubro de 2016

Talvez uma confirmacéo daquilo que dizia Gombrich (1999), de que a arte em
si ndo existe, mas apenas o artista, Berna Reale utiliza exatamente dessas possibilidades

de expressdo, registrando seus trabalhos, para que através da reproducdo, eles possam

"Artista paraense realizadora de instalagdes e performances. Estudou arte na Universidade Federal do Para (Belém,
PA), participou de diversas exposi¢fes individuais e coletivas no Brasil e na Europa. Tornou-se perita criminal do
Centro de Pericias Cientificas do Estado do Para e vive de perto as mais diversas questdes de delito e conflitos
sociais. Disponivel em: http://bernareale.com/home.html.
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ganhar “voz” e atingir publicos distintos e distantes. Suas obras circulam por meio de
exposicoes, galerias, museus e também pela internet.

Reale, como exemplo daquilo que discutimos neste trabalho, uma artista téo
importante em sua geragéo, que levanta reflexdes importantes sobre problemas sociais,
culturais e politico-econémicos da cidade, ainda ndo possui suas obras catalogadas no
acervo do Museu da Imagem e do Som Paraense. O irénico disso € que o video de uma
de suas performances, “Palomo”, encontra-se disponivel no canal do YouTube do
Museu de Arte do Rio de Janeiro.

Santaella (2007) refere-se ao uso dos meios de comunicagdo em associacdo as
artes como “cultura das midias”. A autora ratifica a importancia dessa convergéncia e
entende que suas influéncias e intercambios ocorrem para o bem de ambas. Relacdo que
vai desde reproducdes fotograficas em livros, até esculturas vendidas em museus, ou
mesmo pela internet. “Essa popularizagdo das artes facilitada pelas midias ¢ sem duvida
responsdvel pelo aumento considerdvel do numero de museus e galerias”
(SANTAELLA, 2007, p. 15).

Todavia, essa relacdo nem sempre se da de forma benéfica, gracas aos avangos
tecnoldgicos, tais como o acesso a internet em telefones moveis e a atual facilidade em
planos de TV’s por assinatura, o entretenimento cada vez mais ocupa o espaco de
atividades ditas artisticas e/ou culturais e justamente por isso a elas precisa ser
associada.

De acordo com o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA, 2007)
“praticamente 82% dos gastos com cultura se referem as praticas realizadas dentro do
domicilio, ou seja, com televisdo, video, musica e leitura” (SILVA; ARAUJO; SOUZA,
2007, p. 110). Por outro lado, apenas 17,8% dos brasileiros buscam alternativas
culturais fora de suas casas, as quais envolvem shows, teatros, museus, cinema etc.
(SILVA; ARAUJO; SOUZA, 2007), ou seja, grande parte da populagio esta preferindo
adotar praticas culturais no conforto das suas residéncias, ao invés de frequentar
instituicOes e/ou espetaculos artisticos.

A comodidade promovida pelas novas tecnologias possibilita, por exemplo,
que parte daquilo que encontrariam em um museu, no sentido conteudistico, ja €
possivel ser obtido através de um simples mecanismo de busca online. Portanto, 0s
museus talvez devessem investir também na experiéncia de visitacdo como forma de

atrair mais publico e assim financiar a preservacdo de seu acervo.



4L Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio
INTER XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Manaus - AM — 24 a 26/05/2017

Fato é que a comunicacdo acaba sendo um dos grandes diferenciais nessa
relacdo de reaproximacdo com o publico. As instituicdes museoldgicas tém usado a
comunicagdo para incorporar valor as suas marcas, construindo suas identidades,
ampliando seus conceitos e aditando novas experiéncias a seus visitantes cada dia mais
exigentes e perspicazes.

Néstor Garcia Canclini (2012) cita 0 momento em que 0S Museus passam a

aplicar novas medidas para melhorar a comunicagdo com o publico:

A partir dos anos de 1960, comegaram a se aplicar aos museus de arte métodos
de indagacdo estatistica que ja vinham sendo usados no mundo anglo-saxao
para conhecer as preferéncias dos consumidores segundo nacionalidade, sexo,
nivel educativo e socioecondémico. A intencdo era melhorar a comunicacdo e
adaptar os planos de exposicdo as expectativas dos receptores (CANCLINI,
2012, p. 209).

Pesquisas de marketing, antropoldgicas e estudos sobre a sociologia cultural,
relacionadas aos publicos dos museus, foram se aprimorando com o passar do tempo e
parte do setor museal realinhou suas estratégias de atuacdo a partir do momento em que
0s avancgos tecnoldgicos comecaram a fazer parte do cotidiano das pessoas. Novas
formas de utilizacdo do acervo, como digitalizacdo do material e métodos de divulgacédo
das programacdes para democratizar 0 acesso ao museu, foram implementadas.

Gouveia e Dobedei (2007) concordam que as relagdes das tecnologias com as
organizages museoldgicas proporcionaram uma mudanca significativa nos museus no
Brasil ¢ no mundo, fazendo com que “outros olhares” e “outros fazeres” fossem
inseridos no cotidiano dessas instituicdes. As autoras complementam dizendo sobre a
importancia disso tudo esclarecendo que “quase que a totalidade dos museus brasileiros
ja se habituou a ter um novo espaco para sua divulgacdo, para suas exposicdes, para
suas atividades educativas, enfim, para seu projeto de constru¢do de memoria”
(GOUVEIA, DOBEDEL, 2007, p. 96).

Por algum motivo 0 MIS-PA parece ndo ter sequido essa tendéncia. E ponto
pacifico a importancia do acervo histérico do MIS-PA, contudo é exatamente por esse
motivo que talvez ele devesse ser compartilhado, divulgado e ser ainda mais ampliado,
se estruturando para receber exposicdes artisticas, fotograficas e com tematicas
contemporaneas. Um museu da imagem e do som, como ja mencionado antes, que esta
atua em um segmento museolOgico que preserva memorias de maneira diferente da

maioria dos “museus tradicionais”. Um acervo que € basicamente constituido pela
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coleta, preservacao e registro em videos, obras musicais, imagens fotograficas, portanto

totalmente afeito a producéo artistica contemporanea.

Novos diélogos

Para as pessoas dessa atual era informacional € muito mais simples a apreensdo
dos contetdos culturais utilizando e relacionando a eles a sua experiéncia com o mundo
contemporaneo. As novas tecnologias excedem suas literalidades e obviedades técnicas
quando usadas aproveitando parte da experiéncia de seus usuarios. Museus como 0
MIS-PA, que nascem da técnica, deviam com ela dialogar. Construir em parceria com
essa técnica aquilo que Walter Benjamin (1994) prega em seu ensaio “Experiéncia e
Pobreza”. Uma “nova barbdrie”, uma cultura que parta do nada e com ele, com esse
nada, com os despojos de uma cultura consumida pela técnica, consiga construir algo de
bom.

A autora Dabul (2008) compreende que normalmente o interesse dos jovens
sobre 0s museus ndo € tratado de forma espontanea. De modo geral, as visitas de
criancas e adolescentes aos museus sdo feitas por intermédio escolar ou com intuito
avaliativo de determinada disciplina. “Trata-se de publico mais e mais diversificado e
composto por individuos que nem sempre tiveram como pratica esse contato com o
espaco, com os agentes € com 0s objetos apresentados nas exposi¢des” (DABUL, 2008
p. 269). Entretanto, a autora ainda explica que 0os comportamentos e interesses de quem
vai a0 um centro cultural vdo muito além do que apenas entender sobre as obras
expostas ou de possuir uma experiéncia artistica e estética (DABUL, 2008).

Uma pessoa pode ir a um museu e ter uma experiéncia que ultrapasse a relacédo
com o objeto artistico, seja como um casal namorando, ou estudantes pesquisando para
trabalhos escolares, ou uma familia simplesmente passeando ou um grupo de amigos
reunidos para realizar registros fotograficos naquele espaco. Dessa forma, sob a otica do
visitante, do publico contemporaneo, de uma geracdo acostumada ao instrumental
técnico, é fundamental pensar nas maneiras pelas quais o contetdo disponibilizado sera
apresentado; para que as experiéncias obtidas nos espacos sejam responsaveis pelo
retorno desses individuos aos museus, sem necessariamente ser uma obrigacdo por
conta de um passeio escolar, como um processo avaliativo. Assim seriam construidos

novos significados e experiéncias estéticas outras dentro de um museu.
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Uma edi¢cdo do NMC Horizon Repor: Museum Editiont® (MENDES, 2012, p.
164) relata que cada vez mais os visitantes e mesmo funcionarios estdo sempre a

procura de uma experiéncia diferenciada.

Seja vendo objetos nas galerias, comprando ingressos, interagindo com a loja
online, ou simplesmente navegando pelo site do museu, 0s visitantes esperam
gue o museu ofereca uma ampla variedade de recursos e de contedo digital,
assim como esperam que a experiéncia de interacdo com esse contelido seja
consistente entre os diferentes dispositivos. Os visitantes virtuais, em particular,
desejam realizar répida e facilmente algumas tarefas online simples,
independentemente do dispositivo que estdo utilizando - mas isso é valido
também para os visitantes no espago fisico do museu, onde é comum ver
pessoas interagindo com seus smartphones para decidir que parte da galeria
visitardo em seguida.

O museu e o uso das tecnologias estabelecem um papel importante na
formacdo cultural e educativa, ndo somente dos jovens, mas do publico em geral que
ndo possui outros tipos de experiéncias estéticas® na atualidade que ndo aquelas
mediadas por aparelhos tecnoldgicos.

O autor Murawski (2015) também levanta questdes importantes sobre
incorporacdo da Tecnologia da Informacdo ao setor museal. O autor é PhD em
Educacao pela American University de Washington, DC, com pesquisa focada em teoria
educacional e aprendizado das artes e explica que atualmente os museus estdo aderindo
cada vez mais as redes globais, conectados a projetos digitais e atividades em midias
sociais em uma crescente comunidade virtual. Murawski (2015) acredita que ndo
podemos mais ignorar os efeitos das tecnologias digitais e a cultura da internet, pois isso

reflete na forma como pensamos sobre tudo, inclusive sobre 0os museus.

Se faltar luz no museu e os hotspots WiFi e as telas ficarem no escuro, talvez
percamos a infraestrutura tecnoldgica fisica, porém ndo perderemos a cultura
participativa, em rede, e de fonte aberta que criou raizes em nossos publicos e
comunidades no século 21. A tecnologia digital simplesmente ndo pode ficar de
lado (MURAWSKI, 2015, p. 52).

O papel da tecnologia digital é fundamental para aprendizagem nos museus e

no engajamento de visitantes, no entanto, ndo basta apenar incorporar a tecnologia ao

8 O NMC Horizon Report: 2011 Museum Edition é uma publicacdo no qual foram definidas tendéncias sobre os
principais vetores de adocéo tecnoldgica em museus no periodo entre 2011 e 2016 (MENDES, 2012, p. 164).

®Aqui é tratado como conceito que “ao contrario de perguntar o0 que € arte ou se isso é uma obra de arte, vale tomar
em questdo a experiéncia de algum objeto, situacdo, acontecimento ou processo naquilo que ele tem em termos de
potencial artistico, ou seja, naquilo que o configura como um acontecimento estético (PEREIRA, 2011, p. 113).
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campo museoldgico e esperar que isso mude toda sua estrutura comunicacional e
institucional, é preciso pensar nelas como oportunidades e explorar o comportamento e
as expectativas que podem despertar nos publicos. Para isso € preciso que a instituicao
se coloque no lugar do visitante. Murawski (2015) questiona como pensar museus como
préprios usuarios e em seus publicos como usuarios também. O autor aponta que é

necessario se “tornar aberto”.

Se pensarmos no conceito de “aberto” no sentido mais amplo possivel (além do
de liberar os dados do acervo), temos o potencial de desafiar museus a abrir
mao de alguns de seus controles e limitacbes que vém com esse controle.
Abracar uma mentalidade de abertura muda nossa maneira de pensar a préatica
dos museus, inspirando uma mentalidade mais participativa focalizada em torno
de criar, transformar e adaptar — sem as tradicionais restricbes que tém
limitado as formas de aprendizado cultural do publico. (MURAWSKI, 2015, p.
56).

Entendendo as palavras do autor, um museu ndo deve se prender a
conceituagdes e missdes museoldgicas costumeiras, deixar seu acervo, suas atividades e
programacdes limitadas por uma visdo tradicional, muitas vezes, afasta a sociedade de
conhecimentos e reflexdes que deveriam ser disponiveis para todos. Por conseguinte,
essas praticas fazem com que as instituicbes percam oportunidades de mostrar seu valor
cultural, fiqguem apagados em meio a tantas outras formas de manifestos culturais, as
quais cada vez mais acompanham a nova era informacional.

Por outro lado, varios outros museus ja estdo atentos a contemporaneidade e
comegam a rever suas programacdes, mudando habitos e adequando seus espagos e
focando na comodidade e na experiéncia de visitacdo para atingir novos publicos e
preservar o atual. Algumas programaces, exposicdes e temas j& sdo pensados desde o
inicio como atividades interativas, musicais, rodeadas por lojas que vendem “mimos”
relacionados aos artistas e objetos em exposicdo, lanchonetes e outras atividades
voltadas para o entretenimento. Arte e comunicagdo associadas para a fruigdo profunda

do expectador.

Consideracoes finais

Esse estudo levantou discussdes sobre o universo museoldgico, sobre como
museus como o MIS-PA vém se relacionando com o0s avangos da tecnologia e com o

uso dos novos meios de comunicacdo. Foi possivel entender a importancia das
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tecnologias informacionais enquanto oportunidades para aprofundar a relacdo dos
museus com seus publicos. Fato que refletiu em mudancas nas estratégias de
aproximacdo com o publico contemporéneo, levando em consideracéo tais mudancas,
para assim rever maneiras mais interativas de propagar seus conteudos. Interatividade
que também dever estar presente em toda sua programacéo e no proprio acervo, sendo
uma maneira de manter o espaco Vvivo e sempre em movimento.

Museus séo instituicdes conhecidas por suas diretrizes e regras de visitacéo e
pelo controle de seus acervos, mas cada vez mais vém se aprimorando na tentativa de
acompanhar a evoluc¢do social, tecnoldgica e cultural que ocorrem a cada instante nos
tempos atuais. Neste sentido é importante lembrarmos-nos do quanto a internet e os
meios de comunicacgdo tém mudado a vida em sociedade atraves da alteracdo na relacao
tempo-espaco.

Vimos no decorrer deste trabalho que o interesse das pessoas por instituicoes
culturais vem caindo e que isso parece ter alguma relacdo com a disseminacdo das
novas tecnologias que possibilitam o0 acesso a conteidos de maneira rapida e
instantanea. Conteudos que de alguma forma ja vem interpretados.

Contudo, este trabalho foi uma tentativa de reflexdo sobre essa realidade.
Sobre aquilo que parece ser o grande “inimigo” da experiéncia. O aparato tecnologico,
informacional, talvez assuma esse papel se continuarmos a negligencia-lo como
produtor de experiéncias distintas daquelas a que estamos acostumados. Sugerimos ser
necessario enxergar esses elementos com olhos minimamente positivos e com eles, com
esses elementos, construir um novo comeco. Incorporé-los, por exemplo, como no caso
deste estudo, ao dia a dia de museus como o MIS-PA para finalmente compreender
(quem sabe?) que o grande inimigo da experiéncia talvez ndo seja a técnica, mas nos
mesmos quando nos limitamos a um olhar congelado e imobilizador.

O Museu da Imagem e do Som do Para certamente sofre por ndo ser capaz de
dialogar com esse tempo. Sofre por mumificar seu conteddo. Um mausoléu que precisa

voltar a ser um museu, mas um museu do seu tempo.
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