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Resumo

O presente artigo busca discutir a estrutura do formato noticia, parte do género
informativo, analisando suas caracteristicas tanto no jornal impresso quanto online, de
modo a observar as transformacbes que o formato em questdo vem sofrendo com a
convergéncia jornalistica. Num primeiro momento, sdo apresentadas caracteristicas
fundamentais para a conceituacdo de noticia, a exemplo dos critérios de noticiabilidade
e a estrutura da piramide invertida. Também sdo apresentadas as caracteristicas do
jornalismo no ambiente web. Em seguida, tenta-se realizar uma analise incipiente de
uma noticia veiculada no jornal impresso e no portal A Critica, de modo a comparar as
caracteristicas da noticia nos dois ambientes.
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Introducéo

Este artigo faz parte de uma pesquisa desenvolvida no ambito da iniciacdo
cientifica em andamento. A pesquisa foca questdes relacionadas a convergéncia e 0s
processos de digitalizacdo dos meios de comunica¢do que vem, ha quase vinte anos,
reconfigurando os modos de producdo e consumo de contedos jornalisticos no Brasil.
Uma reconfiguracdo que implica em alteragdes no modo de producéo e circulacdo das
informacdes na sociedade e em modificagcbes no perfil e no padrdo de consumo do
publico.

Com a ubiquidade da internet, as diferentes midias jornalisticas (impresso,
rédios e TV), com suas especificidades em relacdo aos processos de elaboracéo e rotinas
produtivas, vem passando por profundas transformacdes e deslocamentos continuos dos

suportes tradicionais para os digitais, também conhecidos como cibermeios.
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Dessa perspectiva, um site (ou portal de informacdo) € um cibermeio que
cumpre o mesmo papel dos meios de comunicacdo convencionais — ou seja, produzir e
divulgar material jornalistico - e pode ser classificado em dois tipos: 0s que representam
na web o0s meios de comunicacdo tradicionais e 0s que sdo desenvolvidos
exclusivamente na e para a web (RENAULT, 2014, p. 268).

Para Palacios e Ribas (2007), as especificidades das préaticas jornalisticas em
ambientes digitais podem ser sintetizadas a partir das seguintes caracteristicas:
hipertextualidade, multimidialidade, interatividade, memoria, personalizacdo do
conteldo e atualizacdo continua (instantaneidade).

O presente artigo esta estruturado da seguinte maneira: a parte inicial apresenta
um referencial tedrico com a exposicdo dos conceitos e caracteristicas do formato
noticia, a exemplo dos critérios de noticiabilidade e da estrutura da piramide invertida.
Na segunda parte sdo apresentadas as caracteristicas da internet. Em seguida passa-se a
uma analise de noticia publicada em dois veiculos do jornal A critica, intitulado na
versdo digital como: “AM vai receber 1 milhdo de vacinas contra HIN1 no final de
semana, diz Bolsonaro” publicada em 14/03/2019; e na versdo impressa como: “Vacinas
a caminho do AM” que entrou em circulagdo no dia 15/03/2019. Tendo como objetivo
observar a estrutura e caracteristicas apresentadas nas duas modalidades.

O que é noticia?

Em geral, no sentido jornalistico, h4 dois conceitos sobre noticia. Eles costumam
se confundir, mas sua distin¢do é importante. Primeiramente, a noticia é a obra prima do
jornalismo. A base de todo jornalismo é a informacdo noticiosa, trata-se de um breve
relato factual, objetivo e desinteressado que esta submetido a critérios de interesse
publico (LAGE, 2001; TRAQUINA, 2005; PEREIRA JR, 2006).

[...] as noticias s3o a obra prima do jornalismo, pois somente depois
de conhecidas e divulgadas é que os assuntos aos quais se referem
podem ser comentados, interpretados e pesquisados, servindo também
de motivos para graficos e charges (ERBOLATO, 1991, p. 49).

Em um viés mais ideologico, Lorde Northcliffe citado por Anderson; Bell;
Shirky (2013, p. 33), define a noticia como: “algo que alguém, em algum lugar, ndo
quer ver publicado. E todo resto é publicidade”. De toda forma, o importante é destacar

que a noticia ndo é simplesmente um fato ou acontecimento importante, mesmo que este
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cumpra os critérios de noticiabilidade. A noticia é todo um processo composto por
etapas que envolvem a apuracdo, entrevista, coleta de dados, confrontamento de
informacdo, entre outros desdobramentos que podem surgir durante ou apds a sua
divulgacéo.

Em um sentido mais especifico, podemos considerar a noticia como um género
do jornalismo informativo, onde além das caracteristicas acima citadas soma-se a
auséncia de opinides, valoracdes e generalidades. Em geral o género noticia obedece ao
rigido esquema da piramide invertida e ndo tem mais que trés intertitulos (MELO,
ASSIS, 2010).

Critérios de noticiabilidade

A noticia é, assim, um produto da necessidade de informacdo da sociedade
moderna. E um conjunto de informagdes selecionadas para um publico amplo, diverso e
heterogéneo. Desse modo, no conjunto quase infinito dos fatos que ocorrem
diariamente, o jornalismo usa de critérios para definir com mais precisdo o que deve ou
ndo ser noticia. A isso ressaltamos que, com o advento da internet, os fatos ndo apenas
acontecem como chegam as pessoas por meio das redes sociais, aplicativos de troca de
mensagens e sites de informacdo. Além disso, a internet diminui drasticamente o
problema do espaco comum nas midias tradicionais (impresso, radio e TV), pois um site
ou portal de noticias tem, ao mesmo teoricamente, espaco ilimitado.

Os chamados critérios de noticiabilidade sdo marcos relativamente estaveis do
que o jornalismo e determinados veiculos compreendem que deve virar noticia.
Segundo Genro Filho (1987), para que uma informacdo se torne noticia € preciso que
ela tenha significacdo social qualitativa e quantitativa. A classica afirmacdo de que se
um cachorro morder um homem ndo é noticia, mas o0 inverso sim, vem da baixa
probabilidade de um homem morder um cdo (quantitativo), mas também do debate em
torno dos motivos que podem fazer um homem morder um cdo: uma nova doenga, um
ataque de histeria e etc (qualitativo).

Para Genro Filho é fundamental a compreensdo dos aspectos objetivos e
subjetivos da sociedade. Fendbmenos ocorrem dentro de um leque de possibilidades e
escolhas feitas por um conjunto de individuos, de comunidades e da sociedade. Mas a
importéncia e a significacdo atribuida a esses fenémenos podem variar de acordo com

esses mesmos individuos, comunidades, pela sociedade e pela orientacdo editorial do
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veiculo jornalistico. A significacdo subjetiva que a sociedade brasileira da aos fatos
relacionados ao governo do atual presidente é diferente da que a sociedade australiana
da ao mesmo governo brasileiro. Da mesma forma, os interesses da Folha de Sao de
Paulo®, diferem dos do Portal Jota®. Portanto:

Podemos definir o conceito de noticiabilidade como o conjunto de
critérios e operacBes que fornecem a aptiddo de merecer um
tratamento jornalistico; isto &, possuir valor como noticia. Assim, 0s
critérios de noticiabilidade sdo o conjunto de valores-noticia que
determinam se um acontecimento, ou assunto, € susceptivel de se
tornar noticia, isto é, de ser julgado como merecedor de ser
transformado em matéria noticidvel e, por isso, possuindo ‘valor-
noticia’ (TRAQUINA, 2008, p. 63).

Em um sentido mais especifico, ha critérios mais bem definidos em fungéo do
formato industrial da noticia (SOUSA, 2001; LAGE, 2001). Segundo Lage (2001) sdo
critérios psicologicos, sociais, culturais e politicos. Sousa (2001) salienta que 0s
critérios sdo marcos de direcionamento que nao podem ser tomados de forma radical.
Ele afirma que:

Os critérios de noticiabilidade ndo sdo rigidos nem universais. Por
outro lado, séo, frequentemente, de natureza esquiva, opaca e, por
vezes, contraditoria. Eles funcionam conjuntamente em todo o
processo de fabrico e difusdo das noticias e dependem da forma de
operar da organizacdo noticiosa, da sua hierarquia interna e da
maneira como ela confere ordem ao aparente caos da realidade. Além
disso, os critérios de valor-noticia mudam ao longo do tempo
(assuntos que ha algum tempo ndo seriam noticia sdo-no hoje)
(SOUSA, 2001, p. 39).

O autor afirma também que existem varias listas de critérios de noticiabilidade
diferentes entre si, embora ndo haja diferencas muito radicais entre elas. Para os fins
deste trabalho, no entanto, serdo utilizados os critérios apresentados pelo autor Jorge
Pedro Souza (2001), descritos a seguir: 1- Proximidade: tanto geografica quanto
proximidade de tempo. Quanto mais atual € o acontecimento e mais proximo da editoria
onde o jornal circula, mais probabilidade ele tem de virar noticia; 2- Significancia:
qguanto mais pessoas estiverem envolvidas no acontecimento e quanto maior for a sua
dimensdo, mais probabilidade tem de se tornar noticia. 3- Proeminéncia social dos
sujeitos envolvidos: Quanto mais pessoas que com significante notoriedade estiverem

envolvidas no caso mais hipotese ele tem de se tornar noticia; 4- Proeminéncia das

* https://www.folha.uol.com.br/. Acesso em: 03 abri. 2019.
% https://www.jota.info/. Acesso em: 03 abr. 2019.
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nacOes envolvidas nas noticias: Quanto mais nacgBes estiverem envolvidas, como por
exemplo, Estado, pais, continente, mais probabilidades ele tem de se tornar noticia; 5-
Consonancia: Quanto mais corresponder as expectativas e quanto mais o seu relato se
adaptar ao medium, mais probabilidades tem de se tornar noticia; 6- Imprevisibilidade:
Quanto mais surpreendente e fora do habitual, mais tem probabilidade de se tornar
noticia; 7- Continuidade: Os desenvolvimentos de acontecimentos ja noticiados tem
grandes probabilidades de se tornar noticia ou virar um desdobramento; 8- Composicéo:
Quanto mais um acontecimento se enquadrar num noticiario tematicamente equilibrado,
ou seja, num noticidrio com espago para diversos temas, mais probabilidade tem de se
tornar noticia; 9- Negatividade: Quanto mais o acontecimento beirar a negatividade,
mais probabilidades tem de se tornar noticia (SOUZA, 2001).

N&o é necessario que o acontecimento apresente todas essas caracteristicas para
que seja feita uma noticia, um exemplo disso é a morte de uma pessoa com notoriedade
(rainha, presidente, prefeito). Neste acontecimento ha apenas duas caracteristicas em
evidéncia, a proeminéncia social do sujeito envolvido adjunto com a negatividade.

Como ja citado anteriormente 0s critérios nao sdo rigidos nem universais.

Piramide invertida e a criacdo do lead

Segundo Silva (1991), no Brasil se aplica 0 mesmo modelo de jornalismo
utilizado essencialmente nos Estados unidos. O jornalismo que baseia sua estrutura no
modelo de pirdmide invertida teve sua origem na Guerra de Secessdo norte-americana e
determinou diretamente o padrdo seguido pela maioria da imprensa brasileira no século
XX e atualmente (SILVA, 1991). No entanto, nos dias atuais alguns pesquisadores
passaram a criticar esse modelo, seja por sua obsolescéncia, que foi muito Gtil no inicio
de sua criacéo, seja pelo excesso de padronizacao.

Adelmo Genro Filho, no livro O Segredo da Piramide (1987) faz consideracgdes
acerca de como a pirdmide deveria ser. Para ele, “o segredo da piramide é que ela esta
invertida, quando deveria estar como as pirdmides seculares do velho Egito: em pé,
assentada sobre sua base natura” (GENRO FILHO, 1987, p. 191).

O termo “piramide invertida” s se justifica quando se compara a estrutura que
era utilizada na narrativa convencional, onde a mesma era “claborada em ordem
cronoldgica, com a apresentacdo dos elementos em ordem crescente de importancia, até

chegar a um climax ou desfecho com as informagdes mais importantes” (CAPRINO;
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ROSETTI, 2007, p. 55). Enquanto que, no modelo da pirdmide invertida se faz
completamente o0 oposto, ou seja, a noticia é estrutura em ordem decrescente de forma
que as informacdes eleitas como principais sejam evidenciadas ja no titulo e no primeiro
parégrafo da noticia, enquanto que as informagBes consideradas, tanto pelo repdrter
quanto pelas empresas jornalisticas, menos relevantes eram apresentadas posteriormente
nos Ultimos paragrafos, obedecendo a uma hierarquia de dados (GENRO FILHO, 1987)

Os autores Warren (1975) e Homemberg (1981), especulam que esse modelo é
inerente de uma deficiéncia técnica. Os editores dos jornais determinavam que Seus
correspondentes relatassem os fatos principais logo nos primeiros paragrafos e, se caso
faltasse espaco na hora da diagramacdo, todo o fim considerado pouco relevante era
cortado da matéria. Dessa forma surgiu o principal elemento da pirdmide invertida, o
lead.

O lead ou lide ¢ geralmente o primeiro paragrafo da noticia. “Nos textos
noticiosos, deve incluir, em duas ou trés frases, as informagdes essenciais que
transmitam ao leitor um resumo completo do fato” (MARTINS FILHO, 1997, p. 42).
As informaces explicitadas no lead devem ainda responder as questdes fundamentais
do jornalismo: o que, quem, quando, onde, como e por qué? Nilson Lage caracteriza o
lead classico como:

1) aquele ordenado segundo o principio da precedéncia da notacéo
mais interessante; 2) aquele constituido (estruturalmente ou na forma
manifesta) de um Unico periodo, ocupando de trés a cinco linhas
datilografadas de 72 toques por linha (em casos excepcionais,
dependendo do ritmo fonoldégico e sintatico, um pouco mais ou
menos do que isto); 3) aquele constituido, pelo menos em nivel de
concepcdo, de uma Unica oragdo principal, isto é, de uma proposi¢ao
declarativa cujos termos podem ser palavras isoladas, locucgdes ou
oracbes subordinadas (substantivas, adjetivas, circunstanciais)
(LAGE, 1979, p. 67-68).

Todas essas perguntas devem contextualizar e formar uma narrativa coerente.
Quando ha casos em que nédo cabe ao primeiro paragrafo da noticia responder todas as
perguntas do lead, estas devem aparecer no segundo paragrafo.

O lead, em um sentido mais prético, apresenta dois méritos poderosos: “o
primeiro € que basta ler esse primeiro paragrafo para que o leitor fique inteirado do
acontecimento; segundo, porque mesmo que haja tempo de ler os restantes paragrafos

fica sempre focado o essencial da informacdo no primeiro” (CARDET, 1981, p. 101).
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Webjornalismo

Segundo a autora Mielniczuk (2003) ha nomenclaturas conhecidas e
conceituadas para designar o jornalismo desenvolvido para o meio digital, dentre elas
estdo: jornalismo online, ciberjornalismo, jornalismo eletrénico e webjornalismo. No
entanto, compreendemos que para o presente estudo, a terminologia que mais se adequa
ao objetivo da pesquisa é o webjornalismo, pois este engloba a disseminacdo da
informagao ¢ o meio de produgao, ja que o mesmo “refere-se a uma parte especifica da
internet, que disponibiliza interfaces graficas de uma forma bastante amigavel”
(MIELNICZUK, 2003, p. 28).

Ainda de acordo com a autora, 0 webjornalismo passa por trés fases importantes.
A primeira trata-se de um momento de transposicdo, em que 0s grandes jornais
replicavam na web as principais noticias que saiam no jornal impresso, ou seja, eram
noticias que se baseavam nas rotinas de producdo do jornal impresso, ndo havia
preocupacdo de explorar 0 novo espaco de disseminacdo de noticias e tdo pouco
desenvolver narrativas adequadas para este meio de producdo que possui suas
caracteristicas e linguagens proprias. (MIELNICZUK, 2003)

No segundo momento, a autora destaca que as produgdes jornalisticas para web
ainda estdo atreladas ao modelo do jornal impresso, porém usando-0 como
embasamento para explorar 0 novo meio e so a partir disso desenvolver conteudos que
utilizem das caracteristicas da web, como por exemplo, os links em chamadas para a
noticia, o hipertexto nos site para facilitar a navegacdo e ainda a utilizacdo do e-mail
como forma de aproximacdo e até mesmo interacdo entre leitor e redator.
(MIELNICZUK, 2003).

A terceira e ultima fase &€ onde surgem as primeiras iniciativas editorias
exclusivas para a web, na qual ndo se ponderava uma versdo para a web de um jornal
impresso ja existente. Somente nesta fase é possivel verificar a existéncia de sites e
materiais jornalisticos que buscavam explorar toda potencialidade oferecida pela a web

bem como a webnoticia e as caracteristicas do webjornalismo (MIELNICZUK, 2003).

Webnoticia e as caracteristicas do webjornalismo
Quando o formato de uma noticia ¢ alterado, se altera também a forma como se

I& essa noticia, a introducdo de imagens ou videos faz com que a leitura se torne mais
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visual/ audiovisual, mas em nenhuma dessas situa¢fes o texto escrito e as narrativas se
tornam dispensaveis (CANAVILHAS, 2003).

Canavilhas em seu livro Webjornalismo: consideracdes gerais sobre jornalismo
na web argumenta o fato de que cada meio de comunicacdo tem sua linguagem e
narrativa propria. Em suas palavras: “a radio diz, a televisdo mostra e o jornal explica”
(2006, p. 02). Porém, no webjornalismo, apesar de seu avan¢o nos ultimos anos, ainda é
possivel notar por meio da linguagem que se estabelece nas noticias vinculadas a web, a
influéncia das editorias dos jornais convencionais.

A possibilidade de mesclar todas as midias em um so contelldo apresenta ao
webjornalismo uma linguagem baseada nas potencialidades do hipertexto e multimidia,
ou seja, a linguagem da webnoticia precisa ser ainda mais objetiva. Segundo 0 mesmo
autor “Com base na convergéncia de texto, som e imagem em movimento, O
webjornalismo pode explorar todas as potencialidades da internet, oferecendo um
produto completamente novo: a webnoticia” (CANAVILHAS, 2003, p. 01).

Segundo Mielniczuck (2001), compreende-se como webjornalismo o material
jornalistico produzido Unica e exclusivamente para a web e que empregue de forma
expressiva todas as possibilidades que ela dispGe. Portanto para ser considerada
webnoticia ndo é necessario apenas estar disponivel no World Wide Web (www ou
Web), é importante que predomine algumas caracteristicas que sdo singulares deste
meio.

Hipertextualidade

A palavra texto em sua etimologia significa tecido ou entrelagamento. “Na web,
0 texto se aproxima deste Gltimo significado [...]. O texto transforma-se em uma
tessitura informativa formada por um conjunto de blocos informativos ligados atraves
de hiperligac@es (links), ou seja, num hipertexto” (CANAVILHAS, 2014, p. 4).

O hipertexto baseia-se em uma escrita ndo sequencial, com varias opcdes de
leituras na qual o leitor pode decidir qual bloco iré ler. Definicbes mais simplificadas
como a de Salaverria (2005), em que a hipertextualidade é a “capacidade de ligar textos
digitais entre si”, ajudam a compreender que a hipertextualidade diz respeito as
hiperligagdes e aos blocos informativos. (SALAVERRIA, 2005, p. 30)

Na web séo possiveis diversas hiperliga¢des, Canavilhas (2014) identifica quatro

tipos:
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i) documentais: ligacdo a blocos com informacdo de contexto
existente no arquivo da publicacdo; ii) ampliacdo informativa: ligacao
a blocos de contexto, mas neste caso de informacdo contextual
recente; iii) atualizacdo: como o préprio nome indica, liga a blocos
com informagdes atuais sobre o acontecimento; iv) defini¢do: ligacdo
a blocos de informacdo mais especifica e aprofundada
(CANAVILHAS, 2014, p. 07).

Ainda de acordo com Canavilhas, os blocos informativos sdo todos os contetdos
que podem ser inseridos em uma noticia, ou seja, textos, imagens fixas, imagens em
movimentos, sons e infografias. Com todos esses dados a funcéo do jornalista é realizar
ligages que fagcam sentido para o leitor. N&o sdo apenas blocos informativos dispersos
e sim cadeias de informacdo (CANAVILHAS, 2014, p. 09).

Contudo, a hipertextualidade ndo é apenas uma caracteristica do jornalismo na
web, ela também se trata da necessidade que surge com os novos modelos de leitor. Um
leitor que prefere navegar livremente pelos blocos de textos ao invés de se prender a
textos compactos que muitas das vezes acabam se tornando cansativos.

Interatividade

A interatividade ndo esta apenas ligada ao jornalismo na web, ela é na verdade a
principal caracteristica do jornalismo dos dias atuais. Esta intrinsecamente ligada as
rotinas de trabalho de todos os jornalistas, ndo esta atrelada ao meio e sim a época. “O
contacto, a participacdo e o contetdo que os utilizadores partilham, contribuem para
definir as formas que o jornalismo atual adota” (ROST, 2014, p. 53).

Apesar de ja ter sido considerada uma das caracteristicas positivas dos mass
media, hoje ja se fala mais em convergéncia e transmidia, porém o termo mais
apropriado segundo Rost (2014), continua sendo a interatividade. No webjornalismo a
interatividade é a relacdo entre jornalista e leitor, no entanto ha outras definicGes que
devemos ressaltar:

De acordo com Jens Jenses (1998), no campo da informatica, a
interatividade alude as relagdes entre as pessoas e 0s computadores;
no da sociologia, refere-se a relagdo entre individuos; e no das
ciéncias da comunicacdo, sobretudo na tradicdo dos estudos culturais,
tende a analisar 0s processos entre 0s receptores e as mensagens dos
media. N&o obstante, nem sempre estas divisfes sdo tdo claras (ROST,
2014, p. 54).

A interatividade se divide ainda em duas vertentes: a interatividade seletiva, em
que o usuario € tido basicamente como um receptor que pode por meio de uma seérie de

fatores decidir quais contetdos quer ver na sua timeline.
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A interatividade seletiva alude as possibilidades do controle que tem o
utilizador sobre o processo de recepcdo dos conteldos. Ou seja, em
gue medida o utilizador pode eleger o ritmo e a sequéncia das
mensagens. Quantas mais opcBes de acesso aos contetdos ofereca o
meio, e quantas mais se ajustem as necessidades do utilizador, maior
serd o grau de interatividade seletiva (ROST, 2014, p. 56-57).

Ja na interatividade comunicativa o leitor se torna secundariamente um produtor
de conteudo. “Por meio destas op¢Oes interativas, o leitor procura dialogar, discutir,
confrontar, apoiar e, de uma forma ou de outra, entabular uma relagdo com outros
(comunica¢do)” (ROST, 2014, p. 58).

Nas duas definicdes a facilidade de interacdo entre leitor/internauta e redator
resulta em uma aproximacdo maior dos mesmos, estimulando sua participacdo ao dar
espaco para o leitor opinar, criticar e até mesmo contribuir com a noticia.

E pela internet que o leitor, o ouvinte ou o telespectador se manifesta.
O espaco dedicado ao leitor na midia pés-internet é a maior prova de
que o jornal perdeu o monopolio da informagdo. [...] Tornando o
receptor um agente ativo na producdo e divulgagdo das noticias
(ADGHIRNI e BAESSE, 2009, p. 02).

Portanto, a interatividade € a principal caracteristica da web, pois a
interatividade com 0s outros meios de comunicagdo € muito pouca ou nula, enquanto
que na web ela ocorre instantaneamente por meio de comentarios em redes sociais e nas
préprias paginas dos veiculos jornalisticos.

Multimidialidade

Multimidialidade, em um sentido mais restrito, diz respeito a combinacdo de
texto, som e imagens, mas percebe-se que essa definicdo traz limitagcbes quando se
pensa em marketing multimidia e jornalistas multimidia. Por esse motivo Salverria
(2014, p. 26) destaca trés acep¢des como principais para a definicdo de multimidia, que
sdo: multiplataforma, que se refere a casos onde distintos meios de comunicagdo da
mesma empresa jornalistica articulam as suas respetivas coberturas informativas para
conseguir um resultado conjunto; polivaléncia, este diz respeito ao novo perfil de
jornalista caracterizado por acumular distintos labores que no passado eram
desempenhados por diferentes profissdes e por fim como combinacgéo de linguagens, em
que se tem texto, som e imagens em uma mesma informacao.

Para Salverria, multimidia como combinagdo de linguagem designa aquilo que

“utiliza conjunta e simultaneamente diversos meios, como imagens, sons e texto, na
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transmissao de uma informagdo” (SALAVERRIA, 2014, p. 29). No entanto, Jakobson
afirma que multimidialidade ¢ “um termo impreciso que no seu sentido mais geral se
refere a construcdo de um relato mediante mais de um meio que € posteriormente
publicado na Web” (JAKOBSON, 2010, p. 65).

Uma mensagem multimidia exige uma coordenac¢do no uso das linguagens e
formatos que tradicionalmente eram utilizados separadamente e com isso surge um
desafio colossal é uma oportunidade. Segundo Salverria:

a exigéncia de idealizar novos modos de expressdo sincrética
recorrendo a todos os tipos imaginaveis de linguagem. os novos
criadores de conteudos viram-se, efetivamente, perante o desafio de
combinar distintos modos de expressdo. Atualmente, quem desejar
explorar ao maximo o potencial comunicativo da internet necessita
contar com excelentes dotes de escritor e com grandes aptiddes para a
narrativa gréfica e audiovisual (SALVERRIA, 2014, p. 33).

Atualmente os contetdos multimidia podem ser formados por oito elementos:
“(1) texto; 2) fotografia; 3) gréficos), iconografia e ilustracbes estaticas; 4) video; 5)
animacdo digital; 6) discurso oral; 7) musica e efeitos sonoros; 8) vibragdo”
(SALVERRIA, 2014, p. 33).

Sobre o jornal A Critica

O jornal impresso A Critica, fundando em 19 de abril de 1949 por Umberto
Calderaro Filho, é o segundo jornal brasileiro mais antigo em circulagcdo no Estado do
Amazonas e o principal produto da Rede Calderaro de Comunicacdo (RCC), afirma
Taveira (2001 p. 05). J& o portal acritica.com surgiu em meados de 2009. Sua figuracédo
é semelhante ao impresso, no entanto seus cadernos sdo links/janelas digitais que dao
acesso a uma area restrita aos conteidos de cada caderno que podem ser acessadas em
uma barra personalizada no topo da pagina, o conteddo das matérias sdo gratuitos e

todos podem acessar gratuitamente.

Anélise da noticia

As noticias escolhidas para analise sdo publicadas nos dias 14 e 15/03/2019 e
tratam da mesma tematica, a chegada das vacinas contra a HIN1 no Amazonas. A
principio, a noticia foi postada no site Acritica.com e sé no dia posterior saiu no jornal
impresso. A matéria impressa é mais trabalhada graficamente e visualmente, em

contrapartida, seu conteldo é exatamente 0 mesmo apresentado no site no dia anterior.
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A estrutura textual das matérias segue ainda o modelo da pirdmide invertida.
Nela os fatos sdo colocados em ordem decrescente de forma que as informacoes eleitas
como principais sejam evidenciadas ja no titulo e no primeiro paragrafo da noticia,
como é possivel observar no exemplo a seguir, que corresponde ao lead das matérias:

O Amazonas deve receber neste final de semana 1 milh&o de doses da
vacina contra a gripe HIN1. A informacdo foi divulgada, nesta quinta-
feira (14), pelo presidente da Republica, Jair Bolsonaro (PSC), e o
ministro da Salde, Luiz Henrique Mandetta, durante transmissédo ao
vivo feita na péagina oficial do chefe do Executivo brasileiro no
Facebook.’

Outra importante caracteristica que esta presente nas duas matérias ¢ a relacdo
entre texto e hipertexto, link e hiperlink, como explicada por Koch (2003). Os
hiperlinks, formas de ligacdo entre textos que ocorrem no ambiente da internet sao
fundamentais para esta linguagem. Porém, sdo pouco usados no jornalismo praticado na
web pelo A Critica, enquanto que os links sdo comuns no jornalismo impresso, quando,
por exemplo, a capa serve como um indice para as materias de dentro dos cadernos do
jornal. Links e hiperlinks sdo formas de gerir e monitorar foco e atencdo em textos e
hipertextos, o que é bem atil no mundo virtual onde ha grande disperséo e ha a nédo-
linearidade (KOCH, 2003).

No site Acritica.com 0s espacos de interatividade estdo abertos ao leitor tanto
como forma de comentarios na pagina do proprio site como também em comentarios
direcionados para rede social Facebook que compartilha a noticia automaticamente. No

impresso, essa conexao também é possivel por meio de cartas enviadas para redacao.

Imagem: aba para comentarios e compartilhamento

0 comentarios

Classificar por [ Mais recentes ﬁ

E3 Plugin de comentarios do Facebook

Fonte: acritica.com

® Disponivel em <https://www.acritica.com/channels/manaus/news/amazonas-vai-receber-1-milhao-de-
vacinas-contra-a-gripe-no-final-de-semana-diz-bolsonaro> acesso em: 04/05/2019. Edicdo N° 24431 de
15/03/20109.
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A multimidialidade estd representada na matéria atraves da unido do texto e o
video na integra com a fala do presidente Jair Bolsonaro. Esse recurso pode ser usado

para complementar ou até mesmo dar mais credibilidade a noticia.

Imagem: Pronunciamento do Presidente Jair Bolsonaro; ministro da satde Luiz Henrique Mandetta e o
ministro das relagGes exteriores, chanceler Ernesto Aradjo.

Publicado por Jair Messias Bolsonaro

Fonte: acritica.com

Os hiperlinks estdo disponiveis no final de cada matéria e sdo palavras chaves
com temas relacionados ao que se esta lendo. Em alguns poucos casos os hiperlinks
vem inseridos no corpo da noticia, nesse caso o hiperlink direciona o leitor para uma

matéria complementar ou um desdobramento da matéria em que ele esta inserido.

Imagem: tags disponiveis no final das matérias. As tags sdo exemplos de hiperlinks.

MANAUS AMAZONAS CAMPANHA

BOLSONARO VACINA CONTRA GRIPE
Fonte: acritica.com

Reprodugdo de matéria do portal Acritica.com, onde se destaca um hiperlink
indigenas. Segundo o Ministro da Saude, as vacinas devem comegar pelas
criangas e gestantes. (https://www.acritica.com/channels/manaus
/mews/h1n1-gestantes-e-criancas-ate-cinco-anos-serao-os-primeiros-
vacinados-diz-ministro//) A Prefeitura de Manaus anunciou que na capital serao

Fonte: acritica.com

Consideracoes finais

Como foi observado, apesar da forma como a noticia se apresenta, ndo ha
modificagdes concretas no formato e principalmente na estrutura da noticia. No entanto
h& uma caracteristica da web, que € a mais explorada pelas empresas jornalisticas, sendo
ela a instantaneidade. A matéria sobre a chegada das vacinas no Amazonas foi
publicada no dia 14/03/2019, sendo que no jornal impresso os leitores so tiveram acesso

na edicao posterior.
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Pode-se concluir por meio desta breve aproximag¢do com uma noticia publicada
no impresso e no portal A Critica que o seu webjornalismo ainda esta atrelado a mera
transposicdo noticiosa, entretanto essa transposicao ja ndo € mais do impresso para a
web e sim o contrario, onde 0 impresso se apropria do texto da web e a web se apropria
da estrutura convencional do jornal impresso. E importante, por fim, destacar que se
trata de uma pesquisa ainda em andamento e que essas sdo observacgdes iniciais em

torno do tema.
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