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Resumo: A intencdo do presente trabalho é perceber como as alteracBes na cena de
apresentacdo dos telejornais, em especial o MGTV 1?2 Edicdo, veiculado pela TV
Integracao de Juiz de Fora, afiliada da TV Globo na Zona da Mata mineira, repercutem
no publico. As mudancas referem-se a retirada da bancada como principal elemento
cénico permitindo a circulacdo do apresentador no estudio. A partir da formagdo de um
grupo focal foram colhidas opinides acerca das transformacdes. Interessou-nos perceber
se a queda da bancada rompia os obstaculos entre enunciador e enunciatario. Também
nos propusemos a identificar se a nova cena utiliza-se de recursos como a informalidade
para criar um clima de afetividade e intimidade, objetivando fortalecer os simulacros de
interatividade e efeitos de presenca com o publico.

Palavras-Chave: Comunicacdo; Telejornalismo; Queda da bancada; Grupo focal.

1 — Introdugéo

Uma sexagenaria com ares contemporéneos. A televisdo brasileira, que se
orgulha do titulo de precursora na América Latina, hoje, mantém distancia dos percalcos
que marcaram sua primeira exibicdo, em 18 de setembro de 1950, com o programa
Show na Taba, da TV Tupi. No dia seguinte, entrava no ar o primeiro telejornal
nacional, Imagem do Dia. Construido nos moldes americanos, com uma bancada e um
apresentador, o telejornal brasileiro cresceu de forma profissionalizada em pouco mais
de 60 anos. Hoje, a cena de apresentacdo € outra. A mesa dos primoérdios e a bancada
adotada com o passar dos anos saem aos poucos do estudio. O apresentador caminha e
conversa com naturalidade com o telespectador. Novos arranjos estdo sendo
sedimentados em busca de uma maior aproximacdo e identificagdo com o publico. A
bancada perdeu a forca e o glamour de antes. Varios noticiarios vém sendo exibidos

sem o0 auxilio da bancada. Diante do fato, cunhamos uma expressdo que marca a fase

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste,
realizado de 3 a 5 de julho de 2013.
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em que se encontra a historia do telejornalismo: a “queda da bancada”. Consideramos
que o fato de o apresentador sair de trds da bancada e caminhar pelo estidio seja uma
virada de pagina, o inicio de uma nova era. A queda da bancada é o desenrolar de um
novo caminho para os noticiarios veiculados na TV.

Nossa proposta é reverberar junto ao espectador como essas alteracfes na cena
de apresentacéo do telejornal repercutiram. Para isso, um grupo focal foi composto para
ouvir de seus integrantes como a mudanga, encabecada pela colocacdo dos
apresentadores de pé, longe da bancada, atingiu o publico. A hipotese deste trabalho é
que a nova cena de apresentacédo, protagonizada pela queda da bancada, permite uma
espontaneidade que desencadeia um processo de identificacdo do publico com o
telejornal. A humanizacdo da cena aproxima o telespectador do noticiario e,
consequentemente, resulta na melhor compreensdo das noticias promovendo a
fidelizagdo da audiéncia.

Como objeto de estudo, tomamos a alteragéo na cena adotada pelo telejornal da
TV Integracdo, afiliada da TV Globo em Juiz de Fora. Desde 2011, quando ainda era
TV Panorama, 0 MGTYV, noticiario que atinge a regido da Zona da Mata e Vertentes, €
exibido em novo formato para dois milhdes de habitantes que formam as 121 cidades
que fazem parte da cobertura do sinal. Acreditamos que o0 MGTV 12 Edi¢do é um bom

exemplo da efetivacdo de lacos de pertencimento com o publico.

2 — Em cena a ac¢do: a nova cena de apresentacéo do telejornal

As primeiras mudancas na cena de apresentacdo do telejornal que buscavam
transformar o estidio em uma extenséo de nossas casas ocorreram no final da década de
1990, no Bom Dia Brasil, noticiario nacional da Rede Globo. O jornal ganhou um novo
cenario - além da bancada, o espaco para divulgacdo das noticias incluia uma sala de
estar para realizagdo das entrevistas. Nos anos 2000, novas reformulagdes atingiram a
emissora em todo o pais, inclusive, as pracas, conhecidas assim por serem afiliadas da
TV Globo.

Em Juiz de Fora, a reformulacéo de cenério na afiliada da Globo aconteceu em
nove de maio de 2011, quando a emissora ainda era a TV Panorama®. A principal

mudanca do MGTV 12 e 22 Edi¢Oes teve como foco a bancada. O acessorio, que dividia

* No inicio de 2012, a TV Panorama virou TV Integragdo. Os 50% das agBes da antiga emissora que permaneciam
nas mdos do empresario Omar Peres foram repassados ao grupo Integragdo. A emissora é considerada a primeira
afiliada da TV Globo do pais, atuando nas regides do Triangulo Mineiro, Alto Paranaiba, Nordeste de Minas, Pontal,
Centro-Oeste de Minas e Sul e Minas, além das duas novas areas com a aquisi¢do da TV Panorama: Campo das
Vertentes e Zona da Mata.
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com o apresentador o olhar do telespectador, perdeu o status de outrora. Sairam a
bancada triangular e o cenario nos tons cinza e azul e entrou uma nova cena de
apresentacdo, com uma bancada reduzida, dois telGes, dois bancos para receber os
entrevistados e fotos das cidades de cobertura do sinal. O espaco do estidio permanece
0 mesmo: 5m? - mas a reducdo do tamanho dos objetos de cena da a impressio de o
local ser mais amplo. O jornal de estreia com o novo cenério foi apresentado por trés
jornalistas da emissora: Erica Salazar, Sérgio Rodrigues e Ricardo Ribeiro®.

Atualmente, a bancada permanece no ar, mas ndo com as funcdes de antes. Na
nova cena, 0s comunicadores circulam pelo estudio e se apresentam de corpo inteiro,
ndo ficam fixos ou sentados atras da bancada. Movimentam-se, caminham pelo cenério,
incorporam um discurso dialégico com outros sujeitos também participantes da
enunciacao, como os reporteres da rua ou os convidados no estudio.

Entender como a mudanca repercute na audiéncia ajudard a compreender como o
publico absorve a evolucdo do telejornalismo. No Brasil, é através do telejornal que a
maioria da populacdo se informa ja que a televisdo € um dos veiculos de maior
importancia entre os cidad&os. Dados do IBGE (2011)® reforcam essa forca e revelam a
presenca do aparelho nas residéncias da nagdo. De acordo com a Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (Pnad/2011), o nimero de domicilios com pelo menos um
aparelho de televisdo supera o dos que possuem geladeira. Em 2011, 59,4 milhdes de
lares possuiam televisdo, o que corresponde a 96,6% do total. J& 0 nimero dos que
tinham geladeira era de 58,7 milhdes (95,8%).

Outra pesquisa encomendada pela Secretaria de Comunicagédo da Presidéncia da
Republica (Secom)’ aponta que a TV é o meio com maior abrangéncia no pais. Os
canais abertos sdo vistos por 83,5% da populacdo, sendo a Rede Globo a emissora
favorita dos brasileiros. Os telejornais foram considerados por 65% dos entrevistados
como os programas de maior relevancia.

O francés Dominique Wolton (1996) reconhece a forca e o apelo da TV no
Brasil. O pais e a Globo, especificamente, ja foram objeto de seus estudos. Em suas
pesquisas, o tedrico reconheceu o sucesso e o papel nacional da emissora que, segundo

ele, é “assistida por todos os meios sociais, ¢ que pela diversidade de seus programas

® Atualmente, os jornalistas Ricardo Ribeiro e Sérgio Rodrigues (atual vice-prefeito de Juiz de Fora) ndo fazem mais
parte dos quadros da emissora.
®http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=2222&id_pagina=1 <ACesso
em 11/10/2012, 14h44>
"http://www.direitoacomunicacao.org.br/content.php?option=com_content&task=view&id=6761 <ACesso em
11/10/2010, 14h49>
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constitui um poderoso fator de integragao nacional” (WOLTON, 1996, p.153). Coutinho
formula que “a fonte principal de informacdo, no Brasil, ¢ a televisao” (COUTINHO,
2012, p. 43). O telejornal € a mais importante manifestacdo do telejornalismo. A
necessidade de compreender o mundo globalizado e de ter acesso ao maior nimero
possivel de informacdes é preenchida pelo jornalismo visto na TV. A autora avalia que
a “televisdo garantiria um acesso mais universal ao conhecimento dos fatos, nas
noticias, sem limita¢des de grau de escolaridade” (COUTINHO, 2012, p. 16).

No Brasil, o telejornalismo representa um lugar de referéncia para os cidadaos.
Alfredo Vizeu e Jodo Carlos Correia (2008) justificam que o telejornalismo exerce uma
funcdo muito semelhante a da familia, dos amigos, da escola, da religido e do consumo.
A referéncia nesse caso faria com que os telejornais atuassem como um lago
estruturante. Todos, de forma invisivel, conectados diante da tela da TV.

O telejornalismo, segundo Vizeu (2008, p.7) cumpre a “funcdo de sistematizar,
organizar, classificar e hierarquizar a realidade” hoje dispersa. O mundo que circunda o
sujeito é organizado pelo telejornal, que se apresenta como um novo lugar de sentido
onde os temas nacionais ganham visibilidade. Vizeu completa argumentando que “o
telejornal é hoje a grande praca publica do Brasil” (2008, p.7) onde todos discutem,
comentam e se “encontram” de forma invisivel.

Becker (2009) afirma que os telejornais sdo “os produtos de informagido de
maior impacto na contemporaneidade” (BECKER, 2009, p.81) e se consolidaram como
um territério simbdlico, onde o0s sujeitos de diversas classes socioculturais
experimentam sentimentos de cidadania e pertencimento. Esses vinculos do
telespectador com a TV se materializam ainda em ndmeros de audiéncia,

imprescindiveis para que as emissoras obtenham verbas junto ao mercado publicitario.

3-0 MGTYV 12 edicédo em foco e a identificacdo do publico

Os moradores das 121 cidades de alcance do sinal da TV Panorama, hoje, TV
Integracdo, assistiram & estreia do novo cenério do MGTV 12 Edic¢do no dia nove de
maio de 2011. A novidade foi comemorada pela emissora que anunciou a mudanca por
intermédio de seus trés apresentadores: Erica Salazar e Ricardo Ribeiro — titulares do
jornal da hora do almogo, e Sérgio Rodrigues, responsavel pelo MGTV 22 Edicdo, que
apresentaram, juntos, o jornal deste dia. Durante o noticiario os telespectadores puderam

perceber as principais alteracbes implantadas na cena: os apresentadores de pé, em
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ambiente claro, supostamente mais amplo, e circulando pelo espago que oferecia outras
opcOes além da ancoragem a partir da bancada.

A primeira reportagem tinha a missdo de esclarecer o pablico os motivos que
levaram a emissora a optar pela troca, 13 anos apés a ultima reformulacéo do cenério.
Na voz da apresentadora, no texto que antecedeu a exibicdo do material, a justificativa
da alteracéo era de que a empresa daria mais um passo em direcdo a digitalizacdo do
sinal e, consequentemente, a busca pelas imagens em alta definicdo. Uma dessas etapas
seria 0 investimento no novo cenario.

A apresentadora que, a partir de entdo, assumiria o estudio sozinha (ficando o
jornalista Ricardo Ribeiro, que dividia com ela a bancada, responsavel pela enunciacdo
do telejornal durante os links ao vivo da rua) mostrou, nos primeiros minutos do jornal,
como seria 0 noticiario dali em diante. Uma grande circulacdo de pessoas, todas
recebidas por ela que passou comandar a enunciacdo. Na estreia, ela “abriu as portas de
sua casa”, ou melhor, permitiu a entrada dos colegas no estidio para revelar aos dois e
ao publico, do outro lado da tela, os detalhes da novidade. Logo apés a escalada, Erica
Salazar anunciou: “para celebrar esse momento do telejornalismo regional, eu convido
nossos dois apresentadores da TV Panorama, Ricardo Ribeiro e Sérgio Rodrigues.
Sejam muito bem-vindos” (MGTV 1% Ed. 09/05/2011).

Foi embalado nesse clima que a emissora inaugurou mais uma etapa da historia
do telejornalismo regional. A nds nos interessa, primordialmente, descobrir os eventuais
impactos que a percep¢do dessa mudanca provocou no publico. Amparados no processo
de identificacdo que a televisdo gera na audiéncia, sobretudo, por meio dos
apresentadores, pretendemos analisar se essa personificacdo contribuiu para a criacao de
uma intimidade. Além disso, com 0 novo cenario, 0s ancoras comportam-se de maneira
mais solta, circulando pela cena, aparecendo de corpo inteiro, dramatizando e
encenando o vai e vem de noticias. Nossa intengédo é descobrir se essa movimentacdo
produz a ilusdo de intimidade entre o publico e os profissionais e uma maior
aproximagdo com a audiéncia.

Para melhor compreender como a mudanca na cena de apresentacdo do MGTV
12 Edicao reverberou no publico nossa proposta foi auscultar a recep¢do do noticiario.
Para isso, foi realizado um grupo focal, formado por individuos que representavam a

audiéncia do telejornal®, com o objetivo de perceber entre seus diferenciados

® Os dados sobre a audiéncia foram repassados pelo departamento de Marketing da emissora & pesquisadora em
04/07/2012.
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componentes as diversas opinides a respeito do MGTV 12 Edicédo, da articulacdo da
apresentadora titular responsavel pela enunciacdo do noticidrio, e a nova cena de
apresentacdo do telejornal, aléem de descobrir suas impressdes acerca da queda da
bancada.

Entendermos que o grupo focal funciona “como ferramenta de pesquisa
qualitativa, ajuda a identificar tendéncias, o foco, desvenda problema, busca a agenda
oculta do problema” (COSTA, 2005, p.180). A autora Maria Eugénia Belczak Costa
(2005) avalia que a metodologia favorece o aprofundamento da reflexdo sobre o que é
essencial acerca dos fatos. Assim como a autora, acreditamos que 0 processo “permite
identificar a satisfacdo e a percepcdo que produtos culturais, como programas de TV,
revistas, seriados, textos populares, provocam no receptor desses conteudos” (COSTA,
2005, p.182).

Bernadete Angelina Gatti (2005) corrobora com essa percepgédo ao descrever que
o grupo focal é uma técnica muito rica que permite o levantamento de dados, expressoes
e comentarios emitidos por um determinado segmento. A autora destaca que as trocas
realizadas no grupo permitem captar conceitos, sentimentos, atitudes, experiéncias e até
reaces dos membros em uma perspectiva mais apurada que em outros métodos.

O grupo focal foi composto por onze pessoas, com sexo, idade, escolaridade e
niveis sociais variados, priorizando membros da classe C, obedecendo o perfil do
pubico do MGTV 12 Edicdo. Dados da TV Integracdo revelam que o publico do
noticiario é formado, em sua maioria, por mulheres, cerca de 58% do total. As idades
sdo diversas e variam de quatro a acima dos 50 anos. A faixa que apresenta um publico
mais concentrado é composta por pessoas com mais de 25 anos, com uma ligeira
vantagem entre os 35 e 49 anos, 25% da audiéncia. Quanto a classe social, 0 MGTV
atinge todos o0s niveis socioecondmicos, com larga margem para 0s membros da classe
C, que detém 61% dos telespectadores. Ainda segundo informacgdes fornecidas pela
emissora, em Juiz de Fora, a classe C representa 59% da popula¢éo, de acordo com 0s
dados do Ibope (set/out-2011).

Com base nesses dados, partimos para a composicdo do grupo focal. Sete
integrantes eram mulheres: uma estudante universitaria de 22 anos; uma empregada
domeéstica de 35 anos que cursou até a 62 série do Ensino Fundamental; uma radialista
de 38 anos com Ensino Médio completo; uma comerciante de 51 anos com graduacéo
em Magistério; uma administradora de empresas aposentada de 54 anos; uma

funcionaria publica aposentada de 64 anos, com Ensino Meédio completo e uma
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pedagoga de 71 anos. Quatro integrantes eram homens: um técnico em audiovisual de
30 anos, com Ensino Médio completo; um motorista de 34 anos que cursou até a 72 serie
do Ensino Fundamental; um contador de 55 anos e um funcionario publico aposentado
de 68 anos, com ensino superior incompleto.

Os trabalhos comecaram com a distribuicdo de crachas de identificacdo aos
integrantes do grupo focal, inclusive, para a pesquisadora que foi responséavel pela
moderacgdo. Os participantes foram informados que suas opinides seriam gravadas a fim
de auxiliar a decupagem do material. Em seguida, foram explicados os objetivos do
grupo e como aconteceu a formacdo heterogénea do mesmo. A preocupacdo era
informar aos membros que ndo havia opinides certas ou erradas e que a riqueza da
pesquisa estava na diversidade de posicionamentos. Outra garantia foi a do anonimato.
Nesta pesquisa, todos serdo chamados apenas pela profisséo e a idade que possuem.

Todos foram posicionados ao redor de uma mesa e de frente para uma televiséo
de onde seriam reproduzidos trechos do noticiério e fotos da cena de apresentacdo do
telejornal, objeto de estudo da pesquisa. A gravacdo em audio durou uma hora, 26
minutos e 59 segundos. O primeiro estimulo que o grupo recebeu foi opinar a respeito

da foto que revela o antigo cenario do MGTV.

Figura 1 — Primeiro cenario do MGTV. Permaneceu no ar por 25 anos.
(http://megaminas.globo.com/2011/05/09/tv-panorama-estreia-novo-cenario

As opinides foram undnimes em relacdo a essa representacdo. A funcionéria
publica aposentada considerou a imagem feia em relacdo ao que ela vé atualmente na
televisdo, “ultrapassada” como ela mesmo adjetivou. A administradora de empresas
considerou o cenario improvisado, fato que foi ponderado pelo contador, “[...] era o que
era de bom no momento”. Na sequéncia, os componentes do grupo opinaram sobre a

foto de outra fase do cenario MGTV.
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Figura 2 — Cenario do MGTV 1% e 22 edi¢Ges no final dos anos 1990. No ar por 13 anos
(Arquivo pessoal)

As opinides foram diversas. Alguns, como a comerciante, gostaram do que
viram, com destaque para o colorido da foto. Foi exatamente nesse ponto que a
funcionaria publica aposentada discordou argumentando que as cores chamavam muita
atencdo. Para ela, perde-se tempo olhando as cores para, depois, ficar atenta as noticias.
A pedagoga justificou que as cores chamam mais atencdo do que o repoérter. Para 0s
integrantes, o elemento que mais atrai na cena € a bancada, mas para a pedagoga, 0

13

acessorio ¢ “muito pesado”. A terceira foto apresentada dentro da trajetoria dos cendrios

implantados em Juiz de Fora pelo MGTV mostra a nova cena de apresentacao.

Figura 3 — Jornal de estreia com a nova cena de apresentacéo
(http://megaminas.globo.com/2011/05/09/tv-panorama-estreia-novo-cenario)

A administradora de empresas ponderou que foram mantidos o laranja e demais
cores, mas mudou o ambiente. “Eu achei moderno. Eu acredito que as pessoas as vezes
ndo sdo muito abertas a mudancgas”. Para o técnico em audiovisual, a antiga bancada
praticamente ocupava todo o espago da cena. A radialista avaliou que esta seria uma
tendéncia no MGTV 1* Edigdo, “fazer uma coisa muito proxima do que o Fantastico
faz, essa coisa de revista eletronica mesmo”. Ela também avalia que, no inicio do
telejornalismo, havia apenas uma camera focando no apresentador (referéncia a
primeira foto exibida). Hoje, ha mais dinamismo a enunciacéo.

Para o contador “a ideia foi mudar o espago, tirar o repérter de tras do balcdo,

mesa, ou seja la o que for. Eu até acho legal, uma maneira de tentar inovar”. Nesse
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ponto, a comerciante fez uma interferéncia para acrescentar que, nesse formato, ndo ha
mais formalidade. “Estdo falando inclusive as opinides deles com mais liberdade”. A
administradora de empresas aposentada se manifestou: “Eu gosto muito da parte
interativa”. A comerciante ilustrou que, “antigamente, a gente ndo sabia o que eles
pensavam”. A administradora voltou a opinar dizendo que a mobilidade permitida no
novo cenario traz o publico para mais perto. O funcionario publico aposentado
concordou que essa circulacdo aproxima bastante. A administradora de empresas

complementou ilustrando que aproveita para observar outros itens que nao a noticia.

Se eu vejo vocé parada, por exemplo, as vezes, vocé até me constrange, de
repente, dessa maneira ou a outra pessoa. Quando vocé vé a mobilidade parece
que vocé para para olhar uma calca jeans, ta com uma bota que vocé usaria,
alguma coisa nesse sentido... te traz para perto. Eu consigo entrar mais dentro
da noticia pelo fato de interagir até pela internet eles tém feito isso.

A estudante de Jornalismo acredita que esse formato aproxima mais o telejornal
do telespectador, mas também cré que muitos apresentadores ndo estdo preparados para
0 modelo o que pode comprometer a credibilidade da noticia. O funcionario publico
aposentado manifestou-se em ddvida quanto ao que funciona melhor: apresentacao
formal ou a informalidade sugerida pelo novo cenério. Até entdo, ele avaliava que a
informalidade conseguia atrair o publico em direcdo ao apresentador e menos para a

noticia. E a formalidade focava mais na informacao.

Existe um programa na Globo News chamado Painel, eu adoro esse programa.
O apresentador fica muito solto, ele deixa os convidados muito soltos. E a gente
se envolve com todo o assunto. [...] Eu gosto da circulagdo dos apresentadores.
Ai vai chegar naquele caso, ndo sei se essa circulagdo desvia um pouco da
noticia. Eu t6 em duvida qual € melhor, a informalidade, a circula¢do ou se ficar
estatico dando a noticia.

O técnico em audiovisual complementou o pensamento do componente
afirmando que esta mais acostumado com o Jornal Nacional, composto pela bancada no
modelo tradicional. Na percepcdo dele, os apresentadores sequer ddo uma risada ao
anunciar uma noticia mais leve e, por isso, contribuem para conferir credibilidade a
informacdo. No caso do MGTV 12 Edigéo, o integrante do grupo focal considera que a
circulacdo entre um ponto a outro do estudio quebra o ritmo do programa. A doméstica

de 35 anos discordou. Ela diz que as vezes trabalha assistindo ao MGTV e o jeito a
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vontade da apresentadora a atrai porque também a deixa a vontade para acompanhar as
noticias. Quando o apresentador fica parado ela tem a percepcdo de também ficar
acuada.

A radialista de 38 anos chama a atencao para um ponto até entdo ndo discutido: a
espontaneidade do jornalista e a encenacdo que vem sendo colocada em pratica com o
novo formato. Ela cita o exemplo de um dos apresentadores do Fantéstico, o repdrter
Tadeu Schmidt, responsavel pelas noticias esportivas do programa. Para a radialista,
antes dele, ao se falar de futebol, as noticias eram divulgadas de maneira mais
“quadrada”, com uma locucdo formal e distante. Agora, segundo ela, o jornalista se
diverte com o préprio erro para fazer graca dos deslizes dos jogadores. Ela completa o
raciocinio ilustrando que o comunicador ndao pode ser somente jornalista, mas sim,
desempenhar um papel que se aproxima da figura do ator que necessita ser dirigido.

O préximo passo foi discutir como o grupo focal enxergava a figura da
apresentadora do MGTV 12 Edicfo, Erica Salazar. Para iniciar as discussdes foi exibida

uma foto da jornalista.

Figura 4 — A apresentadora Erica Salazar no novo cenario do MGTV (Arquivo pessoal)

O aposentado foi o primeiro a se pronunciar revelando o que mais chamava sua
atenc¢do na foto: “primeiro a simpatia”. A administradora de empresas também deu sua
opinido: “passa credibilidade”. A estudante engrossou o coro de apoio a profissional:
“Eu acho que ela estd preparada para os dois formatos. Ela sabe dar o tom serio, mas
sabe também estar ali em pé, chegar proximo, fazer o comentario, € espontanea”. O
técnico em audiovisual concorda. Para ele, o fato de ela sentar-se no acessério para
“conversar” com o publico ¢ muito interessante, passa simpatia e credibilidade.

Neste momento, passou-se a observar alguns trechos do MGTV 12 Edi¢do para
que os integrantes do grupo pudessem emitir opinides direcionadas a respeito da nova
cena de apresentacdo do telejornal. Uma das partes exibidas mostrava um didlogo entre

a apresentadora Erica Salazar e o reporter Ricardo Ribeiro. Ele, da rua, conversava com
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ela via teldo. A primeira a se manifestar foi a radialista que notou o vestido que ela
usava: “Ela ta soltinha, de vestidinho”. Neste ponto da conversa, todos falam ao mesmo
tempo aprovando uma brincadeira feita entre os jornalistas.

O funcionario puablico aposentado reitera: “desde que ndo haja excesso, eu
gosto”. “O bacana”, segundo o contador, é que “cla tem até que as vezes improvisar. E o
que digo sobre o Jornal Nacional. O cara senta |4 para dizer aquilo que ta 14, ele ndo vai
falar outra coisa”. A funcionaria publica aposentada reforcou: “é por isso que nao gosto
do Jornal Nacional”. A administradora de empresas também se manifestou sobre o
telejornal citado “é muito sisudo”. O funcionario publico aposentado sai em defesa do
noticiario nobre da televisdo brasileira justificando porque o modelo adotado na cidade
tem mais informalidade. “O horario do MGTV ¢ hora do almogo, ¢ mais solto, mais
descontraido™.

Aproveitando o gancho, a moderadora pergunta se essa informalidade é boa ou
ruim para a compreensdo da noticia. A comerciante afirmou que aprova, sem que haja
excesso. O técnico em audiovisual também gosta do estilo justificando que uma
conversa entre os jornalistas ajuda a descontrair. A radialista intervém e assegura que
isso ndo pode ser feito no meio da informacédo, mas apenas como um detalhe para fechar
uma noticia. O funcionario publico aposentado concorda e diz que isso € importante até
quando ha alteragdo na expressdao do apresentador diante de determinada noticia: “vocé
percebe bem o William Bonner muda a fisionomia quando ele quer dar uma noticia
séria. A voz, a entonacao [...] trazem a pessoa para dentro da noticia e também traz a
noticia para vocé. Eu gosto dessa informalidade”. Aqui, aconteceu algo interessante que
foi a mudanca de opinido desse integrante do grupo focal. Ele deu inicio aos trabalhos
dizendo-se um apreciador da formalidade dos noticiarios e, agora, manifestou-se
favoravel a ela.

A radialista também fez uma importante colocacgao neste momento da discusséo.
Para ela, o jornalismo esta passando por uma grande transformacdo, que vai da
participacdo e colaboragdo dos internautas na composi¢do do jornal até a tentativa de
eliminar a quarta parede, proveniente do teatro. “O jornalista agora € igual a gente”. A
administradora de empresas complementa que ndo vé o jornal em funcdo da roupa que a
apresentadora usa, mas repara no figurino para ver se € parecido com algum modelo que
possui. “Isso € 0 termo que a gente usa: parece com 0 que eu tenho. Ela ta tdo proxima
de mim”. A radialista reforca: “Isso é bom porque d4 mais veracidade. E muito melhor

quando vocé ta proximo”.
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Outro trecho do MGTV 1 Edicdo foi exibido. A noticia em questdo foi
enunciada longe da presenca da bancada e com o deslocamento da apresentadora. A
intencdo foi identificar como a audiéncia percebe a queda da bancada. A pedagoga foi a
primeira a dizer que a bancada ja ndo € o principal acessério do cenario. A doméstica
também reparou positivamente nesta caracteristica e destacou que a bancada quase nao
apareceu na movimentacdo que a apresentadora fez ao enunciar a reportagem. Para ela,
tudo transcorreu tranquilamente parecendo que ela prépria caminhava ao lado da Erica
Salazar. O motorista teve 0 mesmo sentimento. “Vocé vai passeando (com ela) e
esquece a bancada que quase ndo aparece”. A radialista fez a seguinte observacao: “Na
outra era, era aquela coisa toda ‘quadradona’ e ele 14 (o apresentador). E com a
evolucdo foi diminuindo essa bancada, essa bancada vai sumir. VVocé esta andando com
ele e a bancada pode ser um entrave. O que eu faco daquilo? Eu preciso de informacéo e
material humano”.

A estudante de Jornalismo concordou com a radialista assim como o funcionario
publico aposentado que ratificou que a bancada é sé para dar um apoio. O motorista
também engrossou o0 coro ao dizer que a bancada € apenas um enfeite. A pedagoga
salientou o que, para ela, transparece ser o papel da bancada: um obstaculo entre o
publico e o telejornal.

A bancada é um limite entre o telespectador e o apresentador. Ha essa
separacdo: eu sou O reporter e vocé € o publico. Agora ndo. Agora ela
(apresentadora) interage. VVocé pode participar. Ela anda. E eu acho importante
realmente quando nessas chamadas em que a televisdo (o teldo que faz o link
com a participacdo do repdrter da rua) aparece, vocé vé a noticia o que esta
acontecendo 14 fora, aqui e o que acontece em outras regides, chama Barbacena,
chama outra cidade [...] Entdo aproximou mais esse tipo de jornalismo, tirando
essa bancada.

A estudante voltou a se manifestar concordando com a mudanga implementada
no MGTV e apoiando a queda da bancada. “Eu acho que a bancada vai desaparecer
porque € uma forma de aproximacdo mesmo. A bancada era sim uma barreira [...] e
mostra mais formalidade. A tendéncia ndo é essa mais. A tendéncia é um com o outro, é
troca”.

Em outro trecho do telejornal exibido, a apresentadora vira-se de costas para o
publico conferindo atencéo ao teldo com a presenca do reporter trazendo noticias da rua.
Perguntados sobre o que eles achavam sobre o fato de ela dar as costas para 0s
telespectadores, os participantes foram unanimes em dizer que o foco da atencéo,
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nagquele momento, estava no reporter. A pedagoga destacou que a apresentadora estava
chamando atengdo para a noticia, ndo para ela. Para a radialista, ao se deslocar em
direcdo ao teldo, a apresentadora estava transportando o direito de emitir a mensagem ao
outro. “Ndo olhem em mim, eu ndo sou o foco”, complementou. A estudante de
Jornalismo acredita que isso refor¢a a naturalidade uma vez que “a gente quando vai
conversar com alguém, a gente vira também”.

Ao serem indagados sobre a espontaneidade em cena, o0s integrantes foram
categoricos ao afirmar que a apresentadora titular do MGTV 12 Edicdo é extremamente
natural, ao contrario de outros profissionais, mais “sisudos” no ar. “A FErica tem essa
facilidade”. A funcionaria publica aproveitou o momento para langar outra questio:
“Falaram aqui que o teatro ajuda, pode ajudar. Eu acho que pode ter uma pessoa
descontraida fazendo a apresentagdo do jornal tdo bem quanto uma que fez teatro”. O
funcionario publico confessou que estava quieto pensando no estilo de outros
apresentadores mais tradicionais. “Eu acho que esses profissionais deveriam atuar em
um tipo de noticiario mais formal mesmo, lembrando talvez o Jornal Nacional”, revela.
A colega que estava sentada ao seu lado, também funcionéria publica aposentada, virou-
se para ele e emendou: “mas isso ta acabando, a bancada. A bancada um dia vai acabar.
Sera que eles vdo saber conduzir um novo tipo de jornalismo em TV pelo perfil que

tém?”

4 - Conclusao

Este artigo propds-se a revelar como as alteraces na cena de apresentacéo do
telejornal se constituem em tentativas de aproximacdo com o telespectador
estabelecendo, assim, vinculos de pertencimento e relagdes identitarias com o publico.
Retirar a bancada da posicéo de protagonismo do espacgo cénico e permitir a circulacéo e
0 posicionamento do apresentador no estudio foram as principais estratégias adotadas
por um dos maiores telejornais da Zona da Mata Mineira, 0 MGTV 12 Edicdo, da TV
Integracao, afiliada da TV Globo.

Toda e qualquer modificacdo na enunciagdo dos programas jornalisticos é
percebida positiva ou negativamente pela audiéncia. Promover mudancas no telejornal é
saber que os contatos/dialogos com o publico tambem serdo alterados. Nossa intengédo
era perceber se a queda da bancada rompia os obstaculos entre enunciador e
enunciatério. Durante a observacdo das opinifes emitidas pelos integrantes do grupo

focal ficou claro que a queda da bancada é uma evolucao no telejornalismo, considerada
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por eles uma inovagdo. Os componentes concordam que ela ja ndo é mais o principal
elemento do cenario e, aos poucos, vai sumir de cena. A reducdo da “importancia” da
bancada traz a tona a informalidade que provoca uma aproximacao com o telespectador.
Sem esse acessorio hd mais mobilidade e, por isso, para os membros do grupo, o
telespectador esta mais a vontade durante a enunciacdo, sem que seja impedido por um
obstaculo, como a bancada. A queda da bancada p6s abaixo a distancia que havia entre
0 noticiario e o publico proporcionando uma maior interacdo entre 0s enunciadores e
quem esta do lado de 14 da tela.

Do ponto de vista corporal, dar as costas ao publico, até pouco tempo atras era
inadmissivel. Na nova cena isso é adotado com frequéncia no sentido de efetivar o tom
dialégico na enunciacdo. E assim que nos comportamos diariamente no encontro e
contato com o outro, assim também é (re) produzido no ambiente cenografico. A
possibilidade de observar os enunciadores de corpo inteiro também contribui para uma
maior identificacdo e aproximagdo com o publico. A adog¢do de um “figurino” mais
solto e leve, algo mais proximo das roupas que usamos no cotidiano transformam esses
profissionais em “gente como a gente”. Ao adotar esses mecanismos de aproximagao, o
telejornal promove a sensacdo de que o local da enunciacdo é um prolongamento de
nossas casas.

O grupo focal percebe e gosta dessa informalidade. A “distdncia” que existia
antes, em funcdo da linguagem mais séria e da formalidade dos enunciadores em relacédo
ao publico, conferia 0 que eles chamam de “peso a informagdo”. Apesar de reconhecer a
importancia da aproximacao, o grupo ressalta que nem todo comunicador sabe conduzir
a noticia de maneira leve mas com credibilidade. Investigar a reacdo do publico em
relacdo as mudancas tornou possivel entender melhor como acontece a representacdo da
proximidade com o novo formato do telejornal.

A participacdo do grupo focal foi fundamental para que descobrissemos o0 novo
sentido da bancada. Os integrantes reconhecem que o antigo formato, com a bancada,
vai sumir com o tempo porque ele ndo se enquadra mais com a naturalidade da
enunciagdo praticada no momento. A queda da bancada deixa os enunciadores a
vontade. O acessorio, como concebido no passado, foi considerado um entrave, um
obstaculo, um limite entre o telejornal e o publico. A formalidade comega a entrar em
desuso. A tendéncia, sob a perspectiva do grupo focal é a informalidade, a troca entre

um (emissor) e outro (receptor).
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