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Resumo
O presente artigo tem como objetivo analisar o0 modo pelo qual os conteddos DIV,
propostos por Rui Cadima, sdo representados ou negligenciados pelos programas de
carater publico. Essa pesquisa se da em conjunto com o grupo Laboratério de Jornalismo
e Narrativas Audiovisuais (CNPg-UFJF) que desde 2009 e busca investigar a TV Puablica
a partir de andlise de contetdos da grade de programacdo de emissoras de carater publico,
de entrevistas com jornalistas e do Manual da EBC, que foi lancado em 2013 e é a base
para a comunicacdo publica no Brasil.
No presente artigo serd analisado o programa Opinido Minas, da Rede Minas, em dois
periodos de andlise: uma semana corrida de 19 a 25 de agosto de 2016 e uma semana
composta, 31 de outubro; 8 de novembro; 16 de novembro; 24 de novembro; 2 de
dezembro de 2016. O programa possui uma edicdo, de segunda a sexta as 8:15 da manhg,
com duracdo média de 30 minutos. O acesso do material foi realizado no canal do

YouTube “opiniaominastv”.
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O objetivo desse artigo é investigar se os contetdos DIV, propostos por Rui Cadima, sdo
contemplados pelo programa Opinido Minas, da Rede Minas, j& que ele é transmitido por
uma emissora de carater publico, e portanto deve seguir alguns principios do Manual da
EBC (2013), e se diferenciar do contetdo produzido por emissoras de carater comercial,
por possuir independéncia financeira e politica, ndo ter obrigacdo com indices de
audiéncia e ter o compromisso de apresentar um jornalismo de interesse publico, que
promova a cidadania.

Para analise da materialidade audiovisual do Opinido Minas, serdo utilizados os conceitos
de Telejornalismo Publico, Telejornalismo Local e Diversidade. A avaliagdo dos produtos
audiovisuais serd realizada a partir da investigacao dos contetudos DIV, propostos por Rui
Céadima (2016) em parceria com o Laboratdrio de Jornalismo e Narrativas Audiovisuais,
da Universidade Federal de Juiz de Fora, e coordenado pela professora Doutora Iluska
Coutinho, e como principais referéncias foram utilizados textos de Cadima e Coutinho,
que desenvolvem pesquisas acerca do telejornalismo publico e seus desdobramentos.

A partir do Manual de Jornalismo da Empresa Brasil de Comunicagdes (2013), que
norteia as pesquisas acerca da televisdo publica, o telejornalismo publico tem alguns
objetivos:

“A busca da verdade, da precisdo e da clareza, o respeito aos fatos, aos
direitos humanos e a diversidade de opinides sdo fundamentos da
credibilidade, patrimdnio maior da imprensa livre e da comunicacao
democratica. A credibilidade deve resultar da fidelidade a seus principios
e valores.” (Manual da EBC, 2013, pag. 22)

O telejornalismo publico deve, portanto, se diferenciar do comercial, principalmente por

ndo possuir dependéncia politica ou econémica, ndo possuir preocupacdo com indices de
audiéncia e por ter a responsabilidade de produzir um jornalismo cidaddo e de interesse
publico, diferentemente do comercial, que busca atender ao interesse do publico.

Assim, estabelece-se uma hipétese a partir das promessas do telejornalismo publico de:

“-Fomento & construcgdo da cidadania, ao aperfeigoamento da democracia
e a participacdo da sociedade;
-Garantia da expressao da diversidade social, cultural, regional e étnica e
da pluralidade de ideias e de percepgdes da realidade e dos fatos que sdo
objeto de cobertura do jornalismo da EBC;
-Subordinacao aos interesses da sociedade, explicitados por instrumentos
formais inseridos na constituicdo da empresa, respeitando-se a
pluralidade da sociedade brasileira;
-Observancia de preceitos éticos no exercicio do jornalismo;
-Autonomia para definir a producédo, programacao e veiculacdo de seus
conteudos.” (Manual da EBC, 2013, pag. 23)

Além dos conselhos curadores e profissionais concursados presentes na Rede Minas, que

seu jornalismo consegue atender aos contetudos DIV, que funciona como um medidor do
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cumprimento ou ndo do telejornalismo de carater publico e também consegue uma
inovacdo na narrativa audiovisual, comparada com o telejornalismo comercial.

A partir da hipotese apresentada e considerando que o telejornalismo publico possui
alguns critérios de avaliacdo, garantidos no Manual da EBC (2013), que citam que suas
programagdes “Devem ser mediadas por um processo ético, rigoroso, criterioso, isento,
imparcial, sem preconceito e independente — na sua apuragdo, organizacao,
hierarquizagdo, afericao e difusdo dos acontecimentos” (MANUAL DE JORNALISMO
DA EBC, 2013, p. 21), a investigacdo estara centrada na presenca ou nao dos contetudos
DIV nos contetdos analisados do programa jornalistico Opinido Minas, veiculado na
Rede Minas de segunda a sexta-feira, as 8 e 15 da manha.

A fundamentacdo tedrica se deu em duas etapas, a primeira de pesquisa bibliogréfica,
tendo como principais bases textos de lluska Coutinho e Rui Cadima acerca da televisdo
publica, observando as particularidades e diferencas dos modelos brasileiro e portugués,
e a segunda, de analise da materialidade audiovisual presente no objeto empirico
utilizado.

Essa andlise sera realizada a partir do material disponivel no YouTube no canal
“opiniaominastv”, publicado em dois periodos: entre os dias 19 ¢ 25 de agosto de 2016 e
em uma semana composta, com as datas propostas por Rui Cadima, 31 de outubro
(segunda-feira); 8 de novembro (terca-feira); 16 de novembro (quarta-feira); 24 de
novembro (quinta-feira); 2 de dezembro (sexta-feira). O link que contém os videos do

Opinido Minas é https://www.youtube.com/user/opiniaominastv/videos.

No Brasil, outro papel da televisdo publica é de complementariedade em relacdo as
emissoras comerciais, fato que se intensifica devido ao lugar de destaque e indices de
audiéncia que tais emissoras possuem atualmente. E principalmente por ndo possuir
interesses financeiros € que o telejornalismo publico deve se diferenciar do comercial e
apresentar um jornalismo cidadéo, voltado para o interesse publico, em detrimento do
interesse do publico, e que consiga uma maior representacdo das minorias e da grande

diversidade que é composta a nagéo brasileira.

Telejornalismo Publico
O conceito de telejornalismo puablico estd intimamente ligado ao conceito de
telejornalismo em geral, ja que, como no Brasil todas as emissoras de televisdo possuem

concessdes publicas para estarem no ar, e segundo o Coddigo Brasileiro de


https://www.youtube.com/user/opiniaominastv/videos

ﬁnﬁ% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM XXII Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na Regido Sudeste — Volta Redonda - RJ — 22 a 24/06/2017

Telecomunicaces, de 1962, os meios devem garantir 5 % de jornalismo na programacéo,
por isso, é dever de todas as emissoras televisivas também zelar por um telejornalismo de
carater publico.

No Brasil, a televisdo de um modo geral estd baseada no modelo comercial, e no
telejornalismo nao € diferente. Devido a tal formacéo do telejornalismo brasileiro, llsuka
Coutinho, defende que o telejornalismo puablico deve ter um papel de
complementariedade em relacdo as emissoras comerciais, por conta de suas “exigéncias
de isencdo, equilibrio, apartidarismo e pluralidade, téo caras ao (Tele)Jornalismo e suas
promessas ao cidaddo, também séo devidas pelas emissoras de televisdo, concessionarias
de um servico publico, apesar da aparente dissonancia com as percepg¢des acerca de sua
programacao” (Coutinho, pag. 21 e 22, 2013)

Entretanto, com o predominio das emissoras comerciais desde os primérdios da televisao
brasileira, o conceito de telejornalismo isento sempre foi uma discussdo, ja que as
emissoras possuiam alguns patrocinadores, o que pode prejudicar o jornalismo “chapa
branca”, que ¢ aquele que de fato busca o interesse publico. Exemplos da influéncia de
empresas privadas no telejornalismo brasileiro ndo faltam, o Repdrter Esso, um dos
primeiros telejornais produzidos no pais, que entrou no ar em 1953, na extinta TV Tupi,
mas que “ndo era produzido na redacdo das emissoras, e sim por uma agéncia de
publicidade, a McCann Erickson, que entregava o jornal pronto”. (Coutinho, pag. 61,
2012) e carregava em seu nome a vinculagdo com o capital privado, tirando a
possibilidade de independéncia econdmica e politica do telejornal.

“A vinculagao dos patrocinadores aos telejornais era significativa no que
poderiamos considerar os primdrdios do jornalismo na TV brasileira, e
estava registrada nos nomes dos programas. Logo apds o Reporter Esso,
outros dois telejornais-marca entraram no ar, Mappin Movietone e Ultra
Noticias. Os textos veiculados na época dependiam da aprovacdo de
representantes e patrocinadores.” (Coutinho, pag. 62, 2012)

Por isso, no Brasil, o conceito de telejornalismo publico tem maior ligagdo com as
emissoras publicas, ja que, diferentemente das emissoras comerciais, tem 0 CoOmpromisso
de produzir um jornalismo que preze pela independéncia financeira e politica, ndo busque
0 lucro e que, acima de tudo, consiga oferecer um jornalismo cidaddo, partindo da
producdo de contetdo de interesse publico em detrimento do interesse do publico, “O
interesse da sociedade brasileira é o foco essencial do jornalismo da EBC, que deve se

colocar a servico do direito dos cidaddos a informacdo correta e qualificada, a
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comunicacdo plural e diversificada e a liberdade de pensamento, opinido e consciéncia”.
(Manual da EBC, 2013, pag. 22)

Ja em Portugal, o contexto é outro, j& que o processo foi constituido de forma diferente
do modo como se estabeleceu as emissoras de TV no Brasil. Em Portugal o processo se
deu a partir das emissoras publicas e depois € que vieram as emissoras comerciais. Com
isso, as ideias de indices de audiéncia e padréo para o telejornalismo ocorre a partir do
que € produzido pelas emissoras publicas, no caso de Portugal, principalmente pela RTP1
e RTP2, e ndo o contrario, onde o telejornalismo publico ainda busca um modelo que
consiga fazer jornalistico sem copiar o modelo comercial, exemplificado pelo “padrao
globo” ja estabelecido e fixado na mente de grande parte dos brasileiros.

Rui Cédima ao trabalhar o telejornalismo publico em Portugal, defende a ideia de que ndo
se deve produzir um contetido que “mime a populacdo”, mas sim que seja relevante e que
leve a informacédo até o telespectador.

“A TV publica deve «desenvolver uma programacdo pluralista,
inovadora e variada, que responda a elevadas normas éticas e de
qualidade e que ndo sacrifique esses objectivos as forcas do
mercado» (...); deve «proporcionar uma informacdo imparcial,
independente, esclarecedora e pluralista, que suscite o debate e
que exclua a informag&o-espectaculo ou sensacionalista» (...);
deve «privilegiar a produgéo prépria e nacional, nomeadamente
de autores qualificados nos dominios da ficcdo portuguesa e do
documentario»” (Cadima, pag. 3)

Diferentemente do Brasil, em Portugal as emissoras publicas passam por uma crise de

identidade no sentido de renovacdo, enquanto no Brasil, o servigo publico de televisdo
ainda tenta se inserir no dia a dia da populagdo brasileira. “De facto, a esséncia do modelo
de servico publico comega por estar no ndo abdicar de um «projecto cultural» e na

preservacao de uma identidade préopria face as tentagdes de caracter comercial”. (Cadima,

pag. 9)

Telejornalismo Local

A principal caracteristica que diferencia o telejornalismo de caréater local é a maior
propagacao dos regionalismos da parcela da sociedade, e com isso tende a ter uma maior
proximidade para com o publico, criando entdo uma identidade e fidelidade entre o
telejornal e o telespectador.

Nesse sentido, a relevancia do telejornalismo local se torna fundamental, “haja vista que

consideramos estarem eles entre os maiores produtores de significados sociais e culturais
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na sociedade contemporanea, reverberando muitas vezes as agdes de outros agentes nao
menos importantes, tais como a escola, a religido e a familia”. (Coutinho, 2008, pag. 2)
No Brasil, o conceito de telejornalismo local se torna ainda mais importante, na medida
em que € um pais de grande extensao territorial e com muitas diferencas culturais que
variam de regido para regido, desde o sotaque até usos e costumes.

E é nesse ponto que o telejornal local entra com a funcdo de representar as
particularidades culturais e de aproximar o publico da emissora, afim de criar um lago
entre o telespectador e o telejornal.

Em seu livro “A Dramaturgia do telejornalismo”, Iluska Coutinho trabalha com a ideia
de Alain Bourdin (2001), de que o telejornalismo local contribui para a compreenséo do
local e desempenha um papel importante para a constituicdo de identidade.

“O vinculo social ¢ fundamentado em trés grandes dimensdes:
primeiro de complementaridade e da troca; segundo, 0 sentimento
de pertenca a humanidade, mecanismo este que reforcaria 0s
vinculos com outros individuos; e por Ultimo, o “viver junto”, que
¢ o compartilhar uma mesma cotidianidade” (Coutinho, 2012, pag.
195)

Coutinho aborda dois aspectos da dramaturgia do telejornal local: o primeiro aspecto é a

“existéncia de um conflito narrativo como caracteristica central em todas as matérias
veiculadas” (Coutinho, 2012, pag. 197) e o segundo ¢ a forma de contar histdrias, com a
existéncia de personagens, que até como forma de aproximar o publico, inclui “atores do

povo” em suas matérias, e isso ajuda a fortalecer o vinculo social com o publico.

Opinido Minas (Rede Minas)

Emissora de @mbito estadual, a Rede Minas foi criada em 1984, por Tancredo Neves, e
atualmente é integrada a politica cultural do Estado de Minas Gerais. Em sua grade de
programacdo, existe uma divisdo entre producgdes proprias e algumas parcerias, seja elas
afiliadas & emissora, caso da TVE, de Juiz de Fora, ou de emissoras de ambito nacional,
caso da TV Brasil. Além de também transmitir sua programagao 24 horas por dia via

internet, pelo site http://redeminas.tv.

Em sua cartilha, tem como principios, além do cumprimento dos principios do Manual da
EBC: “Familia; Pertencimento; Interesse publico; Isencdo; Transparéncia; Cidadania;
Pluralidade; Diversidade; Cultura mineira” (Site da Rede Minas, 2017).

Em sua péagina, disponivel no site: http://redeminas.tv/opiniac-minas/, o Opinido Minas

define como objetivos principais analisar fatos do cotidiano, principalmente nas areas


http://redeminas.tv/
http://redeminas.tv/opiniao-minas/
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saude, psicologia, educacéo e cidadania a partir de uma visao critica e aprofundada. O
programa conta com entrevistas ao vivo com especialistas do assunto a ser tratado no dia.
(Site da Rede Minas, 2017)

O programa possui uma edicdo de segunda a sexta, no horario de 8:15 horas da manhg,
com apresentacdo de Raquel Capanema e tem uma reapresentacdo também de segunda a
sexta-feira as 17:30 horas da tarde, com cerca de 30 minutos de duracdo, além de todos

0s videos serem publicados no canal do programa no Youtube, opiniaominastv.

Diversidade
O conceito de diversidade ainda ndo possui uma definicdo muito sélida, j& que podemos
pensar a diversidade em varios contextos. Mas em uma tentativa de definir o que seria
diversidade no contexto portugués, Elsa Costa e Silva (2007) recorre a teoria de Denis
Mcquail, onde a diversidade estaria principalmente ligada a preocupacéo que a midia tem
com o interesse publico.
“a diversidade “adquiriu o estatuto de um fim em si mesmo para os mass
media”, existindo trés formas através das quais os media podem
contribuir para a diversidade: reflectindo as diferengas da sociedade,
providenciando o acesso a diferentes pontos de vistas e oferecendo um
leque variado de escolha.” (Costa e Silva, pag. 1, 2007)
Ao recorrer a teoria de Jan van Cuilenburg, Elsa Costa e Silva (2007) busca compreender
a diversidade ndo apenas ligada a politica, mas também ao contetdo oferecido pelos
meios de comunicagao, em uma perspectiva mais cultural.
“A autora adopta uma concepcao de diversidade ligada ao contetido
mediatico, sendo definida como a “heterogeneidade no conteudo
dos media em termos de um ou mais caracteristicas especificas”
(1999: 188), podendo estas ser novas categorias, posi¢oes politicas,
novos generos, focos culturais, etc. Ou seja, a diversidade esta
especificamente ligada ao produto ¢ ndo a produgao.” (Costa e
Silva, pag. 2, 2007)
Ao propor os conteudos DIV, Rui Cadima define diversidade como um conjunto de
perguntas, principalmente ligadas as questfes socio- culturais, mas também enquanto
formato. Para isso, Cadima divide em categorias 0 que sugere como contetdos DIV, que
englobam “1- a diversidade cultural, étnica e linguistica; 2- o contedo intercultural,

multiculturalismo, pluralidade das expressdes e vozes; 3- as questdes da juventude e
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subculturas juvenis; 4- exclusdo/inclusdo sécio- cultural (em que perspectiva, género e
discriminacdo); 5- pessoas com necessidades especiais; 6- idosos, experiéncias de
envelhecimento; 7- protec¢do do patriménio e da cultura nacional/local; 8- diversidade

de géneros de programacéo televisiva (formatos e tons também)” (Cadima, 2016).

No contexto brasileiro, Iluska Coutinho busca compreender o conceito de diversidade
com enfoque nos telejornais, dentro de um processo de analise chamado Qualidade do
Telejornalismo nas emissoras publicas, proposto por José Tarcisio Filho, e nesse sentido,
a diversidade estaria mais ligada a uma participacao de grupos contra hegeménicos da
sociedade, ou seja, aqueles que ndo costumam aparecer na midia convencional, de
exploracdo comercial.
“Entendendo que os telejornais atuam também como forma de
ordenamento do mundo social, e de reconhecimento pelos
individuos na sociedade brasileira, defende-se que os telejornais de
uma emissora publica, como a TV Brasil, deveriam propiciar
espaco para representacio de diferentes grupos identitarios.”
(Coutinho, pag. 32, 2013)
No livro A informacdo na TV publica, organizado pela doutora lluska Coutinho, Nara
Oliveira Salles utiliza o programa Paratodos, para abordar a questdo da diversidade e
cultura para o telejornalismo brasileiro. Nara argumenta que a diversidade no Brasil acaba
sendo afeta por interesses econdémicos dos grupos majoritarios da sociedade, mas que as
emissoras publicas seriam os espagos onde poderiam- se encontrar uma maior diversidade

étnica, racial, religiosa, sexual ou regional.

Anélise da materialidade audiovisual

Afim de investigar conteldos audiovisuais, a proposta da analise da materialidade
audiovisual, criada e defendida por lluska Coutinho no &mbito do grupo Laboratorio de
Jornalismo e Narrativas Audiovisuais (CNPg- UFJF) se da principalmente a partir da
preocupacéo principal da andlise do objeto, que esta centrada na avaliagdo do conjunto
“textot+som+imagem+tempo+edicao”.

Coutinho defende que além da analise apenas do material a ser investigado, € necessario
também reconhecer o0 que o programa promete entregar ao seu publico e se dispbe a

produzir.
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“Na medida do possivel € interessante identificar como essas propostas
sdo apresentadas, em termos audiovisuais mas ndo apenasll, o que pode
contribuir para o desenho da anélise, mas também para realizacdo de
inferéncias e mesmo de interpretacdes de eventuais fluxos relacionados a
experiéncia de circulacdo e consumo daquele material audiovisual”
(Coutinho, pag. 11, 2016)

A anélise da materialidade audiovisual compreende trés pontos principais: levantamento

e reconhecimento de dados; definicdo de eixos de andlise a partir do problema de

pesquisa; montagem da ficha de leitura/ avaliacdo (Coutinho, 2016).

Por se caracterizar como um método quali-quantitativo a analise da
materialidade audiovisual pode incluir itens de avaliacdo previamente
identificados pelo autor, com categorias definidas a priori, como aquelas
relacionadas a tematica; caracterizacdo das fontes de informacao
(governo, oposicéo, iniciativa privada, especialista, cidaddo); presenca
ou ndo de pontos de vista conflituais, de inser¢do de arte, entre outros.
(Coutinho, pégs. 11 e 12, 2016)

Analise da materialidade audiovisual do Opinido Minas

Para uma andlise mais consistente do programa jornalistico de entrevistas, foram
analisadas 10 edi¢des do Opinido Minas, em dois periodos: o primeiro que vai do dia 19
a 25 de agosto de 2016, e 0 segundo a partir de uma semana composta proposta em
pesquisas de Rui Cadima em parceria com o grupo Laboratério de Jornalismo e Narrativas
Audiovisuais, coordenado por lluska Coutinho, com 2 horas 11 minutos e 48 segundos
do primeiro periodo e 1 hora 57 minutos e 40 segundos do segundo periodo, totalizando
4 horas 9 minutos e 28 segundos de programacao.

As andlises tiveram por base as pesquisas de Rui Cadima acerca da televisdo publica e
dos contetdos DIV, explicitados acima a partir de 8 possiveis categorias que faz de um
contetdo plural, diverso e com regionalismos, tal como estd explicitado no Manual da
EBC, que norteia a comunicacdo publica no Brasil.

A andlise da materialidade audiovisual do Opinido Minas, a partir dos conteudos DIV,
busca investigar como o telejornalismo puablico esta ou ndo cumprindo os seus deveres,
baseados no Manual de Jornalismo da EBC, e € considerada uma continuacéo dos estudos
desenvolvidos no ambito do Laboratorio de Jornalismo e Narrativas Audiovisuais da
URJF, que vinha trabalhando com alguns eixos de avaliacdo da qualidade da TV, conceito
proposto por José Tarcisio Filho, como Pluralidade, Diversidade, Regionalismo e

Narrativas Audiovisuais.
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Também foram investigados o tempo total de conteudo DIV por programa, um descritivo
das categorias contempladas, o dia da emisséo, o titulo do programa e sua duracao total.
Além dos contetidos DIV, foram observados também as fontes que tem voz no programa
e se o formato tradicional de um programa de entrevistas encontra-se presente, ou se 0

Opinido Minas consegue inovar sua narrativa audiovisual.

Ficha de analise de programa

Titulo do programa: Opinido Minas

Dia de emissao:

Hora de emissdo: 8:15 da manha.

Tempo total de emisséo:

Descritivo dos conteudos DIV do programa e respetivo tempo de emisséo (500 caracteres por
cada temética/bloco de contetdo especifico):

Tempo total dos contetidos DIV:

Descritivo genérico do programa (500 caracteres): O programa Opinido Minas é realizado a
partir de entrevistas e busca analisar de forma aprofundada, e com uma visao critica, diversas
tematicas que estdo presentes no cotidiano da populacdo de Minas Gerais, com um maior

enfoque em temas das areas de saude, psicologia, educacdo e cidadania.

O programa é composto quase em sua totalidade por entrevistas, e na maior parte das
edicdes analisadas existe apenas um ou dois convidados para discutir um assunto, o que

de certa forma pode acabar enviesando o discurso, na medida que a fonte tem um
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conhecimento e um posicionamento sobre o assunto, assim, tende a preconizar o seu
ponto de vista.

Além da fala da fonte a apresentadora busca sempre contextualizar e trazer novas
informacdes ao publico de casa, o que facilita a compreensdo dos telespectadores, que
podem ou ndo saber sobre a temética abordada. Ainda sobre as tematicas abordadas, nota-
se uma preocupacdo em tratar temas cotidianos de interesse publico e que ndo é
comumente abordado em emissoras comerciais, como Ciganos: Costumes e tradigdes®,
Representatividade da mulher na politica® e Legalizacdo da maconha e experiéncia
uruguaia®.

Em sua cartilha sobre o que pretende atender, o Opinido Minas se revela um “programa
de entrevistas que analisa fatos do cotidiano nas areas saude, psicologia, educagdo e
cidadania, com visao critica e aprofundada”. Porém a visao critica e aprofundada sempre
vem de um (a) especialista, 0 que pode até ser positivo no quesito de passar um
conhecimento mais aprofundado e embasado mas que acaba sendo muito mais apenas um
posicionamento da fonte ou editorial, do que de fato uma opinido de quem vive no estado
de Minas Gerais.

A falta das fontes populares é uma das coisas que acaba afastando um pouco o publico,
que além de ndo ter suas vozes ouvidas, acaba também sem representatividade. Devido
ao nome do programa, a ideia inicial é de que as opinides acerca dos contetdos a serem
discutidos serdo dadas pelos mineiros, seja nas ruas, ou mesmo no estadio, que é mais
préximo da intencdo do programa.

A partir da sugestdo de categorizacdo dos contetdos DIV, propostas por Cadima, nota-se
que na maior parte dos programas encontra-se a0 menos uma das categorias DIV,
demonstrando a preocupacdo do programa em trazer um conteldo que seja de fato
diferente do convencional. Apenas nas edigdes que tem como tematica “Vicio em
trabalho: Escraviddo mental”’ e “Estudo sobre a Mentira™® é que ndo foram encontrados
nenhum contetdo DIV.

Apos analise da materialidade audiovisual das 10 edi¢cdes do Opinido Minas, o tempo
total de contetidos DIV observados foi de 1 hora e 48 segundos, de um total de 4 horas 9

minutos e 28 segundos de programacao.

4 Publicada em 19 de agosto de 2016, https://www.youtube.com/watch?v=uZHigm6kSkg&t=151s
5 Publicada em 25 de agosto de 2016, https://www.youtube.com/watch?v=A5Ix5kDKbmE&t=893s
® Publicada em 16 de novembro de 2016, https://www.youtube.com/watch?v=Rel AhRHEEPY

" Publicada em 22 de agosto de 2016, https://www.youtube.com/watch?v=tXEuv4yWsk8&t=95s

8 Publicada em 31 de outubro de 2016, https://www.youtube.com/watch?v=GppCkrOmf2E
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Apenas duas das 10 edi¢des conseguiram ser completamente diversas em ao menos uma
das categorias propostas, a primeira ao tratar da representatividade da mulher na politica,
teve o cuidado de construir todo o programa de forma a valorizar o papel da mulher e
buscar compreender o porqué de se ter ainda tdo pouca representatividade na politica e
em outros espacos e a segunda conseguiu utilizar uma homenagem prestada a Murilo
Rubio® para dar uma maior pluralidade de vozes, incluir o plblico jovem, resgatar a
cultura local e construir a narrativa de forma diferenciada.

Dentre as categorias propostas por Cadima, todas elas foram atendidas em ao menos 1
das edi¢des analisadas, com destaque para a categoria 4: exclusao/inclusdo socio-cultural
(em que perspectiva; género e discriminacdo), que esté presente em 5 edigdes e a categoria
2: 0 conteddo intercultural, multiculturalismo, pluralidade das expressdes e vozes, que se
encontra em 4 das 10 edicGes investigadas.

Além disso, destaca-se que em 5 edi¢Oes encontra-se presente a categoria 8: Diversidade
de géneros de programacdo televisiva (formatos e tons também, descrever qual), que
propde uma construcdo da narrativa diferente do que € produzido pelas emissoras
comerciais, destacando-se a preocupacdo do Opinido Minas em criar sua prépria
identidade e se distanciar dos formatos ja existentes, mesmo em um programa de
entrevistas, onde essa experimentacdo acaba sendo um pouco mais dificil.

A excecdo de duas edicdes que ndo foi possivel observar nenhum conteddo DIV, em
praticamente todas as outras edi¢fes foram encontradas mais de uma categoria e em
diferentes partes do programa, principalmente em assuntos que ja possuem uma tematica
mais diferente do que estamos acostumados a ver nas emissoras comerciais, CoOmo por
exemplo na edicdo em que pega de gancho os atletas olimpicos regionais e traz a
discussdo para os cuidados que se deve ter na pratica esportiva, “O que podemos aprender
com os atletas olimpicos?/ Cuidados ao praticar esportes”?, que consegue trazer um certo
grau de envolvimento e representatividade para com o espectador, com pluralidade de

vozes e representacdo de minorias.

Consideracoes finais
Uma melhora a ser observada pelo programa é de passar a de fato dar voz ao povo, pois

isso significaria atingir uma maior pluralidade de vozes e expressdes, além de maior

° Publicada em 2 de dezembro de 2016, https://www.youtube.com/watch?v=0-8baDe-1t4
10 Publicada em 23 de agosto de 2016, parte 1: https://www.youtube.com/watch?v=gmPuz-h1ZeE&t=67s
e parte 2: https://www.youtube.com/watch?v=pK AIAEINWICc&t=30s
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diversidade de ideias. Assim, as tematicas discutidas poderao ter um tom mais popular e
préximo do publico alvo.

A questdo do regionalismo ainda € um problema no programa Opinido Minas, assim como
em estudos anteriores foi observado no Jornal Minas, ambos programas da Rede Minas,
ja que apenas a capital Belo Horizonte acaba contemplada com assuntos que tem uma
maior relevancia, desconsiderando as distingdes culturais entre as diversas regides do
estado de Minas Gerais. Essa situacao é evidenciada no programa do dia 24 de novembro,
que tem como assunto o “Meu Dinheiro: Como sair do vermelho + Franchising Fair”,
mas que na verdade ¢ um chamado para um curso de Franchising Fair, inclusive, uma das
fontes entrevistadas pelo programa é Ademar Pahl, organizador do evento.

Outro problema da emissora € que seu sinal de transmissdo ndo chega a todas as regides
de Minas Gerais, e com isso, em algumas partes do estado, os cidaddos que desejam
acompanhar a programacdo da Rede Minas, encontram dificuldade, até mesmo na
televiséo fechada, e acabam tendo que se limitar a assistir a programagdo de forma
fragmentada, via Youtube, nos canais especificos de cada programa.

Em geral, os conteidos DIV sdo muito pouco trabalhados ao longo das edi¢Bes dos
programas, € 0 que observa-se é que a maior parte das vezes em que o Opinido Minas é
diverso ¢ em alguma fala especifica do entrevistado ou mesmo da apresentadora
contextualizando algo, e principalmente quando no programa existe algum video, ou off
em que o formato entrevista acaba sendo modificado e ai sim esse trecho do programa
consegue cumprir alguma das categorias propostas.

Os itens 6- idosos, experiéncias de envelhecimento e 7- proteccdo do patrimonio e da
cultura nacional/local, propostos por Cadima, ainda ndo conseguem ser bem trabalhados
na programacdo do Opinido Minas, assim como nota-se essa dificuldade no Jornal Minas,
e isso pode se dar principalmente devido a formacao atual da sociedade brasileira, e mais
especificamente mineira, ja que o Brasil ainda possui um modelo de piramide etaria com
uma minoria de idosos e maioria formada por jovens e adultos em idade ativa. J& a
respeito do item 7, essa quase auséncia da valorizacéo e protecdo da cultura local, esta
muito ligada a miscigenacao e diversidade cultural que vai desde o local, chegando até o
nacional.

Entretanto, devido a essa diversidade cultural que o Brasil possui, o telejornalismo

publico, tanto de carater local, como também de carater nacional, tem a obrigacdo de
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buscar representar e também dar voz as faixas culturais que normalmente ndo possuem
representatividade na midia tradicional.

A respeito do que estd explicitado no Manual de Jornalismo da EBC, nota-se a
preocupacdo desde as tematicas até a construcdo da narrativa audiovisual de se cumprir
os principios de pluralidade, diversidade, estimulo a participacdo e promoc¢do de
cidadania, entretanto, esses contetdos ainda podem ser mais explorados ao longo do
programa, e ndo apenas esperar que a fonte fale algo em que torne o programa diverso.
Ainda sobre a construcdo da narrativa audiovisual, o Opinidao Minas consegue produzir
um conteddo em um formato diferente apenas utilizando recursos do jornalismo
convencional como offs e sonoras, mas ainda encontra dificuldades em trazer um
contetdo diferenciado em um formato diferenciado apenas no modelo de programa de
entrevista, que é o0 que se é proposto.

Uma alternativa a isso seria um espaco onde possa existir de fato a opinido publica, seja
nas ruas ou até mesmo no estudio, atrelado a opinido de um especialista, que possui um
conhecimento mais especifico para o assunto a ser tratado no dia e tem muito a acrescentar

na oferta de um produto de qualidade ao publico.
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