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RESUMO

Este trabalho mostra que as criangas sdo consumidores das mensagens transmitidas pela
midia, dentre elas, as noticias. Tendo em vista tal contexto, esta pesquisa investigou o
consumo do contetdo noticioso pelo publico infantil de 7 a 10 anos, visando verificar
quais sdo os tipos de conteldos que mais atraem pessoas dessa faixa etaria. Na
metodologia foi feita uma pesquisa bibliografia sobre os temas realizacdo pesquisa de
campo por meio de dois métodos: uma pesquisa quantitativa, composta por questionario
com perguntas fechadas a serem respondidas por criangcas moradoras da cidade Bauru,
na faixa etaria de 7 a 10 anos, de forma individual, sobre consumo de midias e noticias;
e uma pesquisa qualitativa, de forma a identificar tendéncias e estabelecer relacfes entre
consumo de midia.

Palavras-chave: Jornalismo. Noticia. Crianca.
INTRODUCAO
Com os avancos tecnoldgicos e a disseminacdo do uso de novas tecnologias, 0 acesso a

informacdo tem se tornado cada vez mais facilitado para uma parte da populagédo. E

inseridas na chamada “sociedade da informag¢do”, as criangas sdo consumidores dessas
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mensagens transmitidas pela midia, dentre elas, as noticias. Que podem ser definidas
para Genro Filho (2012, p. 194) vé como: “[...] a unidade bé&sica de informagdo no
jornalismo”.

Corrobora dessas visdes o jornalista Clovis Rossi, para quem o Jornalismo ¢ “[...] uma
fascinante batalha pela conquista das mentes e coracdes de seus alvos: leitores,
telespectadores ou ouvintes [...]” (ROSSI, 1980, p. 7). Em geral, nesse processo, 0
receptor se volta ao Jornalismo por conta das respostas que proporciona sobre o mundo,

como atesta Nilson Traquina:

Ao longo dos séculos as pessoas (muitas delas, pelo menos) tém
desejado ser informadas sobre o que as rodeia usando o
jornalismo (ou uma forma pré-moderna de jornalismo) para se
manterem em dia com o0s U(ltimos acontecimentos, para
combinarem com um conhecimento dos topicos que lhes
permita participar de conversas pessoais e de grupo [...].
(TRAQUINA, 2005, p. 21).

Com as tecnologias presentes no atual estagio da histéria do homem, as informacdes
transmitidas e reproduzidas passaram a ser consumidas de forma rapida e continua. E
desde a infancia grande parte das pessoas esta exposta ao consumo de produtos
produzidos pela midia — jornalisticos ou ndo — que as auxiliam a desvendar o mundo ao
seu redor. Um dos instrumentos dessa jornada de descobertas é o que chamados de
noticia.

Segundo Nilson Lage (2010), noticia € um produto da midia que esta ligado a

acontecimentos concretos:

Conceitos que expressam subjetividade estdo excluidos: ndo é
noticia o que alguém pensou, imaginou, concebeu, sonhou, mas
o que alguém disse, propds, relatou ou confessou. E também
axiomatica, isto é, afirma-se como verdadeira: ndo argumenta,
ndo se conclui nem sustenta hipéteses. O que ndo é verdade,
numa noticia, é fraude ou erro. (LAGE, 2010, p.39).

Entdo, como nos apresenta o0 autor, a noticia € um produto da midia que esta ligada a
apuracdo baseada em fatos concretos, como entrevistas, documentos, fotografias, videos
entre outros tipos de registro que provam ou incriminam algo/alguém. Sendo assim, a
apuracdo auxilia o jornalista na construgdo da noticia como algo verdadeiro, que se

baseou na realidade do acontecimento para publica-lo como noticia. E ela, por sua vez,
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€ um axioma, isto é quando a prépria oracdo propde e conclui, retornando ao inicio
como um ciclo. Por apresentar essa caracteristica axiomética a noticia € um produto
indiscutivel.

Genro Filho (2012, p. 194) vé a noticia como: “[...] a unidade basica de informagdo no
jornalismo”, isto ¢, dentro do conjunto de informagdes de cunho jornalistico, a noticia ¢
a mais essencial e bésica delas. Entdo, uma crianga, como individuo integrante de uma
sociedade e de um universo de acontecimentos que sdo noticiados, também pode
consumir as informacdes transmitidas pelas midias, em forma de noticias, mesmo que
aquilo que esteja sendo dito e ndo compreendido por ela de maneira plena, o que é
fundamental, ela compreendera.

Isto se explica, de acordo com Jean Piaget (1999), porque a crianca, do ponto de vista
funcional e considerando as motivacGes gerais e de conduta, tem funcdes constantes,

algo comum a todas as idades:

Comparando-se a crianga ao adulto, ora se é surpreendido pela
identidade de reagdes — fala-se entdo de uma “pequena
personalidade” para designar a crianga que sabe bem o quer e
age, como nos, em funcdo de um interesse definido — ora se
descobre um mundo de diferencas — nas brincadeiras, por
exemplo, ou no modo de raciocinar, dizendo-se entdo que ‘a
crianga ndo ¢ um pequeno adulto’. As duas impressdes sao
verdadeiras. Do ponto de vista funcional, isto é, considerando as
motivacdes gerais da conduta e do pensamento, existem funcdes
constantes e comuns a todas as idades. (PIAGET, 1999, p. 14).

Ou seja, crianca possui, da mesma forma que um adulto, fungdes de interesses, que se
explicitam por meio de agdes exteriores ou inteiramente interiores, provocadas pela
necessidade de conhecer e aprender sobre o que esta ao seu redor. Entéo, a percepcao de
um mesmo objeto ou situacdo evoca diferentes questionamentos em uma crianca,
incapaz de classifica-la, e em outra com mais idade, que pense de forma mais ampla e
mais sistematica.

Tendo em vista esse contexto, o projeto pretende investigar o consumo do conteudo
noticioso pelo publico infantil, visando verificar quais sdo os conteidos que mais
atraem pessoas dessa faixa etaria. Além disso, pretende-se tentar compreender a relacéo
entre as criangas e o jornalismo e os motivos que a levam a consumir esse tipo de
conteudo. Se as criancas forem entendidas como futuros adultos em formacéo, que

agirdo no mundo e sob valores da comunidade em que habitam investigar o interesse
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infantil pela noticia pode contribuir para que os veiculos jornalisticos motivem-se a
preparar melhores produtos para consumo desse publico.

Além disso, avalia-se que, perante a importancia da formacao da crianca na faixa etaria
de 7 a 10 anos e diante do contexto midiatico encontrado, se faz necessario investigar o
consumo de noticias pelas criangas, pois seus resultados poderdo auxiliar os veiculos de
comunicacdo a propor contetdos melhor selecionados relacionados ao universo infantil.
Isto porque, entende-se preliminarmente, que o jornalismo e seu produto, que é a
noticia, sdo imprescindiveis para a formacdo da crianga como individuo integrante de

uma sociedade.

OBJETIVOS

O objetivo geral deste trabalho é compreender os motivos que levam as criancas a
consumirem as noticias, produzidas e reproduzidas pela midia. Se as criangas forem
entendidas como futuros adultos em formacao, que agirdo no mundo e sob valores da
comunidade em que habitam, investigar o interesse infantil pela noticia pode contribuir
para que os veiculos jornalisticos motivem-se a preparar melhores produtos para

consumo desse publico, adequando-se a ele e agindo de forma diferente.

METODOLOGIA

A pesquisa de campo foi desenvolvida por meio de outros dois tipos de pesquisa:
a primeira sera uma pesquisa quantitativa. Pretende-se compor a amostragem com 48
individuos, distribuidos em quatro grupos de 12 pessoas (um na faixa etaria de 7 anos;
outro de 8 anos; um terceiro de 9 anos e o ultimo de 10 anos).

Como a pesquisa de campo envolve individuos menores de 18 anos, todo o
trabalho serd norteado pelos preceitos do Estatuto da Crianca e do Adolescente (Lei
8.069, de 13 de julho de 1990), entendendo assim, com previsto no artigo 60, "[...] a
condicdo peculiar da crianga e do adolescente como pessoas em desenvolvimento”, e,
em seu artigo 170., "[...] a inviolabilidade da integridade fisica, psiquica e moral da
crianca e do adolescente, abrangendo a preservacdo da imagem, da identidade, da
autonomia, dos valores, ideias e crengas, dos espagos e objetos pessoais.” (BRASIL,
1990).
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A escolha da cidade Bauru como locus da pesquisa da campo se deu, pois, 0
pesquisador entende que a Universidade deve pesquisar e investir na comunidade e
regido em que se encontra, pois € uma forma de compreender e investigar algumas
tendéncias e relacdes que podem auxiliar o corpo social bauruense.

Alias esse angulo de observacédo faz parte da missao da Universidade do Sagrado
Coragao (USC) em se comprometer com a “Formacao humana integral [...],
concretizada na exceléncia do ensino, da pesquisa e da extensdo, expressa no
compromisso social e na disseminacdo da ciéncia e do saber para o bem da sociedade.”
Em um segundo momento do estudo, seré realizado um grupo focal com criangas quem
apresentem perfis parecidos, para que elas respondam questdes em grupo a partir de um
mesmo roteiro.A necessidade de um grupo focal se justifica, pois “€ altamente
recomendavel quando se quer ouvir as pessoas, explorar temas de interesse em que a
troca de impressdes enriquece o produto esperado, quando se quer aprofundar o
conhecimento de um tema.”. (MORGAN, 1998 apud COSTA in DUARTE; BARROS,
2006, p. 183).

A pesquisa foi desenvolvida em duas escolas, sendo uma publica e outra particular,
voltada a faixa etaria proposta, a fim de ter acesso ao publico estudado. Entende-se que
0 ambiente escolar € um espaco de conhecimento, que enseja a pesquisa, razdo pelo qué
a pesquisa podera contribuira para que as unidades escolares conhe¢cam melhor o
publico com que se relacionam, propondo estratégias de ensino-aprendizagem com 0

uso de midias jornalisticas.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Depois de investigacdes realizadas ao longo do biénio 2015-2016, é possivel
afirmar que a triade familia, escola e a curiosidade — inerente a infancia — contribuem,
em niveis diferentes, para que criancas de 7 a 10 anos de idade consumam noticias,
confirmando as hipoteses levantadas por meio do projeto de pesquisa submetido a
Comissdo Interna de Iniciacdo Cientifica da Universidade do Sagrado Coracdo e
aprovado pelo Comité de Etica da instituicio. S&o os pais e professores que apresentam
0 mundo as criangas, mediando relacfes que se constroem gradativamente entre a fase
concreta e a abstrata das fases da infancia, reforcando e instigando a curiosidade infantil

sobre estar no mundo, ser e pertencer ao lugar que as cerca. Nesse processo, 0 mundo
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que nos é informado pelos meios de comunica¢do também ¢é incluido, pois a midia
também o integra. Por outro lado, as pesquisas de campo indicam que, a0 mesmo
tempo, é necessario aprofundar o relacionamento das criangas com alguns meios de
comunicagdo, como o radio e televisdo, espacos identificados por elas como lugares de
exibicdo de entretenimento e ndo de conteudo noticioso, por conta da reduzida
profundidade deles caracteristica. Os meios eletronicos, alias, e do qual a Internet faz
parte, atraem mais as criangas pesquisadas que 0s meios impressos, seja pela facilidade
de manuseio, pela agilidade e pela linguagem coloquial, 0 que se presumiu pelas
respostas obtidas no estudo de campo. Aos impressos, cabe o papel ludico, como
extensdo dos livros e dos gibis, 0 que se expressou na busca por conteudos de

passatempo e pelo interesse nas capas das revistas.

CONSIDERACOES FINAIS

A ludicidade e a curiosidade somente sdo superadas pelo interesse pela noticia
quando, em meio a essa relagdo com as criancas, estdo pais e professores, nesse ordem.
Nesse sentido, enfatizar esses importantes papeis de mediacdo parece, a este
pesquisador e a sua orientadora, algo a ser motivado pelos préprios meios de
comunicacdo e pela escola, por varios motivos. Entre eles, a questdo do habito da
leitura, da visdo e da audi¢do, traduzidos pedagogicamente pelo “saber ver”, “saber ler”
e “saber ouvir”; a compreensdo das representacdes midiaticas realizadas pelos meios de
comunicagdo, por “estarem” no lugar do mundo, mas ndo ‘“serem” o mundo; pelo
estreitamente das relaces afetivas, que trazem seguranca as criancas e reforcam sua
auto-estima; e, por fim, por nossa crenca de que, na medida em que melhor se
informam, as criangas relacionam-se de forma mais envolvida e interessada com o
mundo que as cerca.Esse envolvimento de pais e professores na motivacdo pelo
conteddo noticioso poderia ser facilitado se os meios de comunicacdo atendessem as
necessidades do publico infantil, tendo cuidado maior na forma da redagdo dos textos,
no uso das palavras e no aprofundamento do assunto e de sua contextualizacdo. Afinal,
entre os adultos que consomem noticias, hd muitas criangas avidas em conhecer o

mundo que as cerca.
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