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RESUMO: O trabalho analisou a repercussao midiatica da edi¢do de 2015 do Rock in
Rio Las Vegas, comparando o ponto de vista da midia brasileira com o da norte-
americana, compreendendo ainda o posicionamento do Rock in Rio como um festival
de musica produzido por brasileiros no jogo das na¢des da cultura internacional popular
globalizada. A hipdtese era a de que haveria uma diferenca entre as visdes dessas midias
a respeito da internacionalizagdo do Rock in Rio: enquanto os veiculos nacionais
tenderiam a ressaltar positivamente a realizacdo do evento no maior centro produtor de
entretenimento mundial, sendo mais condescendentes, os internacionais se distanciariam
de uma visao “mais passional”. Com a pesquisa realizada, foi possivel modular a
hipotese, sobretudo pelas especificidades apresentadas pela Revista Billboard, espécie
de meio termo entre as duas visdes que se pensava encontrar nas midias.
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1. Introducao

O Rock in Rio trata-se de um evento de musica que possui uma longa trajetoria
de sucesso que completou trés décadas em 2015. Pautando a cobertura de imprensa
tradicional e mobilizando as redes sociais desde o antincio paulatino de suas atragdes, o
evento gera ainda cifras extraordinarias dentro do ramo da cultura do entretenimento
midiatico. O festival, nos ultimos anos, ultrapassou as fronteiras do territério em que se
originou, chegando a ter edi¢des em Lisboa, Madrid e em 2015 também pela primeira
vez na cidade norte-americana de Las Vegas.

Trata-se de um evento que permite discutir indicios de um novo posicionamento
para o Brasil no dmbito dos festivais de musica no atual contexto, o qual permite
relacionar com o que ja apontava Renato Ortiz (2001) sobre o papel do pais na

mundializag¢do da cultura a partir do que concebe como 0 momento de estabelecimento
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efetivo da Industria Cultural no Brasil na virada dos anos 1960 para os 1970.
Compreender o posicionamento do Rock in Rio neste cendrio atual torna-se de
fundamental importancia para o universo de pesquisa que relaciona comunicagdo e
cultura, sobretudo no que se refere ao destaque conferido pela midia local para o fato de
sua internacionalizacdo. A atualidade do objeto se comprova ainda pelo fato de seus
mais de 30 anos de existéncia e sua chegada ao maior centro da industria da cultura e do
entretenimento dos tltimos cem anos.

O trabalho teve como objetivo primario analisar a repercussao midiatica da
edi¢do de 2015 do festival ocorrido em maio deste ano, comparando o ponto de vista do
segmento cultural da midia brasileira com o da midia norte-americana. Também atentou
para a compreensdo do posicionamento do Rock in Rio como um festival de musica
produzido por brasileiros no jogo das nagdes da cultura internacional popular
globalizada. Partiu-se da hipdtese de que haveria uma diferenca entre as visdes do
jornalismo nacional e internacional a respeito da internacionaliza¢do do Rock in Rio a
partir do que se percebia na pesquisa preliminar em relagdo ao tratamento dado pelas
midias a realizagao do evento pela primeira vez em Las Vegas. A aposta era de que
enquanto os veiculos nacionais tenderiam a ressaltar positivamente a realiza¢do do Rock
in Rio no maior centro produtor de entretenimento pop mundial, sendo mais
condescendentes dessa forma com o evento, os internacionais se distanciariam de uma
visao “mais passional”.

Tratou-se de uma pesquisa exploratéria e documental de carater qualitativo em
que a coleta de dados se deu em torno de: a) Levantamento bibliografico sobre o evento;
b) Visitas aos sites oficiais e paginas em redes sociais; ¢) Clipping de matérias sobre o
Rock in Rio de 2015 na midia local e internacional, focado a principio na revista
especializada em musica Billboard e nos jornais Los Angeles Times, O Globo, Estado
de Sao Paulo e Folha de Sao Paulo, os meios jornalisticos que mais repercutiram o
evento, entre o periodo de antincio do evento até o momento em que ele ocorreu.

Primeiramente, levantou-se e organizou-se os dados para elaboracdo de um
breve historico do processo de internacionalizacdo do Rock in Rio, demarcando a sua
relevancia para os realizadores e para a midia local. Em um segundo momento,
trabalhou-se com as questdes teoricas introduzidas por Ortiz sobre a mundializacio
(desigual) da cultura partir do conceito de popular-internacional para, assim, discutir o

que o Rock in Rio produz em relagdo aos fluxos culturais da cultura massiva
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internacional através de uma analise de sua programagdo e formato para o evento de Las
Vegas, o que serd visto no proximo topico. Por fim, discutiu-se as diferencas entre as
visdes da midia local e internacional por meio do material recolhido pelo clipping
focado no Rock in Rio Las Vegas. Depois do levantamento inicial, optou-se por
delimitar a analise mais aprofundada a trés veiculos, tendo em vista serem suficiente
para delimitarem as especificidades do material recolhido: O Globo, LA Times e
Revista Billboard. Os resultados e discussdes sobre esse material estardo desenvolvidos

no topico 3 deste artigo.

2. A cultura pop(ular) internacional e o Rock in Rio

Dos estudos de Ortiz que motivaram este trabalho, surge o conceito de
internacional popular para procurar dar conta da mundializacdo da cultura pela qual a
industria cultural no Brasil teria sido significativamente afetada (ORTIZ, 2001). A partir
de dados levantados desde a década de 1970, o autor ja discutia que o pais ndo poderia
ser considerado simplesmente periférico no jogo das nacdes da cultura internacional
popular, sobretudo pelo papel exercido pela telenovela. Este produto contribuia para
visualizar o Brasil como um exportador no ambito da indistria cultural e ndo apenas um
consumidor, como a teoria da dependéncia induzia a se pensar. Dados sobre o
fortalecimento do mercado cultural interno no periodo em termos de produgdo e
consumo de produtos televisivos, musicais e cinematograficos ajudavam a visualizar
ainda o pais como uma poténcia, em um sentido distinto do que se pensava no senso
comum, muitas vezes ajudado pela visdo midiatica.

Hé4 de se ressaltar que Ortiz situa tais transformagdes no ambito do que
denomina cultura popular internacional, identificando novos arranjos, mais distantes do
pensamento do nacional-popular dominante no pensamento social brasileiro que
influenciaram visdes artisticas hegemonicas na produgdo cultural brasileiro. Tais
transformagodes dizem respeito a um nivel maior de comunicabilidade da produgdao em
um nivel de padronizacdo promovido pela mundializada Indéstria Cultural, sem, no
entanto, deixar de dialogar com especificidades culturais locais, mas, ao contrario, de
uma forma geral estreitando-se lagos com o realismo local. Nao se trata mais do
consumo de uma Carmem Miranda produzida por Hollywood como fonte de uma

identidade nacional em um contexto em que o Brasil ndo havia consolidado um
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mercado massivo para uma Industria Cultural local consolidada, mas de novelas,
musicas e filmes, que produzidos e consumidos em larga escala pelo mercado local em
seu conjunto a partir dos anos 1970, dialogaram mais visceralmente com especificidades
locais, que por sua vez sofriam influéncia da linguagem da mundializacao cultural.

A produgdo da cultura popular internacional elaborada por Renato Ortiz ¢ mais
bem compreendida quando situada em estudos posteriores sobre a cultura pop ou
popular massiva que, sistematizados ao longo do século XX em pesquisas na
comunicacdo (JANOTTI JR, 2006), enfatizam a ideia de como os fluxos culturais
mundializaram a cultura. A opg¢do pelo titulo deste trabalho, Cultura Pop(ular)
Internacional, busca exprimir as tensdes conceituais relacionadas ao popular nacional a
partir dos estudos de Ortiz com as ideias mais atuais do contexto contemporaneo de
pesquisa em comunicagao.

O rock, mesmo em ambigua tensdo com a ideia de pop no ambito da musica, ¢
desde suas origens um dos principais catalizadores da linguagem da mundializacdo que
impulsiona a Industria Cultural, sobretudo quando se pensa nos signos de consumo
atrelados ao género e em sua capilaridade midiatica por outros setores da industria,
como o cinema e a televisao (JANOTTI JR, 2003a; SILVA, 2013). No contexto
nacional, ¢ justamente em meio ao hoom da consolidac¢do da gera¢do do Rock brasileiro
nos anos 1980 que surge o festival Rock in Rio, misturando atra¢des internacionais de
grande porte com musicos locais dividindo o mesmo palco (CARNEIRO, 2011).
Passados alguns anos, o festival se consolida na agenda internacional, com edi¢des em
Lisboa, Madrid e em 2015 Las Vegas. Mas em que medida o Rock in Rio exprime uma
continuidade de expressdo da Industria Cultural local em relacdo ao processo de
mundializagdo da cultura? Como esse processo sera compreendido pelos atores sociais
envolvidos? Nesse sentido, havera diferengas entre as midias locais e internacionais na
visdo sobre este processo? Essas foram as principais questdes que guiaram o

desenvolvimento do trabalho a partir do referencial acima brevemente desenvolvido.

3. A internacionalizacdo do Rock in Rio sob a dtica das midias brasileiras e

internacionais

O ano de 1985 marcou a entrada oficial do Brasil na rota dos grandes shows

internacionais com o Rock in Rio, aquele que fora entdo chamado de “O Maior Festival
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de Rock do Mundo” (LIMA & SILVA, 2014). Depois da edi¢do de estreia, o festival
aconteceria novamente em 1991, dessa vez no Maracana, porém, apds sua segunda
edigdo, ficaria dez anos em suspenso. Em 2001, o festival volta ao Rio de Janeiro, dessa
vez com uma estrutura diferente, em uma nova Cidade do Rock, erguida no bairro de
Jacarepagud. Além do crescimento da estrutura do evento, essa edi¢do trouxe mais
mudangas para o Rock in Rio. Adotando o slogan "Por um Mundo Melhor", logo o
Rock in Rio tomava seu espago como uma experiéncia. E também esbogava a
"globalizagdo" da sua marca. Rapidamente, o evento e a marca se expandiriam.*

Ainda no inicio de 2001, quando Roberto Medina estava as vésperas de realizar
a terceira edicdo do festival, o empresario foi abordado por Felipe Resnikoff, um jovem
empresario luso-brasileiro. Seu plano era levar o Rock in Rio para fora do Brasil, mais
precisamente para Lisboa. Segundo Roberta Medina, filha do criador do festival, o
empresario luso-brasileiro seguiu o processo da formagao da edicao de 2001 do Rock in
Rio de perto, e ja possuia um plano organizado para a criacdo do “Rock in Lisbon”.
Roberta Medina, a filha do idealizador do festival, em algumas entrevistas, afirmou que
a expansao da marca foi fruto de investidas insistentes de Resnikoff durante trés anos.
Roberto Medina pediu ao empresario para que marcasse uma reunido na Camara de
Lisboa. Uma vez marcada, apresentou os niimeros do Rock in Rio, um dos maiores
eventos da cidade do Rio de Janeiro. E o Rock in Rio Lisboa tornou-se realidade.

Segundo Roberta Medina:

Com a edi¢do do Rock in Rio de 2001 no Brasil surgiu a vontade de o projeto
ser global e internacional. Em Portugal foi um movimento natural e
engracado, porque foi uma pessoa daqui, Felipe Resnikoff, que andou atras
do Roberto Medina, pelo Brasil, para trazer o evento para Lisboa, durante
trés anos. Um dia o Roberto Medina disse-lhe para agendar uma reunido com
a Camara de Lisboa e que se eles se comprometessem com determinadas
questdes avancaria. Em duas semanas a reunidio estava marcada, em duas
semanas o Roberto Medina estava aqui. Em um més foi assinado o protocolo,
sendo o mais rapido da histéria do Rock In Rio, e comegamos a trabalhar.
(apud GOMES, 02/06/2011)

A mudancga de local de um evento que leva o nome da capital fluminense foi
recebida com controvérsia pelas pessoas. Porém, enquanto a populagdo reclamava e
fazia piadas sobre o "Rock in Rio fora do Rio", a midia brasileira tratava a sua chegada

a Lisboa como uma verdadeira evolu¢do da musica brasileira, a exemplo da jornalista

Israel do Vale, da Folha de Sao Paulo, que afirmava que “a sanha internacionalista da

4 Para maiores sobre as transformagdes da marca Rock in Rio, ver Silva & Lima (2014).
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musica brasileira atinge seu momento mais, digamos, incrivel. Depois da enxurrada
bossa nova sessentista, do balango dancante da lambada nos oitenta e da ginga
eletronica destes tempos, o pais prepara-se para exportar tecnologia de showbiz”. (DO
VALE, 07/05/2003).°

Logo na primeira edicdo do Rock in Rio Lisboa ja houve a inclusdo de atracdes
internacionais de peso, como Paul McCartney (que se apresentou sozinho na noite de
abertura do evento), Metallica, Foo Fighters e Peter Gabriel. Entretanto, exceto pela
noite de abertura, em todas as noites um artista brasileiro apresentou-se abrindo o
evento. Desde Sepultura na noite dedicada ao heavy metal até Daniela Mercury numa
noite mais pop. Assim, exportou-se o formato parecido com o que havia sido o ltimo
Rock in Rio no Brasil, acrescentando-se, além de uma atragdo brasileira por noite, uma
portuguesa.

Apesar de, como em todas edigdes do Rock in Rio ao longo da histdria, a maior
quantidade de atragdes internacionais e todos os headliners tenham sido americanos ou
ingleses, a edi¢do portuguesa do festival ndo esqueceu de grandes nomes locais, com a
escalacdao de artistas como Rui Veloso, Xutos e Pontapés, Nuno Norte, dentre outros.
Futuramente, o intercdmbio entre os paises que recebem o evento aconteceria, como por
exemplo, a banda portuguesa Moonspell, que havia tocado em 2004 e participou da
edicdo brasileira de 30 anos, em 2015.

Em acordo tratado com a Camara de Lisboa, apds 2004, o Rock in Rio se
tornaria bienal. Entretanto, enquanto o Rock in Rio se fortalecia em Lisboa, ele ndo
voltaria tdo cedo para a sua cidade natal. Economicamente era mais vidvel a
continuagdo do evento na Europa do que a volta para o Brasil. E foi o que aconteceu em
2008, quando em simultaneo a terceira edicao em Portugal, nascia o Rock in Rio Madri,
que mantinha basicamente o mesmo modelo lusitano, s6 que com atragcdes espanholas
no lugar dos portugueses.

Além do ganho territorial, a expansdo do Rock in Rio ja ndo envolvia mais
apenas a criacdo de um festival de musica. Cid Castro, um dos publicitarios da equipe
do Rock in Rio e idealizadores da marca, em entrevista, citou o quanto ela crescia com

base nas mudancas constantes na sociedade do consumo. Oferecer apenas uma

5 Nessa mesma matéria, Medina ainda explicava o porqué de nio adotar o nome sugerido por Resnikoff
(e pela populagdo brasileira que o criticava), o Rock in Lisbon. Segundo Roberto, nunca houve a
possibilidade do uso desse nome, pois "Rock in Rio € uma marca, um brand" (apud DO VALE,
07/05/2003). E naquele contexto, uma marca ja em expansao.
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enxurrada de shows ja ndo seria mais o bastante para o publico na concepcdo dos seus

organizadores:

Se fizermos um paralelo do Rock in Rio de 1985 e os que aconteceram
posteriormente, a diferenga ¢ abismal. Desbravamos o territério do show
business internacional na base da porrada, jA que s6 contdvamos com a
nosso arrojo profissional e praticamente nenhuma experiéncia. Erramos em
muita coisa e acertamos em outras tantas, mas o importante foi ter havido um
bom comego. Acompanhei a produgdo das versdes europeias do Rock in Rio
(Lisboa e Madri) e fiquei impressionado como as coisas mudaram. Da
captacdo dos patrocinadores, passando pela organizagao do festival e a brutal
tecnologia que envolve hoje o evento, ¢ tudo diferente. O conceito atual do
festival mudou, porque o mundo também mudou. A sociedade de consumo
consome hoje muito mais coisas do que consumia ha 25 anos. O desejo de
liberdade, a luta contra o regime ditatorial, eram ambic¢des de quase todos os
jovens daquele tempo. Hoje anseia-se pelos tablets, e pela TV em 3D. O
Rock in Rio transformou-se numa Disneylandia, com roda gigante, desfile de
modas, e agéncias bancarias eletronicas, fornecendo o dinheiro necessario
para que todos possam saciar a sua sede de consumo. Do ponto de vista do
marketing estad corretissimo, ¢ um case de sucesso. (apud IRIS, 03/10/2011)

Em 2011, dez anos depois da terceira edigdo brasileira, e apds quatro edigdes
lisboetas ¢ duas madrilenas, o Rock in Rio voltou ao Brasil. Em acordo firmado com a
Prefeitura do Rio de Janeiro, segundo matéria de Luisa Girdo, disponivel no blog
Ultimo Segundo, do IG, o Festival brasileiro voltava “para casa” em um momento
oportuno. Com a proximidade dos Jogos Olimpicos de 2016 e altos investimentos
locais, a cidade e o Brasil em geral (pela proximidade da Copa do Mundo) estavam em
evidéncia mundial. Prova dessa relacdao foi a constru¢do de uma nova Cidade do Rock
na Barra da Tijuca, enquanto a antiga tornava-se Parque Olimpico.

Alguns pontos importantes no sentido de exportacdo cultural devem ser
observados nessa volta do Rock in Rio para o Brasil. O evento de 2011 ndo foi uma
continuag@o do Rock in Rio III, de 2001. Com toda a bagagem europeia, o festival agora
trazia artistas de Lisboa e Madri, mantendo o intercambio entre suas sedes, com a
consolidagdo do Palco Sunset, destinado a encontros entre bandas que promovam uma
mistura de estilos musicais.® Outra novidade importante do Rock in Rio 2011 foi a Rock
Street, que servia como estratégia de reafirmacdo de um carater global assumido pelo
festival. Em sua primeira edi¢ao a cidade escolhida para ter suas ruas representadas foi
Nova Orleans. Com artistas de rua, comidas tipicas, entre outras atragdes, a Rock Street

era mais uma parte da experiéncia global. Nos anos seguintes, outros temas seriam

6 O Palco Sunset, desde sua criagdo trouxe inimeras combinagdes musicais de estilos diferentes, num
encontro que celebra a diversidade musical. Entre as misturas ja ocorridas estdo: Sepultura ¢ Z¢ Ramalho,
Steve Vai e Orquestra Sinfonica de Florianopolis, Ultraje a Rigor e Erasmo Carlos, dentre tantos outros.
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incorporados, como o Reino Unido, ou o Brasil, que foi tema de sua edicdo de
aniversario.

Seguindo seu curso, o Rock in Rio aconteceu todos os anos desde 2010,
intercalando entre as edi¢des Lisboa-Madri e Brasil. Em 2013 entdo veio o antincio de
que em 2015, ano do seu 30° aniversario, além da edicdo comemorativa brasileira, seria
dado mais um passo importante no crescimento do evento. O Rock in Rio em 2015 iria
se instalar em Las Vegas, conhecida como a capital mundial do entretenimento. Anos
antes, em 2010, uma matéria de Filipe Gomes no jornal O Globo, mostrava com orgulho
o amadurecimento do evento com a consolidagdo da sua internacionalizagdo. O autor da
matéria chegava a comparar o Rock in Rio a um filho em crescimento:

O Rock in Rio nasceu no Brasil, em 1985; teve sua infincia um pouco
tumultuada durante a muito criticada segunda edicdo, em 1991, quando tinha
apenas seis anos de existéncia; e atingiu a puberdade na ultima edigdo
brasileira, em 2001, ao completar 16 anos. A vida adulta e amadurecimento
do Rock in Rio como um festival de atuag@o internacional somente chegou a
partir de 2004, quando o evento aportou em Lisboa. A oportunidade de morar

fora do pais por alguns anos preparou o festival para ser um jovem forte, de
cabega aberta, e com a ambig@o por milhdes de délares (GOMES, 2010).

Se entdo, de acordo com o jornal, em 2010 o Rock in Rio ainda era visto como
uma espécie de “jovem forte morando fora do pais e conquistando a vida”, teria ele
finalmente atingido a idade adulta e estaria pronto para se consolidar de vez no mundo
em 2015? Essa seria uma visdo particular da midia brasileira ou internacionalmente
encontrariamos algum paralelo nesta ascensao internacional do Rock in Rio? Foi através
desse questionamento que, diante deste breve historico, chegamos ao aprofundamento
da analise especifica da repercussdo midiatica do Rock in Rio Las Vegas.

Com alguns antncios ja acontecendo, a resposta de revistas e sites americanos
ainda era cautelosa. Medina dava entrevistas otimistas para todos os veiculos. No
entanto, as matérias da Billboard eram muito mais cautelosas do que as otimistas
brasileiras, como a Folha, que mesmo mantendo um discurso mais comedido em relagdo
a O Globo, ressaltou o esfor¢o da organizacdo em alcancar este objetivo de expansao.

Ao longo do "aquecimento" para o evento, mais matérias surgiam
esporadicamente em diversos veiculos sobre as peculiaridades do Rock in Rio. A Folha
de Sao Paulo, em setembro de 2014, produziu a matéria "Entrada do Rock in Rio nos

EUA abre disputa entre dois modelos de festival", comprando o discurso de Medina ao
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afirmar que americanos ndo conheciam um festival do porte do brasileiro. Na matéria, a

Folha falava sobre a diferenca entre um Rock in Rio e um festival no estilo Coachella:

Dois modelos diferentes de festival de rock concorrem pelo publico
americano. De um lado, o formado que vem desde Woodstock, astros tocando
para dezenas de milhares de fas, venda de cerveja e mais nada. Do outro, um
evento, também gigantesco, que tem rock no nome,mas carrega um espirito
de lazer familiar mais proximo da Disneylandia. [...] A produgdo de Medina
oferece shows de peso ¢ também lojas, ruas tematicas de lazer, pragas de
alimentagdo além do fastfood e, se chover, piso sintético para evitar o
lamacal. S3o atrativos diferentes dos encontrados nos maiores festivais
americanos. O californiano Coachella e o texano Austin City Limits t€ém bons
shows, fastfood em barracas e, se chover, diversdo na lama. (apud DE

MENEZES, 22/09/2014)

Enquanto na mesma matéria, a Folha afirmava que "O Rock in Rio j& nasceu
grande", o americano Review Journal abordava a necessidade do americano estar pronto
para andar muito, pois o Rock in Rio ndo possui estacionamentos, na matéria "You'll
walk forever to Rock in Rio", em tradugdo livre, "Vocé caminhara para sempre pro
Rock in Rio" (ELFMAN, 03/03/2015).

Com o tempo, as atengdes da midia sobre o Rock in Rio caminharam entre a
montagem de line-up e da Cidade do Rock americana. Porém, apds o anuncio da
parceria com a MGM e principalmente o Cirquedu Soleil, at¢ mesmo a Billboard norte-
americana passou a mostrar certo entusiasmo com a chegada do Rock in Rio Las Vegas,
destacando elementos que, embora completamente adaptados ao popular internacional,

seriam reconhecidos como fundamentos de um evento efetivamente brasileiro:

Uma roda gigante. Ruas tematicas com sons e cores do Brasil, Estados
Unidos e Reino Unido. Uma tirolesa que atravessa todo o festival por cima da
plateia. Um DJ voador e mais de 100 atos musicais em seis palcos. Essas sdo
s6 algumas das coisas a se esperar do primeiro Rock in Rio nos Estados
Unidos, que vai acontecer em dois finais de semana seguidos em maio de
2015 em uma nova Cidade do Rock a céu aberto com capacidade para 80 mil
pessoas. "E como um parque de diversdes com varias atragdes diferentes,"
conta 0 CEO do Rock in Rio, Luis Justo a Billboard. "Mais que as atragdes
em si, a experiéncia que a plateia tem no Rock in Rio é realmente

diferente".” (PETERS, 22/04/2014)

77 Tradugdo Livre para "A giant roulette-like Ferris wheel. Themed streets boasting the sights and sounds
of Brazil, U.S. and U.K.A 400-foot zip-line that zooms festival-goers across the crowd. A flying DJ booth
and more than 100 musical acts on six stages. These are just a few things to expect from the U.S. debut
of Rock In Rio, which will be held over two weekends in May 2015 inside a new 80,000-capacity open-
air venue to be built on the Las Vegas Strip. “It’s like an amusement park with a lot of different
attractions,” Rock In Rio CEO Luis Justo tells illboard. “More than the talent itself, the experience that
the crowd has at Rock In Rio is really different.”"
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Diante disto, analisamos a repercussdo do evento apds sua realizacdo. Para
limitar a andlise, tomamos como base trés periddicos. Para a andlise internacional em
um campo mais geral, a Bilboard, que possui edi¢cdes nacionais ¢ internacionais; o LA
Times para uma analise mais "americana"; e por fim o brasileiro O Globo, pelas
relacdes de proximidade com o festival e com a cidade. Preferimos manter a escolha
limitada a esses trés veiculos como uma ilustragdo das diferentes posturas que foram
observadas ao longo do levantamento documental que serviram de base para a analise
mais ampla. Outros periddicos locais americanos tiveram posturas parecidas com o LA
Times, enquanto a propria Folha teve uma postura muito parecida com O Globo. Em
geral o veiculo mais "neutro”" foi a Billboard, acreditamos que pelo fato de ter tanto
edi¢des internacionais € nacionais.

A comegar pela Bilboard, durante e ap6s o acontecimento do Rock in Rio Las
Vegas, a esperanca citada anteriormente por um evento com experiéncia completa foi
mantida. Entretanto ao fazer a cobertura dos eventos, a revista preferiu ater-se apenas as
atragcdes musicais. Enaltecendo os headliners como Metallica e Taylor Swift, a Bilboard
preferiu deixar um pouco de lado a certa polémica criada em volta da vinda do evento a
Las Vegas, e o tratou como mais um dentre tantos eventos de musica que chegava a
cidade. (HALE, 10/05/2015; 16/05/2015)

E importante notar que essa postura da Bilboard frente ao evento é relevante a
analise justamente por sua falta de criticas ou enaltecimentos a marca. Essa forma de
ver o evento como mais um evento de musica ¢ muito importante como um sinal de uma
possivel conclusao de que o Rock in Rio se tornou um produto mundial que ndo seria
reconhecido por qualquer particularidade local especificamente. A unica ressalva sobre
a Bilboard, fica em um artigo que foi traduzido as versdes americanas e brasileiras, onde
a revista ressaltou as atracdes brasileiras que estariam nos palcos do evento nos dois
finais de semana (pouquissimas, se comparadas com o nimero de atragdes americanas,
assim como acontece em todas as edigdes) (CANTOR-NAVAS, 04/05/2015).

O tratamento dado as atracdes brasileiras foi uma questao interessante em outro
veiculo selecionado para a andlise. O brasileiro O Globo deu atencdo especial aos
"produtos" brasileiros dentro do festival. Em matérias sobre a cobertura do evento, o
jornal brasileiro deixava transparecer a sua visao particular da versdo internacional do

Rock in Rio:
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Nao era o tipico ambiente de um show de Ivete Sangalo, nesta sexta-feira, no
Rock in Rio USA, em Las Vegas. Primeira a se apresentar no Palco Mundo
na versdo americana do festival carioca, a baiana surgiu com um macacao
preto brilhante, em plena luz do dia, em um ambiente simples, contando
apenas com o teldo como elemento cénico. Talvez por ndo se sentir muito
ambientada, Ivete ndo chegou a subir todos os degraus: ao cantar "E amor...",
verso do sucesso "Tempo de alegria”, ela tropegou e caiu de joelhos, soltando
o microfone, que caiu com um certo estrondo. Ivete sacudiu a poeira,
comentou o incidente ("tomei-lhe uma queda, mas td tudo certo") e ndo
perdeu o tempo de um compasso da cangdo, para a felicidade dos brasileiros
que lotavam a frente do palco. (ARAUJO, 16/06/2015)

Diante deste trecho, ¢ preciso fazer algumas observagdes. A primeira é sobre o
fato de a matéria inteira ser apenas sobre um tropecao de Ivete Sangalo, mesmo que
maior nome brasileiro no evento, em termos de popularidade, em meio a tantas outras
atragdes internacionais de peso. Esse fato denota uma intenc¢do do jornal em ressaltar o
produto brasileiro, mesmo que por um fato inusitado. Outro fato, e mais importante ¢
observar que apesar de ela ser uma atragdo de Palco Mundo (considerado o palco
"principal" do evento), seu maior publico foi composto por brasileiros, que lotavam a
frente do palco. Em sua maioria, provavelmente brasileiros residentes nos Estados
Unidos em busca de uma experiéncia que remetesse ao seu lar, o que poderia ser
hipoteticamente encontrado no Rock in Rio, pela pretensa brasilidade do evento.

Diferentemente da Bilboard e de O Globo, o LA Times foi o mais critico de
todos os veiculos analisados. Tratando o Rock in Rio como um "evento forasteiro", o
LA Times encontrou varias criticas ao evento. Entretanto, muitas delas baseadas no fato
de o mesmo possuir caracteristicas diferentes dos eventos americanos. Em uma matéria,
o jornal apontava que o Rock in Rio ndo era como um Coachella, ou outro grande
evento tradicional dos EUA (ALI, 16/05/2015), mas que ainda assim serviria para
Vegas, por toda sua experiéncia, considerada extravagante. J4 em outra (KENNEDY,
20/05/2015), o jornal criticava a Rock Street, conhecida por emular a cultura de uma
localidade a cada edi¢do (tendo em Vegas emulado trés ao mesmo tempo pela primeira
vez), por sua visdo estereotipada do que seria Las Vegas. Ou seja, nas entrelinhas havia
a critica a forma brasileira de se fazer um evento "aos moldes americanos" ou a visao
brasileira do que ¢ Las Vegas.

Nessa ultima matéria citada, o LA Times enumerou seis formas de melhorar o
Rock in Rio. E essa forma de "melhorar" o Rock in Rio poderia muito bem
compreendida como "torna-lo mais americano". Um dos itens era sobre o baixo nivel de

mistura de estilos na mesma noite, tendo um "dia pop" e um "dia metal", por exemplo. A
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matéria sugeria a mistura desses artistas, algo que no Brasil com certeza nao daria certo,
dadas as varias criticas que o evento ja recebeu por sua "mistura excessiva" de estilos
em diversas de suas edigoes.

Tratam-se, portanto, de trés visdes razoavelmente distintas sobre o evento apos a
sua realizacdo. Nao se discute qual das trés seria a que melhor representaria o festival
diante de sua ascensdo. O mais importante ¢ compreender a riqueza que elas trazem
para a interpretacao da chegada do Rock in Rio a Las Vegas, permitindo complexificar e

modelar a hipotese inicialmente formulada sobre o material.

4. Conclusao

A partir da andlise realizada acerca do material levantado foi possivel modular a
hipotese elaborada. A principio, acreditavamos em duas visdes distintas para a
internacionalizagdo do Rock in Rio a partir da andlise da repercussao midiatica no
jornalismo brasileiro e no norte-americano, com o primeiro comemorando a realizagdo
do evento como uma conquista e o segundo tendendo a uma maior imparcialidade. Com
a Revista Billboard foi possivel perceber uma espécie de meio termo entre essas duas
visdes, provavelmente pelo fato de ser uma midia que publica tanto no mercado
internacional quanto no nacional.

Para O Globo, o Rock in Rio ¢ uma espécie de filho que cresceu e ganhou o
mundo, mas até que ponto os interesses mercadologicos contribuem para uma visao
mais engajadamente positiva no tratamento dado pelo jornal em sua cobertura? Ja para o
LA Times, trata-se de um evento com muitas especificidades brasileiras, relutando a
aceitar suas diferencas como mais um grande evento em sua terra. Até onde essa critica
da LA Times ¢ influenciada por algum tipo de receio xenofobico do produto
estrangeiro? Para a Bilboard, trata-se de mais um evento mundializado, como qualquer
um dos outros presentes nos Estados Unidos e que rondam o mundo. Mas até que ponto
essa visdo deixa de lado alguma especificidade local a ser notada neste produto nacional
que exporta o Brasil para o mercado mundializado da cultura?

De toda forma, essas sdo algumas perguntas surgidas ao longo do processo de
pesquisa que nao necessariamente cabe responder aqui, mas que visam fomentar novos
estudos capazes de responder mais questdes, bem como levantar outras a respeito do

tema.
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