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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo identificar e ampliar as condi¢Ges de
significagdo dos discursos miticos incutidos no comentario de Mauricio Saraiva, da
Radio Gaucha. Os mitos responsaveis pela interpretacdo da realidade e producdo de
sentido redesenham os valores simbdlicos que a atividade esportiva introduz na
sociedade. Essa correlacdo é intermediada pelo emprego dos estudos culturais e do
circuito da cultura como tradicdes teoricas responsaveis pela compreensédo da sociedade
e respectivas conducdes de transformacdes decorrentes. Esse trabalho é um recorte de
uma pesquisa de mestrado que aborda a interacdo das condi¢des de producgdo dos
comentaristas da Radio Galcha com o significado nos processos de recepcao.
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1 Introducéo

As relagdes sociais incutidas no meio ambiental de inser¢do dao suporte a todo
um processo de significacdo, com a énfase apropriada dos fenébmenos cotidianos e suas
emergéncias. No contexto esportivo, comportamentos e condutas recorrem
indissociavelmente desses aspectos que fomentam as identidades culturais e praticas
vividas de um sistema social, conforme Hall (2003). A compreensao desse panorama de
assimilacdo das experiéncias e suas evolugdes socio-historicas € um principio basico da
tradicdo dos estudos culturais — corrente de pesquisa multidisciplinar consolidada no
aprofundamento originario dos modos de vivéncias e suas respectivas abrangéncias
culturais.

Contudo, esse percurso de significacdo até a materializacdo de experiéncias

identificadas dentro de areas especificas como o esporte pode dar-se de diferentes
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maneiras. Essas perspectivas pelas Oticas de interpretacdo adotadas dentro de uma
singularidade de construgdes associativas e simbdlicas do real. Hall (2003) define esse
processo originario de identidades culturais abstratas como representacdo. Por outro
angulo, corresponde ao mecanismo de discernimento pelo qual o individuo vai
compreender o mundo e tudo que ele abrange. O meio social, com seus grupos de
interacdo, é um agente fundamental na concep¢do do cotidiano de relagdes e
consequente reflexdo do mesmo. No entanto, para se atingir essa materializacao
simbdlica dotada de significados, é fundamental a utilizacdo de mecanismos oriundos
das praticas sociais, que decodifiguem e determinem o direcionamento dessas
mensagens e visdes impregnadas no meio de insergéo.

Um dos instrumentos eficazes de representacdo e compreensdo da realidade ¢,
sem davidas, o pensamento mitico e seus elementos de significagdo. A linguagem dos
mitos é permeada por simbolos que, muitas vezes, extrapolam as fronteiras de uma
interpretacdo embasada na comprovacao racional dos fenbmenos, dando énfase, ndo
apenas a distintas realidades, mas, especialmente, na humanizacdo das narrativas e na
busca por conhecimentos interligados a crencas, agregando valores representativos na
cultura universal.

Os mitos fomentam interpretacGes baseadas nas experiéncias vividas e suas
derivacOes, estabelecendo producdo de sentido abstrato, mas, intrinsecamente
conectadas com a vida humana e aos modos de pensar e conduzir a sociedade. Assim,
justifica-se a afinidade da significacdo mitica com os estudos culturais, tendo em vista
que a mitologia ndo apenas enriquece o cotidiano de experiéncias e construcdo de
identidades, mas, acima de tudo, estabelece pardmetros menos rigorosos e mecanicos da
imaginacdo e comportamento humano, permitindo a criatividade e a implementacao de
condutas espiritualizadas e que fortalecam a relagdo do ambiente externo com o
inconsciente humano.

Considerando esse contexto, torna-se mais viavel compreender as narrativas do
universo esportivo, em que a passionalidade € um elemento norteador de habitos e
comportamentos no meio, despertando, muitas vezes, reacdes limitadas ao entendimento
puramente cientifico. Mais, especificamente, no futebol, a paixao clubistica extrapola
limites aceitaveis e o comportamento do perfil de sujeitos torcedores mediados e
amparados pela ordem socio-cultural escapam de uma decifragdo concreta e embasada

exclusivamente em aspectos estruturais sociais.
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Considerando o papel da comunicacdo na mediacdo fundamental das relagdes
socio-culturais e fomentador de identidades, é mais do que natural a presenca do mito
no discurso midiatico, em especial, nas mensagens do jornalismo esportivo, tendo em
vista que essa editoria assume o papel de interligacdo das praticas sociais e, conforme a
ideia do circuito da cultura, teorizado por Hall (2003), as praticas culturais que inferem
sobre os ambientes de producdo e recepcdo sdo complementares e, com isso, se
convergem em um mesmo propasito de significagdo. Além do mais, estad impregnada no
compromisso jornalistico a indispensavel vinculagdo da mensagem com a defesa e
representacdo dos caracteres de formulacao essencial da identidade do publico, estando
de acordo com a demanda de orientagdo do bem comum, principio fundamental da
atividade jornalistica, conforme Vicchiatti (2005).

Diante de todas essas circunstancias, as narrativas oriundas da produgdo
jornalistica esportiva sdo dotadas de um perfil mais ladico e menos rigoroso em seus
formatos técnicos, considerando a natureza de entretenimento que o esporte admite em
uma sociedade, como avalia Tavares (2011). Isso esta diretamente relacionado com a
forte influéncia da paixdo nessa categoria relacional e discursiva, moldando teores das
mensagens e posteriores significagcdes subjetivas culturais das mesmas. Essa perspectiva
menos concreta e mais simbdlica nas narrativas estimulantes de reacfes entrelacadas a
nocdo de religiosidade representa a concep¢do mitica de muitos discursos desse campo
produtivo. A simbolizacédo de personagens e acontecimentos do ramo em circunstancias
de mobilizagcdo e comogdo em uma atividade como o futebol e sua estereotipizagdo
cotidiana sintetiza os modos de abordagens detentores de teor mitico no esporte.

A partir dessas consideraces, 0 objetivo deste trabalho busca identificar os
mitos presentes nos comentarios esportivos da Radio Galcha — extraidos da analise
produtiva e de construcéo, realizada por Farina (2015) — com suas potenciais abstraces
e significados no contexto socio-cultural. Essa decodificacdo da linguagem mitica serve
como subsidio para entender a producdo de sentido e seus enlaces no meio esportivo,
incutidos na recepcao dessas mensagens, conforme objetivo da dissertacdo de mestrado
do mesmo autor desse presente trabalho. O corpus de analise é composto pelo
comentario de Mauricio Saraiva, veiculado no programa Hoje nos Esportes, da Radio
Gaucha. O comentarista foi escolhido pela maior profundidade e dominio
argumentativo enquadrado em carater global do meio esportivo, determinando a

pluralidade discursiva e, assim, correspondendo ao compromisso primordial do
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jornalista de direcionamento norteado pelas demandas de seu publico, conforme
Marques de Melo (2003). A exploracdo das condi¢fes de producdo ja realizada em
2015, com a andlise e entrevistas em profundidade das mesmas mensagens, traz maior
conhecimento a respeito do meio, com interpretacbes e implicacbes contextuais
necessarias para se desvendar a significancia dos mitos, assim como o0s proprios rituais
de conduta dos jornalistas, que também podem servir como pré-requisitos para o
enquadramento circunstancial dos mitos na mensagem. A técnica adotada para o
tratamento dos dados é analise de contetddo, conforme referéncia de Guerra (2006). A
seguir, sdo trazidos alguns principios norteadores da identificacdo e do conhecimento
mitico, assim como condutas do meio esportivo, em especial, no ambito jornalistico,

que trazem o contorno mitico e seus modos simbolicos de significacao.

2 Mitos e significados

Nos periodos de formacdo da espécie humana e posteriormente da sociedade
comunitéria, ndo existia 0 dominio do conhecimento cientifico e racional, responsavel
pelo dominio de técnicas de vivéncia e convivéncia no cotidiano contemporaneo. Diante
de tal auséncia, como apontado por Armstrong (2005), esses seres apegavam-se a
crencas e modos de agir oriundos do préprio interior individual, dando a origem a
valores subsidiarios do conhecimento mitoldgico. Esse apego intenso a mitologia, ndo
como modelo de assimilacdo preferida na concepcéo da realidade, mas, exclusivamente,
como estratégia de sobrevivéncia, era alternativa obrigatoria a seres humanos nascidos

em periodos pré-histdricos e, também, habitantes de comunidades indigenas.

E natural a esses povos indigenas pensar em termos de mitos e
simbolos, pois possuem uma consciéncia profunda da dimensdo
espiritual da vida cotidiana, como nos informam antropélogos e
etnélogos. A experiéncia do que chamamos sagrado ou divino tornou-
se na melhor das hipéteses de uma realidade distante para homens e
mulheres em sociedades urbanas industrializadas (ARMSTRONG,
2005, p. 14).

Isso ocorria pela necessidade basica de origem natural da espécie humana em
atribuir sentido em suas acdes, mesmo que ndo seja aquele sentido racional ou
cientifico, os mitos preenchem as lacunas interiores associadas a sobrevivéncia em
grande comunidade. Essa significacdo € muito sedimentada pelo poder do imaginario
individual, que constrdi narrativas situadas entre a razao e a ilusdo, mas que se adaptam
as necessidades daquele ser humano, sem descartar as trocas de experiéncias

primordiais entre mitos e experiéncias culturais do ambiente externo, originando novas
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formas miticas imaginativas e atribuidoras de sentido. O mito é o principal responsavel
pelo amparo — injustificavel do ponto de vista concreto — em um universo imaginario e
que abrange o despertar de sentimentos e emogdes, responsaveis pela elucidacdo de
crengas, religiosas ou ndo, e que tornam a conducdo da vida mais sustentavel do ponto

de vista cognitivo e interior.

Toda mitologia fala de outro plano que existe paralelamente ao nosso
mundo, e em certo sentido o ampara. A crenca nessa realidade
invisivel, porém mais poderosa, por vezes chamada de mundo dos
deuses, € um tema basico da mitologia. Tem sido chamada de
“filosofia perene’, pois alimentou a organizacdo mitoldgica, social e
ritual de todas as sociedades até o advento da modernidade cientifica,
e continua a influenciar as sociedades mais tradicionais da atualidade.
Segundo a filosofia perene, tudo o que acontece neste mundo, tudo o
que vemos e ouvimos aqui em baixo tem sua contrapartida no reino
divino, que é mais rico, forte e duradouro que o nosso. E cada
realidade terrena ndo passa de uma sombra de seu arquétipo. O
modelo original do qual é apenas uma cdpia imperfeita. SO pela
participacdo nessa vida divina os frageis e mortais seres humanos
realizam seu potencial (ARMSTRONG, 2005, p. 4).

A referida interligacédo para o divino é a grande base de atribuicdo significativa
do conhecimento mitico, de modo que essa é a busca essencial da mitologia e suas
narrativas compiladas. Determinados fenémenos e atos pouco compreendidos, ou
mesmo identificados, em uma corrente de pensamento mais cientifica e menos
filosofica, admitem a relevancia no universo paralelo arquitetado pela linguagem mitica.
E justamente essa dominacio e ingeréncia dos sentidos abstratos sobre o cotidiano
humano que, primeiramente, originam, e depois convencionam muitas identidades e
culturais e expressdes materiais concretas (ARMSTRONG, 2005)

Da mesma maneira, muitas transformacdes globais — ndo compreendidas em
primeira instancia, pela precisao didatica do conhecimento racional — sdo induzidas pelo
imaginario mitico. Tudo isso é possivel, devido a vinculacdo indispensavel com o
universo concebido pelo poder divino ou sagrado, como refere Mircea Eliade (1992).
Né&o fosse essa concep¢do, muitas crencas, seitas e valores religiosos dotados de fé e de
circunstancias especificas e passionais, ndao admitiriam nenhum sentido préatico ou
funcéo de existéncia na relagdo com o cotidiano. Essa premissa cristaliza e convenciona
visdes simbolicas, sujeitas a interpretacdo e aceitacdo, de objetos e seus fendmenos
mundanos enraizados. A preponderdncia dessas realidades sagradas é refletida por

Eliade (1992), em torno do conceito de hierofania.

O homem ocidental moderno experimenta um certo mal estar diante
de inimeras formas de manifestacBes do sagrado: é dificil para ele
aceitar que, para certos seres humanos, o sagrado possa manifestar-se
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em pedras ou arvores, por exemplo. Mas, como nao tardaremos a ver,
ndo se trata de uma veneracdo da pedra como pedra, de um culto da
arvore como arvore. A pedra sagrada, a arvore sagrada ndo sao
adoradas com pedra ou como arvore, mas justamente porque sao
hierofanias, porque ‘revelam® algo que ja ndo é nem pedra, nem
arvore, mas o sagrado, o ganz andere (ELIADE, 1992, p. 13).

O pensamento mitico, dominante nas primeiras aparicdes da civilizacdo e até a
Idade Média, atravessou contestacdes e uma espécie de oposi¢do, quando da eclosdo do
lluminismo e necessidade imposta pelos intelectuais da época de centrar a explicacdo
das causas do cotidiano em torno da razdo. Mesmo com a evolugédo e enquadramento do
universo sob a otica da ciéncia, os mitos ndo tiveram seu valor descartado, conforme
Armstrong (2005), muito pela necessidade como ser humano referida anteriormente de
atribuir aspectos sensoriais e derivados de crengas as experiéncias vividas, tensionando
as condutas sociais em uma perspectiva menos sistematica e mais dinamica, energética
e guiada por sentidos imaginarios, que enriquecem a identificacdo humana dos
percursos explorados. Eliade (1992) foi responsavel pela reflexdo entre os pensamentos
mitico e racional em sua obra “Sagrado e Profano”, abordando o perfil do homem
religioso e do ndo religioso, atribuindo ao mito o papel de enlace dos individuos com
objetos de crencas e reacdes de cunho sensitivo.

Afim de que o mito garanta a funcdo basica de sua existéncia, ou seja, a
producdo de sentido, € necessaria a assimilacdo de um modo pelo qual esse contorno
narrativo anexo ao imaginario interaja com os agentes e objetos que vao possibilitar a
representacdo da histéria ou versdo cristalizada subjetivamente. Desse modo, 0 maior
instrumento responsavel pela consolidacao discursiva do mito € a linguagem. Por meio
dela, sé&o estabelecidos pardmetros de significacdo e simbolizagdo que o mito vai abrigar
em sua materializacdo, respeitando a sua origem e a individualidade interpretativa,

assim como os respectivos elementos formadores da cultura ja estereotipados.

A mitologia €, em suma, a obscura sombra que a linguagem projeta
sobre o pensamento, e que ndo desaparecerd enquanto a linguagem e o
pensamento ndo se superpuserem completamente: 0 que nunca serd o
caso. Indubitavelmente, a mitologia irrompe com maior forga nos
tempos mais antigos da historia do pensamento humano, mas nunca
desaparece por inteiro. Sem ddvida, temos hoje nossa mitologia, tal
como nos tempos de Homero, com a diferenca apenas de que
atualmente ndo reparamos nela, porque vivemos a sua propria sombra
e porque, nds todos, retrocedemos ante a luz meridiana da verdade.
Mitologia, no mais elevado sentido da palavra, significa o poder que a
linguagem exerce sobre o pensamento, e isto em todas as esferas
possiveis da atividade espiritual (CASSIRER, 1992, p. 19).
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E o ponto que envolve a linguagem, ou seja, 0 momento de seu amadurecimento
e consequente simbolizacdo como versdo narrativa, que relaciona a expressdo mitica
com as experiéncias ja consolidadas em determinadas comunidades — muitas delas
também derivadas de mitos anteriores — e, com isso, aproximando a decodificacdo
mitica das vertentes praticadas nos estudos culturais e seus mecanismos de
representacdes (CASSIRER, 1992).

Assim, como ocorre na recepcdo, a decifracdo e posterior maturacdo do mito
também estdo relacionadas com as praticas decorrentes de experiéncias provindas do
ambiente social, pois, estas sdo as responsaveis pela consolidacdo de simbolos, que
atuam em forma de linguagem e traduzem o significado do mito. No entanto, reac0es
internas e processos de estimulo-resposta com o inconsciente ocorrem de modo mais
intenso do que em outras mensagens comunicativas em geral, pois a vinculacdo mais
aprofundada ao imaginario e a 6rgaos responsaveis pelas relacfes vitais tende a resultar
em maiores associacfes de sentimentos. Tanto que a abordagem mitica admite uma
propensdo interdisciplinar, ao ser objeto de estudo também na psicanalise, por Carl
Jung.

Se a cultura interfere na naturalizacdo do mito, 0 movimento contrario também é
valido. Mitos ja consolidados servem de esteio para o despertar de novos fenémenos
cotidianos, em distintas &reas de atuacdo, como o esporte. Como visto anteriormente, a
proximidade com o “sagrado” e a religiosidade plena fortificam convencdes e muitas
delas, sob a conducdo mitica, acabam se incorporando aos grupos de influéncia e
mediacdes de condutas e praticas sociais, segundo a tradicdo de recepc¢do

comunicacional das mediagdes, endossada por Martin Jesus Barbero (2008).

Em todo o mundo habitado, em todas as épocas e sob todas as
circunstancias, os mitos humanos tém florescido; da mesma forma,
esses mitos tém sido a viva inspiracdo de todos os demais produtos
possiveis das atividades do corpo e da mente humanos. Nao seria
demais considerar o mito a abertura secreta através da qual as
inexauriveis do cosmos penetram nas manifestagdes culturais
humanas. As religides, filosofias, artes, formas sociais do homem
primitivo e histdrico, descobertas fundamentais da ciéncia e da
tecnologia e os prdprios sonhos que nos povoam durante o circulo
béasico e magico do mito (CAMPBELL, 1995, p. 15).

As formas miticas e suas aplicacdes na sociedade demonstram como a referida
concepcdo de interpretacdo mundana é necessaria para a exploracdo de uma sociedade
tdo complexa e incompreensivel apenas pela tangibilidade dos fenbmenos. A gama de

associacOes simbolicas, entrelacadas ao contexto, e provedora de reacfes recheadas de
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sentimentos muitas vezes ainda ndo caracterizados sob uma acao pratica, sintetiza os
obstaculos ao alcance mais esclarecido dos comportamentos em ambientes de forte
religiosidade passional como na area esportiva.

A relacdo comunicacional entre imprensa e publico do ramo segue esse mesmo
paradigma, de modo que a comoc¢édo e mobilizacdo incomum de personagens do esporte
como torcedores, atletas, dirigentes e a prépria midia, s6 pode ser compreendida na
associacdo simbolica por meio do pensamento mitico. Dessa forma, a perspectiva de
recepcao e a consequente explanacdo de visdes de mundo decorrentes pode ser melhor
discernida se contextualizada e relacionada de acordo com os paradigmas da linguagem
mitica, entrelacada no processo e implicita na mensagem midiatica.

Comportamentos atrelados a essa significacdo mitica sdo, na simbologia mitica,
denominados como rituais, segundo Armstrong (2005), e sdo eles que incorporam 0
sentido agregado e transmitem o pensamento mitico traduzido e adaptado ao cotidiano
contemporaneo. A seguir, sera explanada a reproducdo da aplicabilidade mitica no
contexto esportivo, relacionando tanto os aspectos da emissdo midiatica quanto a

significacdo decodificada da recepcao.

3 Mito e esporte

Antes de mais nada, ¢ fundamental retomar o conceito de circuito da cultura
proposto por Hall (2003), pois ele é base para o entendimento de que as atribuicdes
relacionais da sociedade esportiva transitam entre os dois pdlos da comunicacéo,
producdo e recepcdo, o que justificaria o deslocamento e complementaridade associativa
dos mitos e demais elementos contidos no segmento.

O futebol no Brasil apresenta-se como uma atividade de elevado clamor e, com
isso, é enraizado nas culturas de massa da nacdo, servindo de amparo para inclusdo
interacional ndo apenas na identidade representativa da sociedade, mas, tambem, nas
relacGes cotidianas que se desenvolvem inseridas diretamente nessa categoria. Ainda
que a producéo de sentido do futebol esteja associada as origens sociais populares e ao
contexto politico e econébmico do pais, € impossivel dissociar sua materializacdo da
simbologia dos mitos.

A atividade futebolistica foi concebida sob a perspectiva esportiva e de
entretenimento em distintas comunidades globais. No entanto, os significados desse

jogo foram muito mais profundos e irrestritos a essa acdo em seu sentido literal. A
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institucionalizacdo de muitas agremiacGes clubisticas, com novas identidades
particulares, agregada ao contexto de mobilizacdo expandida, suscitou a cristalizacdo de
varias versdes miticas e simbolicas. Uma das mais representativas e transparentes é o
vinculo afetivo de cidaddos com clubes de futebol, equiparando o ato de torcer a uma

crenca dotada de rituais e de expressdes publicizadas de sentimentos.

Provavelmente quando foi inventado, o futebol ndo tinha ideia do
alcance e da aceitacdo que teria nos quatro cantos do mundo em um
periodo relativamente curto de tempo da humanidade. Ao colocarmos
em pauta também a paixao, a pergunta classica de quem veio primeiro,
se 0 ovo ou a galinha ndo se faz necessaria. Se a primeira bola foi
chutada em meados do século XVIII, o nascimento da paixdo pelo
esporte tem data imprecisa, mas evidentemente esta veio depois. E
possivel afirmar que a paixao é o combustivel do futebol. Sem ela o
esporte mingua, vira lazer e aproxima-se dos demais esportes de
menor capacidade de mobilizacio praticados em qualquer lugar do
mundo (FONTOURA, 2014, p. 23).

Como percebe-se no relato de Fontoura (2014), a ligacéo afetiva com o futebol e
suas agremiacdes é 0 mito em questdo, pois, o sentido literal da bola e do campo que
representa o jogo em si, é encoberto pela conotagdo simbdlica. A paixdo acaba sendo
ressignificada por rituais do meio esportivo como a presenca massiva em jogo dos
clubes, acompanhamento cotidiano de informagdes, vestimenta de uniformes das
equipes, reunides com outros torcedores e canticos em apoio. O fato de individuos
seguirem o clube em todos os passos reflete uma analogia com crencas e devogdes, em
que sdo reproduzidas emocdes que trazem para o torcedor um significado em sua vida
muito maior do que o simples conhecimento do esporte, correspondendo a funcao
primordial dos mitos, segundo definicdo de Amstrong (2005). Esses sentimentos,
oriundos da interpretacdo mitica do futebol sob o viés da paixao, sdo responsaveis pela
maturacdo da identidade de muitos cidad&os, resultando em comportamentos no dia a
dia que transparecam essa feicdo. E nesse sentido que muitas das relagdes sociais
acabam se sedimentando de acordo com a natureza e integracdo do posicionamento das
afinidades futebolisticas. Considerando as consequéncias negativas dessa significancia
mitica traduzida pela paixao clubistica, também é comum no esporte o0 exagero em
algumas relacdes, muitas delas estigmatizadas como fruto do fanatismo descontrolado,
como confrontos violentos entre torcidas.

Mesmo que um dos mitos mais recorrentes seja a simbologia da devocdo aos
clubes, outros significados também sdo elucidados pelo esporte. A integracdo social é
um simbolo corriqueiro que admite grande relevancia, de modo que para muitos

torcedores o contato e sensagdo de pertencimento na comunidade, assim como a
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participacdo em grupos de convivéncia é o grande sentido que traz o esporte, superando
0 interesse singular e concreto pela desenrolar da atividade de campo.

O fato de esses rituais cotidianos — originados de alguns dos mitos explanados
acima — j& terem se consolidado como préticas culturais, alcangou representatividade
também no discurso jornalistico, trazendo em suas mensagens esses sentimentos
conotativos do meio futebolistico por meio de um teor estigmatizante e ja padronizado
desses simbolos. A adaptacdo do discurso midiatico aos mitos pode ser compreendida
pelo préprio perfil da editoria esportiva, que adota um carater menos formal e, em
muitas ocasifes, abriu mdo da precisdo jornalistica em beneficio de narrativas
compostas por significacdes miticas andlogas emotivas ou humoradas, assemelhando-se
a um espetaculo, conforme Barbeiro e Rangel (2013).

Essas referéncias trazidas sintetizam a maneira como 0 mito pode, ndo mudar a
realidade e esséncia literal do esporte, mas ressignifica-las, trazendo atribuicdes e
conotacBes miticas que admitem desdobramentos mais abrangentes e ja consolidados no
meio de interagdo — incluindo sua representacao perante os agentes de mediagéo social,
como os veiculos de comunicacdo — resultando em préaticas de elevada representacao e

propagacdo do alcance popular do esporte.

4 Interpretacéo dos dados

Segue abaixo o comentario esportivo da Radio Galcho selecionado para
interpretacdo, com base na identificacdo e exploracdo da significacdo dos mitos. A
mensagens proferida pelo comentaristas Mauricio Saraiva foi veiculada no programa
Hoje nos Esportes. O discurso é classificados no formato comentario do género
jornalistico opinativo, segundo estudos de Lucht (2009), e foi extraido do trabalho de
Farina (2015) com a transcrigdo referente a mensagem.

Anélise do Comentario Mauricio Saraiva — 21/08/2015

Luciano Périco: Se tiver que escolher um para contratar, Mauricio, entre Erazo e Maicon. Quem seria?
Mauricio Saraiva: Ai eu vou pela faixa na bragadeira. E tio importante a figura do Maicon no meio
campo do Grémio, pelo passe, pela movimentacéo, pela organizacéo do setor e pela lideranga, que ele
estaria & frente do Erazo nessa fila.

Luciano Périco: E mais facil repor um zagueiro do que um cara de meio campo.

Mauricio Saraiva: E que é seu capitdo. Mas é¢ uma escolha dura de fazer.

Luciano Périco: Daqui a pouco tem mais Mauricio.

Luciano Périco: Faz muito bem o Argel. Acho que treino pela manha é importante.

Mauricio Saraiva: J& que nés ndo temos ainda a conscientizagéo por parte de nossos jogadores de
futebol na sua imensa maioria, essa consciéncia profissional, isso acaba vindo imposto. Imposto por um
horario de treino. O ideal ndo era que fizesse um treino de manhé s6 para evitar que o cara fosse pra
noite no dia anterior. Mas se ndo é assim, o que nés vamos fazer?

Mauricio Saraiva: Sdo duas razdes que fazem o Zé Mario ser candidato a titularidade da lateral
esquerda. Uma é a lesdo muscular, o tal do desconforto muscular que o Geferson sentiu e saiu no
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intervalo. Outra, € que o Geferson vinha jogando mal e o Zé& Mario, ontem, entrou muito bem,
descontando-se o fato de que o ltuano ndo estd no abecedario do futebol brasileiro, ndo est4d nem na
Série D, mas, independente disso, 0 Zé Mario foi muito bem e vira candidato em uma posicdo que esta
em aberto.

Leonardo Acosta: Deixa eu colocar uma terceira situa¢io: o Geferson pode ser vendido. Tem a
negociacdo com a Sampdoria, a questdo do prazo e do pagamento € a Unica coisa que esta impedindo
que esse acerto seja efetivado. E possivel que até a hora da partida, no domingo, o Geferson seja
vendido.

Luciano Périco: Muito bem, gurizada, cinco e quarenta e seis. Vamos para o intervalo aqui do Hoje nos
Esportes.

Mensagem de ouvintes: “Fernandinho ja merece uma vaga de titular no ataque do Grémio, Mauricio?”,
Guilherme, de Rio Grande.

Mauricio Saraiva: O Fernandinho tem espaco hoje para brigar pela posi¢éo que o Pedro Rocha foi
abrindo. Pedro Rocha teve um momento em que todo o ataque do Grémio era ele € ele fazia um gol a
cada dois jogos, as vezes um gol a cada trés jogos, média 6tima. Mas de um tempo para ca, para ser
exato depois de Grémio 1 x 1 Sport, onde ele fez um gol, foi ficando esquisita a atuacéo e a performance
do Pedro Rocha. Ele ainda fez um gol sem querer contra o Criciiima, na Copa do Brasil, e dali em
diante, neca, nada mais. Se fosse s6 nao fazer gol, mas foi também jogar mal. No meio disso, vocé vai
lembrar, Luciano, teve aquele gol perdido contra o Fluminense, na area de chapa sem ninguém
atrapalha-lo, tinha o gol sozinho, e isso foi abrindo a posi¢do. Enquanto nao havia concorréncia, tudo
bem. Mas o Fernandinho passou a estabelecer concorréncia com aquela sua entrada no Gre-Nal.
Depois, virando o jogo com o Joinville, entrando bem contra o Coritiba, e a posicdo do Pedro Rocha
abriu.

Luciano Périco: E aquela historia, Mauricio. O guri vai oscilar, vai fazer um gol e daqui a pouco vai
perder um gol que ndo poderia perder, facil. Mas é normal, Mauricio.

Mauricio Saraiva: E. O que a gente ndo consegue entender muito é o que esta na cabeca do adolescente
e virando adulto, quando ele la pelas tantas se desconcentra, porque se vocé pensar, Lucianinho, nao
aconteceu nada de diferente na vida dele, esta treinando todos os dias, ele estd com mais confianca do
treinador, do torcedor, mas alguma coisa dispersa na cabeca do cara, ndo s6 do Pedro Rocha, do jovem,
como vocé disse, que € natural, por que que acontece isso? Quanto tempo depois o cara retoma? Isso é o
que faz a diferenca do cara que se afirma la adiante e do jogador que fica no meio do caminho, ele logo
volta pro centro e se consolida.

Mensagem de ouvintes: “Vocés ndo estdo enchendo demais a bola do Inter? Foi s6 o coitadinho do
Ituano.”, Jorge PC, de Canoas.

Mauricio Saraiva: Jorge, eu tenho certeza que vocé ouviu o jogo de ontem pela Radio Gaticha e ouviu
esse comentarista que agora volta a falar com vocé, dando o devido desconto, logo na abertura do
comentario, a qualidade do adversério. Vocé também deve ter ouvido hoje, no inicio do programa, que a
primeira coisa que a gente conversou com o Lucianinho foi descontar um time que néo esta no
abecedario do futebol. Entéo, eu creio que a gente ndo esta superestimando o que o Internacional fez
ontem, independentemente do adversario, o Inter foi bem. O teste vai ser agora o Atlético — PR, que é
muito mais time do que o ltuano.

Mensagem de ouvintes: “Me parece que o Vitnho é uma joia rara. Se for bem trabalhado pode até ir
para a selecdo e jogar em times tops da Europa. Vocés ndo acham isso?”, Eduardo, de Esteio.

Mauricio Saraiva: Ele foi convocado recentemente para a selec@o que seria a olimpica, pelo Gallo. Ele é
um jogador que tem idade olimpica, que tem todo o potencial para ser um grande atacante. Estava
dispersivo, uma parte disso é a mudanca do treinador, que mexe com todo mundo, e a outra parte é a
consciéncia do proprio jogador. Vamos levar um outro exemplo, Anderson, Lucianinho. Se o Anderson
ndo quiser ser recuperado, vocé pode colocar uma equipe médica, uma equipe psiquiatrica em torno
dele. Se ele ndo tiver disposi¢édo ndo vai adiantar nada.

Luciano Périco: Valeu, Mauricio. Vamos para o intervalo.

Luciano Périco: Mauricio, o Roger néo deixou claro que o Fernandinho vai jogar, mas pode ser, ndo é?
Mauricio Saraiva: Roger esté levando a sério meritocracia, que é a melhor coisa que pode acontecer
para um trabalho render, vocé vai por mérito, um cara esta bem, joga. E é assim em qualquer setor da
vida, em qualquer profissdo. Estd bem o Fernandinho, no momento melhor do que o Pedro Rocha, nédo é
um acidente de percurso, ja é uma série, uma evolugdo em andamento, do outro lado até estagnou ou
regrediu, ai 0 merecimento é de quem esta passando. No momento, néo é para sempre. O Fernandinho,
se comegar titular contra a Ponte Preta, é justo. Mérito de quem evoluiu e tem o velho e bom fator 5 a 0,
que faz o Fernandinho marcar um gol e dar passe para outro. O fator Gre-Nal estava no Beira Rio
ontem. Quando entrevistaram torcedores, eles disseram: “Fizemos dois e ndo tomamos gols”. O susto
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ainda estava presente 14. Entdo, para o pior e para o melhor, o fator Gre-Nal sera determinante por um
longo tempo. (Comentério Mauricio Saraiva — 21/08/2015)

O comentario selecionado apresentou a interacdo habitual entre Mauricio
Saraiva, apresentador, reporteres e ouvintes por meio de aplicativos eletronicos,
centralizando a tematica em torno de assuntos da Dupla Gre-Nal, conforme as
condi¢des de producdo ja exploradas no estudo de Farina (2015).

O primeiro mito identificado é referente a preferéncia entre o zagueiro Erazo e o
volante Maicon, externada por Saraiva em favor do segundo. O mito encontra-se na
justificativa de que o fato de Maicon ser capitdo da equipe e apresentar capacidade de
lideranca seriam atributos de referéncia em sua atividade. Esses aspectos podem ser
considerados valores simbolicos, tendo em vista que a faixa de bracadeira e o perfil de
lideranca representam mais do que simples protocolo destinado a um jogador de futebol,
mas, também, suscita a significacdo imaginaria de um personagem digno de receber
idolatria de seus seguidores, no caso, da torcida do Grémio, considerando o carater
ludico e de propensdo ao mito, adotado pelo futebol e estereotipado no perfil da midia,
segundo avaliagdo de Barbeiro e Rangel (2013). Essa convencdo da representatividade
do capitdo da equipe é uma associacdo consagrada do meio, podendo ser equiparada a
um ritual mitico, conforme caracteristicas levantadas por Amstrong (2005), de modo
que consiste em uma acdo de significado simbdlico abstraido e consolidado na
comunidade, com formalizacdo diferente do sentido concreto limitado ao campo de
jogo.

O préximo assunto retratado por Mauricio Saraiva, em didlogo com o
apresentador Luciano Périco, recai sobre a opcao escolhida pelo técnico Argel de se
adotar a realizacdo de treinos pelas manhds. No argumento central defensor da ideia
exposta pelo jornalista esta a qualificacdo do referido turno de treinos como uma opc¢éo
necessaria devido a suposta falta de consciéncia profissional dos atletas. Nesse discurso,
esta incluso mais um estere6tipo simbolico de senso comum, fruto de uma significagdo
mitica, que caracteriza o jogador de futebol como pouco responsavel com sua rotina de
compromissos. Transmite a percepcdo alheia de que o atleta como celebridade
representaria um ser superior, estando acima de seus outros pares sociais €, por isso,
teria condigbes de vida supostamente mais favordvel que o restante da sociedade,
desfrutando de vida agitada a noite e dispensando 0 comprometimento e
condicionamento fisico indispensdvel para a participagdo nos treinos. Essa definicdo

simbdlica vai ao encontro da metaforizagdo do futebol como espetaculo, sintetizada por
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Barbeiro e Rangel (2013), devido ao enorme contingente de publico espectador do
esporte e quantidade de cifras movimentadas pela atividade. Mais uma vez, o sentido
literal do ramo acaba sendo minimizado pelos rituais de engrandecimento e idolatria aos
personagens do esporte em questdo. Esse sentimento oriundo da linguagem mitica é
cultivado e propagado pela midia que, em muitos casos, faz uso de abordagens
discursivas diferenciadas sobre os personagens do meio, enfatizando a abstrata
caracteristica de herdis e protagonistas da defini¢do da identidade social nacional. Esse
patamar engrandecido do esporte como neg6cio e evento de grande glamour, em
comparacdo com a singularidade e literalidade da pratica do futebol no campo de jogo,
reflete a materializagdo de um significado cultural introduzido pelo mito, condizendo
com a reflexdo tedrica de Campbell (1995).

Em outro momento do comentario, Saraiva relaciona a queda de rendimento de
Pedro Rocha com sua baixa idade. Essa conexdo simbolica traz implicito o significado
abrangente, de grande incidéncia social, e que constrdi muitos esteredtipos sobre o perfil
da juventude, abordando a referéncia de talentos promissores e sujeitos a lapidacéo,
mas, agregando a suposta incipiente maturidade em seus exercicios profissionais. Esse
sentido abstraido é amparado por rituais na analise genérica dos jovens jogadores, de
modo que, tanto torcedores quanto comentaristas compartilham o sentimento de que
atletas de pouca idade precisam ser tratados com todo e precioso cuidado. Em muitas
das construcGes argumentativas, as atribuicdes técnicas dos atletas seguem em segundo
plano, ja que a simbolizacdo da conduta dos mesmos ocorre por meio dos estigmas
generalizados e resultantes dos idearios dominantes no contexto cultural esportivo.
Apesar da pouca tangibilidade de aprofundamentos especificos dessa versdo mitica, essa
caracterizacdo inclui um angulo menos mecanico ao avalizar o futebol e seus
desdobramentos, relacionando aspectos da vida e rea¢Oes sensoriais, que podem ou nédo
contribuir para o aprimoramento das geracdes. Essa concepcdo traduz, na pratica, a
humanizagdo nas técnicas de interpretacdo do mundo, em comparagdo com 0S outros
modos de assimilar a realidade, segundo conceitos associados a religiosidade, conforme
Eliade (1992).

Em outro trecho da opinido, indagado por ouvintes, Saraiva discorre sobre as
capacitacOes dos adversarios do Internacional e os compara, relacionando com a propria
aparente circunstancia futebolistica do clube colorado. Como resultado dessa conexao

de ideias e correlagBes, surge o significado mitico — mais uma vez podendo ser
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deslocado do eixo esportivo, e interpretado sob a 6tica de analogias com a sociedade. O
entendimento simbdlico perpassa a percepc¢do de disputas acirradas e concorréncias com
adversarios por posicoes de destaque dentro de um determinado universo. Esse senso de
rigor nas concorréncias, e comum no meio futebolistico, € um valor bastante frenético
no mercado contemporaneo, o que traz uma concepcdo amplificada e expandida, se
comparado com o termo de conduta basico do esporte, em que a busca por vitdrias ndo é
o principal e norteador objetivo. Esse significado abstraido representa o pensamento e 0
sentimento dominante de torcedores e imprensa, contribuindo para a metaforizacdo das
situacdes dos clubes, produzindo comparagdes com o cotidiano completo. O
comportamento de simbologia dos obstaculos futebolisticos dos clubes, com suas
disputas expandidas e inferidas ao contexto social, reflete a importancia demasiada dos
mesmos para sua comunidade e esta diretamente vinculado ao mito da paixao clubistica,
intensificando o grau de importancia dessas instituicdes e seus desafios cotidianos na

vida diaria.

5 Consideracdes Finais

A aplicabilidade do pensamento mitico como instrumento de interpretacdo dos
fendmenos adjacentes ao segmento esportivo demonstrou uma gama de simbologias,
que introduzem ao futebol funcgdes e relagbes sociais diferentes daquelas previstas em
seu sentido concreto e delimitado. A materializacdo do cotidiano e forte vinculo do
futebol na rotina de muitos de seus torcedores, ouvintes e, também, dos jornalistas
responsaveis pela reproducao midiatica da pratica, atribui simbolos da vivéncia humana,
na significagdo matua do fenémeno.

Tanto a paixdo clubistica, quanto a relacdo cotidiana com as institui¢des, assim
como envolvimento nos estadios e transformacdes de préaticas literais do campo ou do
evento — como a preocupacao desmedida da torcida ou estereptipizacdo do perfil dos
atletas na figura de celebridades — transforma o que, em sua concepgéo de origem, era
apenas um esporte, em um fendmeno de interacdo em processos de significacdo muatua
com a sociedade contemporanea.

Por mais que o foco desse trabalho tenha sido o conhecimento mitico e sua
aplicabilidade, a tradicdo dos estudos culturas e sua abrangéncia como meétodo de
estudo interdisciplinar nas ciéncias humanas estabelece parametros para a interacdo e

incorporagdo desses simbolos miticos ao circuito da cultura, tendo em vista que esses
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comportamentos e vertentes de pensamento, quando introduzidos no meio passam a
compor o conjunto de praticas sociais e culturas vividas. Desse modo, esses simbolos
miticos desconstruidos nesse trabalho podem admitir eficacia na exploracdo de

condicdes de recepcdo e sua interacdo com o ato da absorcdo das mensagens recebidas.

REFERENCIAS

ARMSTRONG, Karen. Breve histdria do mito. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2005.

BARBEIRO, Herddito; RANGEL, Patricia. Manual do jornalismo esportivo. Sdo Paulo:
Contexto, 2013.

BARBERO, Martin. Dos meios as mediag¢fes: comunicagdo, cultura e hegemonia. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 2008.

CAMPBELL, Joseph. O hero6i de mil faces. Sdo Paulo: Editora Pensamento, 1995.
ELIADE, Mircea. O Sagrado e o Profano. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1992.

FARINA, Marcelo Bernardes. Coeréncia opinativa dos comentaristas esportivos da Radio
Gadcha. Porto Alegre: ESPM-Sul, 2015.

FONTOURA, Jodo Paulo. A Paixao clubistica no Rio Grande do Sul: Um traco da identidade
local presente nas linhas e nas entrelinhas das colunas de Zero Hora e Correio do Povo. Séo
Leopoldo: Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos), 2014.

GUERRA, Isabel Carvalho. Pesquisa Qualitativa e Analise de Contetdo: Sentidos e formas
de uso. Cascais: Principia, 2006.

HALL, Stuart. Da diaspora: ldentidades e mediagdes culturais. Belo Horizonte: Editora
UFMG, 2003.

LUCHT, Janine Marques Passini. Géneros Radiojornalisticos: Anélise da Radio Eldorado de
Séo Paulo. Sao Bernardo do Campo: Universidade Metodista de S&o Paulo, 2009.

MARQUES DE MELO, José. Jornalismo Opinativo. Campos do Jorddo: Ed. Mantiqueira,
2003.

VICCHIATTI, Carlos Alberto. Jornalismo: Comunicagao, literatura e compromisso social. Sao
Paulo: Paulus, 2005.

TAVARES, Mariza. Manual de Reda¢do CBN. Séo Paulo: Globo, 2011.

15



