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RESUMO

Este artigo analisa o frequente destaque que a juventude negra brasileira tem recebido
na midia, tendo como foco principal a Geracdo Tombamento, movimento crescente nos
ultimos dois anos e que une ativismo sociopolitico a estética. Essa analise é feita tendo
como pano de fundo a sociedade de mercado, visto que areas da cultura mainstream
como moda e musica fazem parte dessa nova tendéncia. Para tal tarefa, serdo utilizados
os autores Colin Campbell e Don Slater, cujas ideias sobre cultura e consumo véo
auxiliar na compreensdo sobre o incipiente grupo, que tem se tornado popular em
grandes meios, principalmente na internet, em articulacdo a cultura consumista que se
apresenta como uma das ferramentas de afirmagéo da Geragdo Tombamento.
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INTRODUCAO

O ano de 2016 foi um marco para a populagdo negra no que diz respeito a sua
presenca na midia brasileira. Diferentes acdes de comunicacdo puderam ser vistas em
diversos meios, tais como paginas® da internet que abordam a visdo de mundo sob a
Otica de negras e negros; 0 protagonismo em anlncios de grandes marcas, como a

campanha #OQueTeDefine® da rede de cosméticos Avon; e ativismo on e offline contra
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0 racismo, como a primeira edi¢cdo da Marcha do Orgulho Crespo no Rio de Janeiro®.

Nesse contexto, a populacdo negra tem feito sua voz cada vez mais ouvida,
chamando a atencdo da sociedade para as diferentes formas de discriminacdo racial,
dentre elas o apagamento da figura de pretos e pardos das narrativas culturais em geral,
especialmente a mainstream. Como resposta a essa problematica, surge um novo
movimento entre a juventude afro-brasileira: a Geragdo Tombamento. Aliando estética a
militancia pela igualdade racial, jovens negros periféricos apresentam um estilo de vida
com forte expressao na moda, musica e ativismo politico. Tal postura no modo de ser da
maior autonomia aos seus iguais por trazer novos significados para o papel do negro na
sociedade, especialmente como agente de sua propria historia. Porém, ao se apropriar de
elementos da cultura de massa, tendo a moda como principal exemplo, esse
empoderamento é perpassado por processos de consumo, O que implica em
guestionamentos sobre o cruzamento entre valores contra-hegemdonicos, a principio
disseminados pelo Movimento Social Negro, e a aquisicdo de bens, servicos e ideias
oriundos de uma sociedade de mercado.

Diante dessa questdo, a principio antagbnica, a ideia contida neste trabalho é
apresentar breves analises sobre a nova e crescente Geragcdo Tombamento sob a Gtica do
consumo. Para isso, serdo utilizadas as ideias de dois diferentes autores, contidas em
seus respectivos trabalhos: 1) Collin Campbell, em Eu compro, logo sei que existo: as
bases metafisicas do consumismo moderno (2006), que valida a busca pela identidade
por meio de processos de obtencdo de produtos; 2) e Don Slater, em Cultura do
consumo & modernidade (2001), que apresenta criticas ao cruzar as ideias da sociedade
consumista moderna com o poder exercido nesse ambiente do consumo e por meio do
mesmo. Este artigo surgiu de um trabalho previamente apresentado na disciplina
Estudos do Consumo, e é importante salientar que, devido a novidade do tema
abordado, foram encontrados poucos conteudos académicos sobre o objeto de estudo, a
Geracdo Tombamento. Essa foi a razdo de postagens em blogs e portais referéncia em
assuntos de raga e suas interseccionalidades terem sido utilizados como fontes auxiliares

para melhor compor a visdo sobre o tema.

6 ROUVENAT, Fernanda e SOUZA, Elisa de. 'Orgulho Crespo' redne mulheres pela diversidade da beleza no Rio.
G1. Disponivel em <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/orgulho-crespo-reune-mulheres-pela-diversidade-da-
beleza-no-rio.ghtml> Acesso em 12 abr 2017.
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CAMPBELL E OS DESAFIOS MODERNOS DA BUSCA POR IDENTIDADE

Em sua obra sobre a cultura do consumo Eu compro, logo sei que existo: as
bases metafisicas do consumismo moderno (2006), Colin Campbell vai de encontro a
visdo pessimista que em geral se tem sobre o ato de comprar, e que é reforcada pelo
senso comum: a ideia de que o consumo estd majoritariamente relacionado a gastos
desnecessarios e superficiais. Essa visao é compartilhada por tedricos da antropologia
do consumo e, dentre varias criticas, os destaques ao individualismo e a crise de
identidade merecem ser dados.

Ao defender os processos de aquisicdo em seu trabalho, Campbell se debruca a
entender o porqué do ato de consumir ser algo tdo importante nas sociedades mais
modernas, com a obtencdo de bens e servi¢os ocorrendo de forma insaciavel, mesmo
quando as necessidades béasicas ja foram satisfeitas. Para isso, o autor busca a ligacéo
entre a metafisica e 0 consumo, que a principio soam antag6nicos, mas convergem-se ao
terem como denominador comum a busca pela identidade.

Ao abordar as principais diferencas que distinguem o consumo moderno dos
padrdes adotados em outras épocas, Campbell chama a atencéo para a centralidade na
emocdo e no desejo que, em conjunto com o individualismo exacerbado (2006, p.48),
revelam como funciona o espirito e a expressao da subjetividade, que tém fortemente
permeado as Ultimas décadas. Um exemplo de como essas ideias individualistas tém
sido exprimidas na sociedade pode ser visto na propaganda, com destaque em seu boom
nos anos 80, quando pessoas sdo estampadas em cartazes e na televisdo cada vez mais
coloridas, diferenciadas, sensuais e desacompanhadas. Esse ideério social, reforcado
pelo mercado, abre questionamentos sobre as ideias de Campbell, uma vez que o autor
faz parecer que os principais causadores do consumismo moderno sdo fatores apenas
ligados ao self. E ao fazé-lo, o autor ndo desconsidera os valores impostos pela
sociedade de consumo, mas acaba por conferir ao mercado uma posi¢do secundaria, a
partir do momento em que focaliza apenas a natureza individualista do consumidor.

As ideias de Campbell ndo s6 diferem de outros autores na questao sobre o papel
do mercado no interior do complexo sistema da cultura do consumo, como, também,

seguem na contramé&o de parte dos intelectuais ao tratar do papel crucial da aquisicao de
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bens e servicos no processo da busca pelo entendimento de si mesmo, contrariando a
ideia de que o consumismo reforgca o problema moderno da crise de identidade. O autor

afrima que a

atividade de consumir pode ser considerada um caminho vital e necessario para
0 autoconhecimento, a0 mesmo tempo em que o mercado comeca a se tornar
indispensavel para o processo de descoberta de quem realmente somos. (2006,
p.52).

Esse processo — a todo tempo marcado pelo individualismo, visto que na
sociedade moderna titulos ja ndo sdo mais suficientes para definir o self’ — é delineado
por dois ditados destacados por Campbell: “gosto ndo se discute” e “o cliente tem
sempre tem razdo” (2006, p.54). Esses sugestivos motes do consumismo, segundo o
autor, empoderam o consumidor, quando conferem liberdade para escolher quem se é
pelo o0 que se gosta e, a reboque, se consome. Afinal, gosto ndo se discute e quem gosta
e compra, tem sempre raz&o.

Isso se da especialmente quando o consumidor busca nos “gurus” a opinido que
antes era confiada a especialistas, ao conferir-lhe autoridade de escolha na definicdo de
qual produto é melhor para si (2006, p.55). Muito se vé dessa mudanca de
comportamento nas novas geracfes, que buscam em produtores de conteudo do
YouTube seus “gurus”, referéncias para as mais diversas areas de suas vidas. De acordo
com cada desejo particular, escolhe-se qual youtuber fornecera dicas sobre moda,
atividades fisicas, livros, desenvolvimentos profissional e pessoal, etc.

Seguindo o raciocinio do autor, dessa forma tem-se 0 andamento no processo de
conhecimento da propria identidade, que é moldada através da exposicdo a diversos
produtos, com a reacdo mais ou menos forte a cada um deles, que se tornam pistas de
guem somos (2006, p.56). A ideia defendida por Campbell estd baseada na
desconstrucéo de conceitos ja estabelecidos sobre o consumo que o encaram como um
processo quase que estritamente supérfluo. Como ja mencionado, Campbell mostra que
0s processos de aquisi¢do estdo pautados por ideias metafisicas - “Compro, logo sei que

existo” -, as quais se estendem para diversas outras areas da vida (2006, p.63).

! Slater (2001) usa frequentemente esse fato como marcador da diferencas entre a sociedade moderna e periodos
como a ldade Média.
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SLATER E A MODERNA E COMPLEXA CULTURA DO CONSUMO

No lado oposto a Campbell, Don Slater, em Cultura do consumo &
modernidade (2001), introduz o campo da cultura do consumo analisando criticamente
0 tema e 0s processos culturais que dele se originam e/ou sdo originados ao longo do
periodo moderno. Slater mostra que as praticas de aquisi¢cdo de bens — e as praticas
culturais a ela atreladas — ndo sdo um tema restrito apenas a pés-modernidade. Fazendo
uso de revisionismo histdrico, o autor retoma periodos importantes a partir do século
XVI, ao destacar décadas que fizeram do hébito de consumir parte integrante da
sociedade de hoje. Essa retrospectiva € utilizada para embasar suas criticas a essa
cultura, que embora “recriada” a todo tempo, apresenta os mesmos problemas de
outrora (Slater, 2001, p.39).

As criticas ao consumismo sao feitas pelo autor ao identificar caracteristicas as
quais chama de linhas gerais da cultura do consumo. Destas, pode ser destacada a
primeira linha geral, que apresenta os valores de consumo ocorrendo em processos de
mutua influéncia com a sociedade: a0 mesmo em tempo que a cultura do consumo cria
principios dentro do ambiente social, também apresenta outros principios que dele se
originaram (2001, p.32). Esse fato revela a cultura do consumo em sua relagdo com o
poder, pois € uma cultura da sociedade de mercado — outra linha geral —, portanto
capitalista (2001, p.33), o que faz com que as mediacGes dentro dessa cultura
mercadologica sejam marcadas por controle da ordem social, seja ao inflar do ego do
consumidor, apresentando-o como alguém merecedor de determinado bem ou servico;
ao seduzi-lo expondo produtos de forma ludica, como feito em ac¢des de publicidade
marketing; e nas relacdes de trabalho e producdo, ao pensar nas ideias marxistas sobre
alienacdo do trabalhador em relacdo ao produto por ele criado, dentre vérias outras
formas citadas pelo autor.

Dentre as linhas gerais, uma se destaca por sua capacidade de submeter o
individuo ao ritmo do sistema mercadol6gico de forma bastante particular. Por meio da
impessoalizacéo, a cultura do consumo reduz o consumidor a um ndmero parte de uma
estatistica, e o conjunto de determinados consumidores a um padrdo de consumo. Feito

isso, ha a comercializacdo de produtos, que apos esforcos de publicidade e marketing,
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perdem sua impessoalidade e ganham personalidade de marca, levando o consumidor a
relacionar bens e servicos com sua vivéncia através do posicionamento conferido aos
mesmos. A problemética € elevada a niveis maiores quando, segundo o autor, qualquer
coisa é passivel de se tornar mercadoria e, com isso, fazer parte da l6gica consumista.

Slater afirma que:

Tudo pode transformar-se em mercadoria a0 menos durante parte de sua vida.
Esse potencial que todas as coisas, atividades ou experiéncias tém de se
tornarem mercadoria, ou serem substituidos por mercadorias, coloca
perpetuamente o mundo intimo da vida cotidiana no mundo pessoal do mercado
e de seus valores. (2001, p.35)

Ao analisar ideias mais organicas como manifestacdes culturais periféricas, por
exemplo, é possivel ver essa l6gica de consumo como destrutiva para 0s grupos que sdo
diretamente ligados a esses determinados movimentos e melhor os representam. Essa
destruicdo ocorre uma vez que a cultura do consumo dilui o significado dessas
manifestacdes, generaliza esses grupos a dados de um sistema, e leva essa cultura -
agora repaginada, polida e com uma etiqueta de preco - a outros targets que, moto
continuo, também se tornaram dados e que favorecem um mercado que muitas vezes
segrega o proprio movimento.

As criticas de Don Slater também abrem espaco para reflexdes sobre a
sustentabilidade da cultura do consumo, por ser, nos termos do autor, um sistema que
consiste no exagero. A insatisfacdo causada no consumidor o leva a acreditar que
sempre € preciso comprar mais, que esta sempre atrasado em relacdo a ultima novidade
do mercado; e que sempre deve ser mais auténtico para diferenciar-se dos outros.
Porém, o autor reconhece que o consumo confere alguma autonomia ao sujeito que dele
faz uso, compartilhando opiniées com Colin Campbell sobre a criagdo e exibicdo de
novas identidades sociais atraves da exposicdo de produtos e a obtencdo daqueles que

atendam as exigéncias do consumidor (2001, p.39).

GERACAO TOMBAMENTO: ATIVISMO, IDENTIDADE E CONSUMO

Geracdo Tombamento é o termo utilizado para classificar jovens negros

brasileiros urbanos que fazem uso da estética como ferramenta de ativismo e,
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consequentemente, forma de empoderamento. Essa estética é carregada de referéncias
da cultura periférica na qual esses agentes estdo inseridos, assim como no contexto
globalizado de outras manifestacfes que se relacionam com suas vivéncias, estas
acessadas majoritariamente pela internet. Cabelos afro em sua forma natural ou tingidos
com cores vivas, bem como aplicacGes de trancas, turbantes e roupas, que fazem
referéncia & ancestralidade africana, sdo marcas dessa nova tendéncia.

O nome do movimento vem da giria “tombar”, que significa “causar boa
impressao de um jeito surpreendente”, também correspondendo a outras girias como
“lacrar” e “arrasar”. A expressao popularizou-se em 2015 com a musica “Tombei”, da
rapper Karol Conka®, e, a partir de entdo, tem inicio na internet mencées ao movimento
chamando-o de “Geragdo Tombamento”, nome utilizado para caracterizar a formagao
de uma tendéncia que vem se popularizando nos ultimos dois anos.

O Tombamento surge em um panorama de ascensdo social do negro no Brasil®.
O viés ativista desse movimento esta relacionado a maiores reivindicaces por espacos
mais representativos, seja no mercado, nas universidades, na midia, entre outros locais
de afirmacéo subjetiva e de formacéo de sentido. Séo criadas, entdo, diversas formas de
manifestacdo cultural, social, econémica e politica que conferem destaque a narrativa
histérica negra como, por exemplo, saraus, feiras, workshops, palestras, rodas de
conversa, congressos e comemoracgdes, como vindos dessas manifestacbes e a
exemplos, sera utilizada neste artigo como principal exemplo de manifestacdo cultural
do Tombamento, a Batekoo, uma das mais famosas festas ligadas a essa tendéncia.

Os materiais de divulgacdo da festa, grande parte veiculados em redes sociais
buscam mostrar a esséncia do evento, pautado na exaltacdo da cultura negra periférica,
com destaque na masica (funk, hip hop, ritmos africanos e afins), na forma de vestir de
seus frequentadores e target potencial, e no projeto grafico de seus anuncios e flyers.
Além da exaltacdo da cultura afrodiasporica, a Batekoo mostra-se como um ambiente
aberto a demais minorias, apoiando interseccionalidades de género e orientacdo sexual

ligadas a militdncia negra, por exemplo. Dois flyers da festa (Anexo 1) mostram

8 Skol Music. Karol Conka - Tombei feat. Tropkillaz (Clipe Oficial). Dir: Konrad Dantas. . Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=SdYXMyJEKZs>. Acesso em: 11 abr 2017.

o EBC - Agéncia Brasil. IBGE: negros sdo 17% dos mais ricos e trés quartos da populacdo mais pobre. 2016.
Disponivel em <http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2016-12/ibge-negros-sao-17-dos-mais-ricos-e-tres-
quartos-da-populacao-mais-pobre>. Acesso em 12 dez 2016..
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diferentes edi¢cdes que ocorreram no Rio de Janeiro e podem ser acessados em sua
pagina digital do evento no Facebook™.

A estética dessas pecas de comunicagdo revela a demanda por referéncias das
quais as novas geracdes de negros tém carecido: sejam por referéncias que falem sobre
seus corpos, plurais em tamanho e em tonalidade de pele, que fogem aos padrdes de
beleza impostos pelos meios de comunicacdo tradicionais; sejam, também, por
referéncias que falem de forma mais fiel sobre os estilos de vida que refletem a
criatividade e o misto de simplicidade e complexidade que compdem 0s negros
periféricos, sem 0s excessos cometidos pelos meios de comunicacdo. E a partir de
valores de representacdo como esses - e 0s desejos em que dai culminam - que espacos

como a Batekoo, feitos por negros e para negros, sao criados.

Essa tendéncia reflete uma mudanca no panorama sociopolitico da sociedade
brasileira. A Geragdo Tombamento, insatisfeita com a falta de diversidade, reafirma sua
identidade como movimento através de elementos da cultura popular afro-brasileira, de
grupos étnicos da Africa e demais paises da Diaspora Africana, além de referéncias da
cultura popular em geral, adotando novos significados para atender o contexto e
vivéncia desses jovens. A ado¢do desses elementos é perpassada por questdes de
consumo, uma vez que a marca do grupo é a sua estética.

A primeira questdo que pode ser percebida na Geracdo Tombamento ao ser
analisada em Eu compro, logo sei que existo € o fator emocional expresso pelo desejo, 0
primeiro aspecto crucial da natureza do consumismo moderno. Uma vez que negros ndo
sdo mostrados em sua pluralidade nos jornais, nas revistas, na literatura e nos filmes,
acabam por carecer de referéncias em diversas areas, uma delas a estética, fator esse que
¢ atravessado por questbes de autoestima e sensacao de pertencimento. Esse problema
tem sido debatido e denunciado pelo movimento negro, que vem pressionando 0s
grandes meios de comunicacao que, por sua vez, tém tentado suprir essa demanda, ainda
que timidamente. O desejo, que consiste na melhor expressdo do que & ser negro no
século XXI, faz com que a Geragdo Tombamento ganhe adeptos e defensores que

exaltam o0 movimento por sua receptividade a causa negra, pois, nas palavras de Lacerda

10 https://www.facebook.com/batekoorj/
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(2016)™: “criticar a gera¢io tombamento & tentar barrar pessoas negras de se sentirem e
serem vistas como belas, é impedir que essas pessoas exercam sua liberdade de ser o
que quiserem e se vestirem como quiserem”.

Outra questdo listada em que se aplicam as ideias da obra de Campbell é o
pensamento individualista expresso dos ditados como “gosto ndo se discute” e “o cliente
sempre tem razdo”, que, apontados pelo autor, revelam uma autonomia dos desejos
pessoais em detrimento da opinido de especialistas no assunto. Ao serem relacionadas
ao Tombamento, as escolhas individuais que priorizam o self surgem como um saida
libertadora, visto que, por exemplo, mulheres negras tém denunciado o carater
reducionista de veiculos direcionados ao publico feminino, tendo como recorrente
mencgdo as revistas, que excluem a aparicdo de mulheres e meninas negras, como
expresso por Reis (2014)*.

O ato de consumir como fator importante na formacdo da identidade também
merece ser ressaltado. Se aplicada a Geragdo Tombamento, essa ideia mostra que a
formacéo dos ideais de empoderamento negro apregoados pelo grupo pelo viés estético
é fruto de diversas exposi¢des a produtos que nao refletem os valores defendidos pelo
movimento. Além de mostrar a identidade de um expressivo coletivo de individuos, o
consumo dos jovens negros da Geracdo Tombamento também mostra que esse grupo se
faz presente em um sistema capitalista que por muito tempo excluiu e, ainda, continua
excluindo pretos e pardos™.

Esse ativismo através do consumo tem mostrado resultados, visto que grandes
empresas tém prestado atencdo aos jovens do Tombamento e sua forma de enxergar a si
mesmos e 0 mundo. A marca de produtos capilares Garnier, do Grupo L Oréal, langou

514

em 2016 a campanha “Cachos Poderosos”™", estampando modelos de cabelos cacheados

1 LACERDA, Lorena. Parem de criticar a Geragdo Tombamento. GELEDES. Disponivel em

<http://www.geledes.org.br/parem-de-criticar-a-geracao-tombamento/#gs.PMPSW6s>. Acesso em 12 dez 2016.

12 REIS, Isabela. Revistas excluem adolescentes negras: 'Estou no Brasil, mas me sinto na Russia'. BBC. 2014.
<http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2014/09/140912_isabela_artigo_cq> Acesso em 14 mar 2017.

13 EBC - Agéncia Brasil. Op. cit.
14 EXAME. Campanha poderosa derruba mitos sobre cabelos cacheados.

<http://exame.abril.com.br/marketing/campanha-poderosa-derruba-mitos-sobre-cabelos-cacheados/>. Acesso em 14
dez 2017.
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volumosos em seus andncios, em suas maioria negras, tendo como uma de suas porta-
vozes a cantora Lellézinha, do grupo Dream Team do Passinho, conjunto de funk icone

» 15°¢ possivel ver

da Geracdo Tombamento. No site oficial da linha “Cachos Poderosos
os dizeres “N#o ¢ s6 cacho. E poder. #soupoderosa” que, somados a figura das porta-
vozes da marca, geram percepcles positivas em seu publico-alvo ao representar novas
geragdes de mulheres negras com um idedrio que foge a esteredtipos (Anexo 2).

Ao reivindicar espagos dentro da cultura de consumo, 0 movimento mostra que
estd presente através das tendéncias que tem criado para si, levando as marcas a
correrem atras de um mercado que tem sido ignorado durante muito tempo. Pereira
(2016, p.3, grifo nosso) *° aponta o importante papel da Geracéo Y no século XXI: “[...]
como sujeitos sociais e politicos, alcancando centralidade nas decisdes no Brasil e no
mundo, seja pelo percentual representativo e decisorio nas eleigcdes, pelas inovacoes
tecnoldgicas produzidas e dominadas, seja como consumidores, ou como agentes e

vitimas de atos violentos [...].”. Dessa forma, a Geragdo Tombamento também diz “Eu

compro, logo sei que existo”.

Porém, ao entrar nas regras de uma sociedade de mercado, o ativismo ligado ao
consumo apresenta certa problematica. Ao chamar a sociedade moderna da cultura de
consumo de materialista e ao declara-la de mercado, ou seja, capitalista, as ideias de
Slater levam a seguinte reflexdo sobre 0 Tombamento: sabendo que a populagdo negra
constitui grande parte da populacdo brasileira mais pobre, 0 que se mostra como um
movimento de empoderamento negro, mas, perpassado de forma mais acentuada por
processos de consumo, é de fato para todos os negros? Sobre essa questdo, Masan
(2016, grifo nosso) ** critica 0 movimento:

A criacdo de espacos seguros para negros € algo tdo importante que nem deve

1 http://www.garnier.com.br/cabelos/beauty/fructis/cachos-poderosos

16 PEREIRA, Juliano, G. Juventude negra: uma perspectiva decolonial. Universidade Federal de Minas Gerais.
2016. Disponivel em
<http://www.editorarealize.com.br/revistas/conedu/trabalhoss TRABALHO_EV056_MD1_SA9_ID6921_170820161
35827.pdf>. Acesso em 12 dez 2016.

17 MASAN, J. Os negros que a geragdo tombamento esqueceu. Medium. Disponivel em

<https://medium.com/@daivdbowie/os-negros-que-a-gera%C3%A7%C3%A30-tombamento-esqueceu-
4798celcd089> Acesso em 12 dez 2016.
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ser questionado. O meu questionamento é para a criacdo do estere6tipo do ser
negro que foi criado. O problema est4d numa geracdo que acredita que acGes
isoladas, atreladas ao capital e ndo inclusivas a todos 0s negros e suas
subjetividades sdo formas de politica que, de alguma maneira, irdo fazer alguma
mudanca estrutural.

Além da diferenca causada pelo poder aquisitivo, o que faz com que uns jovens
“tombem” mais que outros, no trecho supracitado podemos relacionar outro aspecto
levantado na critica de Masan sobre a popularizacdo do Tombamento com as ideias de
Slater sobre o carater mercantil: a criacdo de esteredtipos. A transformacdo da cultura
negra em produto restringe a ja limitada visdo da sociedade sobre a juventude negra, a
qual Pereira (2016) aponta como um grupo plural, chamando-o ndo de juventude, mas
sim de “Juventudes Negras”. Segundo o autor: “Sdo varias as Juventudes Negras no
Brasil e na América Latina, com diversas dimensdes de género, classe, territdrio,
orientagdo sexual, religiosidade, que apresentam uma pluralidade de condigcbes e
experiéncias sociais.”.

E como tudo pode se tornar produto, com o Tombamento ndo estd sendo
diferente: ndo é incomum ver o sucesso dessa geracdo através de aparicdes da rapper
Karol Conka em programas de canais abertos e fechados — e sua participagcdo na
cerimdnia de abertura das Olimpiadas Rio 2016 com a rapper pré-adolescente MC
Soffia’® —, e o estilo urban sendo adotado por jovens em geral, periféricos ou néo.
Também sdo comuns os debates sobre apropriacdo cultural que surgem nas redes
sociais, tendo como exemplo recente, 0 caso da jovem branca que disse ser abordada
por mulheres negras por estar usando turbante’®. Essas questées ndo seriam levantadas
com tanta atencdo caso o estilo de vida dos jovens Tombamento ndo estivesse,
propositalmente ou ndo, chegando ao mainstream, trazendo consigo as problematicas
ligadas as praticas do consumo. Por outro lado, a ascensdo do movimento aos meios
tradicionais de midia também gera beneficios, tanto a propria Geracdo Tombamento

guanto para os jovens afro-brasileiros em geral: dependendo do enfoque dado pelos

18 QUEM. Mc Soffia vira destaque em site internacional ap6s abertura de Olimpiada Rio 2016. Disponivel em
<http://revistaquem.globo.com/Popguem/noticia/2016/08/mc-soffia-vira-destaque-em-site-internacional-apos-
abertura-de-olimpiada-rio-2016.html> Acesso em 09 mar 2017.

19 HUFFINGTON POST. 'Vai ter branca de turbante, sim': Jovem com cancer retruca adverténcia de ativista
negra. Disponivel em <http://www.huffpostbrasil.com/2017/02/10/vai-ter-branca-de-turbante-sim-jovem-com-
cancer-responde-a-c_a_21711750/> Acesso em 09 mar 2017.
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meios de comunicacgdo, a figura do jovem negro ja ndo € mais estranha, ameacadora,

exotica, ou qualquer outro estere6tipo negativo associado a sua imagem.

CONCLUSAO

Seguindo a ideia central do texto de Campbell, 0 consumo mostra que a Geragao
Tombamento de fato existe. Seja mostrando o que tem usado e como tem feito esse uso,
como também o que ndo tem usado, 0 movimento de jovens negros tem empregado a
estética para levantar suas pautas e se afirmar como integrantes de uma sociedade que
torna invisiveis suas presencas nos espacos de poder. Essa estética, dentro do contexto
de uma sociedade capitalista, esta atrelada ao consumo, e com ele vém os fatores
positivos e negativos a ele ligados.

Um desses fatores positivos é o fato do consumo ter ajudado 0s jovens negros
que “tombam” a criar uma identidade bastante caracteristica nos dias atuais, e,
justamente por ser algo que esta acontecendo no presente momento, as suposi¢des sobre
essa identidade social compartilhada dentro do movimento podem ser relativamente
difusas. Outro desses fatores é aproximar a populacdo negra dos habitos de consumo
através de bens e servigos que melhor dialogam com suas vivéncias.

Como alguns dos fatores negativos podem ser citados a impessoalizacdo da
figura pluricultural do negro, tendo como exemplo a redugdo do povo preto e pardo a
apenas um nicho a ser explorado, ignorando suas lutas e complexidade historica.
Também merece ser ressaltada negativamente a diluicdo do discurso contra-
hegemdnico, fazendo com que a militancia negra se adeque a légica de mercado.

Por ora, as reflexdes que vao dizer se os cabelos coloridos, roupas, acessorios
com estampas étnicas sdo fantasias a serem rapidamente descartadas (Slater, 2001, p.
37-38) ficam suspensas devido a incerteza da novidade. E necessario ressaltar aqui que
este é o0 inicio de uma discussdo, 0 que explica 0 uso de apenas dois autores que
abordam o consumo. O carater multifacetado do tema “Geracdo Tombamento” mostra
gue sdo necessarios mais estudos para aprofundar um objeto de estudo que ndo termina
neste artigo. Porém, desde ja é possivel entender que o consumo da Geragdo
Tombamento se mostra passivel de ser apropriado e levado a légica de mercado, como

Slater aponta de forma critica. E possivel ver algo positivo quando as ideias de
12
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Campbell séo abordadas, ao entender como o gosto por roupas esportivas multicoloridas
e ténis marcantes pode ser revelador dos selves de individuos que buscam fazer dessa
busca pela ancestralidade com uma roupagem pop um instrumento politico. Em suma,
ambos os autores ajudaram a melhor compreender como um segmento da populagédo
afro-brasileira tem se posicionado em uma sociedade marcada pelo consumo de bens,

servigos e ideias.
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ANEXO 1
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ANEXO 2
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