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RESUMO

Com as novas tecnologias, a convergéncia midiatica se tornou um grande aliado para 0s
produtos televisivos alcangarem a audiéncia em outras plataformas. A série televisiva
Game of Thrones, produzida e veiculada pelo canal norte-americano HBO, é um dos
exemplos da atualidade no quesito convergéncia midiatica. A interatividade das acOes e
campanhas online chamam a atencéo, criando uma audiéncia fiel e consolidada. Sendo
assim, o principal objetivo desse artigo é mostrar de que maneira a convergéncia
midiatica interfere diretamente na audiéncia e repercussdo do programa, seja pelos
indices gerados por quem assiste ou até mesmo pelo nimero de seguidores crescente a
cada temporada.

PALAVRAS-CHAVE: Game of Thrones; convergéncia de midias; audiéncia;
interatividade; TV.

INTRODUCAO

Um dos maiores fendmenos de série televisiva da atualidade é, sem davidas,
Game of Thrones. O programa, produzido e veiculado pelo canal norte- americano
HBO, é de tamanha complexidade que aguca 0s sentidos dos espectadores que se
tornam fiéis, justificando a grande audiéncia da série. Para tomar proporcbes de
convergéncia, a série passou por adaptacoes, sendo a principal delas a transformacédo de
uma historia narrada em livros para ser um produto televisivo.

Nos anos de 2015 e 2016, a série ficou em primeiro lugar no ranking do site de
downloads Torrent, o que chama atencdo, pois além do namero divulgado pelo proprio

canal HBO, a audiencia é imensuravel.
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A série estd presente por meio de canais de comunicagdo nas redes sociais
digitais, tendo milhdes de seguidores, curtidas e postagens, motivo pelo qual se deu o

interesse em estudar o tema.

CONVERGENCIA E ADAPTACAO DOS MEIOS

Com o advento da internet, a construcdo de novos paradigmas na forma de
comunicacdo surgiram, e se viu necessario uma transformagdo na industria do
entretenimento para que a comunicacdo pudesse acompanhar as recentes mudancgas. A
propagacdo dos mesmos conteidos em plataformas diversas fizeram o mercado entrar
no conceito de cultura de convergéncia, criado por Henry Jenkins. Esse termo refere-se
a um “fluxo de conteudos através de multiplas plataformas de midia, a cooperagdo entre
multiplos mercados midiaticos e ao comportamento migratorio dos publicos dos meios
de comunica¢do”, fazendo dessa convergéncia uma tranformacdo cultural, e nao
tecnoldgica. Jenkins (2006), justifica essa transformacdo cultural, “a medida que
consumidores sdo incentivados a procurar novas informacoes e fazer conexdes em meio
a conteudos de midia dispersos”.

A convergéncia midiatica, entdo, por mais tecnoldgica que venha a ser, é mais
uma relacdo cultural no interior de cada pessoa, ja que a ideia de convergéncia trata-se
de um processo, onde, Jenkins (2006), define, que “cada um de nds, constrdi a propria
mitologia pessoal, a partir de pedacos e fragmentos de informacdes extraidos do fluxo
midiatico e transformados em recursos através o0s quais compreendemos nossa vida
cotidiana”.

Apesar do grande fluxo de informacdes que é consumido, “ha um incentivo extra
para que conversemos entre ndés sobre a midia que consumimos”. A cultura
participativa, termo também criado por Henry Jenkins (2006), pode ser um instrumento
para discutir a relacdo de espectador e midia, onde ele passa a ser mais do que um mero
espectador, para ser um participante interativo do que consome.

Essa interacdo entre o espectador e a midia pode ser definida com o termo
cultura participativa, onde os fds e outros consumidores participam ativamente da
criacdo e da circulacdo de novos conteddos. O publico cria uma fidelidade ao que
consome, compartilha informagdes e discute a narrativa em diversas midias criadas

pelas corporacgbes. Além disso, esse mesmo publico cria plataformas e meios para essa
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interacdo, como blogs, fanpages, foruns, canais no Youtube, perfis fakes em redes
sociais, fanfics e até mesmo os chamados memes- imagens ou videos com humor.

A partir da cultura participativa é possivel repensar a forma de assistir televis&o.
Dizard (2000), diz que os “veiculos classicos de comunicagdo (como a televisao), estdo
sendo desafiados pela Internet e por outras tecnologias que oferecem opg¢des mais
amplas de informagdo e entretenimento”. Ou seja, repensar a forma de assistir televisao
é essencial, devido ao fato dos produtos ndo permanecerem apenas em uma midia, mas
partir para todos os meios possiveis para que as informacdes e discussdes sejam
compartilhadas. Para explicar essa evolucdo tecnoldgica dos meios de comunicacédo,
podemos falar do termo ‘midiamorfose’, criado por Fidler (1997), que “ndo é tanto uma
teoria, mas um modo de pensar a respeito da evolugdo tecnoldgica dos meios de
comunicagdo como um todo”.

Ao invés de estudar cada modalidade separadamente, leva-nos a
ver todas elas como integrantes de um sistema interdependente
e a reparar nas semelhancas e relacBes existentes entre as
formas do passado, do presente e as emergentes. Ao estudar o
sistema de comunicagdo como um todo, veremos que 0S NOVOS
meios ndo surgem por geracdo espontdnea, nem de modo
independente. Aparecem gradualmente pela metamorfose dos
meios antigos. E quando emergem novas formas de meios de
comunicacao, as antigas geralmente ndo deixam de existir, mas
continuam evoluindo e se adaptando.” (FIDLER, 1997, p. 57)

Posteriormente, a televisdo passa a criar canais para a interatividade na internet,
se adaptando ao novo ambiente criado pela cultura participativa. A mesma provoca uma
sensacdo de liberdade para a criagdo de novos contetdos. Os fas, inspirados por esses

ideais, vao construindo e interagindo cada vez mais, criando um mundo préprio.

GAME OF TRONES: AUDIENCIA E INTERAGAO EM SERIE

Um exemplo para a interacdo da cultura participativa é a série televisiva Game
of Thrones, em portugués “Guerra dos Tronos”, produzida e veiculada pelo canal norte-
americano HBO, tendo como produtores executivos e roteiristas - chefes, David Benioff
e D. B Weiss. A série € uma adaptacdo da saga de livros “As Crénicas de Gelo e Fogo”,
escrita pelo autor George R.R. Martin, que se passa em trés continentes ficticios,
chamados Westeros, Essos e Sothoryos, onde familias entram em guerra pela disputa do
Trono de Ferro, local onde o rei dos Sete Reinos de Westeros comanda.

A primeira temporada da série foi exibida no dia 17 de abril de 2011, e desde

entdo, a série j& alcanca sua sétima temporada com previsdo de estreia no més de julho
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deste ano. Cada temporada, contempla em média 10 episddios com duracdo de 50 a 60
minutos. As duas primeiras temporadas sé@o baseadas nos dois primeiros escritos de
George R.R. Martin, ja a terceira, quarta e quinta temporadas séo referentes ao terceiro,
quarto e quinto livro.

Nos EUA, a série alcancou em sua primeira temporada, 2,5 milhdes de
espectadores, porém, o nimero aumentou consideravelmente a cada lancamento de
temporada. Respectivamente, os nimeros de audiéncia das temporadas seguintes sdo:
3,8 milhGes, 5 milhdes, 6,8 milhdes, 6,9 milhdes e 7,6 milhdes. Devido ao fato da série
ser veiculada em um canal fechado, é uma das mais pirateadas no site de downloads
Torrent, permanecendo em primeiro lugar nos rankings de 2015 e 2016.

Figura 1: Tabela de audiéncia da série nos EUA

A FILMES PROGRAMACAO TRAILERS NOTICIAS [ERl=M FILMES ONLINE

As Melhores séries Noticias de séries Novas séries Séries renovadas Trailers de séries Todas as sé

Audiéncia nos EUA baseada na primeira transmisséo
Temporada 6 7.6 milhdes de espectadores por episodio em média -
Episodio 1 7 940 000 de espectadores
Epizddio 2 7 280 000 de espectadores
Episédio 3 7 280 000 de espectadores
Episodio 4 7 820 000 de espectadores
Episodic 5 7 890 000 de espectadores
Temporada 5 6,9 milhdes de espectadores por episddio em média -
Temporada 4 6,8 milhdes de espectadores por episddio em média -
Temporada 3 5 milhdes de espectadores por episddio em média -
Temporada 2 3.8 milhdes de espectadores por episodio em média -
Temporada 1 2.5 milhdes de espectadores por episodio em média -

<http://www.adorocinema.com/series/serie-7157/audiencias/>

A audiéncia da série pode ser explicada pelas acGes que a producdo da mesma
mobiliza nas redes sociais digitais. Antes da estreia da sexta temporada, por exemplo,
que s6 nos EUA alcancou 7,6 milhGes de espectadores, foi realizada uma acdo no
Twitter (@gameofthrones) onde o publico tuitava com a hashtag #GameOfThrones, e

aparecia uma emoji exclusivo com referéncia ao trono de ferro, uma das principais
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caracteristicas da serie. A plataforma Twitter (@gameofthrones) tem como objetivo
apenas retuitar e fazer quotes de tuites dos internautas que comentam sobre a série, com
postagem de imagens e gifs da série. Durante a exibicdo dos episddios, os mediadores
da plataforma evitam colocar informagfes para nao tirar a atengdo do publico que esta
assistindo ao programa na televisao.

Para se ter uma ideia da dimenséo dessa interatividade, a exibigdo do primeiro
episodio da sexta temporada, acompanhada pela Nielsen Twitter TV Ratings, plataforma
que monitora redes sociais, 0 nimero de tuites durante o episédio ultrapassam mais de
300 mil, sendo os mesmos publicados por mais de 180 mil contas na plataforma.

Outra forma de interacdo com o publico sdo as campanhas de marketing
desenvolvidas durante as temporadas: sombras de dragdo no prédio da HBO e em
publicidade em uma das paginas do jornal norte-americano New York Times, abertura
da série em 360°, cranio de um dragdo em uma praia do Reino Unido, exposicGes e

cervejas.

Figura 2: Sombra de dragdo no prédio da HBO

CJAME o |HPMINES

< http://www.meioemensagem.com.br/wp-content/uploads/2016/04/got_sombra-1180x600.jpg>
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Figura 3: Publicidade sombra de dragdo em uma das paginas do jornal norte- americano

New York Times
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< http://www.meioemensagem.com.br/wp-content/uploads/2016/04/got_nyt.jpg>
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a world-class
metropolis...”

Figura 4: Cranio de dragdo em praia do Reino Unido, realizado pelo servico de
streaming BlinkBox
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< http://www.meioemensagem.m.r/wp—contenoad4/got_head_dragong>
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DESAFIOS E MIDIAS

A convergéncia em Game of Thrones comeca desde os desafios para a adaptagéo
da narrativa em um produto televisivo. Segundo os produtores executivos e roteiristas -
chefe da série, David Benioff e D.B. Weiss, “George (autor da série de livros) ndo
contou uma historia; ele criou um mundo. Dez horas sdo bastante tempo para contar
uma histéria, mas para fundar um mundo vocé tem que ser eficiente ou se arriscar a
perder coisas que ama”. Ainda, “criar episddios que fagcam os telespectadores se
sentirem do mesmo jeito que os livros nos fazem sentir quando os lemos pela primeira
vez... € relemos novamente”, € um dos objetivos da série.

A transmissdo de Game of Thrones ocorre simultaneamente em 140 paises,
incluindo o Brasil. A HBO, canal norte- americano pago tem a op¢éo de dois canais no
horario de exibicdo da série, sendo um deles legendado, com as vozes originais dos
atores, e outro dublado em portugués, isso faz com que a aproximacgédo do espectador
seja maior, se adaptando a linguagem do publico de acordo com o pais veiculado.

A TV a cabo faz parte do conceito nova midia, tendo seu principal concorrente a
TV aberta, mas com o crescimento das convergéncias midiaticas, a internet se tornou
um inimigo para as assinaturas. Esse fendmeno pode ser explicado através do grande
nimero de downloads no site Torrent envolvendo pirataria em Game of Thrones, que
deixou a série em primeiro lugar nos rankings de 2015 e 2016. Durante a exibicdo da
sexta temporada, em 2016, a HBO deixou o canal aberto no Brasil para todas as
concessionarios de televisdo a cabo, para evitar a pirataria.

E importante refletir a respeito da visibilidade que Game of Thrones alcancou.
Os fas, fiéis a série, passaram a viver completamente dentro do mundo ficticio,
discutindo, criando teorias, como se realmente tudo o que a série narra tivesse
acontecido ha milhares de anos. Nas redes sociais, € possivel encontrar criacdes dos fés,
como fanpages e grupos para discussdo, que tem movimentacdo todos os dias apesar da
série ndo estar em exibicdo. O numero de seguidores assusta, sendo quase 0 mesmo de
paginas oficiais da série. Até a terceira semana do més de abril, a pagina oficial da série
no Facebook, a HBO Game os Thrones BR, estava com 1.855.581 curtidas, sendo que,
a pagina criada por fas, a Game of Thrones BR, alcancava 283.177 curtidas.

Além das péaginas oficiais no Brasil, foi criada uma fanpage especifica para 0s

fas da América Latina, a HBO Game of Thrones LAT, que ja alcanga mais de 2 milhdes
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de seguidores. Em comparacdo com outras fanpages criadas pelos fas da serie, em
média, o0 nimero de curtidas ultrapassam 100 mil.

Outros canais de interacdo com o publico criado pela HBO é um canal no
Youtube, de mesmo nome da série, Game of Thrones. Na plataforma, o nimero de
seguidores ultrapassa os 2 milhdes, sendo divulgado videos promocionais e teasers das
temporadas. Outra forma de interacdo é um perfil no Instagram, o @gameofthrones,
dedicado a postagem de fotos dos atores e da série.

Figura 5: Pégina de pesquisa de Game of Thrones no Facebook

“ game of thrones Q y, Lilan Pigina inicial

Principais Publicacdes Pessoas Fotos Videos Loja Paginas Locais Grupos Mais +
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CATEGORIA Game Of Thrones BR v Curtiu v o[>
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piblica Game Of Thrones Brasil @ Saibamais v Curtiu v

Série de livros - 976.335 curtiram isso

suilherme Rossanez e outros 18 amigos curfirar

Entretenimento
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Game Of Thrones - Brasil v Curtiu v

Programa de TV - 491.763 curtiram isso
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<https://web.facebook.com/search/str/game+of+thrones/keywords_pages>
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Figura 6: Pagina oficial da série no Facebook

HBO Game of Thrones BR
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<https://web.facebook.com/GameofThronesBR/?ref=br_rs>

Figura 7: Pagina da série no Facebook criada por fas

Game Of Thrones BR
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<https://web.facebook.com/gotbr/?ref=br_rs>
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Figura 8: Pagina da série criada por fas para compatilhar memes
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Figura 9: Canal oficial da serie no Youtube
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Figura 10: Pagina oficial da série no Twitter
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<https:/twitter.com/gameofthrones>

Figura 11: Pagina da série no Facebook dedicada aos fas da América Latina
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< https://web.facebook.com/pg/GameofThronesLAT/likes/?ref=page_internal>
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CONSIDERACOES FINAIS

Falar de Game of Thrones sem citar suas convergéncias é impossivel. A série é
um grande exemplo de que uma plataforma classica pode ser aliada de uma nova midia,
alcancando o sucesso que, com uma trama complexa, instiga o0s espectadores a
acompanharem o desenrolar e participar de seus outros canais de interacéo.

Para justificar o sucesso da série, o trabalho de convergéncia midiatica e
divulgacdo foram essenciais, pois, além das midias oficiais criadas pela producdo da
série, novos canais de interacdo criados pela ‘cultura de fas’ surgem a cada dia como
forma de discussdo e criacdo de teorias envolvendo personagens da série.

De acordo com a literatura pesquisada, podemos destacar a ideia do autor Henry
Jenkins (2008) em que afirma “ainda ser muito cedo para afirmar se essas experiéncias
com contetdos gerado por consumidores ird influenciar as empresas de meios de
comunicacgdo de massa”.

O que podemos concluir por meio desse estudo € que, sendo ou nao fas,
seguidores fiéis e ativos da serie, sem dividas, uma das maiores influéncias para o
sucesso de Game of Thrones foi a convergéncia e os produtos criados a partir dela,

possibilitando interatividade a todo 0 momento.
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