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Comunicacao e Historia: diadlogos possiveis na analise do campo jornalistico
capixabal

Jodo GUERRA?
Universidade Federal do Espirito Santo, Vitoria, ES

RESUMO

O artigo tem como objetivo problematizar os estudos que envolvem os didlogos entre
Histéria e Comunicacdo para se entender a interseccdo entre esses dois campos, que
podem nortear a analise das adaptacGes editoriais pelas quais o campo jornalistico
capixaba passou nos ultimos vinte anos, devido a transformacfes sociais, culturais e
4r5tecnoldgicas na passagem entre o século XX e XXI. Tal abordagem se justifica pela
caréncia de estudos sobre a imprensa capixaba, sobretudo no que se refere a sua historia
recente. Com esse objetivo, foi feita uma analise bibliogréfica sobre os conceitos tratados
no artigo. Assim, é possivel entender os caminhos tedricos que serdo explorados no
desenvolvimento da pesquisa e na posterior elaboracdo da dissertagdo de mestrado
desenvolvida no mestrado em Comunicacdo e Territorialidades da UFES.
PALAVRAS-CHAVE: jornalismo; histéria do jornalismo; histéria da imprensa;
jornalismo impresso.

INTRODUCAO

A pesquisa que desenvolvemos no curso de mestrado do Programa de Pds-graduacdo em
Comunicacdo e Territorialidades da Universidade Federal do Espirito Santo pretende
analisar, através de técnicas da Historia Oral, baseado em entrevistas feitas com
jornalistas, atuantes e que atuaram no jornalismo impresso do Espirito Santo, os
movimentos de adaptacdes editoriais do jornal A Gazeta, de 1996 a 2016, para conquistar
ou reconquistar leitores.

Nesse sentido, buscamos as pessoas envolvidas com a realizacdo dessas adaptacGes em

seis momentos desse periodo de 20 anos: as reformas graficas/editoriais dos jornais A

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XXII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste,
realizado de 22 a 24 de junho de 2017.

2 Mestrando do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagéo e Territorialidades da Universidade Federal do Espirito
Santo. Bolsista da Fundacéo de Amparo a Pesquisa do Espirito Santo (FAPES). Email: guerrajs@hotmail.com.
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Gazeta, em 1998° e em 2004*; a chegada dos portais de noticias ao Espirito Santo, em
1995; a virada no nimero de exemplares vendidos de A Tribuna (principal concorrente)
em comparagdo a queda pela qual A Gazeta passou nos ultimos 20 anos®; o langamento
do Noticia Agora, um jornal com linguagem mais popular lancado pela A Gazeta para
competir com A Tribuna; e a mudanca de formato pela qual A Gazeta passou em 2011.
Para isso, é necessaria a compreensdo sobre as intersec¢des entre a Comunicacao e a
Historia. Esse didlogo tem sido motivo de intensa investigacdo no Brasil por parte de
pesquisadores das Ciéncias Humanas e das Ciéncias Sociais Aplicadas nas ultimas
décadas. Com esse aumento, surgem contradicdes e desafios que necessitam de atencdo
para que se tenha um melhor entendimento das confluéncias, diferengas e caréncias
resultantes da juncdo dos dois campos e que constroem a Histéria da Comunicacao.
Dentre esses estudos, é possivel destacar a obra de José Marques de Mello (1981, 1994,
2003 e 2008), a atuacdo do Centro de Pesquisa em Histdria Contemporanea (Cpdoc) da
Fundacdo Getulio Vargas, em particular os trabalhos de Alzira Alves de Abreu e
Fernando Lattman-Weltman (2003), de Ana Paula Goulart Ribeiro (2006 e 2010),
Marialva Barbosa (2007 e 2010), Joélle Rouchou (2004), Richard Romacini e Claudia
Lago (2007), além, obviamente, dos trabalhos publicados através da Associacao
Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia (ALCAR) e dos trabalhos apresentados
nos congressos da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares a Comunicacao
(Intercom) e em eventos da Associacdo Nacional dos Programas de Pés-graduacdo em
Comunicacdo (Compds).

Mais recentemente, tem se aumentado consideravelmente, o nimero de monografias,
dissertacOes e teses sobre a Historia da Comunicacdo. Uma caracteristica preliminar dos

estudos mais recentes € o “‘presentismo”’ ao qual eles sdo colocados. A

3 Essa reforma foi comandada por Roberto Muller, jornalista famoso por ter sido o responsavel

pela reforma grafica e editorial em A Gazeta Mercantil. Com essa reforma, A Gazeta passou a dar
prioridade a matérias mais curtas e a assuntos locais. Além disso, tornou-se mais colorida e recebeu maior
numero de fotografias e de recursos graficos. In: MARTINUZZO, J. A. Impressoes capixabas: 165 anos
de jornalismo no Espirito Santo. Dispinivel em < http://docplayer.com.br/15882641-Impressoes-
capixabas-165-anos-de-jornalismo-no-espirito-santo.html > Acessado em 07 de jul. de 2016.

4 Nesse ano, no més de julho, em A Gazeta, houve a implantagdo de um novo projeto editorial e grafico,
com o objetivo de ampliar a cobertura dos assuntos locais, avancando na analise e na interpretacdo dos
fatos. O projeto dessa mudanca foi elaborado pela desenvolvido pela consultoria espanhola Mediaccion,
da Universidad de Navarra, com atuacdo em consultorias para jornais da Europa e da América Latina. In:
Ibdem.

S Essa virada, de fato, aconteceu no ano 2000. No ano anterior, em 1999, A Tribuna ja havia conquistado
a lideranga na Grande Vitéria. Em 2000, passou a ser o jornal mais vendido do Espirito Santo. In: Ibdem.
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contemporaneidade, seus aspectos e problemas, no pais, sdo privilegiados em uma parte
consideravel das pesquisas desenvolvidas.

A analise da Histdria da Comunicacao, ou dos meios de comunicagéo,
ainda é relegada a um segundo plano. Comparativamente a outras
abordagens desenvolvidas na area, ha poucos trabalhos académicos
relevantes (RIBEIRO; HERSCHMANN, 2008, p. 14).

Além disso, hd pouca sistematizacdo na questdo da Histéria da Comunicacdo. Para

Ribeiro e Herschmann (2008, p. 15), o amadurecimento das reflexdes sobre essa &rea ndo
tem crescido na mesma medida em que crescem o nimero de estudos. O debate, destacam
0s autores, muitas vezes, em trabalhos apresentados em encontros e congressos, Sse
limitam as andlises empiricas dos trabalhos apresentados. E, ainda, a organizacdo em
forma de GTs das discussdes sobre o tema acaba por criar nichos académicos de Historia
dos Meios de Comunicacéo e perspectivas mais pontuais. Os autores, entdo, propdem, a
principio, o esforco de se fazer essa sistematizacdo, a diferenciacdo entre Histdria da

Comunicacao e Histdria da Midia.

COMUNICACAO E HISTORIA: DEFINICOES

Encontrar uma definicdo para a Comunicacdo é, no minimo, nas palavras de Martino
(2001, p. 11), uma tarefa embaragosa, afinal, Comunicagdo, na modernidade e
contemporaneidade assume um papel que vai muito além do seu significado etimoldgico
e, como campo de estudo, precisa encontrar 0 seu objeto ou 0s seus objetos, que sdo
influenciados por outros campos de saber com o0s quais sdo interdisciplinares.

Neste sentido, é preciso colocar seriamente o problema das relagGes da
Comunicagdo com outras disciplinas das Ciéncias Humanas, e
perguntar, por exemplo, em que medida a analise do discurso ndo é obra
do filélogo, do literato ou do linguista? Em que medida a formacdo da
opinido publica e do conflito ideoldgico ndo pertencem ao dominio da
Sociologia ou das Ciéncias Politicas e seus especialistas? Ou, em que
medida o estudo do signo ndo é simplesmente o trabalho de uma
psicologia geral ou de uma filosofia do conhecimento? Em outras
palavras, qual a especificidade do trabalho daquele que estuda a
Comunicagdo como disciplina autbnoma? (MARTINO, 2001, P 28-29)
Para efeito da pesquisa que desenvolvemos e que resultard na dissertacdo a ser

apresentada ao Programa de Pos-graduacdo em Comunicacdo e Territorialidades da
Universidade Federal do Espirito Santo, que analisa mudancas editoriais no jornalismo
impresso capixaba, nos conforma, a nocdo de que o objeto da Comunicacdo é
compreender 0s processos comunicacionais desenvolvido pelos e nos meios de

comunicagdo (midias), particularizando ainda mais, em praticas midiaticas, no nosso
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caso, o jornalismo. Embora, saibamos que, como alerta Franca (2001, p. 40), o objeto da
Comunicacdo va além dessa empiria.
O campo da Comunicacgdo, como descreve Lopes (2000-2001, p. 48) é:

Um conjunto de instituicdes de nivel superior destinado ao estudo e ao
ensino da comunicacdo e onde se produz a teoria, a pesquisa e a
formacdo universitaria das profissdes de comunicacdo. Isso implica
dizer que nesse campo podem ser identificados varios subcampos: 1) o
cientifico, que implica em préaticas de produgdo de conhecimento: a
pesquisa académica tem a finalidade de produzir conhecimento tedrico
e aplicado (ciéncia bésica e aplicada) através da construcéo de objetos,
metodologias e teorias; 2) o educativo, que se define por praticas de
reproducdo desse conhecimento, ou seja, através do ensino universitario
de matérias ditas de comunicagdo; e 3) o profissional, caracterizado por
praticas de aplicacdo do conhecimento e que promove vinculos variados
com o mercado de trabalho.

Ja a Histdria, é entendida aqui, ndo como recuperacdo do passado, mas como a

interpretacdo, a partir de vestigios (documentos, entrevistas, produtos culturais...) dele.
Como diz Barbosa:

“Se por um lado pensamos a historia como epistéme (conhecimento
verdadeiro) que se opbe a doxa (simples opinido), é preciso inserir o
aspecto ficcional da narrativa histérica. Quando enfatizamos o aspecto
ficcional, ndo quer dizer que o passado ndo tenha se dado: o que esta se
destacando é a caracteristica de relato de um texto escrito por um
narrador do presente, inserido num mundo completamente diverso
daquele que esta interpretando”. (2007, p. 13)

Para fins do nosso estudo, nos desperta a atencdo o fato de o jornalismo e a imprensa, a

partir da década de 1970, assumir certo protagonismo dentro da Histdria, a partir do se
convencionou a chamar de “Nova Historia”, que tem dentre os seus principais estudiosos
os historiadores Jacques Le Goff, Roger Chartier e Jacques Ravel. Esse protagonismo nédo
trata apenas de uma possibilidade de abordagem metodoldgica da Histéria, mas de uma
nova possibilidade de ver a Historia, enquanto ciéncia, sendo reconstruida e repensada.
Uma das vertentes desse novo modo de ver a Historia ¢ a “Historia Imediata”, que mistura
o jornalista e o historiador, no que Jean Lacouture (1990, p. 218), se apropriando da ideia
de Albert Camus de que o jornalista é o “historiador do instante”, chama o
jornalista/historiador de “imediatista”.

Colocamo-nos nesse papel de “imediatista” para buscar em um passado recente, num
periodo de 20 anos, vestigios que nos auxiliem a interpretar as especificidades do
jornalismo impresso praticado no Espirito Santo, diante das intensas transformacdes

sociais, culturais e tecnolégicas na passagem entre o século XX e XXI.

CAMPO JORNALISTICO
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E baseado nesse jornalismo recheado e atravessado por simbolos que Traquina (2013, p.
19) se apropria da no¢do de “campo” proposta pelo socidlogo francés Pierre Bourdieu
para conceituar a préatica jornalistica.

Um campo é um espaco social estruturado, um campo de forcas — ha
dominantes e dominados, ha relagcBes constantes, permanentes, de
desigualdade, que se exercem no interior desse espaco — que € também
um campo de lutas para transformar ou conservar este campo de forcas.
Cada um, no interior desse universo, empenha em sua concorréncia com
os outros a forca (relativa) que detém e que define sua posi¢do no campo
e, em consequéncia, suas estratégias. (BOURDIEU, 1997, p. 57)
Nessa apropriacdo do conceito de campo proposta por Traquina (2013, p. 19) o prémio,

disputado por agentes sociais internos dentro de um campo se transforma na noticia e 0s
agentes especializados desse campo séo os jornalistas.

Para se entender o “campo jornalistico”, ¢ necessario entender o seu papel ¢ a
importancia no mundo contemporaneo. E preciso, ainda, entender como se deu e se da a
autoridade concedida ao jornalista para a construcdo do seu discurso de verdade e de
construtor da realidade. O jornalismo, sobretudo a partir do final do século XI1X, em todo
0 século XX e agora, ja& na metade final da segunda década do século XXI se apoia no
discurso da verdade para existir. A questdao aqui ¢ “como se deu essa autoridade?”’.

E importante para a analise em questao que pretende se fazer na dissertacdo, entender que
0 surgimento desse poder simbdlico que permeia o meio jornalistico ndo seria validado
se ndo fosse a adesdo do publico. O estabelecimento da objetividade no jornalismo s6
pode se transformar num ideal hegeménico do fazer jornalistico por consentimento do
publico e dos profissionais que pretendem defender seu lugar no ambito do saber, sua

deontologia, com um discurso diferenciado e somente seu.

E necessario saber descobri-lo [0 poder] onde ele se deixa ver
menos, onde ele é mais completamente ignorado, portanto,
reconhecido: o poder simbdlico é, com efeito, esse poder
invisivel o qual s6 pode ser exercido com a cumplicidade
daqueles que ndo querem saber que lhe estéo sujeitos ou mesmo
que o exercem. (BOURDIEU, 2005, p. 14-15)

Para a nossa pesquisa, recebe um carater de importancia, também, entender que o
surgimento desse poder simbélico que permeia 0 meio jornalistico ndo seria validado se
ndo fosse a adesdo do publico. O estabelecimento da objetividade no jornalismo sé pode
se transformar num ideal hegemdnico do fazer jornalistico por consentimento do publico
e dos profissionais que pretendem defender seu lugar no &mbito do saber, sua deontologia,
com um discurso diferenciado e somente seu. Como diz Thompson, na sua proposta de

uma teoria social da midia:
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O exercicio do poder simbolico muitas vezes implica uma crenca
comum e ativa cumplicidade e em alguns casos estas crencas podem
estar erroneamente enraizadas numa compreensdo limitada das bases
sociais do poder, mas estas deveriam ser vistas mais como
possibilidades contingentes do que pressuposicfes necessarias.
(THOMPSON, 2011, p. 42)

Como os jornais sdo meios de disseminar comportamentos e ideias, sua composicao €

cheia de simbolismo e significados multiplos. Segundo Pierre Bourdieu, o poder
simbolico “[...] €, com efeito, esse poder invisivel o qual s6 pode ser exercido com a
cumplicidade daqueles que ndo querem saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que o
exercem”. Identificar o uso do poder simbdlico ¢ também compreender o poder que as
matérias jornalisticas e os simbolos por elas criados, possuem, e como é possivel se
utilizar deles para entrar no imaginario das pessoas e participar na constru¢do de uma
experiéncia no espago e no tempo®.

Os simbolos e as representa¢Bes sao instrumentos por exceléncia da integracdo social.
Eles tornam possivel o senso comum acerca do sentido do mundo social, e acabam por
contribuir de maneira fundamental para a reproducdo da ordem social (ordem essa que
gira em torno dos desejos do grupo que detém o poder e o controle da sociedade).
Bourdieu (2005, p. 15), contudo, acredita que mesmo com as garantias obtidas pela
autoridade jornalistica ndo ha clareza para o préprio jornalista na garantia do seu campo
de atuacdo. Para ele, a fragilidade das regras da profisséo seria o fator responsavel por
uma reduzida autonomia do campo jornalistico, o que facilitaria sua invasdo por outros
campos sociais: a economia e a politica. Que agiriam através de verbas publicitarias,
subsidios estatais ou concessdo de canais.

Porém, na medida em que se fortalece e se deixa penetrar pela l6gica comercial, o
jornalismo também pauta outros campos sociais, como a propria politica (através das
pesquisas de opinido que atuam como termdmetros sociais e da a nog¢ao de que 0s meios
de comunicacdo detém a opinido publica) e a cultura ao considerar o melhor como 0 mais
vendido, o best-seller.

Para Traquina (2012, p. 127), o campo jornalistico pode ser descrito a partir da distingdo
entre dois polos: o “econdmico” ou “comercial” e o “ideoldgico” ou “intelectual”. Os
jornalistas, “jogadores” desse campo, exercem influéncia ativa na construgao das noticias
nas mais diversas etapas de sua producdo e, dessa forma, atuam também ativamente na

construcdo da realidade.

® No caso da nossa pesquisa, a relacdo entre o espaco espirito-santense (sobretudo a capital capixaba) e a
redacédo do jornal A Gazeta e o periodo entre 0s anos de 1996 e 2016.
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“O polo positivo € o ideologico, em que o jornalismo ¢ definido
como um servico publico que fornece informacdes para o
exercicio da cidadania, defendendo os cidaddos de abusos de
poder. O jornalismo como neg6cio e as noticias como mercadoria
constituem outro polo: 0 econémico, muitas vezes considerado o
polo negativo do campo jornalistico. A existéncia do segundo
atua na constituicdo do primeiro e, dessa forma, a obsessao pelo
lucro diminui os valores associados a ideologia profissional. Em
meio a tensdo existente entre os dois polos, os diversos
“jogadores” do campo tentam mobilizar, para as suas estratégias
comunicacionais, 0s Seus acontecimentos, 0s seus assuntos, ou as
suas ideias e valores”. TRAQUINA (2012, p. 127-128)

CONSIDERACOES FINAIS

Para se entender as modificacGes do jornalismo impresso capixaba através do resgate
historico que pretendemos fazer, é necessario, além de definir os limites e aparar s
incertezas dos dialogos entre Historia e Comunicagdo, como ja dito aqui, representados
pelos seus processos comunicacionais ou midiaticos.

A imprensa capixaba, a exce¢do de poucos estudos de sintese da sua historia e de estudos
desconexos sobre veiculos de comunicacdo, quase sempre em segundo plano, para se
descrever algum periodo histérico ou fendmeno socioldgico, por exemplo, carece de
pesquisas que lhe coloque no protagonismo, para se entender as suas especificidades e
manifestacdes no cenario capixaba e, além disso, no futuro, servir de comparacdo com
veiculos de outras regies do Brasil e do mundo para se atenuar as incognitas sobre o

futuro da imprensa.
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