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RESUMO

Durante as aulas de Radiojornalismo, no curso de Comunicacdo Social - Jornalismo da
Universidade Federal de S8o Jodo del-Rei, discutiu-se as mudancas que o radio passou ao
longo da historia e seu papel social, principalmente nas regides interioranas. Essas aulas nos
instigaram a criagdo deste estudo, que ambiciona fomentar as discussfes da construcdo da
Radio Universitaria da UFSJ, e poder colaborar, direta ou indiretamente, com a formacéo de
um meio democratico, educativo e cultural, que supra a caréncia do radio Sdo-joanense, além
de gerar um novo espaco aos alunos do curso de Comunicacao Social da instituigéo.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicagdo Regional; Comunicacdo Institucional; Ré&dios
Universitérias; Historia do Radio.

1. BREVE HISTORICO DO RADIO NO BRASIL

Em 7 de setembro de 1922, centenario da independéncia brasileira, o publico do Rio

de Janeiro presenciou a primeira demonstracdo de radiodifusdo sonora do Brasil. A

transmissdo fazia parte da Exposicdo Internacional do Rio de Janeiro, onde cada pais amigo

apresentava em seu stand uma novidade. Foi a empresa americana Westinghouse que
transmitiu, atraves de sua estacéo, o discurso do Presidente da Republica Epitacio Pessoa.

A saudacdo sonora do presidente Epitacio Pessoa foi irradiada através da estacdo de

500 watts montada no alto do Corcovado pela companhia norte-americana

Westinghouse, captada por alto-falantes instalados em pontos estratégicos da

exposicao e pelos aparelhos de réadio distribuidos pelo governo em S&o Paulo,
Petropolis e Niterdi. (SAROLDI; MOREIRA, 2005, p. 15 - 16)

! Trabalho apresentado no 1J 6 - Interfaces Comunicacionais do XXI1 Congresso de Ciéncias da Comunicagéo
na Regido Sudeste, realizado de 22 a 24 de junho de 2017.
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Sete meses apos a apresentacao, o professor Edgar Roquette-Pinto juntamente com o
Presidente da Academia Brasileira de Ciéncias, Dr. Henrique Morize, e demais companheiros
decidiram fundar a Sociedade R&dio do Rio de Janeiro. A ata de fundagdo foi assinada em 20
de abril de 1923.

No prédio da Esplanada do Castelo, a PRA-A - mais tarde com o prefixo PRA-2 -
comegou suas transmissdes regulares no dia 7 de setembro de 1923, contando com 0
transmissor que lhe foi oferecido pela Casa Pekan, de Buenos Aires. Dali
espalhavam-se pela cidade palestras, audi¢des musicais e noticias e comentarios
apresentados pelo proprio Roquette-Pinto no Jornal da Manhd, primeiro programa
radiojornalistico do Brasil (SAROLDI; MOREIRA, 2005, p. 20)

A transmissdo dos contetdos da Radio Sociedade do Rio de Janeiro foi pioneira no
que diz respeito a regulamentacdo do governo. O Jornal da Manha, apresentado por Roquette-
Pinto, foi o primeiro programa radiojornalistico do Brasil. Além de resumir os rabiscos da sua
leitura dos jornais, Roquette também acrescentava comentarios que instigavam 0s ouvintes
para um estado de reflexao.

Entre 1922 e 1932, o modelo de radio brasileiro foi se configurando através da
implantagdo das primeiras estacbes fundadas na capital federal, lideradas pela Ré&dio
Sociedade, com a proposta de transmitir educacdo e cultura para a populacdo. Essas
emissoras eram mantidas pela contribuicdo mensal de seus sécios e ouvintes.

Posteriormente, Sdo Paulo vivenciou a experiéncia radiofénica, seguida por outros
estados como, Parand, Santa Catarina, Espirito Santo, Minas Gerais, Ceara, Bahia, Para e
Maranhdo. Neste periodo, surge a emissora que seria um marco na histéria do radio.

Em 1931, foi fundada a Radio Record sob o impacto da nova ordem comercial. A
publicidade ja era regulamentada pelo governo revolucionario de Getulio Vargas que,
através de decreto, autorizava a veiculagdo de aniincios em até 10% da programacao.
A medida que criou uma nova forma de financiamento, mais profissional. Com
dinheiro, as emissoras investiram em equipamentos e, principalmente, na formacéo de
quadros de funcionarios, com a contratacdo de musicos e cantores (JUNG, 2011,
p.26)

Mais tarde, os fundadores da Radio Sociedade transferiram 0s seus bens e concessédo
para o Estado. Entdo, em 1936, se origina a Radio Ministério da Educacéo e Saude. Para gerir
a PRA-2 em seu carater cultural, Vargas instituiu o entdo Servico de Radiodifusdo Educativa.

O radio teve seu apice na chamada “Era de Ouro”, em meados dos anos 40. A
popularizacdo do meio fazia parte do plano de governo de Getulio Vargas, que buscava
difundir uma imagem positiva do Estado a toda a nagcdo. Foi com o objetivo de integracao

nacional que surgiu “A Hora do Brasil”.
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A partir da década de 1930, Getllio Vargas passou a fazer uso desse meio de
comunicacao para difundir o projeto politico-pedagdgico do Estado Novo, repassando
a imagem de uma sociedade unida e harmonica, sem divisdes e conflitos sociais. Por
meio de um programa oficial, A Hora do Brasil, que deveria ser retransmitida por
todas as emissoras do pais, buscava-se difundir a informacéo, a cultura e o civismo,
criando uma unidade nacional. (MENEGUEL, p. 2-3)

Apos a primeira experiéncia radiojornalistica de Roquette-Pinto no Jornal da Manhd,

0 Repérter Esso foi o primeiro noticiario a redigir matérias especialmente para o radio. O
texto tinha tamanho predeterminado e um grande foco na cobertura feita pela United Press
International (UPI) sobre a acdo dos Aliados durante a Segunda Guerra Mundial.

Mas, se foi atraves da verba publicitaria que o radio se desenvolveu (como no caso do
Repdrter Esso), foi também por causa dela que ele teve que se reinventar apés a chegada da
televisdo. Muito capital (monetério e cultural) investido no radio migrou para a TV: 0s
elencos de radioteatro e radionovela, grandes nomes da musica, programas de auditorio e
humoristas, dentre outros componentes da programacao, além dos comerciais.

Apresentacdes ao vivo deram espaco para a execucdo de discos; auditorios ndo
tinham mais razdo para existir e programas se voltaram aos estldios; as coberturas
esportivas ganharam espaco - a televisdo ainda ndo tinha tecnologia para transmitir
jogos de futebol ao vivo. O jornalismo, a prestacdo de servigo e a musica gravada
substituiram o radio espetaculo. Esse sim, sumiu. (JUNG, 2011, p. 50)

Nao foi apenas o fim da “radio espetaculo” que revolucionou a forma como o meio de
comunicacdo se organizava. Através de avancgos tecnoldgicos como o gravador magnético, o
transistor e a transmissdo em frequéncia modulada (FM), o modo de se “fazer radio” também
foi alterado. Por conta dessas transformacdes, as radios puderam se especializar em assuntos
do interesse direto de seus ouvintes para fidelizar a audiéncia. Se ndo havia mais grandes
nomes da musica e do entretenimento entre a programacdo, a resposta foi investir em
prestacao de servicos.

A prestacdo de servigos ¢ uma das razOes da existéncia das emissoras de radio
dedicadas ao jornalismo. O ‘servico’, que ocupa parte importante da programacao,
abrange informagdes de transito, estradas, aeroportos, rodoviarias, pagamento de
impostos, previdéncia social, mercado financeiro, licenciamento de veiculos, oferta
de empregos, previsdo do tempo, agenda cultural, etc. (BARBEIRO; LIMA. 2003, p.
96)

Outro fator de extrema importancia foi, com a multiplicidade de emissoras, 0

surgimento de radios locais, que priorizam questées da proximidade do ouvinte - problemas
locais, protagonismo de personagens nao abordados pela grande midia. O jornalismo regional
tem grande influéncia em pequenas cidades, ja que pode atender mais facilmente aos anseios
de seu publico e ter a possibilidade de destoar do discurso midiatico de grandes

conglomerados de imprensa. Para compreender as necessidades e preferéncias do
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interlocutor, ORTRIWANO (1985) revela que “as emissoras passaram a identificar-se com
determinadas faixas socio-econdémico-culturais, procurando dirigir-se a elas e buscando sua
linguagem nos proprios padroes das classes que desejavam atingir”.

Essa capacidade de adaptacdo e até mesmo de apropriacdo de recursos de outras
midias € essencial para a sobrevivéncia de meios de comunicagdo mais “antigos”. Esse
movimento pode ser entendido como convergéncia de midias, 0 que gera uma midiamorfose,
ou seja, um “processo de transformacdo natural de um meio; quando um novo nasce, ambos
se influenciam, o meio antigo passa a evoluir de outra forma para ndo morrer”
(MENDONCA,; COCA apud FIDLER, 2013)

FIDLER (1997) explica que “A convergéncia, na verdade, sempre foi essencial para a
evolugdo e o processo midiamorfico® (p. 27). E, com a consolidagio da internet como
plataforma de comunicacdo, o radio também teve que se adaptar.

Diante disso, a maior mudanca causada pelo advento da web foi a digitalizacdo dos
meios de comunicacdo. Jornais impressos, revistas, canais de TV e emissoras de radio
passaram a existir também na plataforma online através de websites. No caso do radio, esse
meio complementar serve para deixar a disposi¢do dos internautas informacdes que ja foram
e que ainda serdo veiculadas na programacao, além de aumentar a possibilidade de interacéo.

Entre as principais discussfes atuais que envolvem esse veiculo de comunicagdo esta
a digitalizacdo. As vantagens seriam a melhoria da qualidade do som e mais opgoes
para os ouvintes, como letreiros digitais com informagdes complementares como
nome da musica transmitida, noticias e previsdo do tempo. Consumo menor de
energia elétrica, aumento da interatividade e novas formas de participacdo do
mercado publicitario também fazem parte da lista de mudancgas trazidas pela
digitalizagdo. (MAGNONI; RODRIGUES, 2013)

Além disso, numa sociedade cada vez mais dedicada ao multitasking’, ¢ importante

propiciar ao consumidor uma forma de se informar sem ter de dedicar sua atencdo na
totalidade. E, com a difusdo da informacéo cada vez mais rapida com o advento da web, o
radio assume esse papel de fornecedor de informacdo com agilidade.

Cada vez mais, as pessoas vao precisar ser informadas em tempo real sobre o0 que esta
acontecendo, no lugar em que se encontrem, sem paralisar as suas demais atividades
ou monopolizar a sua atengdo para receber esta informacdo. (MEDITSCH, 2001, p.
5)

®Traduzido do original “Convergence has, in fact, always been essential to evolution and the mediamorphic
process” (FIDLER, 1997, p. 27)

" Expressdo norte-americana que significa “realizar mais de uma tarefa a0 mesmo tempo e alternar entre elas de
maneira rapida”.
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Ha também a vantagem de propagar a programacao via internet, pois “globaliza o
meio” (BARBEIRO; LIMA, 2003, p. 47) e permite acesso a radios nacionais, regionais e
locais a ouvintes de qualquer parte do mundo.

2. 0 RADIO EM SAO JOAO DEL-REI
A cidade esta localizada no interior de Minas Gerais, na mesorregido do Campo

das Vertentes, onde se destacam trés radios: a Emboabas (AM/FM), a Séo Jodo del-Rei (AM)
e a Vertentes (FM).

A Emboabas existe ha quase 40 anos e € a Unica que possui amplitude e frequéncia
modulada, sendo 39 anos de ondas curtas e 35 veiculando FM. Ja a radio So Jodo esta
presente no mercado ha mais de 70 anos e possui exclusividade de retransmissdo dos
conteudos de rede da Radio Itatiaia na regido. A mais jovem entre elas é a radio Vertentes,
que em 2017 completa 23 anos.

Entre as semelhancas, no seu carater de gestdo esta o perfil predominantemente
comercial que influencia diretamente no contetido transmitido aos ouvintes. A programacao
educativa e cultural, aos poucos, vai sendo reduzida para se adequar aos imperativos
econémicos e, até mesmo, politicos que agem sob os elementos radiodifusores na regido.
Desta maneira, percebe-se uma deficiéncia no que diz respeito ao contetdo educativo
transmitido pelas radios Sao-joanenses. Em consequéncia disso, ressaltamos a necessidade de
uma producdo que seja capaz de atender os anseios da comunidade e também contribuir para

0 seu desenvolvimento intelectual.

3. RADIOS UNIVERSITARIAS
O radio surgiu no Brasil com a proposta de ser um veiculo que difundisse educacgéo e

cultura a seus ouvintes. Aos poucos, este viés deu lugar a um radio mais voltado ao
entretenimento descompromissado e dependente de andncios comerciais.

De acordo com o Cdédigo Brasileiro de Telecomunicagdes, as concessoes de radio sao
regidas pelos preceitos de prestar servicos de informacdo, entretenimento, propaganda e
publicidade “subordinadas as finalidades educativas e culturais inerentes a radiodifusdo,
visando aos superiores interesses do Pais”. (BRASIL, 1962)

Atualmente, das 63 Universidades Federais existentes no Brasil, 19 possuem radios,
totalizando 20 emissoras (A UFPE possui emissora AM e FM)8. Segundo Deus (2003), as

8 De acordo com levantamento dos canais de radiodifusdo feito através do site da Anatel. Disponivel em:
<http://sistemas.anatel.gov.br/se/public/view/b/srd.php>
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radios pertencentes a universidades publicas devem se portar como emissoras publicas que
permitem a participacdo de diversos segmentos sociais de forma a garantir o debate de ideias
heterogéneas, fomentar o debate publico e veicular expressées que o radio comercial ndo
transmite.

Além disso, é importante considerar também a producdo e veiculacdo de conteudo
radiofénico a ser veiculado por emissoras universitarias como uma atividade de exercicio
pratico para alunos de Comunicagao.

E na atividade laboratorial desenvolvida na emissora de radio da universidade que os
estudantes ultrapassam o0s estreitos espacos da sala de aula e da avaliacdo do
professor. Aprendem que no radio ndo existem espagos em branco, frases recheadas
de adjetivos e que a mensagem radiofonica é fruto de um excelente conhecimento da
lingua, da agilidade na interpretacdo do fato e no rigor da pesquisa jornalistica.
Acabam por dividir com a sociedade o seu fazer e a sua avaliagdo (DEUS, 2003, p.
312)

Esta abordagem revela também o carater extensionista de uma radio universitaria,

visto que as ondas da difusdo ultrapassam os muros da academia e devem dialogar com as
necessidades e anseios da populacdo externa, além de veicular contetdo gque fuja ao padrao
estabelecido pelas radios comerciais ao transmitir contetido educativo e cultural independente
de amarras editoriais e publicitarias.

4. A UFSJ

A Universidade Federal de Sdo Jodo del-Rei (UFSJ) foi instituida pela Lei n°® 7.555,
de 18 de dezembro de 1986, como Fundagcdo de Ensino Superior de Sdo Jodo del-Rei
(Funrei). Resultado da reunido e federalizacdo de duas institui¢fes: a Faculdade Dom Bosco
de Filosofia, Ciéncias e Letras e a Fundacdo Municipal de Sdo Jodo del-Rei, mantenedora da
Faculdade de Ciéncias Econdmicas, Administrativas e Contabeis (Faceac) e da Faculdade de
Engenharia Industrial (Faein).

Em 19 de abril de 2002, a Funrei foi transformada em Universidade pela Lei n°
10.425, adotando a sigla UFSJ. A instituicdo possui trés campi em S&o Jodo del-Rei e outros
trés em Divindpolis, na regido do Alto Paraopeba e Sete Lagoas, todas no estado de Minas
Gerais.

Em 2009, por meio do programa de reestruturagcdo e expansdo das Universidades
Federais (REUNI), foi implantado na UFSJ o curso de Comunicagéo Social - Jornalismo. Por
ano, o curso recebe 50 novos alunos. A cidade, com mais de 300 anos de histdria, € um fator

importante para a atuacdo jornalistica na regiao.
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O enfoque quanto ao Jornalismo Cultural emergiu naturalmente no caso de Sao Jodo
del-Rei e do Campo das Vertentes, onde é possivel destacar a riqueza cultural,
material e imaterial, a ser divulgada e socializada por mais profissionais capacitados.
(UNIVERSIDADE FEDERAL DE SAO JOAO DEL-REI, 2015, p.13-14)

4.1. UMA RADIO UNIVERSITARIA

Em 2006, a UFSJ deu inicio ao projeto de implantacdo de uma radio universitaria em
S&o Jodo del-Rei. Entre os anos de 2007 e 2010, foram realizados estudos para a viabilidade
técnica da implantacdo. Em 2010, formou-se uma equipe multidisciplinar, que envolveu
professores do curso de Comunicacdo Social - Jornalismo e Ciéncias da Computagéo,
técnicos-administrativos e discentes para elaborar o projeto de implantacéo.

A expansdo da instituicdo e, em particular, a criagdo do curso de Comunicagédo Social,
em 2009, aumentaram as demandas no que diz respeito a midias, veiculos de
comunicacdo, circulacdo da informacdo e do conhecimento produzido pela
Universidade. Ha mais informagfes necessitando de meios para circularem com o
minimo de ruidos; ha mais profissionais com perfil midiatico para operar uma radio
universitaria; e ha, também, estudantes buscando capacitacdo nesse tipo de veiculo.
Por outro lado, existem mais funcionarios e alunos interessados em ouvir uma
programacdo elaborada predominantemente pela instituicdo da qual fazem parte.
(UNIVERSIDADE FEDERAL DE SAO JOAO DEL-REI, 2010, p.3)

Entre as causas, a comissdo aponta a qualidade das emissoras locais.

A UFSJ, principalmente em sua cidade-sede, S&o Jodo del-Rei, situa-se num cenério
comunicacional em que emissoras de radio, tanto AM quanto FM, no que tange a
prestacdo de servicos & comunidade, ndo veiculam programacdo de alto valor cultural
e nem abordam questdes educacionais. (UNIVERSIDADE FEDERAL DE SAO
JOAO DEL-REI, 2010, p.3)

Em 2015, a universidade nomeou uma nova comissdo para para elaboracdo de
proposta para Edital Nacional de Outorgas de TV e RA&dio Universitaria. Em 2016, a
universidade foi a Unica selecionada entre 11 instituicbes para implantar a radio. (BRASIL,
2016). Desde entdo, o projeto ndo obteve novas acdes, devido aos cortes de orgamento das
instituicOes de ensino superior da rede federal.

5. PESQUISA

Além de referencial tedrico, buscou-se também analisar neste artigo pesquisas de
opinido que pudessem trazer o pensamento do ouvinte ao processo de construcdo da Radio
Universitaria. Foram analisados o Relatério da Comissdo Permanente de Avaliagdo da UFSJ,
a Pesquisa Brasileira de Midia e realizou-se, junto a Assessoria de Comunicacdo da

Universidade, uma pesquisa especifica junto a comunidade académica.
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5.1. Analise do Relatério da CPA

A Comisséo Propria de Avaliacdo é uma organizacdo da universidade, que tem como
objetivo elaborar a autoavaliacdo académica, gerando dados para gestdo mais eficaz da
universidade, com “o cruzamento entre as acdes realizadas e a avaliagao dos segmentos que

fazem parte da comunidade académica”.

O principal objetivo deste relatdrio € constituir-se como um instrumento de
reflexdo da comunidade académica, a partir do qual se pode visualizar em
que medida a Instituicdo estd caminhando em direcdo aos objetivos e metas
definidos como elementos norteadores para a realizacdo de sua missdo
institucional. (UNIVERSIDADE FEDERAL DE SAO JOAO DEL REl,
2016)

Dentre as diversas areas com perguntas no questionario da CPA, uma delas é a da

comunicacdo interna e externa. Discentes, docentes e técnicos-administrativos avaliam o
trabalho realizado pela Assessoria de comunicacdo da UFSJ. Na pesquisa de 2015, dois itens
foram avaliados prioritariamente: acesso ao website e a recém-criada WebTV da UFSJ.

54% dos discentes entrevistados afirmam que sempre visitam o Website da UFSJ,

enquanto 61% nunca acessaram a pagina da TV.

Figura 1: Tabela com as respostas dos entrevistados discentes sobre a frequéncia de acesso ao site da UFSJ
Questdo 4.1: Com que frequéncia vocé acessa o Website da UFSJ?

Resposta Resp. %

Munca 29 20

Raramente 147 9.0
As verzes 625 36.0
Sempre 925 540
Total 1.726 100,0

Fonte: printscreen do relatdrio de Autoavaliacdo Institucional da UFSJ.

Figura 2: Tabela com as respostas dos entrevistados discentes sobre a frequéncia de acesso ao contetido da TV

UFSJ
Questdo 4.2: Com que frequéncia vocé acessa TV UFSJ?

Resposta Resp. %
Nunca 1058 61.0
Raramente 465 270
As vezes 165 10,0

Sempre 38 20
Total 1.726 100,0

Fonte: printscreen do relatdrio de Autoavaliacdo Institucional da UFSJ.
5.1.1. Docentes

Com relagdo a frequéncia de acesso por parte dos docentes, 79% responderam que

acessam o site com frequéncia e 45% afirmam que nunca acessaram a TV UFSJ.

Figura 3: Tabela com as respostas dos entrevistados docentes sobre a frequéncia de acesso ao site da UFSJ
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Questao 5.1: Com gue frequéncia vocé acessa o Website da UFSJ?

Respostas Respondentes %

Nunca 3 20

Raramente 9 5.0
As vezes 23 140
Sempre 129 79.0
Total 164 100,0

Fonte: printscreen do relatério de Autoavaliacdo Institucional da UFSJ.
Figura 4: Tabela com as respostas dos entrevistados docentes sobre a frequéncia de acesso ao site da UFSJ

Questdo 5.2: Com que frequéncia vocs acessa a TV UFSJ?

Respostas Respondentes %
Munca 74 450
Raramente B0 37,0
As vezes 19 12,0
Sempre 11 7.0
Total 164 100,0

Fonte: printscreen do relatério de Autoavaliagdo Institucional da UFSJ.
Na pesquisa de autoavaliacdo com os técnicos administrativos, 87% dos respondentes

afirmaram que acessam com frequéncia o website e 41% afirmaram que nunca acessaram a
TV UFSJ.

Figura 5: Tabela com as respostas dos técnicos-administrativos sobre a frequéncia de acesso ao site da UFSJ
Questao 4.1: Com que frequéncia vocé acessa o Website da UFSJ?

Respostas Respondentes %%
Munca 1 0,0
Raramente 5 3.0
As vezes 18 10,0
Sempre 156 87.0
Total 180 100,0

Fonte: printscreen do relatério de Autoavaliagdo Institucional da UFSJ.
Figura 5: Tabela com as respostas dos técnicos-administrativos sobre a frequéncia de acesso a TV UFSJ

Questao 4.2: Com gue frequéncia vocs acessa a TV UFSJ?

Respostas Respondentes %
Munca T4 41,0
Raramente 55 31,0
As vezes 40 220
Sempre 1 6.0
Total 180 100

Fonte: printscreen do relatdrio de Autoavaliacdo Institucional da UFSJ.
Segundo o documento, “esse resultado mostra que um dos recursos de divulgacao

académica mais importante que foi criado pela Assessoria de Comunicagédo (TV UFSJ) ainda
precisa ser mais divulgado.”. Os dados sugerem também que a frequéncia de acesso a novos
veiculos de comunicacdo € lenta e gradual. O site, ferramenta bastante difundida entre a
comunidade académica ha bastante tempo, possui uma quantidade maior de acessos. Quando
a pesquisa foi realizada, a TV UFSJ tinha pouco mais de 1 ano de criacdo, 0 que pode
justificar, em parte, o desconhecimento da comunidade académica sobre sua existéncia. A
criacdo de uma radio pode sofrer com o mesmo impacto, caso medidas mais efetivas de

divulgacdo ndo sejam implementadas.
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5.2. Analise da PBM

A Pesquisa Brasileira de Midia ¢, segundo o proprio documento, “o maior
levantamento sobre os habitos de informac¢ao dos brasileiros”. (BRASIL, 2014)
Encomendada pela Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica, o estudo
contou com mais de 18 mil entrevistados.

Na PBM, a radio aparece como o0 segundo meio de comunicagdo mais utilizado pela
populagdo brasileira, com 55% dos entrevistados afirmando que utilizam-o por pelo menos
uma vez por semana. Na segmentacdo entre género, faixa etaria, escolaridade, renda familiar,
porte do municipio e atividade, o radio apresenta dados uniformes. Isso indica que 0 meio
atinge variados publicos, com uma pequena tendéncia para o publico masculino, entre 46 e 65
anos, renda familiar maior de 5 salarios minimos, até o ensino fundamental concluido,
morador de cidades com 100 a 500 mil habitantes e trabalhador da industria, construcéo ou
agricultura.

A pesquisa indicou também que os horarios nobres sdo entre 8h e 8h59 e 12h e 12h59.
Sobre as razdes que motivam o publico a ouvir radio, um empate técnico: 63% usam 0 meio
para se informar, enquanto 62% usa para se divertir. A margem de erro da pesquisa é de um
ponto percentual.Com relacdo ao aparelho utilizado, 80% utiliza dos aparelhos de radio
convencionais. Na segunda posicdo, estdo empatados os aparelhos automotivos e 0s
aparelhos celulares.

5.3. Pesquisa de opinido - Assessoria de Comunica¢do UFSJ
Diante da auséncia de respostas relacionadas ao interesse da comunidade académica

sobre o radio, propomos uma pesquisa de opinido junto a Assessoria de Comunicagdo da
UFSJ. A pesquisa foi veiculada através das redes sociais, grupos de discussdo e através de
email.

No total, 1748 pessoas responderam o questionario. 84,5% dos entrevistados sdo
discentes, 6,6% docentes, 7,6% técnicos administrativos e 1,4% s&o funcionarios
terceirizados. 56,9% dos entrevistados estudam/trabalnam em S&o Jodo del-Rei, 14,3% em
alguma das cidades com pdlo de Educagdo a Disténcia, 13,9% em Ouro Branco, 8,5% em
Divindpolis e 6,4% em Sete Lagoas.

Sobre a idade dos entrevistados, 20,8% tém menos de 20 anos; 65,6% tém entre 21 e

40 anos; 13,2% entre 41 e 60 anos; e 0,5% tem entre 61 e 80 anos. Pessoas com mais de 81
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anos nao responderam. 49,9% dos entrevistados sdo do sexo masculino; 49,4% do sexo
feminino e 0,6% preferiram n&o informar.

Com relacdo a frequéncia, 41,3% afirmaram nunca ouvir radio. 24,3% ouvem uma
vez por semana, 15,3% trés vezes por semana e 19,1% afirmam ouvir todos os dias. Ja sobre
as preferéncias com relacdo aos programas que mais gostam de ouvir, a maior parte dos
entrevistados destacam as masicas e programas jornalisticos.

Figura 1: Gréafico com as respostas dos entrevistados com relacdo ao tipo de contelido

O que vocé mais gosta de ouvir na radio? (1025 respostas)

Muisicas 903 (88,1%)
Jornais 433 (42 2%)
Debates/Entre... 244 (23 8%)
FProgramas de... 172 (16,8%)
Esportes 248 (24 2%)
Politica 263 (25,7%)
Economia 222 (21,7%)
Variedades 240 (23 ,4%)
Cultura 283 (27 6%)
Meio Ambiente 143 (14%)
Salde 183 (17,9%)
Ciéncia e Tec._.. 215 (21%)
Servicos (Pre... 271 (26,4%)
Educacio 225 (22%)
i 100 200 300 400 00 G600 700 a00 a00

Fonte: printscreen da plataforma Google Forms.

A pesquisa também questionou quais géneros musicais 0s entrevistados mais gostam.

Destaque para o0 Rock e a MPB.
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Figura 2: Gréafico com as respostas dos entrevistados com relagédo ao género musical

Quais géneros musicais voceé mais gosta? (1025 respostas

Sertanejo
Fock

Fop

MPE
Samha
Faorrd
Musica Eletronica
Hip Hop
Jazz
Blues
Classica
Funk

Fog
Gospel
Fap
Fegoae

0

476 (46,4%)
607 (59.2%)
510140.8%)
586 (57.2%)
284 (27 7%)
181 (17.7%)
310(30.2%)
132 (12,9%)
206 (20,1%)
245 (23.9%)
259 (25.3%)
128 (12,5%)
82 (9%)
115 (11,2%)
140 (13,7%)
246 (24%)
100 200 300 400 500 600

Fonte: printscreen da plataforma Google Forms.
A Ultima pergunta foi sobre a forma como o entrevistado ouve radio. As respostas

deixam claro que tanto os meios convencionais(aparelho de radio e som automotivo) quanto

0s meios mais recentes (aplicativos para celular e radios online) sdo bastante populares.

Figura 3: Gréfico com as respostas dos entrevistados com relagdo ao tipo de aparelho utilizado para

ouvir radio
Como voceé ouve radio? (1025 resposias)
Aparelho d... 430 (42%)
Som autom... 523 (51%)
Sites dera... 415 {40,5%)
Aplicativos. . 361 (35,2%)
0 100 200 300 400 500

Fonte: printscreen da plataforma Google Forms.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Desde os primérdios do radio no pais, muita coisa mudou na comunicacdo.. Da era de
ouro, das radionovelas, pouco sobrou. O radio atual sofreu alteracdes com a chegada da TV e
da Internet, mas persiste na rotina do brasileiro. Isso se deve a sua adaptacdo, ao foco na
prestacdo de servicos, na atuacdo em regides do interior do pais, onde os demais meios nao
tém a mesma forca.

Apesar disso, o radio tem se limitado a algumas formulas que colocam em cheque seu
papel social - e até mesmo o gosto dos ouvintes. E o caso de S&o Jodo del-Rei e o de outras
tantas cidades do pais: um forte apelo comercial, apenas alguns tipos de musica, pouco
espaco ao jornalismo e ainda menos para o contetdo educativo.

Nesse contexto, surge dentro da Universidade Federal de Sdo Jo&o del-Rei a vontade
de protagonizar mudancas no meio, em aspecto regional. Através da Radio Universitaria, que
estd em processo de implantacdo, o radio Sao-joanense passa a contar com uma nova
alternativa. Com essa midia, a relacdo comunidade-academia ganha um novo patamar.

Essa midia possibilitara a veiculacdo de contetdo educativo, que ndo se rende "ao que
vende", e como é democratico - como apontado na Pesquisa Brasileira de Midia - podera
atingir tanto a populacdo que ndo faz parte do contexto académico quanto quem estd na
Universidade.

Oferece ainda uma nova perspectiva a divulgacdo dos trabalhos produzido dentro da
instituicdo, uma caréncia percebida pela Comissdo Propria de Avaliacdo. Pluraliza o acesso a
assuntos e ritmos musicais que ndo tem visibilidade, como prestacdo de servicos, debates
sobre cultura e politica.

Por fim, a Radio universitaria podera oferecer um novo espaco aos alunos do curso de
jornalismo. A cada ano, 50 novos alunos comecam os estudos na area dentro do curso da
UFSJ, que produz amplo contetdo para 0 meio em suas disciplinas, mas que geralmente sdo

vistos apenas em sala de aula.
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