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RESUMO

Em tempos de saturacdo visual e tendéncia & hibridizagdo de formas (caracteristicas da
condicdo pés-moderna), emerge a necessidade de reflexdo e experimentalismo em
relacdo a producdo de imagens. Este artigo trabalha o conceito da Imagem Complexa
(desenvolvido por Josep Catala) e suas possibilidades dentro de um processo
comunicativo. Alternativas que procuram responder as necessidades de uma audiéncia
contemporanea. Um publico, fronteirico e livre de padrdes estabelecidos, para quem a
apreensdo de contetidos, a circulacio de sentidos e disseminacdo de informagdo passam
a reconfigurar-se em dire¢des pouco exploradas.

PALAVRAS-CHAVE: Imagem; Complexidades;, Pds-modernidade; Hibridismos;
Comunicagdo.

POS-MODERNIDADE, RELACOES COM A IMAGEM E HIBRIDISMO

Pesquisadores da pés-modernidade costumam classificd-la como uma realidade
marcada pela incapacidade de se manter formatos, limites de tempo e espago; formada
por um grupo social fortemente ligado ao uso das tecnologias; ao consumo exacerbado;
alienado quanto ao coletivo; preso a uma rotina de velocidade; que se desprende das
relacdes fisicas e de materialidades; e acostumado a relativizar conceitos. Bauman
(2001) classificou esta realidade em que tudo se move, e se move em todas as direcdes, de
modernidade liquida. Nesta "modernidade", tal qual nos liquidos, as estruturas se
perdem. Os sentidos passam a circular de formas pouco esperadas e os encontros
dialégicos capazes de produzir estabilidade social acabam tornando-se intraduziveis.

A estrutura sisttmica do mundo se tornou tao remota que ele se vé& habitado por
territérios flutuantes. O préprio homem vive em permanente estado de devir e
autotransgressdo. Santaella (2007), em referéncia a reflexdes feitas por Maffesoli (Du

nomadisme: vagabondages iniciatiques, 1997), Deleuze e Guatarri (Mil Platds, 1995-
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1997), enfatiza que mais que rever as mudangas provocadas e sofridas nos cédigos,
signos, métodos, procedimentos sistematizados pelo homem para organizar-se
socialmente, é preciso rever a postura do préprio homem. “S6 pessoas fluidas,
ambiguas, em estado de permanente devir, transformacio e constante autotransgressao
podem se adaptar a estes territorios” (SANTAELLA, 2007, p. 17).

Os padrdes de dependéncia e interaco estdo tao fluidos que esta geracdo comeca a
experimentar coisas que, antes, sequer poderiam ser imaginadas. Bauman (2001) afirma que
ha um exercicio central em andamento: a redefini¢do de identidades. A falta de identidade
fixa ou de marcos definitivos apontada por ele pode ser analisada como problema tanto
quanto significar promissores caminhos a experimentos que objetivem potencializar
novamente velhos textos, relendo sentidos estabelecidos. O “‘sistema’se liquefaz de tal
forma que padrdes, configuracdes, as linguagens, o "ato comunicativo” e seu fluxo ndo
estdo mais “dados”, ja ndo sdo “autoevidentes’, chocam-se, contradizem-se, emprestam,
deslizam, apropriam-se num eterno exercicio de redefini¢do. Hibridizam-se. Hibrido, de
fato, parece ser o adjetivo mais recorrente da cultura contemporanea.

Pode-se tratar o hibridismo de diversos angulos. Ele ¢ fusdo, p empréstimo, troca,
transferéncia, espécie de mesticagem, interpenetracdo, apropriagdo. Para Buke (2010), é
um termo "escorregadio, ambiguo, ao mesmo tempo literal e metaférico, descritivo e
explicativo” (p. 55). Movimento de descontextualizag¢do e recontextualizacdo. O hibrido,
por defini¢do, remete a ideia de limiar, de fronteira. Local em que a linha divisdria entre
elementos se desfaz, e os tais elementos entram em semiose.

Importa relacionar a condicdo pdés-moderna (e seu hibridismo intrinseco) a
questdes de imagética. A informag@o visual € o mais antigo registro da histéria humana.
Peltzer (1991) corrobora este conhecimento quando afirma que muito antes de qualquer
tipo de escrita, aqueles que habitaram grutas, cavernas, expressaram-se, comunicaram,
por meio da imagética. Pensadores como Flusser enfatizam isto, ao dizer que primeira
leitura que se aprende a fazer € a leitura de imagens. Aristételes ja dizia que o ato de
pensar requeria imagens. Em seu livro Lendo Imagens — Uma histéria de amor e ddio,
Alberto Manguel resume a humanidade em uma curta frase: “Somos, essencialmente,
criaturas de imagens, de figuras” (2009, p. 21).

A "modernidade liquida" de Bauman, sua fluidez, desconexdo identitdria, sua
velocidade, resgatam na humanidade uma espécie de relagdo "seminal” com a imagem.

-

E senso comum que o homem e suas interagdes estdo cada vez mais submetidas a um
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império "antologico" de imagens. Ela tornou-se (ou talvez voltou a ser) a linguagem
primordial deste individuo contemporaneo. Interessante constatar que € no interior da
linguagem que pode-se apreender determinados elementos/fundamentos de uma
sociedade. Tais formas sd3o portadoras de intencionalidades, de contratos
comportamentais, de mecanismos de dominacio e persuasio, de elementos distrativos,
de ideologias, de didatica, etc. A linguagem pela qual o homem de cada tempo se molda
tem o poder de, por sua vez, revelar o homem que a produz e, portanto, se
fazer/impor/ser o “ambiente estéril” onde o homem se “cultiva”, a realidade .

Um homem imagético afeito a hibridismos produz interessantes campos de
reflexdo. A auséncia de limites entre as diferentes formas de expressdo visual (fato
perene na pés-modernidade), ou mesmo a ag¢do questionadora sobre a existéncia destes
limites, se tornaram alvo de experimentacdes que procuram entender e produzir
"imagens fronteiricas". Considerando tais pontos, é relevante citar Barthes (1997)
quando diz que mudar a linguagem, movimenté-la, adapté-la, construi-la e destrui-la
equivale a mudar o mundo. Em tempos de pds-modernidade, notoriamente tempos em
que o homem se rende (e se vende) & imagem, reconhecidamente tempos abertos a um
constante "hibridizar", seria possivel criar efetivos mecanismos comunicativos valendo-
se dos elementos cadticos desta realidade?

Impossivel negar o fato de que o homem encontra-se frente ao mais ostensivo
bombardeio de imagens ja vivido. O excesso imagético, no entanto, ndo representa,
necessariamente, um obstidculo a reconfiguracdo dos processos, a resignificacdo do
mundo, a construcdo de novas e efetivas estruturas comunicacionais. Ao contrario, tal

excesso apenas precisa ser corretamente entendido, corretamente produzido.

CULTURA VISUAL E IMAGEM COMPLEXA

Desde a Renascenca (incontestdvel inicio da "modernidade") as relagdes do
homem com a imagem foram se modificando de forma a assumir posicdes antes
consideradas exclusivas do texto. A este estdgio da sociedade (anterior as mudangas
relacionais com a imagem), onde o texto se faz supremo e intermedia todo
conhecimento, reflexdo, toda a racionalidade, pode-se chamar de Cultura do Texto.
Desde o surgimento da escrita como cédigo para decifrar imagens; desde que as

imagens perderam a fluidez comunicativa se tornando, conforme as reflexdes de Flusser
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(1985), biombos entre 0 homem e o mundo; desde que a natural/primaria comunicacio
imagética se vé envolta pelo véu de uma alienacdo que afasta o homem dos verdadeiros
significados e funcdes de seus instrumentos; o cddigo criado a fim de desfazer estes
obstaculos, o texto, assume uma posi¢do de supremacia na gestdo do conhecimento.
Toda racionalidade, toda a ciéncia, todo pensamento que requeria certa elaboracio passa
a ser considerado valido (e expresso) unicamente em sua apresentaco textual escrita.

Com o nascimento da modernidade - e (2 séculos depois) o advento do
Iluminismo, as relagdes entre texto e imagem, (na transmissdo do conhecimento)
protagonizam novos movimentos. A este novo estdgio pode-se chamar de Cultura da
Imagem. Na Cultura da Imagem, o que se sente € um movimento que procura fazer
imergir a forca de uma visualidade. A imagem se impde a um espectador. H4 uma
sociedade que anseia tornar-se visivel. Cria-se o que Debord (2003) denominou de
"Sociedade do Espetdculo”. Neste contexto, existe um abismo entre objeto (imagem) e
espectador. Ambos sdo considerados de maneira individualizada. H4 "um observador
que olha, um elemento observado (o espeticulo) e uma distincia entre ambos"
(CATALA, 2005, p. 43).

Toda a comunicacdo, na Cultura da Imagem, é considerada sob a égidie da
triade: emissor-codigo-receptor. Afora o fato de esta visdo criar (como ja citado) um
espaco abismal entre os agentes desta relacdo, Catala (2005), afirma que a imagem é,
neste estdgio, pensada apenas como informacio, como mensagem. Ela (a imagem) é
vista sob o prisma da metifora da janela (o proprio conceito de Iluminismo remete a
isto. Surgimento da luz, a compreensdo advinda de uma iluminaco, a abertura de uma
janela para o mundo). A imagem ¢ esta janela que se abre frente aos olhos do espectador
e que, com isto, promove iluminagdo, compreensao, uma percep¢do (que se completa e
esgota) a respeito de conceitos/ideias/reflexdes ja expressas em textos.

Catala (2005) reflete que esta visdo considera a imagem como emblema, icone.

Pensar a imagem era pensar na estrutura pictérica como emblema, era
pensar em um objeto interposto entre autor e seu espectador (ambos
considerados promordialmente de maneira individualizada), era referir-
se, tanto no ambito do emissor como no do receptor, a racionalidade do
texto para compreender os processos cognitivos e estéticos que estavam
em funcionamento, para compreender o trabalho da imagem em si"
(2005, p. 43).

Na Cultura da Imagem o espectador apenas observa de uma posi¢ao confortavel,
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ndo tem qualquer funcdo interativa em relacdo a imagem, e, consequentemente, em relacdo
ao conhecimento que se transmite, que se propde por tal meio. Ele € passivo. E a critica de
Debord (1997) quanto a esta relacdo que se institui entre sociedade e imagem, se refere ao
fato de que, tal passividade frente a um crescente excesso imagético, frente a uma saturacio,
produz alienacdo e caos. A sociedade do espeticulo, que apresenta sua plenitude na Cultura
da Imagem, incomoda pela continua diminuicio da textualidade e a ascencgfo exacerbada da
imagem. Um incomodo resultante de uma compreensdo (equivocada) de que hid uma
supremacia do texto em relacdo a imagem, que € reduzida ao papel de ilustracdo somente.
Neste contexto de critica ao excesso imagético, o real se confina apenas aquilo que é
apresentado imageticamente e tal visdo seria danosa a sociedade. Baudrillard (1993) prega,
ao seguir esta linha, que a saturagdo cria uma espécie de massificagdo. Tal massificacdo
provoca desarticulagdo social, enquanto (enganosamente) dissemina, pelos meios de
comunica¢do, a sensa¢do de "unido do todo social" (Rovida, 2009, p. 4). Essa
desarticulacdo cria um ambiente doentio que, apesar de absorver tudo, ndo produz qualquer
sentido. Como um buraco negro. A auséncia de verdadeiros sentidos acabaria, portanto,
levando o mundo a uma espécie de imploséo social, a autodestruig@o.

Novas reflexdes sobre o poder e fun¢do da imagem, felizmente, apontam para
uma luz no fim do tdnel. Catala (2005) conduz, em seus estudos, ao surgimento de um
novo estagio, a passagem a Cultura Visual. Esta nova fase carrega em si uma
caracteristica: a tendéncia de expressar em imagens tudo o que existe, sem qualquer
dependéncia real de fazer delas (das imagens) ilustracdes. Findam-se as barreiras
conceituais, limitantes, que insistem em classificar texto e imagem como dois universos
completamente diferentes. "Ndo hd nada mais errdneo que o habitual preconceito de
nossa tradi¢io que separa os conceitos de palavra e imagem" (CATALA, 2005, p. 43).

A todo tempo, antigos preconceitos advindos de motivagdes histéricas imergem com
a pretensdo de prover argumentos que fundamentem o discurso apocaliptico sobre o futuro da
razdo e do pensamento cientifico em um mundo que parece dar, cada vez mais, as costas ao
texto para se focar no "espelho da imagem". Catala (2005) observa que a preponderancia da
imagem na atualidade (seja para bem ou mal) € irreversivel. Esta constatagdo, segundo ele,
ndo exige qualquer reflexdo. Mas € importante o entendimento de que ela (a imagem) nao
chega com pretensio de desautorizar o texto, de substitui-lo, mas para "colocar-se sobre ele
como uma capa de complexidade" (CATALA, 2007, p. 1)

Se pensarmos no tipo de uso que se faz da representacdo pictografica na Cultura
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da Imagem e a compreensdo que se tem desta imagem classica, ndo € estranho cultivar a
ideia de que sua utilizacdo pressupde um distanciamento do racional, do objetivo. Ainda
assim, ndo podemos desconsiderar, em nenhum contexto, o poder diditico que a
imagem encerra em si. Esta qualidade/caracteristica ndo pode ser negada nem mesmo
quando nossa reflexdo sobre tal questdo é feita dentro do universo da pedagogia

tradicional e sob o filtro de diversos preconceitos que necessitam ser revistos.

"A imagem pode cumprir uma fungdo epistemoldgica e didatica sem
abandonar as caracteristicas de gestdo da subjetividade e das emogdes
que caracterizam sua vertente estética e que tanto podem contribuir
para o aprofundamento do método cientifico" (CATALA, 2007, p. 1).

Catala (2005) € enfatico ao afirmar que a imagem do futuro, a que
dominard este século, necessita ser diddtica. E evidente que o texto produz
esclarecimento, conduz raciocinios de forma muito mais poderosa, mais incisiva que as
imagens. Ndo podemos negar seu poder de assertividade. Mas a imagem, em
contrapartida, concede/permite ao espectador uma percepgio/visualizagdo mais imediata
de complexidades que os textos contém, e faz isto de uma forma tdo profunda que a
linearidade da escrita jamais poderia proporcionar.

Para vencer o preconceito e a crise que se institui baseada na visdo critica ao
excesso imagético atual, é preciso considerar a imagem como um recipiente capaz de
agregar indmeras mensagens. Neste caso, ela seria uma representacdo muito mais
eficiente do conhecimento. Abandonando a metafora da janela (metidfora que considera
uma transparéncia da imagem e, consequentemente, a possibilidade de um esgotamento
de seu significado por meio da observacdo), para torna-la (a imagem) opaca, um local
de estacionamento, onde as sinapses seriam infinitas.

A esta imagem abissal, praticamente infinita, Catala (2005) chamou de Imagem
Complexa. Tal qual Bakhtin (1997) quando afirma que "toda compreensdo € prenhe de
resposta”, poderia-se dizer que "toda imagem estd prenhe de complexidade" (BUITONI,
2010, p. 15). No sentido de que este contexto social, unido as novas tecnologias digitais, as
redes, consegue gerar uma aproximacdo cada vez mais indissocidvel entre imagens técnicas
(fotografia), imagens artisticas (pinturas) e da prépria "escritura”. E estas aproximagdes,
estes imbricamentos, cobrem as imagens resultantes deste processo de tamanha
complexidade que os significados advindos de tal representac@o se tornam incontaveis.

Na Cultura da Imagem as representagdes pictoricas pretendem ser: transparentes,
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miméticas, ilustrativas e espetacularizadas. Na Cultura Visual a imagem assume outras
caracteristicas. Ela ambiciona ser: opaca, expositiva, reflexiva e interativa. Importa olhar
com profundidade tais caracteristicas a fim de que haja entendimento a respeito do tipo de
imagem que serd (e ja estd sendo) produzida neste momento da humanidade e de como as
potencialidades da Imagem Complexa podem se tornar opg¢des e caminhos vidveis (até
desejaveis e necessarios) no exercicio de resignificar as praticas comunicativas e lhes
imprimir novamente fluxo na circulac¢éo de sentidos.

Falar de uma imagem que apregoa transparéncia € falar do mito que fundamenta o
conhecimento ilustrado. Quando se diz transparente, a imagem assume sua roupagem mais
tradicional, aquela em que se limita a reproduzir a superficie do mundo, tal qual ciéncia e
literatura que pretendem descrever as coisas como sio vistas. Sua fungdo € abrir aquela ja
referida “janela” e, como ‘“espelho da realidade”, transmitir verdades (em quantidades
determinadas) relacionadas ao que foi representado. Verdades mensurdveis, verdades
pretendidas, um conhecimento pré-determinado. Catala (2005) afirma que a pretensdo a
transparéncia promove uma juncdo entre texto e imagem bastante sofistica. Um exemplo
disto sdo fotos de conflitos, fotos de guerra. Na maioria dos casos a imagem utilizada para
"ilustrar" o fato, para abrir a "janela" ndo tem qualquer correspondéncia real com o que esta
sendo dito. Pensemos a imagem de um homem ensanguentado e em desespero, por

exemplo, acompanhada da legenda: "Albanés € atacado por policia Sérvia".

Com todo grau de documentarismo que a foto carrega, nada ha nela que
permita identificar a nacionalidade do agredido, nem estabelecer um
nexo entre seu estado fisico e a atuacdo da policia Sérvia [...] A prova
do que afirmava o texto pretendia encontrar-se na fotografia, mas
ninguém se preocupou em indicar que o valor fitico da fotografia ndo
repousa em outra parte que naquilo que estd manifesto no texto
(CATALA, 2005, p. 70).

O que este exemplo nos aponta € que a transparéncia de uma imagem ¢é algo
inveridico e, na verdade, impossivel de estabelecer. Em contrapartida, uma Imagem
Complexa nos apresenta a opacidade. Ser opaca, definitivamente, ndo € ser uma janela
para o mundo, "um lugar de transito até uma determinada realidade" (CATALA, 2005,
p- 70). Segundo o autor, é exatamente o contrdrio. A imagem, neste caso, se faz uma
estacdo de término onde o espectador se detém a fim de iniciar um exercicio
exploratério que o leva a uma profunda compreensdao do real. Ali, estacionado na

representacdo pictografica, ele serd capaz de estabelecer milhdes de sinapses e
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transcender a niveis desconhecidos do saber.

Representacdes imagéticas caracteristicas da Cultura da Imagem, também
procuram ser miméticas. Com mimese o objetivo é fazer referéncia a fungdo que a
imagem assume de cdpia, imitagdo do que se v€, de uma realidade que se apresenta.
Segundo Catala (2005) tal caracteristica tem intencdo (também) de produzir no
espectador a sensacdo de compreensdo do mundo, de ordem, até seguranca. “Pessoas
educadas, se s@o sinceras, se rendem ante a perfeicio de um quadro realista, mas
sucumbem facilmente frente ao mais minimo experimento abstrato ou conceitual”
(CATALA, 2007, p. 3).

O que o autor quer dizer € que o “mito da mimese”, o mito de que cada
representacdo pictografica tem um referente a que se liga, é copia do existente, é
verdade que olho ja viu e por isto pode identificar e classificar, ndo € verdadeira e
precisa ser superada. Catala (2005) cita os conceitos de Baudrillard, a respeito do
simulacro, para dizer que algumas imagens sdo cOpias sem referentes, simulagdes de
realidade, que levam a crenga de que ha referente quando, por tras, nada €. Prova de que
a percepcao imagética deve nascer de outros sentidos que ndo os da identificagao,
apenas. E que ao conseguir transcender a este bloqueio da imagem mimética pode-se
entender seu poder expositivo e de interagdo na produgdo de novos conhecimentos.

O contririo da imagem mimética € a imagem expositiva. Caracteristica que
integra os elementos formadores da Imagem Complexa. A imagem expositiva ndo
procura espelhar uma realidade, um referente, mas exige um exercicio de hermenéutica.
A funcdo expositiva da representacdo pictografica se deriva de sua opacidade. Mas
incorre em um perigo: a dificuldade de sustentar esta opacidade sem que ela de dilua em
uma diversidade de componentes visualmente insubstanciais. Ou seja, a interpretacao
que desperta ndo deve conduzir a uma dispersdo de conteddo, a uma observacio
segmentada de elementos diversos que ndo conduzam a nenhum raciocinio valido.
Quigd até confundam o observador.

Para transpor este obstidculo, Catala propde que (considerando a validade
didética da imagem) “devemos sustentar uma constru¢do visual que sugira pontos de
referéncia com a realidade, sem recorrer, necessariamente, a um fantasmagorico
realismo que nio pode fazer outra coisa que apagar nossa capacidade de ver” (2005, p.
75). Para ele, a visdo/compreensdo de uma imagem, nestas circunstdncias, se apaga

porque relega a percepcdo a inconsciéncia. Nao deve-se fugir de forma absoluta aos
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referentes, tampouco aferrar-se intensamente a eles. A imagem expositiva utiliza
marcadores de realidade, mas brinca com elementos graficos a fim de propor outras
abstragdes, profundas abstracgoes.

A proposta das imagens miméticas € que o olhar passe pela superficie da
imagem para se deter sobre determinada realidade. Imagens opacas obrigam a um
desvinculamento de tais mapas visuais/conceituais imediatos que formam a
representacdo pictografica, para forcar um desencavamento dos multiplos niveis de
significacdo que ela encerra em si. E uma imagem que, mais que trabalhar com a ideia
da mimese, da repeticdo, do espelho, da fidedignidade quanto a realidade, trabalha
conceitos, elementos diversos que (unidos) promovem interpretagdo rica em varidveis,
aprofundamento de raciocinios, sinapses inimaginadas.

Na Cultura da Imagem, como ja dito, a imagem € utilizada (basicamente) em sua
funcdo de ilustragdo. Catala (2005) enfatiza que uma das incongruéncias disto estd no
fato de que jamais se compram livros de ilustragdo por sua capacidade didatica, mas
apenas por seu valor estético. A relacdo da imagem com texto, o instrumento até entio
incontestdvel de controle do conhecimento, foi confinada, desde a invencdo da
imprensa, ao terreno da ilustracdo. O referido autor exemplifica esta questido ao lembrar
que quando uma imagem que pertence ao universo da arte, uma pintura por exemplo,
entra em um ambiente de texto; quando ela é utilizada nas pédginas de um livro,
imediatamente deixa de ser uma “pintura”. Isto ocorre ndo apenas por uma mudanca de
ambiente, mas porque, automaticamente, se converte em uma ilustracio com fim tinico
de apoiar o texto ali apresentado.

Em contrapartida, a Cultura Visual propde o uso e percepcdo de uma imagem
reflexiva. Fun¢do na qual a imagem ainda € pouco utilizada. Catala (2005) afirma que
este exercicio é um projeto para o futuro. Pois se configuraria em uma juncdo da
imagem tradicional e as novas tecnologias. Ele explica que tais imagens ndo buscam
(por intermédio da mimese, da representacdo visivel) revelar ideologias. Isto se faz real,
se faz perceptivel em um processo didético via estética. Ou seja, qualquer ideologia que
a imagem procure transmitir serd repassada por um poder diddtico presente em sua
apresentacdo estética. Seria diddtico, portanto, tal processo, porque mostraria
capacidade de provocar a reflexdo, a sinapse, por meio de percepcdes visuais. “E
concebivel que o funcionamento da imagem, em lugar de pretender converter-se, de

forma idealista, em um catalizador de um projeto ilustrado, se transforme em verdadeira
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ferramenta racional” (CATALA, 2005, p. 79)

Por fim, a imagem espetacularizada, prépria da Cultura da Imagem, chega ao
fim. E com isto viria o fim também da triade que a concebe: emissor-codigo-receptor. J4
ndo haveria um abismo entre objeto imagético e espectador, tampouco uma separacio
conceitual tdo grande entre eles. Este espectador ja ndo seria passivo e sujeito a um
entorpecimento alienante. O uso de uma [magem Complexa, muda tais concepgdes.
Obriga a entrar em um processo comunicativo que horizontaliza (tal como se pede no

contexto de liquidez do mundo) todo o sentido de produgéo de significados.

A realidade virtual, por exemplo, ndo € outra coisa que a culminagio
das tendéncias realistas deste projeto. Posto que promove a imagem
total, ao tempo que rompe o eixo que a fundamentava, anula a
paradigmatica separagdo entre espectador e espetdculo, dando espaco
a formas distintas de relacdo entre espectador (agora convertido em
agente) e a imagem (CATALA, 2005, p.80)

Chega a contemporaneidade, entdo, a imagem interativa. Um elemento formador
da Imagem Complexa ainda pouco utilizado. Tal elemento € o responsavel pelo
estabelecimento do que Catala (2005) chama de Interface. A Interface seria uma espécie
de imagem metafdrica capaz de relacionar o usudrio (termo que o autor afirma ser
“forcosamente” provisério para definir e agregar valor as definicdes do antigo
“espectador””) com um conglomerado de elementos informativos. Esta metafora (que se
expressa na estética do objeto) além de fundamentar cada elemento grafico que forma a
estrutura da imagem, também organiza a informacdo disponibilizada por estes
elementos e permite ao “usudrio” compreender tal organizagcdo e as maneiras possiveis
de atuar sobre ela, de abstrair, por que caminho conduzir as préprias sinapses.

Uma imagem concebida neste formato tem a virtude de tornar impossivel o
esgotamento de significados em um simples olhar, mas sua estrutura visual propicia
conexdes com outros elementos (a saber o som, o texto, o movimento corporal). “Este
tipo de imagem supera o conceito tradicional da imagem transparente, mimética,
ilustrativa e espetacular, para converter-se em sua alternativa: imagem opaca,
expositiva, reflexiva e interativa” (CATALA, 2005, p. 82).

Catala explica que a complexidade visual (aquele estigio onde a transmissdao do
conhecimento e a comunicacdo se d4 essencialmente por meio do visual) é resultado ndo
apenas da utilizacdo de Imagens Complexas mas € uma arquitetura que combina tais

imagens (ricas em significacdes) com as demais representacdes linguisticas do homem. O
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autor explica que ndo se trata de pensar imagens, mas pensar com imagens também.
Buitoni (2010) esclarece os conceitos do espanhol ao dizer que a imagem complexa néo é
mimética, tampouco ilustrativa, € interativa e interroga a dualidade presente entre arte e
ciéncia com o fim de enriquecer a compreensdo que se tem do “real”. Ela se converte em
co-gestora do conhecimento, compartilhando da supremacia até ento atribuida ao texto.

O vinculo mimético que ela mantinha com a realidade é substituido por uma
relacdo hermenéutica. “A imagem ja ndo acolhe passivamente o real, e sim vai a sua
procura” (CATALA, 2005, p. 642). Longe de afastar-se da racionalidade (medo dos
criticos do espetaculo), ela se converte em uma nova espécie de racionalidade que teria
a capacidade de solucionar problemas que as ferramentas textuais ja ndo conseguem
controlar e, por vezes, sequer vislumbrar. A Imagem Complexa oferece a possibilidade
de gerenciamento dos conhecimentos objetivos/racionais e ainda assim mantém e
trabalha subjetividade e emogao. Territérios que, até entdo, ndo eram acessiveis (sequer
considerados) como ambientes da ciéncia, ficando confinados a arte.

A Imagem Complexa se configura como possibilidade para o processo de
instauracdo de novos ambientes circulantes de sentido, novas formas comunicacionais,
lugares trasnversais de significacdo. Afinal, é ferramenta capaz de gerenciar,
conjuntamente com o texto, o conhecimento. Na Cultura Visual, momento que ndo mais
se avizinha, ja é presente, (e que se constitui e se significa por meio do uso da Imagem
Complexa), as imagens jamais sdo tratadas distintamente aos textos, ou valorizadas de
forma a anuld-los, superd-los, apagd-los. Os conceitos imbricam-se, redefinem-se,
potencializam-se, apenas.

As imagens contemporaneas nao sao mais percebidas isoladamente. Até porque,
muitas vezes se apresentam em grupos. Ter uma “visdo”, fazer uso da “visualidade” é
olhar para uma constelagdo de imagens. J4 ndo existem imagens isoladas, nem mesmo
aquelas que, em um passado, foram pensadas isoladamente, para serem notadas
isoladamente. Cada representagdo imagética de nosso contexto estd aberta mas, de
acordo com Catala (2005), estas representagdes “ndo permanecem abertas a espera de
uma interpretacdo ou vinculo. Esta € uma abertura que as leva a hibridizacdo, o que
permite um constante imbricamento” (p. 47).

Estas imagens capazes de conter em si significagdes imensurdveis, capazes de
misturar-se, hibridizar-se com intuito de gerenciar melhor a transmissdo do

conhecimento e produzir, consequentemente, sinapses mais complexas; imagens
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abertas, ndo sdo inertes. Ou seja, ndo referenciam ao conceito pensado por Umberto
Eco, quando disse que a obra aberta tende ao vazio (uma vez que produz dispersdo de
sentidos, significacdes). Este tipo de imagem, a Imagem Complexa, a abertura inerente a
este tipo de representacdo imagética, leva, na verdade, a uma plenitude.

Fazer uso da Imagem Complexa é mais que tentar utilizar tendéncias na
reconstrugdo de processos. E entender a necessidade de experimentacdes e hibridismos na
poés-modernidade, a necessidade de uma convergéncia que promoverd comunicacdo efetiva.
Stuart Hall (2006), em suas proposicoes sobre Estudos Culturais, prega que o que importa
(na pés-modernidade) sdo as quebras significativas de pensamento e o reagrupamento de
velhos elementos ao redor de uma nova gama de premissas e temas. Tudo interage, tudo se

torna parte, tudo estd em constante devir, ressignificacdo, apropriacao.

COMPLEXIDADE E MESTICAGENS VISUALIS - POSSIBILIDADES

“Quer as imagens tenham um efeito de alivio ou venham a provocar
selvageria, sejam manuais ou mecdnicas, fixas, animadas, em preto e
branco, em cores, mudas, falantes — é um fato comprovado, desde
algumas dezenas de milhares de anos, que elas fazem agir e reagir”
Regis Debray

Nio sdo poucas as iniciativas que podem considerar-se parte desta movimento
de producdo imagética que se volta a complexidades e mesticagens dentro do processo
comunicativo. Pintura, cinema, fotografia, HQs, grafismos, tem subvertido em favor das
mesticagens no comunicar. E fato, como j4 tratado, que a imagem, em suas indimeras
interfaces, na maioria dos casos dispensa uma obediéncia linear de "causa-efeito". (A
principal excecdo se encontra no cinema, que historicamente sempre preocupou-se mais
em manter uma narracdo linear).Seu cardter polifonico e poliss€émico faz dela (a
imagem) um local propicio a elaboragdo complexa de sentidos.

Na pds-modernidade, pesquisadores da imagem na comunicagdo s@o
direcionados, inevitavelmente, a um enfrentamento destas imagens como vias profundas
de acesso ao conhecimento e subversdo do estabelecido. Trabalhos que brincam com a
arte sequencial no contexto informativo, sdo exemplos interessantes. Algumas
experiencias que utilizam as técnicas e discurso jornalistico, mas dispdem a informacéo
apurada em plataformas artisticas como o quadrinho ou a fotografia (ndo documental,

apenas), foram publicadas nos ultimos 15 anos com bastante sucesso editorial. E o caso

das obras escritas pelo jornalista maltés (radicado nos EUA) Joe Sacco. Ele, que
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também é quadrinista, produziu reportagens de folégo em formato de novelas gréficas.
Suas obras de maior expressdo (Palestina: uma nacdo ocupada, Palestina: na faixa de
Gaza, Sarajevo, Area de Seguranca Gorazde, Notas sobre Gaza) tratam do conflito
entre drabes e israelenses no Oriente Médio e sobre a guerra civil na antiga Tugoslavia.

Sacco acabou cunhando o que vem sendo chamado de JHQ (Jornalismo em
Quadrinhos). Este misto de formas, aparentemente, propiciaria a constru¢do de um
material extremamente rico. Um produto que € jornalismo, mas que continua sendo arte,
e que, portanto, promoveria espagos muito mais amplos no tratamento da noticia.

Outro produto que segue esta linha é o conjunto de livros “O Fotdgrafo”. A
obra, formada por 3 tomos, é uma grande reportagem que narra a experiéncia do
fotojornalista francé€s Didier Lefevre com a ONG Médicos Sem Fronteiras em uma
missdo clandestina no Afeganistio ocupado pela Rdissia. O trabalho faz uma
interessante juncdo de linguagens visuais. Ele é uma reportagem que se utiliza dos
quadrinhos e de outro recurso em seu enunciado discursivo: a fotografia. A grande
novidade da obra é exatamente isto, o didlogo que ela propde entre os quadrinhos e as
fotografias. Podemos afirmar, entdo, que esta manifestacdo visual jornalistica/artistica é
um hibrido do hibrido. Ela procura trabalhar linguagens visuais artisticas a fim de
promover uma experiéncia marcante, transformadora, na apresentacdo dos fatos.

Outras experi€ncias que corporificam este tipo de representagdes imagéticas e suas
complexidades podem ser identificadas, por exemplo, dentro do conceito de Transcinema
desenvolvido por Kétia Maciel (formas hibridas - que mesclam imagens paradas e em
movimento - na criagdo de um espaco para o envolvimento sensorial do espectador); nas

Fotografias filmicas de Michael Wesely, que procuram subverter o tempo € 0 movimento;

nos experimentos com Quadrinho Documental feitos por Art Spiegelman, Marjane Satrapi

ou Keiji Nakazawa; no cartunismo e grafismo de Eric Drooker; nas intervencdes graficas
urbanas de Banksy; em filmes como o de Dorota Kobiela, Loving Vicent, em que a narragio
da vida e misteriosa morte de Van Gogh se constréi unicamente pela investigagcido de suas
pinturas e o suporte filmico € a animacio de pinturas a dleo.

Em cada um destes trabalhos (essencialmente visuais) ndo se pode negar o
cardter hibrido, vanguardista e subversivo. Tampouco as complexidades comunicativas
que suas construgdes possibilitam. Sao os devires do homem pds-moderno frente a
campos voldteis de circulacdo de sentido. A Imagem Complexa, dentro desta realidade,

parece ser alternativa e necessidade. Pensadores como Giles Deleuze (2005), Jacques
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Aumont (2004) e Roland Barthes (2006) se referem a existéncia de imagens (e
narracdes que se “animam” dentro e através delas) tdo violentas, tdo belas, tdo brutais
que extrapolam a visdo. Abalam, provocam, rompem a percepcdo. A proliferacdo de
significagdes a que as citadas experiencias se propdem, sinalizam que representagcdes
visuais tem o potencial de criar novas (diferentes/ampliadas) realidades. Estes trabalhos
resgatam a ideia apregoada por Catala (2005) quando classifica a imagem como local de
estacionamento (ndo mais uma janela aberta apenas), em que o espectador/leitor se

assenta, aberto ao exercicio de um apreender infinito.

CONSIDERA COES FINAIS

A poés-modernidade fez da humanidade local flutuante. Também (e talvez até
mesmo por isto) resgatou uma relacdo imagética profunda entre homem e signos
visuais. Relag@o que transforma, natural e obviamente, as formas com que ele apreende
conteuidos, como gerencia estes saberes, como interage com o fluxo de conhecimentos
recebido. Até mesmo a maneira como estes contetidos se disseminam deve adequar-se a
estas novas necessidades que se criam a partir de um dominio imagético.

Por outro lado, a saturacdo imagética da pds-modernidade ndo precisa ser
demonizada, apenas entendida. A imagem concebida como recipiente possivel a
inimeras mensagens se configura uma ferramenta muito mais completa para a
transmissdo de conhecimento, informacdo. Se produzida para estes fins, se
reconfigurada nestes padrdes, jamais podera ser considerada instrumento de alienag@o.
As iniciativas que se voltam nesta direcdo revelam atitudes e complexidades
comunicativas muito além das imaginadas. H4 necessidade de um movimento
experimental e educativo que se volte a producdo de imagens complexas, que se
imbriquem a outras imagens e a textos .Um movimento voltado a necessidade de
pontencializar a circulagdo de sentidos (enriquecendo e readequando a comunicacio) e

ampliar a atuacdo destas significa¢des dentro da realidade.
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