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Resumo

O objetivo deste estudo foi conhecer e analisar a relagdo e consumo dos jovens
com as drogas licitas, antes do ingresso no ensino superior. Dessa maneira,
primeiramente foi realizada uma pesquisa bibliografica para fundamentar o tema
proposto. Na sequéncia, desenvolveu-se uma pesquisa de opinido utilizando a
metodologia quantitativa junto aos universitarios da USC com o objetivo de identificar e
avaliar os habitos que possuem em relacdo as drogas licitas. Procurou-se analisar,
também, o tipo de interferéncia que esse habito ocasiona no cotidiano dos jovens,
observando se a midia e as campanhas publicitarias exercem influéncia incentivando o
consumo dessas drogas. Os resultados possibilitaram as pesquisadoras refletir e
estabelecer relacdo entre o papel das Relagdes Publicas e as questbes emergentes da
sociedade.
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1 Fundamentacédo Tedrica
1.1 Drogas L.icitas e Campanhas Publicitarias — principais aspectos

As drogas licitas sdo conhecidas pelo seu uso e distribuicdo legal por individuos
qgue tenham idade acima de 18 anos. Sdo elas as bebidas alcoolicas, o tabaco e
medicamentos que ndo necessitam de prescricdo médica em sua comercializacdo e que
possam levar o usuario a dependéncia, como por exemplo: xaropes, descongestionantes
nasais e suplementos alimentares. Entretanto, destaca-se que, para este estudo,
priorizamos apenas o0 uso do tabaco e bebidas alcodlicas.

Estas drogas sdo as mais consumidas e, mesmo ambas sendo evitaveis,
representam uma das maiores causas de morte atualmente. Este fato se da

principalmente pelas consequéncias que o consumo de bebidas alcodlicas e tabaco traz.
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No caso das bebidas alcodlicas, seu consumo excessivo pode causar: alteracdo de
comportamento (0 usuario passa a ser agressivo, podendo resultar em violéncia
familiar), senso de direcdo e descoordenagdo motora (principais causas de acidentes
automobilisticos), problemas no figado (cancer) etc. No que diz respeito ao tabaco seu
uso pode causar problemas nos rins, problemas respiratorios, doengcas como tosse
cronica, entre outras.

No Brasil, jovens entre 18 e 24 anos, especialmente estudantes universitarios,
apresentam altos indices de consumo de drogas licitas. Isso se deve, principalmente,
pela busca do jovem em fugir da realidade ou pelo prazer oferecido pelo uso dessas
substancias. O ingresso na universidade deixa o jovem mais vulneravel (e propicio) a
consumir bebidas alcéolicas e cigarro. (FREITAS; NASCIMENTO; SANTOS, 2010,
p.2)

A midia possui papel fundamental nos fatores que levam a formacéao da opinido
publica. Na época atual, a sociedade tem como base de informacbes os meios de
comunicacdo e tende a confiar em tudo que Ihe é apresentado.

Os grandes meios de comunicacdo, muitas vezes, divulgam informacgdes de
maneira alarmante sobre as drogas ilicitas (como agente responsavel pelo aumento de
usudrios) deixando de abordar que o maior problema com entorpecentes no Brasil €

devido ao consumo de tabaco e élcool.
(...) As estratégias de propaganda sdo bem sucedidas ndo apenas por
associarem de forma direta o consumo de seu produto com uma série de
imagens agradaveis, tornando a mensagem alegre, bonita, erética ou
engracada, mas porque essa correlacdo esta voltada a criacdo de memorias
afetivas positivas, ou “ancoras”, fundamentais em qualquer processo de
tomada de decisdo. (PINSKY; JUNDI, 2008, p.2).

A super exposicdo desse material pode despertar a vontade de explorar os
efeitos provocados pelas drogas licitas, influenciando o comportamento dos jovens ao
acreditar que s6 vdo ser aceitos em determinado grupo se utilizarem, por ser algo
considerado legal e a maioria dos pessoas ao seu redor estarem usando etc.

As campanhas de cigarros foram vetadas; porém, as propagandas de alcool,
mesmo com as restri¢cbes de horario de veiculagdo seguem influenciando os jovens. A
difusdo desse material relaciona beber e fumar com diversdo, aventura, alegria,
aceitacéo social, vida adulta etc.

“Desde fevereiro de 2002, foram implementadas, nos magos de cigarro, imagens

aversivas sobre o consumo de cigarro, levando as indUstrias a procurar novos métodos
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de incentivar o fumo (...)” (CAVALCANTE, 2005 citado por SOUZA; CAMPOS,
2011, p.4).

Muitas vezes, pessoas com maior grau de conhecimento também sdo
influenciadas pela informacdo que esta sendo divulgada. A midia possui grande
potencial para disseminar conteddo que realce o perigo do uso de tabaco e alcool,
porém, pode ir contra aos interesses econdmicos.

Campanhas sobre comportamentos saudaveis sdo divulgadas por ONG’s e pelo
Poder Publico. No entanto, muitas vezes, ndo séo providas de recursos financeiros para
custear a propagacdo de mensagens nos meios de comunicacdo de massa. Com isso,
cabe ao Governo impor regras que regulem os contetdos veiculados.

A fim de encontrar meios de divulgacdo que néo fossem proibidos por lei e pela
CONAR (Conselho Nacional de Autoregulamentacdo Publicitaria), as grandes empresas
de tabaco e de bebidas alcodlicas encontraram nos eventos o que faltava para sempre
estarem ligadas ao consumidor, principalmente aos jovens.

Milhares de pessoas participam de festivais patrocinados por grandes
marcas, como: Heineken (Rock In Rio), Brahma (Brahma Valley), Skol (Tomorrowland,
Jodo Rock e Lollapalooza), Marlboro (Paleo Festival Nyon) e Camel (Festival de
Creamfields). Sendo assim, estas marcas investem em stands, lounges e até mesmo
patrocinam o evento com o intuito de estar sempre presentes, sem passar despercebidas
pelo publico que busca a diversdo associada ao consumo de drogas licitas.

A Action on Smoking and Health (Ash) diz que eles oferecem oportunidades
de marketing poderosas para estabelecer "uma ligacdo potente, mas inconsciente entre
suas marcas e a experiéncia intensa do festival.”.

Segundo a Organizacdo Mundial da Saude (OMS), o tabaco é considerado a
principal causa de morte evitavel no mundo. E apesar de ser evitavel, o tabagismo é
considerado o maior causador de morte em paises desenvolvidos. (SOUZA; CAMPOS,
2001, p. 3)

Estima-se que 2 bilhdes de pessoas sejam fumantes, ou seja um terco da
populacdo mundial. Cerca de 200 mil mortes ocorrem no Brasil decorrentes de cancer
de laringe e pulméo.

Além do cancer, podem ser desencadeadas outras doencas devido ao consumo
de tabaco, como: asma, trombose, bronquite, doenca coronariana, enfisema pulmonar e

até mesmo AVC (Acidente Vascular Cerebral).
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De acordo com matéria disponibilizada no site Portal Brasil® destaca-se o
seguinte:

O tabagismo esta relacionado a mais de 50 doengas sendo responsavel por
30% das mortes por cancer de boca, 90% das mortes por cancer de pulméo,
25% das mortes por doenga do coracdo, 85% das mortes por bronquite e
enfisema, 25% das mortes por derrame cerebral.

Todo ano mais de cinco milhdes de pessoas ho mundo vao a o6bito devido ao
consumo de cigarro. Esse numero deve chegar a 10 milhdes em aproximadamente 20
anos, caso 0 consumo de cigarros, charutos e cachimbos continuar crescente.

De acordo com um relatério divulgado pela OMS, o consumo de alcool tira a
vida de 320 mil jovens e adolescentes por ano, sendo responsavel por 9% das mortes de
pessoas entre 15 e 29 anos no mundo. Além de provocar aproximadamente 60 tipos de
doencas e ferimentos.

O estudo desenvolvido indica que cerca de 4% das mortes no mundo tem como
causa o consumo de alcool. A OMS revelou que a bebida aumenta os riscos de cirrose,
epilepsia, intoxicagdo, acidentes de trafego, violéncia e diversos tipos de cancer. A
populacdo masculina de 15 a 59 anos € a mais afetada: 6,2% das mortes de homens s&o
relacionadas ao alcool, enquanto para as mulheres o indice é de 1,1%.

A coordenadora do Departamento de Analise de Situacdo de Salde do

Ministério da Saude, Deborah Malta, afirma:

O indice de mortalidade por doengas associadas ao alcoolismo subiu de 10,7
para 12,64 6bitos por 100 mil habitantes em seis anos. Os dados, revelados
em uma pesquisa feita pelo Ministério da Salde, comparam 0s ndmeros
registrados em 2000 e 2006 e, na avaliacdo pode ser ainda maior. "Esta € uma
amostra do grave problema de salde publica provocado pelo excesso de
bebida”

1.2 Influéncias no Comportamento do Universitario

Muito se afirma a respeito da influéncia que os pais tém no comportamento de
seus filhos: isso se da pelo fato que estes buscam “refletir” a imagem autoritaria do pai,
principalmente em relagdo ao consumo de bebidas alcoolicas e tabaco.

Segundo estudos divulgados pelo Hospital Albert Einstein, a maneira como 0s
pais controlam a relacdo de seus filhos com as bebidas interfere no nivel de consumo.

Além disso, as experiéncias que 0s pais tiveram previamente com o consumo também é

® PORTAL BRASIL. brasil.gov. Disponivel em:
<http://www.brasil.gov.br/saude/2014/08/cigarro-mata-mais-de-5-milhoes-de-pessoas-segundo-
oms>. Acesso em: 20 de set. 2016.
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um fator contribuinte e reflete, direta e indiretamente, em como os adolescentes irdo
reagir a isto. (SCHENKER; MINAYO, 2003).

Apesar da influéncia familiar sobre o comportamento do jovem no consumo
destas drogas, cada individuo tém percepc¢des diferentes em relacéo a elas.

A socializacdo do alcool se refere a como 0s pais reagem a esse consumo, assim
como as regras impostas, as opinides e as conversas. Esta estd ligada diretamente ao
comportamento dos pais que, como dito anteriormente, vird a interferir no
comportamento do filho futuramente.

Visto isto, destaca-se que muitos jovens buscam afastar os seus pais para
viverem da sua propria maneira, sem as regras e normas impostas que dizem respeito ao
consumo de alcool e do tabaco.

Mesmo os jovens gque ndo fazem uso dessas drogas, a mudanca no cenario (da
vivéncia com a familia para a vivéncia com outros universitarios) e aumento de
responsabilidades e pressdes, consequentemente aumenta a necessidade de socializagéo
e de aceitacdo pelos amigos e colegas.

Para compreender o comportamento do jovem universitario é importante ndo
apenas analisa-lo isoladamente, mas também inseri-lo no contexto familiar em que foi
criado.

Segundo Liddle & Dakof (1995) a familia tem um papel importante na criacdo e
desenvolvimento do comportamento do adolescente mediante ao uso abusivo de drogas,
no que se refere a protecao.

Além da familia, os amigos exercem grande influéncia nos adolescentes e jovens
no que diz respeito ao inicio e progressdo do consumo de drogas licitas (D’AMICO &
MCCARTHY, 2006; DI NAPOLI, 2009; ELLICKSON, TUCKER, KLEIN, & SANER,
2004; MARTINO, ELLICKSON, & MCCAFFREY, 2009).

Assim como no processo de relacdo do jovem com seus pais, este comeca a
refletir o comportamento e atitudes daqueles que fazem parte do seu cotidiano. A partir
do convivio diario surge a necessidade de aprovacao e aceitagdo daqueles que estdo ao
seu redor, 0 que aumenta a probabilidade de inicio e/ou crescimento do consumo das
drogas licitas.

O fato dos amigos exercerem influéncias tdo fortes dificulta o processo de
imposicdo do pensamento do jovem (influenciado) tornando-o mais propicio ao

consumo das drogas.
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E importante ressaltar que existe também o fator de interioridade a ser
considerado, bem como os fatores que estdo presentes no proprio jovem, como a
insatisfacdo, decepcdo, frustracdo, crises existenciais, conflitos familiares, etc.

“A prevencdo do uso abusivo de drogas €é essencial para evitar danos a saude e
a qualidade de vida dos universitarios, bem como reduzir uma posterior dependéncia
quimica.” (FREITAS; NASCIMENTO; SANTQOS, 2010, p.7).

1.3 Opinido Publica e o Papel Social das Relacdes Publicas

Ter um conceito claro do que é opinido publica (OP) ndo é uma tarefa facil,
visto que desde os tempos antigos podemos encontrar definicdes sobre OP e Relac6es
Publicas - juntas formam uma ideia Unica, porém com varias definicGes.

Ao fazer uma analise separadamente tem-se a conclusdo de que opinido
publica, segundo Sarah Chucid (1983), é o conjunto de crencgas a respeito de temas
discutidos ou relacionados com o significado moral de certos fatos, enquanto publico, é
um conjunto de pessoas dispersas no espago que reagem ante um estimulo comum
proporcionado pelos meios de comunicacdo indiretos e mecanicos.

Para Corréa (1988 citado por BORBA & BALDISSERA, 2009, p.4) a opinido
publica é parte do processo de comunicacdo e reflete um efeito da comunicagdo
coletiva. Por isso, pressupde um estimulo emitido, carregado de significados a ser
captado pelos grupos que, na complexidade de sua situacao, vao constituir opiniao.

Entdo, podemos definir opinido publica como um conjunto de ideias da
populacdo sobre determinado assunto, que resulta em uma elaboracdo de atitudes e
posicionamentos.

Entretanto, contrapondo a ideia de que opinido publica estd diretamente
relacionada com a sociedade enquanto populacdo, Chamusca (2004) afirma que no
contexto no qual estamos inseridos existe uma opinido que é induzida pelos meios de
comunicacdo de massa, sendo grandes influenciadores na opinido da sociedade.

Uma vez definido o que é a opinido publica, fica claro perceber que a mesma é
de extrema importancia, ndo sé para esta pesquisa em questdo, mas sim em pesquisas de
opinido em geral. Segundo Fortes (2003, p.104) elas “[..] ajuizam o nivel da
informacdo recebida dos publicos de uma organizacdo, as suas reagdes diante das
medidas por ela adotadas e a hierarquia dos desejos e anseios das pessoas relativos a

empresa ou a algum setor especifico”.
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A opinido publica em RP “¢ causa e efeito das atividades de Relagcdes Publicas.
O poder da opinido publica afeta decisdes gerenciais e é fungdo dos profissionais de
RelacBes Publicas identificar essa opinido, comunicd-la e explicad-la para a
administracdo”. (GRUNIG, 1997 apud FORTES, 2003, p. 31).

Por fim, ao conhecer, compreender e absorver informacdes e opinides sobre os
jovens que participaram da pesquisa destaca-se que esses procedimentos foram
essenciais para o levantamento de dados e conclusfes sobre a vida universitaria e o
consumo de drogas licitas.

E importante ressaltar que ja foi o tempo em que responsabilidade social era
apenas uma questdo de publicidade e marketing. Atualmente, as organizagOes estdo
cada vez mais engajadas e verdadeiramente infiltradas em projetos sociais que deixaram
de ser exclusividade do meio ambiente e passaram a englobar também a sociedade.

Na atualidade a responsabilidade social passa a ter um conceito mais amplo,

segundo Oded Grajew:

O conceito de responsabilidade social est4 se ampliando, passando da relagéo
socialmente compromissada da empresa com a comunidade, para abranger
todas as relacfes da empresa: com seus funcionarios, clientes, fornecedores,
acionistas, concorrentes, meio ambiente e organizacfes publicas e estatais.
Passa a ser uma forma de gestdo empresarial, aplicando principios e valores a
todas as praticas e politicas da empresa (2000, p. B2).

De acordo com Arnaldo Silva (2002, p. 2) estamos em um momento em que
acOes sociais sdo atividades que a empresa realiza com o intuito de atender a
comunidade de diversas formas, seja na area de alimentacdo, saude, educacdo, cultura,
meio ambiente ou desenvolvimento comunitario.

Para Oceano Zacharias (2004, p.26) ter responsabilidade social em uma
empresa € 0 conjunto de principios que direciona as acGes e relacGes das empresas com
seus funcionarios, fornecedores, consumidores e comunidade em que estéo inseridas. O
mesmo ainda afirma que sendo socialmente responsavel, a organizagdo possui a
capacidade de ouvir os interesses de seus diferentes publicos e conseguir atender as
demandas de todos.

Desta forma, cabe ao profissional de Rela¢Bes Publicas estabelecer da melhor
forma possivel a relacdo das instituicbes com as campanhas sociais em que vao estar
inseridas, pois, de acordo com Margarida Kunsch ““as organizagfes descobrem que sua
missdo nao é apenas produzir e prestar servicos em funcdo de um balango

contabil/econdémico, mas que tem de pensar também no balango social”. (2003, p.133).
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Com isso, ao perceber que a imagem da empresa estd positiva e cumprindo

com sua missdo, visao e valor, Melo Neto confirma que:

Com uma imagem empresarial fortalecida, sujeita a poucos riscos, pois o
consenso existe sobre a necessidade de satisfazer e dar prioridade as
caréncias sociais, a empresa canaliza a busca da competitividade para fatores
como preco, qualidade, marca, servicos e tecnologia. (1999, p. (97).

Por fim, concordando com as ideias de Carolina Terra, por ter uma funcéo
politica, estratégica e social, o profissional de Relagdes Publicas pode e deve atuar na
area de responsabilidade social, ja que tem ferramentas e estratégias para direcionar o
profissional e a organizacdo em diferentes setores da comunicacéo.

Apresentados os fundamentos pertinentes ao estudo, apresenta-se a seguir o
resultado de uma pesquisa de opinido desenvolvida com estudantes da Universidade do

Sagrado Coracéo.

2 Pesquisa de opinido abordando o consumo de drogas licitas no meio universitario

A pesquisa teve como objetivo conhecer e analisar a relagdo e o consumo dos
jovens universitarios em relacdo as drogas licitas. Também, procurou-se identificar se as
campanhas publicitarias de bebidas alcodlicas e tabaco influenciam o comportamento
do jovem.

Para o desenvolvimento da pesquisa de opinido foi utilizado o método
quantitativo. A amostragem foi de aproximadamente 2,2% levando-se em conta a
representatividade do publico que participou do processo de coleta de dados. Cada
integrante do grupo entrevistou 50 universitarios totalizando uma amostra de 150

participantes.

No processo de elaboracdo do questionario levou-se em consideracdo a questao
norteadora, hipdteses e objetivos do estudo totalizando 22 questBes que incluiram o
perfil do entrevistado, perguntas referentes aos consumo de tabaco e bebidas alcodlicas

e 0 papel da publicidade nesse processo.

Desta forma, com o0 objetivo de levantar informacGes sobre o consumo de drogas
licitas no meio universitario, a pesquisa foi realizada no periodo de 10 a 17 de outubro
de 2016, o que possibilitou as pesquisadoras identificar quais fatores influenciam o

consumo de drogas licitas entre 0s jovens.
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A tabulacdo de dados foi realizada no periodo de 17 a 24 de outubro de 2016. E
a elaboragdo dos graficos e tabelas foi realizada no periodo de 24 a 25 de outubro de

2016, por meio da ferramenta Excel que auxiliou na criacdo e desenvolvimento.

Por fim, a interpretacdo e demonstracdo dos quadros e graficos das informacGes
obtidas foi realizada no periodo de 26 de outubro a 31 de outubro de 2016.

A seguir, estdo expostas as questdes e os resultados mais relevantes obtidos com

a pesquisa possibilitando refletir a respeito do tema estudado.

Questdo 1 - Vocé sabe o que é droga licita? Se sim, poderia mencionar?

Fazendo uma analise com o0 objetivo da pesquisa, que era identificar o
comportamento do jovem universitario com relacdo as drogas licitas, fica claro que a
grande maioria dos entrevistados sabe 0 que séo as drogas licitas (94%).

Além de saberem, os entrevistados citaram bebidas alcoolicas, tabaco e
medicamentos como exemplo e, também, explicaram que estas sdo drogas que tém
permissdo para serem comercializadas no pais. Entretanto, algumas pessoas
responderam que Sim na questdo, mas no momento de mencionar acabavam
exemplificando drogas ilicitas, como maconha e cocaina.

Para a pequena porcentagem que ndo sabia 0 que sdo as drogas licitas (6%) e
para 0s que responderem sim, mas exemplificaram errado, foi explicado o que
realmente é considerado droga licita para continuidade no processo de participacdo na

pesquisa.

Questdo 2 - Vocé tem consciéncia das consequéncias causadas pelo uso
destas drogas? Se sim, quais?

O consumo excessivo de bebidas alcoolicas e cigarros pode causar diversos
problemas na saide do consumidor. Dito isto, apenas 9% (13) dos entrevistados nédo
sabem quais sdo as consequéncias causadas pelo consumo destas substancias.

Das consequéncias citadas pelos 91% dos entrevistados, que tém conhecimento
das consequéncias, o cancer, tanto de pulméao como de figado, foi o mais citado (48),

correspondendo a 23%, seguido de dependéncia (19%) e cirrose (13%).
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Questao 3 - Vocé recebeu algum tipo de informacdo sobre os diferentes
aspectos que envolvem o consumo de drogas licitas? Se sim, onde e como?
Confirmando uma das hipéteses propostas para o estudo, que afirmava que a
trajetdria familiar do jovem também influencia nos seus habitos, podemos analisar que
dos participantes que responderam ja terem recebido alguma informacéo sobre drogas
licitas (69%), 35% obtiveram essa informacdo a partir de conselhos e conversas
familiares.
Entretanto, a maior parte dos respondentes destacou o papel da escola (45%)
devido ao programa PROERD (Programa Educacional de Resisténcia as Drogas e a
violéncia), projeto em que os policiais militares desenvolvem um curso de prevencéo as

drogas e a violéncia dentro e fora da sala de aula.

Questao 4 - Tem o habito de consumir? Se sim, qual?

A partir dos resultados obtidos, pudemos verificar que a maior parte dos jovens
universitarios (62%) consome algum tipo de droga licita, sendo que 41% consomem
apenas bebidas alcodlicas, 2% apenas tabaco e 19% consomem ambas as drogas. Vale
ressaltar que o enfoque da pesquisa foi em bebidas alcodlicas e tabaco. Entretanto,
apesar do cenario universitario, ha jovens que ndo fazem o uso desses entorpecentes
(38%).

Questao 5: Quando comegou 0 consumo?

O inicio do consumo estd relacionado a diversos fatores, isso depende das
necessidades e impulsos de cada pessoa. E na adolescéncia que essas causas comegam a
surgir, seja por influéncias ou vontade propria.

Segundo resultado da pesquisa, 86% dos entrevistados comegaram 0 consumo
antes do inicio da faculdade. Sendo assim, 0s jovens podem ser influenciados pelo
cenario universitario, mas antes de ingressar na universidade os mesmos ja foram

apresentados e estdo envolvidos com as drogas licitas.

Questado 6: Em que locais vocé faz o uso destas (s) droga (s)?
Confirmando uma das hipéteses do estudo desenvolvido, a localizagéo
estratégica dos bares nos arredores da Universidade é considerada uma alavanca no que

diz respeito ao consumo de bebidas alcodlicas e tabaco. Levando em conta este
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contexto, 22% fazem o uso das mesmas apenas em bares e 24% nédo s6 nos bares, mas
também em outros locais.

Outro destaque é o consumo com o0s amigos (16%) confirmando que estes
também influenciam no consumo, o que pode ser observado na questdo seguinte, em

que os amigos sdo o maior fator de influéncia.

Questao 7: Quem ou que fatores incentivaram vocé ao consumo?

Na adolescéncia os jovens estdo vulneraveis a diversos fatores sociais que
interferem em suas decisdes. Das causas abordadas vimos que a influéncia dos amigos
(48%) é a que possui maior representatividade, ja que é a época da vida em que se passa
grande parte do tempo com as amizades e estas levam a curiosidade (15%) do consumo.

Questdo 8: Vocé ja frequentou algum evento que foi patrocinado por
marcas de bebida ou tabaco?

Os festivais de masica sempre foram uma febre entre os jovens. Com 0s mais
variados slogans, estas festas prometem promover alegria, diversdo e boa musica onde
quer que acontecam.

Desta forma, como foi abordado na fundamentacdo deste estudo foi apresentado
um topico destacando os eventos frequentados por jovens e que sdo patrocinados por
drogas licitas. Sendo assim, fica confirmado que sendo consumidor ou ndo destas
drogas 83% dos entrevistados ja frequentaram eventos em que 0s patrocinadores eram
marcas de bebidas alcodlicas ou tabaco.

Com isto podemos concluir que, mesmo de forma indireta, as marcas estéo
preocupadas em estar presentes no cotidiano ndo sé de seus consumidores, mas também
dos que ndo o sdo com o intuito de estimula-los a consumir seus produtos no futuro.

Questao 9: Em sua opinido, que tipo de influéncia as propagandas sobre
drogas licitas exercem nos jovens?

Na unica questdo aberta do questionario identifica-se que as influéncias sdo
diversas, depende da forma como o tema é abordado. Para a maioria dos entrevistados
(80%) as propagandas influenciam sim o consumo. Também acreditam que as
campanhas de bebidas alcodlicas possuem carater apelativo e sdo associadas ao uso do
produto: anunciam um estado de prazer (5%), alivio, alegria (14%), diversdo (9%),

satisfacdo, status (7%), incentivando, dessa maneira, seu consumo.
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Entretanto, 20% afirmaram que as propagandas nao tém nenhum poder de
influéncia sobre os receptores, ou seja, quando a pessoa ndo consome, dificilmente ira
provar so por conta de uma propaganda.

12% dos entrevistados se manifestaram dizendo que a propaganda pode ajudar a
despertar o interesse e curiosidade pelo consumo dessas drogas, que as vezes ja existe.
Ter vontade de experimentar para saber como €, também pode levar a procura de

informacdo sobre o assunto e, consequentemente, adotar uma opinido critica.

3 Consideracdes sobre o estudo

Através do levantamento de dados obtivemos informacdes sobre a questdo
norteadora definida no projeto de pesquisa, em que pdde-se efetuar uma analise da
relacdo dos jovens, antes e apos ingressarem na faculdade, com o uso de drogas licitas, e
os fatores que influenciam o consumo no meio universitario.

Sendo assim, constatou-se que 0S jovens comegaram a consumir estes produtos
precocemente, motivados por fatores sociais, pelos amigos, familiares e até mesmo por
curiosidade.

Na elaboracdo de uma das hipOteses acreditou-se que 0S jovens eram
influenciados pelo cenario universitario por estarem iniciando uma nova fase da vida;
porém, o resultado da pesquisa foi contrario a hipétese.

Desta forma, conclui-se que, mesmo estando inserido no meio universitario, o
jovem jé tras para a faculdade os habitos de consumo de alcool e tabaco, pois percebe-se
que estes adolescentes comecam a utilizar os produtos em meédia com 15 anos e ao
ingressar na universidade o consumo tende a aumentar; porém, o nimero de pessoas que
inicia o uso dessas drogas ao ingressar na faculdade é minimo.

Outra questdo importante abordada na pesquisa foi a relagdo dos grandes
eventos patrocinados por marcas de tabaco e bebida alcodlica. Pdde-se constatar que 0s
jovens propendem a frequentar tais locais em que estdo disponiveis 0s produtos dessas
marcas, a fim de encontrar pessoas que possuem o mesmo perfil e, desta forma, tendo
acesso as drogas sendo associadas a um momento de diverséo.

Nas propagandas de alcool realizadas pelas empresas de drogas licitas,
veiculadas pelos grandes meios de comunicagdo de massa, as pessoas que consomem
estes tipos de produtos aparentam estar felizes, se divertindo e, dessa maneira,

influenciam o0s jovens ao consumo, pois 0s mesmos querem vivenciar tal sentimento.
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Com a realizacdo da pesquisa pode-se observar também, que as pessoas tém
conhecimento sobre o mal causado pelas drogas licitas e, mesmo assim, ainda fazem o
uso destas. Entretanto, ao serem abordados sobre a definicdo das mesmas, ainda existe
certa confusdo com as drogas ilicitas por parte dos jovens.

Por fim, a pesquisa apresentou resultados satisfatorios que trouxeram respostas
a algumas das hipoteses que foram estabelecidas, cumprindo desta forma com todos o0s
objetivos propostos. Sendo assim, conclui-se que o ingresso na faculdade ndo é um
fator decisivo para o inicio do consumo de drogas licitas, mas serve de influéncia para o

aumento, assim como as propagandas e publicidades dos produtos deste segmento.
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