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RESUMO

A compreensao dos enquadramentos noticiosos como significativos fatores politicos se
faz necessério, uma vez que tecem consideracBes acerca da interface cada vez maior
entre o campo da politica e a esfera da midia. Por isso, 0 presente artigo tem como
objeto de andlise a cobertura politica e eleitoral do jornal O Tempo, do Grupo Sempre
Editora, de Minas Gerais a respeito da disputa pela Prefeitura de Belo Horizonte. O
artigo traz uma discussao sobre a interface midia e politica e sobre a imprensa como
ator politico, com énfase nos enquadramentos noticiosos. A andlise foca a semana que
antecede o primeiro turno da disputa eleitoral, a fim de identificar como o jornal se
posicionou em relacdo a disputa e aos candidatos.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo Politica; Imprensa; Enquadramento noticioso;
Jornal O Tempo; Eleigéo de Belo Horizonte de 2016.
1. Consideragdes Iniciais

A eleicdo de Belo Horizonte trouxe fatos inusitados e muitos diferenciais em
relacdo aos outros pleitos na cidade. O PT e o PSB ficaram fora do segundo turno. O
PSDB conseguiu emplacar Jodo Leite em primeiro lugar no primeiro turno, mas com
uma vantagem pequena sobre o segundo colocado. Alexandre Kalil (PHS) tornou-se a
grande surpresa da disputa eleitoral. Filiado a um partido nanico, o ex-presidente do
Atlético-MG emplacou um discurso de quem é contra a politica tradicional, contra os
grupos consolidados na politica mineira, como o PT e o PSDB, e que era um outsider?
da politica. Pedia o voto justamente para ser um empresario bem-sucedido que poderia
fazer uma gestdo diferente dos politicos tradicionais. Acusado de dividas trabalhistas e
de varios processos, Kalil manteve-se na postura de ataques, inclusive contra o senador

Aécio Neves (PSDB). Jodo Leite, no segundo turno, assumiu um tom bem agressivo e
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de ataques. Os debates no segundo turno de Belo Horizonte ganharam visibilidade
justamente pelo tom de ofensas e de muitos ataques entre os candidatos.

Alexandre Kalil foi eleito prefeito de Belo Horizonte, no dia 30 de outubro, com
52,98% dos votos contra 47,02% de Jodo Leite. Votos brancos alcancaram 4,85% do
eleitorado. Houve 15,52% de votos nulos. O indice de abstencdo foi de 22,77%. Foram
79,64% de votos validos. No primeiro turno, Jodo Leite teve 0 maior nimero de votos,
395.952, alcancando 33,40% dos votos. Kalil ficou em segundo lugar, com 314.845, o que
representou 26,56% do total.

Se a propaganda politica teve um impacto menor, os candidatos tiveram que
investir em outras estratégias. No entanto, uma visibilidade que pesa muito nas
campanhas é a propiciada pela imprensa, que € um ator politico que interfere nos
processos eleitorais. A hipotese do trabalho é de que o jornal O Tempo, que hoje é o
jornal impresso de maior circulacdo em Minas Gerais (com excecdo do jornal Super
Noticias, que é do mesmo grupo, mas é um jornal de cunho sensacionalista), por ser de
propriedade do empresario Vitério Mediolli, que também foi eleito prefeito em Betim-
MG este ano pelo PHS, assumiu uma tendéncia favoravel a Kalil. Por isso, o artigo traz
uma analise sobre os enquadramentos noticiosos do jornal O Tempo na semana que
antecede o primeiro e segundos turno das elei¢6es a fim de verificar como o veiculo se
posicionou em relagdo a disputa eleitoral. Foram coletadas 55 noticias e desenvolvida
uma Anédlise de Contetdo (AC).

2. A centralidade da midia para a politica

Discute-se hoje a centralidade da midia a partir do seu poder simbdélico. Nesse
sentido, Bourdieu (1989) traz o debate do poder simbolico utilizado — consciente ou
inconscientemente — como instrumento de dominacdo. Segundo o autor, 0s sistemas
simbolicos exercem um poder estruturante (conhecer o mundo), na medida em que sédo
também estruturados. E a estruturacdo decorre da fungdo que os sistemas simbdlicos
possuem de integracdo social para um determinado consenso, aqui tratado como o da
hegemonia, ou seja, de dominacao.

Deste modo, “as relagdes de comunicacdo sdo, de modo insepardvel, sempre,
relacfes de poder que dependem, na forma e no conteido, do poder material e simbdlico
acumulados pelos agentes” (BOURDIEU, 1989, p.11). O que ocorre é uma relagéo de

luta, principalmente, simbolica que as diferentes classes estdo envolvidas para imporem
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a definicdo do mundo social conforme seus interesses. Os sistemas simbdlicos
diferenciam-se segundo sua instancia de producdo e de recepcdo (modus operandin e
opus operatun). E a autonomia de determinado campo constitui-se na medida em que
um corpo especializado de produtores de discursos se desenvolve. Desse modo, 0 poder
simbolico é uma forma transformada e legitimada de outras formas de poder.

Outro conceito abordado por Bourdieu € o de habitus. As diferentes posicdes
que ocupamos na sociedade equivalem nossos diferentes estilos de vida. Nossas préaticas
e nossa propriedades, no amplo sentido dos termos, sdo expressdes organizadas e
integradas das nossas condi¢des de existéncia, ou estilos de vida, porque sdo resultado
do mesmo operador pratico, o habitus: sistema de tendéncias duraveis e ultrapassaveis
que exprime, sob a forma de preferéncias, as necessidades objetivas das quais ele €
produto. (BOURDIEU, 1989).

O conceito de habitus nasce como um conceito capaz de conciliar a divergéncia
aparente entre a realidade exterior e as realidades individuais, ou seja, um conceito
capaz de propagar o didlogo entre o mundo objetivo e o mundo subjetivo das
individualidades. O habitus, para Bourdieu, produz agdes e reproduz préticas, pois o
esquema gerado historicamente certifica sua presenca no futuro, ou seja, através do
modo de perceber, pensar, fazer e sentir. Quando este habitus se torna estruturado, é
capaz de produzir representacGes, opinides, acerca das producdes simbdlicas,
articulando dessa forma dialeticamente os sujeitos e a estrutura social. Os sujeitos
constroem as representacdes como base a um guia pratico para determinada acao.

Partindo dessa concepcdo de campos simbdlicos, Rodrigues (1990) discute as
funcdes e especificidades do campo midiatico. Segundo o autor, a modernidade rompe
com a ordem religiosa e tradicional e ha um processo de autonomizacdo dos campos
sociais. Na idade moderna, devido ao surgimento da imprensa no final do século XVII,
ocorre a emergéncia do campos media e 0 nascimento dos profissionais da mediacao.

O autor considera que espaco publico e transformado em espaco privado na
medida em que o individuo passou a buscar o anonimato, resultando no esvaziamento
da sociabilidade concreta. O publico deixou de ser definido como sujeitos formadores
de opinido, mas sim como objetos na mira dos discursos da midia, ou seja, 0s sujeitos se
tornaram consumidores dos produtos discursivos. Deste modo, a midia tornou-se uma
fonte de legitimidade substituindo a opinido publica tradicional. Comegou a ocupar um
espaco na era moderna, ocupando-se da funcdo de palco, onde os diversos agentes
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buscam obter visibilidade e legitimizacdo perante a opinido publica e os campos sociais
em geral. Para o exercicio da politica, campo do debate sobre o interesse publico, o
acesso ao campo midiatico é mais fundamental.

Lima (2006) aborda que, nas democracias atuais, o debate politico se da
majoritariamente no cenario midiatico. A midia transformou-se em importante ator
politico, pois € por meio dela, que tais eventos tém visibilidade nesta era de globalizada.
Nas sete teses desenvolvidas pelo autor para explicar a centralidade da midia para a
politica destaca-se neste contexto: a) a midia ocupa uma posicdo de centralidade
nassociedades contemporaneas, ao permear diferentes processos e esferas da atividade

humana, em especial na esfera politica; b) ndo existe politica nacional sem a midia.

3. A imprensa sob a perspectiva construcionista: enquadramentos noticiosos

A comunicagdo tornou-se um importante meio para que os atores politicos
ganhem visibilidade. Na perspectiva construcionista entende-se que as noticias sdo
construgdes sociais partilhadas pelo jornalismo e pela sociedade. A noticia é vista como
ferramenta que ajuda a construir a prépria realidade. Berger e Luckmann (1985)
abordam a realidade ndo como o sentido de algo fixo e Unico, mas do ponto de vista de
guem entende varias realidades e acredita que todas elas sdo plausiveis por se
constituirem como consequéncias de questdes sociais especificas.

Quanto a imprensa, parte-se desta perspectiva construcionista, presente na obra
de Berger e Luckmann (1985), que entendem que h& uma construcdo social da
realidade. No caso da midia, esta construcdo ocorre via linguagem mediada pelos
aparatos tecnoldgicos, seja impresso, televisivo, radiofénico ou cibernético. Nesse
sentido, Traquina (2001) contesta a ideia que os jornalistas sdo observadores neutros da
realidade. Segundo o autor, esta concepcdo é defendida pela Teoria do Espelho de que o
jornalismo seria um retrato fiel da realidade. A partir da compreensdo de que as noticias
sdo uma construcdo social da realidade, Traquina aponta duas teorias contemporaneas
que explicam o fazer jornalistico: (a) Teoria Estruturalista - delega as fontes primarias e
institucionalizadas o poder de agendar a midia; e (b) Teoria Etnoconstrucionista -
procura compreender os diversos fatores que interferem no processo de producgdo da
noticia, como a linha editorial do veiculo, o fator mercadoldgico, as rotinas de
producdo, a cultura profissional dos jornalistas, os recursos disponiveis, entre outros.

Mas outras teorias podem ser incorporadas a este novo paradigma como a teoria do
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agendamento. De acordo com esta teoria, a midia agenda temas, hierarquiza e
disponibiliza um repertorio discursivo para o publico.

Outra teoria atual, que utilizaremos neste artigo, trata do enquadramento
noticioso. Parte-se do pressuposto de que a imprensa faz uma selecdo de determinados
fatos e, ao operar dessa forma, enfatiza determinados aspectos culturais, sociais e
politicos e ignora outros elementos a partir de mapas culturais aos quais a empresa
jornalistica se vincula. Porto (2001) explica que o conceito de enquadramento tem sido
utilizado para definir os principios de selecdo, énfase e apresentacdo usados por
jornalistas para organizar a realidade e o noticiario. Porto (2001) argumenta que, na
cobertura de assuntos publicos, enquadramentos permitem aos jornalistas e suas
audiéncias organizar e interpretar temas e eventos politicos. Ao produzir a noticia, 0s
jornalistas se baseiam em discursos que estdo presentes na esfera publica, mas também
contribuem com seus proprios enquadramentos, “dando formas aos pacotes
interpretativos que fazem parte de qualquer cultura”. A midia, segundo Porto, ¢
mediadora em conversas e discussdes sobre os problemas sociais e politicos. E o
enquadramento dado pela midia tem um importante efeito na interpretacdo desses
problemas, bem como na opinido publica em geral.

Porto (2001) apresenta quatro tipos de enquadramentos na analise de contetido
do periodo eleitoral trabalhado: (1) Enquadramento teméatico — em que se designa os
padrdes interpretativos que enfatizam as posicoes e propostas dos candidatos sobre 0s
aspectos substantivos da campanha; (2) Enquadramento ‘corrida de cavalos’ — situagao
em que se concebe a evolucdo da campanha como uma corrida entre os candidatos.
Segundo o autor, a énfase esta em quem esta avancando ou em quem esta ficando para
tras e, portanto, nos resultados das pesquisas e nas estratégias de campanha dos
candidatos. Ele utiliza o termo enquadramento ‘corrida de cavalos’ para descrever o
marco interpretativo utilizado por jornalistas na cobertura da eleicao presidencial norte-
americana de 2000 que ressalta o desempenho dos candidatos nas pesquisas e suas
estratégias de campanha; (3) Enguadramento centrado na personalidade — neste caso,
Porto (2001) explica que € uma tendéncia da midia de dar preferéncia a atores
individuais e de focalizar eventos a partir de dramas humanos, relegando consideragdes
politicas e institucionais. O autor utiliza esse tipo de enquadramento para referir-se as
noticias que enfatizam as caracteristicas e a vida pessoal dos candidatos e outros atores,

incluindo as descri¢es de suas habilidades e a reacdo dos eleitores a eles ou a elas
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enquanto pessoas; 4) Enquadramento episddico — restringe-se a relatar os altimos
acontecimentos sem a utilizacdo dos enfoques que caracterizam os demais tipos de 110
enquadramentos. Porto (2001) utiliza esse tipo de enquadramento para referir-se as
noticias centradas em eventos que relatam fatos ou declaracBes de atores, adotando,

portanto, um tipo mais descritivo da cobertura.

4. Analise da cobertura do jornal O Tempo sobre a elei¢do de Belo Horizonte

Quanto ao contexto politico da disputa de Belo Horizonte, houve periodos de
polarizacdo entre frente de esquerda versus frente de direita, passou pelo inusitado
acordo entre PT e PSDB em 2008 que elegeu Marcio Lacerda e desencadeou nesta
grande fragmentacdo em 2016, com 11 candidatos, sendo que seis sdo da base aliada do
atual prefeito.

Em 1988, o cenario comecou favoravel ao PSDB, que elegeu Pimenta da Veiga,
tendo como vice Eduardo Azeredo. Pimenta da Veiga, em 1990, depois de disputar e
perder a eleicdo para o governo de Minas, decidiu deixar a Prefeitura definitivamente
para o vice Eduardo Azeredo, também do PSDB. Em 1992, o PT emplacou Patrus
Ananias derrotando Mauricio Campos (PFL), Sérgio Ferrara (PMDB) e Aécio Neves
(PSDB). Patrus disputou o segundo turno com Mauricio Campos e o tucano ficou em
terceiro lugar. Na época, o petista teve como vice Célio de Castro (PSB).

Em 1996, houve um racha na frente de esquerda. O PT resolveu lancar Virgilio
Guimardes, ndo acatando o acordo que Patrus havia feito de lancar o seu vice Célio de
Castro (PSB). A oposicao langou como candidato forte Amilcar de Castro (PSDB). Mas
Célio conseguiu apoio do PMDB e do PPS e acabou ganhando a elei¢cdo no segundo
turno derrotando o tucano. O petista ficou em terceiro lugar.

Em 2000, a esquerda resolveu se aliar novamente e langou Célio como candidato
a reeleicdo pelo PSB, com apoio do PT. A polarizacdo novamente ocorreu contra o
PSDB, que langou Jo&o Leite. Célio saiu vitorioso no segundo turno, tendo como vice
Fernando Pimentel (PT). Conhecido como “Dr.BH” por ser médico, Célio ganhou
projecdo nacional e chegou a ser cogitado para disputar o governo de Minas ou ser vice-
presidente na chapa de Lula em 2002. Em 2001, filiou-se ao PT, mas sua carreira
politica foi interrompida por um AVC em 8 de novembro de 2001. Entdo, o vice

Fernando Pimentel assumiu e concorreu a Prefeitura em 2004 pelo PT. A frente de
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esquerda derrotou novamente o PSDB, que tinha como candidato Jodo Leite. Pimentel
que tinha altos indices de aprovacéo ganhou no primeiro turno, com 70% dos votos.

Em 2008, uma alianca inusitada marcou a disputa pela Prefeitura de Belo
Horizonte. Fernando Pimentel (PT) fechou um acordo com o entdo governador Aécio
Neves (PSDB) de lancar um candidato de unido — o secretario estadual de
Desenvolvimento Econdmico, Marcio Lacerda (PSB). Sem projecdo politica, Lacerda
tinha bom transito entre os petistas e tucanos. A alianga foi considerada polémica por
agregar forcas partidarias antagbnicas tanto no cenario estadual como nacional. Tanto
Pimentel como Aécio argumentavam que se tratava de um exemplo da politica mineira
— a de serem conciliadores, a chamada cultura da mineiridade. O candidato socialista
saiu vitorioso, derrotando Leonardo Quintdo (PMDB) na época que cresceu e se tornou
um fenémeno eleitoral, disputando o segundo turno. Mas acabou derrotado. Em 2012,
Lacerda foi candidato a reeleicdo com apoio do PSDB e enfrentou Patrus (PT).

Quadro | — Prefeitos e mandatos

Prefeito Eleicéo Mandato

1. Pimenta da Veiga (PSDB) 1988 1989-1990
2. Eduardo Azeredo (PSDB) 1988 1990-1992
3. Patrus Ananias (PT) 1992 1993-1996
4. Célio de Castro (PSB) 1996 1997-2000
5. Célio de Castro (PSB) 2000 2001-2002
6. Fernando Pimentel (PT) 2000 2002-2004
7. Fernando Pimentel (PT) 2004 2005-2008
8. Marcio Lacerda (PSB) 2008 2009-2012
9. Marcio Lacerda (PSB) 2012 2013-2016

4.1 Andlise de Conteudo: a cobertura do jornal O Tempo

O Tempo é um jornal diario de Minas Gerais concorre diretamente com o Estado
de Minas. E de propriedade da Sempre Editora, integrante do grupo SADA cujo
presidente é Vittorio Medioli, ex-deputado federal pelo PV e ex-membro do PSDB. Foi
criado em 1996, o jornal nasceu ap6s uma decisdo de Medioli derivada por uma série de
reportagens associando o ex-deputado a mafia italiana publicadas no jornal Estado de
Minas. Com a ideia de modernizar o jornalismo no estado, contratou uma equipe de
consultores de Sdo Paulo e criou um jornal que contempla varias editorias como

politica, esporte, cidades, comportamentos, cultura, regides de Minas, entre outras.
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Quanto aos procedimentos metodoldgicos, foram adotados: (a) pesquisa
bibliografica — em que foi discutida a interface midia e politica e a imprensa com énfase
nos engquadramentos noticiosos: (b) pesquisa documental com a coleta do material — as
edi¢Oes do jornal O Tempo no periodo de 25 de setembro de 2016 a 02 de outubro de
2016 e 23 de outubro a 30 de outubro de 2016; (c) analise de conteudo — em que foram
usados os seguintes critérios: 1) Noticias que relatavam a disputa eleitoral a PBH; 2) A
teméatica destas noticias; 3) Os enquadramentos noticiosos (segundo Porto); 4) A
valéncia das noticias no contexto geral sendo neutra, positiva ou negativa;, 5) A
visibilidade dos dois candidatos que ocupavam o primeiro e segundo lugar nas
pesquisas de intencbes de votos — Jodo Leite (PSDB) e Alexandre Kalil (PHS); 6) A
valéncia de cada candidato por noticia publicada. Ao longo do periodo de anélise, foram
selecionadas 55 noticias. Os quadros a seguir foram empregados para uma melhor
visualizacdo de quais as matérias analisadas, a data de publicacdo, posicdo dentro do

jornal, as tematicas abordadas e o efeito projetado sobre as imagens dos candidatos.

Quadro 2 — Cobertura do jornal O Tempo na elei¢cdo de BH

Data Unidade | Titulo Tema Enquadramento
Candidatos & PBH acumulam Recursos Financeiros de
25/09/16 1 saldo negativo de R$ 7 milhdes | Campanha Episddico
25/09/16
2 Promessa de debate de ideias Debates na TV Personalista
Propostas revelam diferencas e
26/09/16 3 semelhancas entre candidatos Propostas de Governo | Tematico
26/09/16 4 PBH é o grande alvo em debate | Propostas de Governo Corrida de Cavalos
Kalil reduz diferenca para Jodo
27/09/16 5 Leita Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
27/09/16 6 Uso de PPP divide candidatos Postura de Governo Tematico
Kalil cresce e reduz diferenga
27/09/16 7 para Jodo Leite aponta Ibope Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
Incluséo do tema no
27/09/16 8 Diversidade sexual em pauta Plano de Educacéo Tematico
Datafolha reforca segundo turno
28/09/16 9 entre Jodo Leite e Kalil Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
Candidatos fazem dobradinha
28/09/16 10 para 'bater' em segundo colocado | Debates na TV Corrida de Cavalo
29/09/16 11 Ultimo 'round’ na televisio Debates na TV Corrida de Cavalos
Jodo Leite tem 35% e Kalil
29/09/16 12 atinge 24% Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
Jodo Leite e Kalil ttm ampla
30/09/16 13 frente e se firmam no 2° turno Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
DataTempo reforca tendéncia de
30/09/16 14 Jodo Leite e Kalil no 2° turno Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
Aliancas para 0 segundo
30/09/16 15 Ultimo debate sugere aliancas turno Corrida de Cavalos
Avaliacéo do novo
01/10/16 16 Campanha curta incomodou calendério eleitoral Corrida de Cavalos
02/10/16 17 Pesquisas confirmam segundo Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
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turno entre Jodo Leite e Kalil
Eleitores véo as urnas ap6s
02/10/16 18 campanha rapida e apagada Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
Cenério eleitoral na
02/10/16 19 Reviravoltas e ataques em BH disputa a PBH Corrida de Cavalos
Jodo Leite e Kalil no 2° turno,
02/10/16 20 dizem pesquisas Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
23/10/16 21 Debate em anta temperatura Debate Eleitoral Corrida de Cavalos
Jodo Leite critica a gestao de
23/10/16 22 Lacerda Criticas a atual gestdo | Tematico
Kalil rebate novo mote do Criticas entre os
23/10/16 23 adversario candidatos Personalista
Kalil lidera com 10,6 pontos de
23/10/16 24 vantagens sobre Jodo Leite Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
Kalil abre semana final com
23/10/16 25 mais de dez pontos de frente Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
Empresario lidera em 8 das 9
23/10/16 26 regides Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
Rivais alternam estratégias de
24/10/16 27 ataque e defesa Estratégias de campanha | Tematico
Jodo Leite e Kalil repetem
24/10/16 28 ataques em mais um debate Debate Eleitoral Corrida de Cavalos
24/10/16 29 Campanha com atos opostos Agenda de Campanha Corrida de Cavalos
Erro da Fazenda Multiplica Erro de calculo da
25/10/16 30 divida de empresa de Kalil Fazenda Tematico
25/10/16 31 Seu Geraldo recebeu ofertas Estratégia de Campanha | Temético
Campanhas negam assédio ao
25/10/16 32 mecanico Estratégia de Campanha | Tematico
Erro da Fazenda Multiplica Erro de calculo da
25/10/16 33 divida de empresa de Kalil Fazenda Tematico
25/10/16 34 Andreia tenta salvar Jodo Leite | Estratégia de Campanha | Tematico
25/10/16 35 Ataques incomodam o Eleitor Reacdo do eleitor Tematico
Candidatos seguem campanha
25/10/16 36 intensa Agenda de Campanha | Corrida de Cavalos
25/10/16 37 Nova pesquisa d4 vitdria a Kalil | Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
Gastos de Campanha
26/10/16 38 Jantar reduz divida em 20% Eleitoral Temaético
Estratégias de
26/10/16 39 Acusacao foi comprada diz Kalil | Campanha Tematico
Em debate, candidatos se atacam
26/10/16 40 de novo Debate Eleitoral Corrida de Cavalos
Alexandre Kalil lidera com 6
27/10/16 41 pontos & frente de Jodo Leite Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
DataTempo mostra Kalil com 6
27/10/16 42 pontos a frente de Jodo Leite Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
DataFolha aponta 52 a 48 nos
27/10/16 43 validos Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
Kalil ndo teme ampliacdo de Estratégias de
27/10/16 44 ataques Campanha Tematico
Estratégias de
27/10/16 45 Leite vai manter campanha dura | Campanha Tematico
Kalil mantém vantagem
28/10/16 46 numeérica Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos
Estratégias de
28/10/16 47 Kalil dispara contra o adversario | Campanha Tematico
Jodo Leite diz que candidato Estratégias de
28/10/16 48 ameaca Campanha Temaético
29/10/16 49 Ultimo debate cheio de tens&o Debate Eleitoral Corrida de Cavalos
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29/10/16 50 Me fizeram um homem melhor | Avaliacdo de Campanha | Personalista

29/10/16 51 O sentimento é de gratidao Avaliacdo de Campanha | Personalista

BH decide hoje a disputa mais

30/10/6 52 acirrada dos ultimos anos Avaliacdo de Campanha | Tematico

30/10/16 53 O goleiro foi para o ataque Perfil Personalista

30/10/16 54 Fazendo amigos e inimigos Perfil Personalista

30/10/16 55 Pesquisas ddo vitoria a Kalil Pesquisa Eleitoral Corrida de Cavalos

4.2. Visibilidade e valéncia dos candidatos

Para o levantamento de dados acerca das matérias publicadas no jornal O
Tempo, foram levadas em consideracdo a visibilidade dos candidatos Jodo Leite e
Alexandre Kalil. Como podemos ver no Grafico 1, o candidato tucano foi citado 333
vezes (47,78%) e o seu adversario 364 vezes (52,22%).

Gréafico 1: Visibilidade entre Jodo Leite e Alexandre Kalil
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Ao analisarmos previamente estes dados, pode-se perceber que o candidato do
PHS possui uma certa vantagem em relacdo ao seu opositor. Contudo, é preciso uma
analise mais aprofundada para tracar um panorama da influéncia jornalistica do jornal O
Tempo nas disputas da capital mineira. Levando em consideragdo a valéncia das noticias
em neutra positiva e negativa, nota-se que a vantagem apresentada na primeira analise

encaminha para um outro panorama.
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Grafico 2: Contagem da Valencia de Jodo Leite
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No Gréfico 2, observa-se que, das 55 noticias analisadas, o candidato tucano
possuiu um total de 22 noticias de valéncia negativa (40%), 16 noticias neutras (29%) e
17 noticias de valéncia positiva (31%).

Gréfico 3: Contagem da Valencia de Alexandre Kalil
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Ja o candidato do PHS obteve 23 matérias de valéncia negativa (41%), 11 de
valéncia neutra (20%) e 21 noticias de valéncia positiva (38%). Com estes dados
percebe-se que Alexandre Kalil possuiu um nimero maior de noticias negativas em
relagdo ao deputado estadual do PSDB, mas, se analisarmos a quantidade de noticias

neutras, Kalil apresentou um numero maior. Este tipo de posicionamento nem sempre
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busca apresentar uma neutralidade, mas torna-se uma estratégia para evitar uma

angulacdo negativa das noticias.

4.3 Enquadramentos noticiosos

Quanto ao enquadramento noticioso, segundo Porto (2001), observa-se que 0
enguadramento corrida de cavalos foi o preponderante, com 30 (55%) das 55 noticias
publicadas. Em segundo lugar no ranking ficou o enquadramento tematico com um total
de 18 noticias (33%). O enquadramento personalista com seis noticias (11%) e
episédico com uma noticia (1%) ficaram em terceiro e quarto, respectivamente. 1sso
revela uma cobertura muito focada nas estratégias de campanha e pesquisas eleitorais e
pouco aprofundada nos debates dos temas politicos.

Grafico 4 — Enquadramento noticioso
Contagem de Enquadramentos noticiosos
Tematico
Personalista
Episodico

R
R
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0 5 10 15 20 25 30 35
Corrida de Cavalos Episodico Personalista Tematico
H Total 30 1 6 18

Os enguadramentos utilizados pela imprensa possuem um papel importante na
construcdo da realidade e revelam como os fatos recebem determinada angulacao.
Podem também governar a constante organizacdo social dos proprios acontecimentos.
Segundo Porto (2001), os enquadramentos noticiosos sdo como padrdes de
apresentacdo, selecdo e énfase utilizados pelos jornalistas para organizar seus relatos.
Esses enquadramentos sdo resultados de escolhas conscientes feitas pelos repdrteres ao
“angular” o texto jornalistico. A énfase seletiva consequente desse processo acaba por

salientar determinados aspectos em detrimento de outros.

4.4 Teméticas
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As principais tematicas abordadas nas veiculacfes de matérias no primeiro turno
foram as pesquisas eleitorais que modificavam de acordo com a proximidade das
eleicdes. No segundo turno das elei¢Bes, além das pesquisas eleitorais tomarem conta
das paginas da editoria de politica do jornal O Tempo, como € rotineiro neste periodo,
outro tema também ganhou destaque nos assuntos publicados pelo jornal, as estratégias
de campanha dos candidatos, dado isso, devido a virada de estratégias de campanhas,
especialmente do candidato Jodo Leite que usou grande parte das suas propagandas e
espaco em midia para atacar o candidato Alexandre Kalil. Com destaque quando o
deputado apresentou o caso do “Seu Geraldo”, um ex-vigia de uma das empresas de
Kalil, Erkal Engenharia, que possui processos trabalhistas e dividas tributarias tanto
como delmposto Sobre a Propriedade Predial e Territorial (IPTU) e Dividas com a
Fazenda Nacional.

O discurso de Kalil em respostas aos ataques do seu adversario reforcou a
imagem de outsider a qual ele assumiu nesta campanha. Sempre condenou a velha
politica e colocou Leite como um desses politicos tradicionais que fazem tudo pelo
poder. Em um debate na TV quando foi atacado pelo deputado, Kalil chegou a dizer que
“roubo, mas nao recebo propina”, citou as delagdes premiadas dos executivos € ex-
funcionérios da Odebrecht que denunciam varios politicos brasileiros, dos mais diversos
partidos, inclusive do PSDB, uma forma de desqualificar os “padrinhos” do deputado,
chegou a relacionar os senadores Aécio Neves e Antdnio Anastasia.

Tanto a posicdo de Alexandre Kalil em se apresentar como um candidato
diferenciado da tradicional classe politica e trazer em seu discurso a necessidade de se
olhar para a administragdo publica com uma maior responsabilidade, assim faz um
administrador de uma empresa privada, Jodo Leite, que representa o que Kalil intitula
“os velhos politicos” e repudia as agdes que estes fazem pelo poder, toma a oposi¢ao de
ofensiva e ataca a imagem de bom administrador que o candidato do PHS quer passar
para os eleitores.

Outros temas como as despesas de campanha e novo calendéario eleitoral,
pautas como a opinido sobre parcerias entre os setores Publico e Privado e a causa da
diversidade sexual no Plano Municipal da Educagdo também foram abordadas nas
matérias do primeiro turno. Ja no segundo turno, devido a diminuicdo de nimeros de
candidatos, pautas mais personalistas também assumiram o caderno de politica do O

Tempo. Matérias como agenda dos dois prefeitdveis e algum assunto pontual

13



ﬁﬁﬁ Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM XXIl Congresso de Ciéncias da Comunica¢do na Regido Sudeste — Volta Redonda - RJ — 22 a 24/06/2017

relacionado as suas campanhas tornaram-se midiatizadas. O que no primeiro turno nao

foi possivel devido ao numero de 11 candidatos na disputa eleitoral.

5. Considerac0es Finais

Ao propor este estudo sobre o enquadramento jornalistico utilizado pelo O
Tempo em relacéo a disputa eleitoral em Belo Horizonte — MG, é importante tratar de
conceitos como a relacdo simbiotica entre a midia e a politica. A eleigdo para a
Prefeitura de Belo Horizonte mostrou a imprevisibilidade da politica. No primeiro
turno, o candidato Jodo Leite (PSDB) apontava como favorito, apesar do grande ndmero
de indecisos, chegando a 30%. O ex-presidente do Atlético Mineiro, Alexandre Kalil
(PHS), que trabalhou a imagem de outsider da politica e critico dos politicos, acabou
surpreendendo, foi para o segundo turno e venceu a disputa contra o tucano. Venceu o
primeiro pleito que disputou, ao contrario de Jodo Leite, que concorreu a Prefeitura pela
terceira vez.

A cobertura do jornal O Tempo mostra que a imprensa pode ser um importante
ator politico, seja ao dar visibilidade a determinados candidatos, seja na forma como os
candidatos sdo enquadrados. Mesmo com mais valéncias negativas para o candidato do
PHS, pelos inimeros ataques de campanha sofridos por ele no primeiro turno, pode-se
afirmar que a cobertura do jornal foi equilibrada, ndo revelando um posicionamento
editorial claro. J& no segundo turno, com apenas dois candidatos na disputa, o jornal
assumiu uma postura mais dura em relacdo ao candidato do PSDB. Os dados deste
periodo apontaram que Alexandre Kalil, ao contrario do primeiro turno, obteve uma
valéncia positiva maior que a do seu opositor.

Isto pode-se explicar devido as posturas assumidas pelos candidatos, estas quais
tiveram maior destaque no segundo turno. Um (no caso de Kalil) se apresentando como
outsider da politica belorizontina, condenando os acordos politicos tradicionais que
acontecem entre 0s proprios politicos e seus partidos, o outro (no caso de Leite), se
portando como um juiz, julgando o adversario por dividas tributarias e fazendarias, em
uma tentativa de ataque pessoal a imagem do candidato do PHS promoveu um
espetaculo tanto para a midia quanto para o eleitor. E, especialmente no segundo turno,
em que as noticias tratavam da repercussao dos ataques feitos pelos candidatos de

acordo com a postura assumida. Uma campanha que pouco debateu a situacéo politica,
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econdmica e social da capital mineira. Um embate cercado de ofensas e ameagas, que
ndo contribuiu para um debate politico baseado em propostas para a melhoria da cidade.

Ao privilegiar, nas noticias analisadas, a uma semana do primeiro turno e
segundo das elei¢Ges contando a data do pleito, o enquadramento mais utilizado pelo
jornal O Tempo foi corrida de cavalos, com um total de 30 noticias. Assim, o jornal
preferiu dar énfase as estratégias de campanhas e, principalmente, a divulgacdo de
pesquisas de opinido publica sobre a disputa eleitoral do que propriamente aprofundar o
debate de temas politicos. No segundo turno é que existe uma alteracdo significativa
neste cenario, em que, das 35 noticias, 15 trouxeram assuntos tematicos, mas destes
apenas trés ndo eram relacionados aos ataques de campanha. Isso revela uma tendéncia
da imprensa, 0 que torna o jornalismo mais superficial e que contribui pouco para a

discussdo de assuntos do interesse publico.
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