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Resumo

Esta pesquisa pretende verificar se existe ou ndo mudanca no comportamento
dos textos visuais publicitarios quando estes migram da midia impressa para a midia
digital e vice-versa. Para que se pudesse observar a existéncia ou ndo de mudanga de
comportamento dos textos visuais em diferentes midias, foram selecionadas e analisadas
segundo a Sintaxe Visual e a Semidtica duplas de pecas estaticas de midia impressa e
digital, de uma mesma campanha do ano de 2015 que apresentassem divergéncias ou
ndo, das marcas KitKat e Itad. Na conclus@o da pesquisa, foi observado que existe um
certo nivel, ainda que baixo, de simplificacdo dos textos visuais quando estes migram da
midia impressa para a digital caracterizado principalmente pela predominancia do que

no ambito desta pesquisa foi denominado diagramacgdo harmonica.
Palavras-chave: Comunica¢do, Visual, Digital, Impresso, Publicidade
Introducao

Desde que se fala em comunica¢do humana social, se fala sobre meios e veiculos de
comunicagdo, sendo o corpo humano o primeiro e principal deles. Quando entramos nos
termos da comunica¢do de massa, pensa-se imediatamente na televisdo, no radio, no
cartaz e na revista, que sdo meios de comunicagdo tradicionais. Assim como varias
arcas da humanidade os meios de comunicagdo também se desenvolveram, mudaram,
melhoraram e ainda surgiram outros novos. E com isso, a forma como as mensagens sao

criadas também passou por alteracdes.
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E a partir destes raciocinios sobre as mudangas dos meios de comunicagdo e das
mensagens visuais, da importancia da imagem para a comunica¢ao humana social, e do
desenvolvimento do consumidor e receptor destes textos visuais que esta pesquisa busca
compreender alguns pontos do comportamento dos textos visuais dentro da
comunicagdo de acordo com as mudancas que os meios ¢ a recep¢ao destas mensagens
vem sofrendo ao longo das décadas. Para isto, ¢ importante que sejam estudadas
algumas questdes a respeito do comportamento das imagens em épocas significativas e
quem sdo os receptores dos novos meios de comunicagdo, além de um breve estudo do
alfabetismo visual para entendermos a producao dos textos visuais, e por fim utilizar os

conhecimentos provenientes destes estudos para analisar o corpus visual selecionado.
Evolucio Da Insercio Das Imagens Em Mensagens Publicitarias

O estudo do comportamento das imagens ao longo de periodos especificos da
historia pode auxiliar no melhor entendimento de como esses textos se comportam
dentro a comunicagdo e em diversas midias, € como os textos visuais foram alterando
sua performance. Na busca pela representagdo, o ser humano acaba por desenvolver
ferramentas que o auxilie a obter a reprodu¢do mais precisa e fiel do que ¢ visto. Devido
a isso, a humanidade passa da ilustragdo e pintura em direcdo a fotografia e a
fotomontagem. Os meios de comunicagdo tém se desenvolvido e se adequado cada vez
mais as necessidades dessa busca por uma maior proximidade com a representacdo do
real na comunica¢gdo. Como MCLUHAN afirma que o meio define a mensagem (1964,
p.27), é possivel comecarmos a compreender que as adequagdes dos meios de
comunicagdo em busca de se aproximar da reproducdo do real irdo influenciar

diretamente o comportamento das mensagens visuais veiculadas por estes meios.

Antes mesmo de se pensar em fotografia, ¢ reconhecido o uso da ilustragdo como
forma inicial de reproduzir o texto visual compreendido pelos olhos humanos. Assim
como na histéria da imagem geral, para a comunicagdo publicitaria ocorre 0 mesmo.
“No decorrer da historia da publicidade, o uso da imagem foi sendo utilizado aos
poucos, sendo o0s primeiros anuncios apenas com textos, posteriormente foram
utilizadas ilustragdes e, com o aprimoramento das técnicas de impressdo, possibilitou o

uso de fotografias” (CHAGAS. 2011. p. 2)I. O surgimento da fotografia e da
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fotomontagem mudou a forma de se ver as imagens, gerando transformagdes para além

da comunicagao:

A invenc¢do da camera provocou o surgimento espetacular de
uma nova maneira de ver a comunicagdo e, por extensdo, a
educacdo. A camera, o cinema, a televisdo, o videocassete ¢ o
videotape, além dos meios visuais que ainda ndo estdo em uso,
modificardo ndo apenas nossa defini¢do de educagdo, mas da
propria inteligéncia. (DONDIS, 2011, p.26)

Diante de toda a evolugdo tecnoldgica de reprodug¢do de imagens, no caso a
fotografia, muitas areas além da comunicagdo precisaram se adaptar. E necessario que
os estudos sobre imagem e linguagem visual sempre estejam a par das alteragdes que as
mudangas causadas na vida contemporanea originada pela evolu¢do na producdo de

imagens, podem ou ndo gerar na forma de ler os textos visuais, e de interpreta-los.

A evolugdo da imagem muito dependeu do desenvolvimento tecnoldgico.
Juntamente com o desenvolvimento das midias e das técnicas de producdo, os anos 50
culminaram entdo com uma ilustracdo publicitdria cada vez mais detalhada, mais
expressiva ¢ mais dominante na diagramacdo geral dos anuncios. Ainda assim o
conteudo da publicidade brasileira era muito didatico e educativo utilizando a ilustragao
do produto e seu ambiente ideal de uso (GRACIOSO, PENTEADO. 2001. p. 89, 98).
Diante da necessidade de se ensinar o publico a usar os produtos apresentados nos
anuncios era preciso além da imagem, o texto verbal escrito. E por isto que neste
periodo o foco da publicidade impressa estava no publico letrado e em certo nivel

alfabetizado.

Na atualidade, com o aparecimento das midias digitais, as informagdes visuais
continuam sofrendo alteracdes como anteriormente ja sofreram, de maneira que estas
tém se tornado cada vez mais liquidas, ou seja, sem um formato constante (s6lido), mas
sim um formato que se adapta e muda rapidamente. Os anuncios publicitarios que
circulam pela internet “ndo se atém muito a qualquer forma e estdo constantemente
prontos (e propensos) a muda-la; assim, para eles, o que conta ¢ o tempo, mais do que o
espaco que lhes toca ocupar; espaco que, afinal, preenchem apenas ‘por um momento’.

[...] O tempo ¢ o que importa” (BAUMAN, 2001, p. 8).
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Com o histérico de evolugdes tecnologicas tanto nas produtoras quanto nos meios de
comunicagdo, a mensagem visual publicitaria teve que se adaptar, escolhendo um
caminho também mais universal e democratico. Mesmo que a linguagem verbal e visual
carecam de alfabetizacdo, a imagem participa de um entendimento mais natural,
facilitando a compreensdo da mensagem, e apesar de sempre haver aprofundamentos a
respeito da linguagem visual, em sua maior parte do tempo ela ¢ transferida
culturalmente. Devido a isto, na atualidade, com o desenvolvimento da tecnologia e das

midias digitais, podemos notar um apelo mais constante no uso dos textos visuais dentro

da publicidade.

Os Individuos Inseridos Em Uma Realidade Rapida: O Novo Publico Das

Mensagens Visuais Publicitaria

O aparecimento das novas midias digitais, com todo seu funcionamento diverso,
quando comparado com as midias impressas, também faz com que os seus usudrios
consumam as mensagens de forma diferente, o que se torna um dos fatores pelos quais
as mensagens visuais se comportam de forma diferenciada, além de outros. Com o
incentivo a esse processo de busca por informagdo, experiéncias e conhecimento, o
mundo tem sido cada vez mais compartilhado com o andamento da globalizacao,
permitindo o acesso a todos. Todos t€ém voz na internet 2.0, “quer dizer que estamos
passando de uma era de ‘grupos de referéncia’ predeterminados a uma outra de
‘compara¢do universal’” (BAUMAN, 2001, p.14) onde todos tém a possibilidade de
criar credibilidade em seu discurso, compartilhando ideais nos meios digitais. Isto faz
com que a quantidade de informacdo compartilhada seja excessiva, requerendo da
mensagem visual a qualidade de angariar atengdo cada vez mais, e com isso adaptando

seu comportamento de acordo com 0 novo meio € recepgao.

As Ferramentas Do Alfabetismo Da Linguagem Visual

Para melhor compreender como os textos visuais se comportam em cada uma das
midias, online e off-line, e posteriormente ser possivel analisar as pecas das campanhas
publicitarias selecionadas para esta pesquisa, ¢ preciso entender como as imagens se
comportam de maneira geral, como sdo construidas, o que querem representar e sua

interpretagdo. Para isto € necessario que se discuta sobre alfabetismo visual.
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Nao existe nenhuma maneira facil de desenvolver o alfabetismo
visual, mas este ¢ tdo vital para o ensino dos modernos meios de
comunica¢do quanto a escrita e a leitura foram para o texto
impresso. Na verdade, ele pode tornar-se o componente crucial
de todos os canais de comunicacdo do presente e do futuro.
(DONDIS, 2004, p.26)
Neste trecho, DONDIS explicita bem a importancia do alfabetismo visual para as
mudangas que vem ocorrendo. Segundo a autora, ver ¢ uma experiéncia muito forte e
importante ao ser humano, pois ela ¢ direta, ¢ a “méaxima aproximacao que podemos

obter com relagdo a verdadeira natureza da realidade” (DONDIS, 2004, p.7).

A Sintaxe Visual

O estudo das imagens segundo a Sintaxe Visual nasceu dentro da escola de
psicologia na teoria da Gestalt. A Sintaxe Visual veio para se apropriar da psicologia em
prol do estudo da imagem. A Sintaxe Visual ¢ o estudo da disposi¢do e organizacao dos
elementos que compde uma imagem em seu espaco determinado. Ambas fragmentam a
imagem a fim de estudéa-la e depois a analisam com um todo. Durante as analises das
duplas de pecas serdo usados os conceitos de diagramagdo e os trés niveis de dados
visuais como classificacdo: Material Representacional, /nput Visual e Material Abstrato,
e os elementos de contraste ou harmonia, e onde cada um deles é mais utilizado: se na

midia impressa ou na digital.

A Semiotica

A Semidtica se apresenta como o estudo do sistema de significagdo dos objetos,
tratando de como o ser humano entende o que o rodeia. Cada Signo tem seu Significante
(imagem material) e Significado (imagem conceitual). Dentro da Semidtica sdo
apresentados trés niveis de significagdo da imagem: a imagem pode ser icOnica (icone),
indicial (indice) e/ou simbolica (simbolo). Onde a primeira tem maior aproximagao
representacional com o objeto e a ultima tem menor, dependendo de convecdo para

compreensao.

Durante os estudos das ferramentas de andlise de textos visuais foi possivel observar
em certo nivel uma correspondéncia entre as classificagdes feitas pela Sintaxe Visual e

pela Semidtica. Neste trabalho considerou-se importante ressaltar as correspondéncias
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encontradas, inclusive para que nas analises posteriores o padrdo estabelecido seja
justificado. Essas correspondéncias levaram em conta questdes como aproximagdo com
0 seu objeto real ou ndo e o nivel de subjetividade da representacdo do objeto em

relacdo a ele proprio. No mais, as correspondéncias feitas foram:

Sintaxe Visual Semiética | Aproximagdo representacional com o objeto

Material Representacional | Iconico Maior

Input Visual Indicial Mediana

Material Abstrato Simbélico | Menor — depende de convencdo para compreensdo

As Pecas Selecionadas E As Analises Dos Modos Construtivos A Partir Das
Caracteristicas De Linguagem E Do Emprego Das Ferramentas Do Alfabetismo

Visual

Para efeitos desta pesquisa, as analises aqui elaboradas levam em consideragdo a
predomindncia de um ou mais elementos, reconhecendo que em diversos momentos
podem haver mais de uma forma utilizada, mas que para efeitos comparativos serao
focadas nas mais predominantes. As duplas de imagens abaixo foram classificadas
como sendo Harmonicas ou Contratantes, - considerando a relacdo dos elementos dos
quais eram formados segundo a tabela abaixo. E também foram classificadas como
Material Representacional/Imagem Iconica - quando a representacdo € por maior
semelhanca ao objeto -, como /nput visual/Imagem Indicial — quando este representa a
existéncia do objeto, mas nao ¢ o objeto — e como Estrutura Abstrata/Imagem Simbolica

— quando ndo representa o objeto, mas ¢ compreendida por convencgao.

Contraste Harmonia
Instabilidade Equilibrio
Assimetria Simetria
Irregularidade Regularidade
Complexidade Simplicidade
Fragmentac¢io Unidade
Exagero Minimizagido
Atividade Estase
Enfase Neutralidade
Transparéncia Opacidade
Distor¢édo Exatidio
Profundidade Planura

Baseados na literatura desta pesquisa foi possivel observar desde o inicio o
emprego de um olhar mais critico na coleta do corpus visual sob analise. Com isto a
selecdo feita se baseia em: encontrar duplas de pegas formadas por uma pega impressa e

uma digital, pertencentes 8 mesma marca e mesma campanha, ou que tratassem de uma
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mesmo assunto, no periodo de 2015 e que apresentassem ou ndo divergéncias em sua

estrutura visual comunicacional.
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Imagem 9 Kitkat digital 1 A
m 10 Kitkat impresso 1

Texto: Kitkat Image

Campanha: Facebook margo 2015 Texto: F az Bem. O que ¢ fazer um break? F azer um

Fonte: Arquivo da Propaganda break ¢ dar um tempo. Um tempo para vocé. Um
tempo para tornar a sua vida melhor. Fazer um

Diagramacio: Harménica: imagem equilibrada, break. Agradecemos a todos que elegeram a Nestlé

simétrica, simples, minimalista, neutra, opaca, plana. | COMO a empresa vencedora do prémio Marcas Mais
Estaddo na categoria Indiistria de Alimentos.

[ Sintaxe Visual | Semiética | Campanha: Estado de Sdo Paulo Marcas Mais
[ Tnput Visual | Tmagem indicial | maio de 2015.
Fonte: Arquivo da Propaganda
Diagramacio: Contrastante: magem instavel.
complexa, exagerada, ativa, transparente. com
profundidade.
Sintaxe Visual Semiotica
Material Imagem iconica
Representacional
T Aspwive da Puopagands . 15 | X8 K - LoemnsDsbaw 0k Crex - JNRIZ0US - 1116842

Que curte

Que tipo de breaker nado sincronizado?

vocé é?

passe o mouse

[ P —————

Have a break, have a Kit Kat.

Imagem 11 Kitkat digital 2

Texto: Que tipo de breaker vocé €7 passe o mouse.
Que curte nado sincronizado? Have a break, have a .
Kit Kat. e e e e
Campanha: Gshow abril 2015 B
Fonte: Arquivo da Propaganda

SEUS IS * §10T/0050 = ST ST Y = WN WNIISN - | 51

Imem 12 Kitkat impresso 2

Diagramacio: Harmé Tl simétn Texto: Faz Bem. O que € fazer um break? Fazer um
simples, minimalista, neutra, opaca, exata, plana. break ¢ dar wm tempo. Um tempo para vocé. Um
tempo para tornar a sua vida melhor. Fazer um
Sintaxe Visual Semiotica break. Agradecemos a todos que elegeram a Nestlé

como a empresa vencedora do prémio Marcas Mais
Estaddo na categoria Indiistria de Alimentos.
Campanha: Estado de Sdo Paulo Marcas Mais
Jjunho de 2015.

Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagramacio: Contrastante: imagem instavel,
complexa, exagerada, ativa, transparente, com

profundidade.
Sintaxe Visual Semiotica
Material Imagem iconica
Representacional
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Imagem 13 Itau digital 1

Texto: Eu estava em reunido ¢ precisava falar com
meu banco. Sabe o que eu fiz? Passe o mouse. Itai
Uniclass.

Campanha: Uniclass internet agosto de 2015
Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagr: ¢ao: C 1 imétrica,
com profundidade, com éncia, atrva,
exagerada.

Sintaxe Visual Semiotica

Material Imagem iconica
Representacional

) -
8 =

Imagem 14 Itad impresso 1
Texto: Baixe o app do Itaii e tenha um banco feito
para vocé no celular_. (Sentido horario) como
acessar meu cartdo_ Entre no app do Itai, toque no
menu cartées. Consulte sua fatura pelo celular_
como recarregar meu pré-pago_ Entre no app do
Itaii, togue no menu recarga. Faga sua recarga
diretamente do celular_ como poupo_ Entre no app
do Itaii, toqus no menu poupanga. Consulte seus
investimentos e poupe (ou invista)_ como baixar o
app_ Envie um SMS gratis para 4828 com a
mensagem “app Itai” e baixe o aplicativo do Itai
no seu celular_ como uso para viajar tranquilo_
Entre no app do Itaii, toque no menu viagem. Faga
um seguro viagem, desblogueie seu cartdo para uso
no exterior ¢ leve o Itati com vocé_ como fazer
transferéncias_ Entre no app do Itai, toque em
transferir. Digite agéncia, conta, valor e pronto_
como pagar uma conta_ Entre no app do Itaii, toque
em pagar conta. Leia o codigo de barra, digite sua
senha e pronto_ como uso com seguranga_ Entre no
app do Itaui, toque em iToken ¢ instale o iToken no
plicativo. Os codigos serdo g no seu celular
¢ validardo suas operagées automaticamente_ como
acessar minha conta_ Entre no app do Itaii, toque
em conta corrente. Consulte o seu saldo ¢ sxtrato de
onde estiver_
Campanha: Revista brode 2015
Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagr ‘~ -H. Aniea- & ilibrada,
L ica, regular, simples, com unidade, opaca,
exata e plana.

| Sintaxe Visual [ Semiotica |

| Input Visual Imagem indicial

T Anonive da Propasasds - 501 L83 3 - 2u/ock ba 13 - lasecust Wasehocd - 1908015 - 1121318

b

Chente Ita) & itacard partkipe da Promogdo WP no Rock NRk. Vot e
5 amigas curtndo o #=stval com tudo pago. Cadastre-s= agaral

VIP no Rock m Rio
Voek » S avigon carigo ofestival £2 v morconia Cigee & contond
Cotetivose

Imagem 15 Itau digital 2

Texto: Cliente Itait ¢ Itaucard participe da
Promogdo VIP no Rock In Rio. Vocé e 5 amigos
curtindo o festival com tudo pago. Cadastre-se
agora!

Campanha: Facebook Rock In Rio agosto de 2015
Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagramacio: Harménica: imagem simétrica, plana,

com opacidade, regular, minimalista, simples.

Sintaxe Visual
Material
Representacional

Semiotica
Imagem iconica

T Anvoi e Prbpoand 361190 Bl Rk b i K30 (Bl - K e M) - G305 LA 22

Vocé e 5amigos
~ com tudo pago

no Rock in Rio em

uma area exclusiva.

Cadactrese 0 particpe:
Tty com e vockiness

Imagem 16 Itau impresso 2

Texto: Vocé ¢ 5 amigos com tudo pago no Rock In
Rio em uma drea exclusiva. Cadastre-se € participe:
itau.com brirockinrio.

Campanha: Jornal O Globo Rock In Rio agosto de
2015

Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagramacio: Harménica: imagem simétrica,
plana, com opacidade, regular, minimalista, simples.

Sintaxe Visual | Semiotica
Material Imagem iconica
Representacional
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Imagem 17 Itau digital 3

Texto: Cliente Itaii ¢ Itaucard: participe da
promogdo VIP no Rock In Rio. O Itait leva vocé ¢ 5
amigos para curtir o festival com tudo pago.

Imagem 18 Itau impresso 3

Campanha: Facebook agosto de 2015 Texto: Promogdo Vip no rock in rio_ Vocé ¢ 5
Fonte: Arquivo da Propaganda amigos curtindo o festival com tudo pago:
Ingressos, passagens, hospedagem, alimentagdo €
Diagramacao: Contrastante: imagem instavel, area exclusiva. Cadastre-se ¢ participe:
assimética, iregular, complexa, ativa, com itau.com brirockinrio. Viver a miisica
profundidade. Zissomudaomundo. Patrocinador Oficial do Rock in
Rio.
Sintaxe Visual Semiotica Campanha: Revista Rolling Stone agosto de 2015.
Material Imagem iconica Fonte: Arquivo da Propaganda
Representacional

Diagramacio: Contrastante: imagem instavel,
assimérica, iregular, complexa, ativa, com

profundidade.
Sintaxe Visual | Semiotica
Material Imagem iconica
Representacional

Imagem 20 Itau impresso 4

Texto: Patrocinador Oficial do Rock in Rio. Viver a
miisica #Fissomudaomundo

Campanha: Revista Epoca agosto de 2015

Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagramacio: Harmonica: imagem simétrica,
equilibrada, opaca, plana, exata, com unidade,

GEEETTT - STOE/BNO0 - BYTIRTe] - ORI L PA00NR] - TEE/T 105 - vpNNhvdoug vp eamowy

regular.
| Sintaxe Visual | Semiotica |
R | Input Visual | Imagem indicial |
T
Imagem 19 Itau digital 4
Texto: VIP Rock in Rio. Participe ja. Patrocinador
oficial do Rock in Rio.

Campanha: Internet IG agosto de 2015
Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagramacio: Harménica: imagem equilibrada,
opaca, plana, minimalista, neutra, simples.

Sintaxe Visual | Semiotica
Material Imagem iconica
Representacional
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Imagem 21 Itau digital 5

Texto: Seus gastos aumentaram € 0 or¢camento
apertou? Como chegar ao final do més sobrando
salario? Cligue agui ¢ veja nossas dicas.
Campanha: Site Gshow maio de 2015.

Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagramacao: Harmonica: imagem equilibrada,
simples, minimalista, plana, opaca.

Semiotica
Imagem simbolica

Sintaxe Visual
Estoutura
Abstata

feito para mim. ;
g Noun
. / - " .

Imagem 22 Itau impresso 5
Texto: Feito para mim. Depois que me aposentei, €u
50 quero uma coisa: wanguilidade. Para isso, no
meu banco e resolvo tudo pelo celular. Com o app
Itait, eu confiro meu extrato, faco wansagoes €
muito mais. Para mim, fila preferencial € isso.
#issomudaseumundo Itai, feito para vocé. Envie
SMS gratis para 4828 com as palavras “app Itai” ¢
baixe agora o aplicativo do banco no seu celular.
Saiba mais em itaw.com bricelular .

Campanha: Revista Carta Capital maio de 2015
Fonte: Arguivo da Propaganda

Diagramacao: Contratante: imagem instavel,
assimémica, com profundidade, transparéncia, ativa.

Semiotica
Imagem iconica

Sintaxe Visual
Material
Representacional

T Anpvinn da Poapaanda < 90 1 1/82 23 « lidh « TceonctTiad « 20052015 « 1117235

EaS

oo
Viock ja usa 0 g €8 . Agorasé faltao

Imagem 23 Itau digital 6

Texto: Vocé ja usa o (computador) ¢ a (agencia).
Agora 50 falta o (celular). Baixe o aplicativo do
banco feito para vocé no mundo digital. Clique agui
ou envie um SMS gratis para 4828 com “app Itaiu”.
Campanha: Internet Itait maio de 2015

Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagramacdo: Harmonica: imagem simétrica,
regular, minimalista, opaca, plana, com unidade.

Semiotica
Imagem indicial

Sintaxe Visual
Inpuz Visual

Incanséveis_ !

SOLUTEY = § LUTSGT - #3000y - ] s - 01 £ 001/ | [ D6 - vpevhivdoag vp ovowy 0

Imagem 24 Itau impresso 6

Texto: Incansaveis_ Venham wrabalhar no banco
que fala sua lingua. Programa de Estagio
Corporanivo Itau Unibanco 2015_ Inscrigdes:
itau.com bricarreira

Campanha: Revista Epoca junho de 2015.
Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagramacio: Harmonica: imagem simétrica,
minimalista, simples, plana, opaca.

Semiotica
Imagem indicial

Sintaxe Visual
Input Visual

10
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1 Amguivo da Paopagands - 90 1 1 - T = Tniemet T - 0GOS 20015 - 1116653

Imagem 2% Itau digital 7
Texto: O banco que fala sua lingua no mundo
digital_ #issomudascumundo conheca a campanha.
Campanha: Internet Itait maior de 2015

Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagramacdo: Contrastante: imagem instavel,
assimémica, iregular, fragmentada, exagerada, ativa.

Semiotica
Imagem indicial

Sintaxe Visual
Input Visual

Imagem 26 Itau impresso 7

Texto: feito para mim. Faca chuva ou faca sol, eu
DOSs0 contar sempre com um caixa elewronico do
Itaii bem pertinho .. Neles eu consigo sacar sem
cartdo nem senha usando s6 a minha digital. E
ainda posso contar com 0s caixas do Banco
24Horas sem nenhwm custo extra para sagque. Com
wm banco assim, NUNCa tem Empo ruim.
#issomudaseumundo Itaii. Feito para voceé.
Campanha: Revista Caras junho de 2015

Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagramacao: Contrastante: imagem com
profundidade, ransparéncia, exagerada, ativa,
complexa.

Sintaxe Visual Semiotica
Material Imagem iconica
Representacional

00 Aaouive da Paopagands < 011« Dok < Drsonmet Y ostube < JO00201 8 1116852

® = mime___

Imagem 27 Itau digital 8

Texto: Feito para vocé no mundo digital_
Zissomudaseumundo

Campanha: Youtube abnil de 2015
Fonte: Argquivo da Propaganda

Diagramacao: Harmonica: imagem simples,
minimalista, equilibrada, plana, regular.

Semiotica
Imagem indicial

Sintaxe Visual
Input Visual

Imagem 28 Itau impresso 8

Texto: feito 50 para vocé. Para ser como vocé
espera, nos oferecemos tudo o que Vocé precisa:
entrega total com atendimento personalizado. Por
is50, 0 Itait Clientes Institucionais tem solucoes
estruturadas até servigos bancarios do seu dia a
dia. Tudo feito para o segmento ¢ pensado para
cada wm dos nossos clientes dentro de uma
estrutura exclusiva, que trabalha focada para
atender a sua necessidade. Itai Clientes
Institucionais. Um amplo portfolio que muda com a
sua necessidade . Itatu.com briclientes institucionais
Campanha: invesndor institucional maior 2015
Fonte: Arquivo da Propaganda

Diagramacdo: Contrastante: imagem assiméica,
irregular, ativa, com profundidade, complexa.

Sintaxe Visual Semiotica
Material Imagem icnico
Representacional

11
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As pecas foram analisas como Imput Visual/lmagem indicial quando em sua
representacdo indicavam a existéncia ou presenca de algo que existe no real, mesmo que
ndo fosse representacdo fiel ao objeto como uma ilustracdo mais simplificada deste.
Considerando o Input visual/imagem indicial como o nivel intermedidrio, aqui temos no
Material Representacional/Imagem iconica o nivel mais proximo do objeto
representado, onde ¢ maior a compreensdo do texto visual pois a imagem retrata o que
ela ¢ em seu estado real. Por fim, a analise como Estrutura Abstrata/Imagem simbdlica ¢
feita quando a representacdo do objeto esta tdo longe dele que € preciso uma convengao

para que possa entendé-lo.

Classificagdo Classificagio
[ndice | Simbolo

E
E
|
I
i

Imagem 9

digital 1
Imagem 11

Kitkat X X X

d 2

Imagem 13 X
Ttuw digital 1
Imagem 15 X
Ttaw digital 2

Imagem 17 X
Itan digital 3

ITmagem 19 X
Itan digital 4

b I
b

Imagem 21
Ttaw digital 5 X X X

Imagem 23
Ttaw digital 6 X X =

Imagem 25
Itaw digital 7 X X X

Imagem 27
Itan digital 8 X X X

Tmagem 14 Itau I X X

Imagem 16 Itau X X X
impresso 2

Imagem 18 Itan
Impresso 3 X X X

Imagem 20 Ita
Impresso 4 ! X X X

I 22 Ita
magem sn X X X

Imagem 24 [tau
impresso 6 X X X

Imagem 26 Itau
impresso 7 X X X

Imagem 28 Itau
Impresso § X X X

Tabela comparativa de Resultados das Analises
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¢ Digital: ¢ Impresso:
o Harmoénico: 70% o  Harmonico: 40%
o  Contrastante: 30% o  Contrastante: 60%
o  Material Representacional/fcone: o  Material
40% Representacional/icone: 70%
o Input Visual/indice:50% o Input Visual/indice:30%
o  Estrutura Abstrata/Simbolo: 10% o  Estrutura Abstrata/Simbolo: 0%

De acordo com as Tabelas Comparativas de Resultados das Analises ¢ possivel
observar que a comunicagdo publicitaria digital em sua maioria baseia-se em textos
visuais que, dentro da Sintaxe Visual, sdo do tipo Input Visual (50%) e dentro da
Semidtica sdo Imagens Indiciais em um nivel onde a aproximagdo com o objeto
representado ¢ intermedidria. E em termos de publicidade impressa, dentro da Sintaxe
Visual sdo do tipo de Material Representacional (70%), e do olhar da Semiética sdao

Iconicos, sendo o nivel de aproximacao do objeto representado o mais simples possivel.

Dentro das analises feitas, a categoria que mostrou um comportamento mais
diferenciado em relacdo a midia digital versus a midia impressa foi a
diagramagdo/relagdo dos elementos dentro da estrutura do texto visual. Quando
categorizados, os textos visuais se comportaram em sua maioria como Harmonicos, com
predominancia na midia digital com 70%, e em sua maioria como Contrastantes, com
predominancia na midia impressa com 60%, demonstrando que nos casos das midias, a
diagramac¢do do texto visual pode sofrer mais alteragdo do que o nivel de significagdo

das imagens usadas, ainda que esta diferenca seja sutil como apresentam os percentuais.

Uma Nova Publicidade, Um Novo Meio E As Novas Configuracdoes Dos Recursos

Do Alfabetismo Da Linguagem Visual

Como dito anteriormente, assim como os meios de comunicagdo humana evoluem,
se desenvolvem e muitas vezes mudam suas funcdes, a publicidade como forma
comunicativa também se adapta aos meios nos quais se insere. Diante do aparecimento
das midias digitais, a comunicagdo publicitaria se viu em uma situacdo em que teve que
se adaptar & um meio muito ativo, fluido, carregado de informagdes que em geral

sobrecarrega o receptor das mensagens. Com isso, as mensagens visuais também
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sofreram alteracdes que passaram despercebidas e muitas vezes até absorvidas
naturalmente. DONDIS diz “A arte e o significado da arte, a forma e a fun¢do do
componente visual da expressdo e da comunicagdo, passaram por uma profunda
transformagdo na era tecnoldgica, sem que se tenha verificado uma modificacao

correspondente na estética da arte” (2011. p.1).

O que realmente ¢ observado ¢ que a publicidade em si, seja ela veiculada na midia
impressa ou digital, como forma de comunicagdo deve ser simples a ponto de facilitar o
entendimento. A simplificacdo da diagramagdo e das relagdes entre os elementos do
texto visual de fato facilitam o entendimento da mensagem em um meio
sobrecarregado, tornando-os mais harmdnicos. Além disso, outros fatores que realmente
influenciam nos niveis de dados visuais e significacdo dos textos visuais sdo

provavelmente: o tipo de produto anunciado, publico alvo e campanha.

Consideracoes Finais

Foi possivel compreender que a publicidade mais se adapta ao momento geral de
seu publico alvo e a sociedade em que estd inserida, do que necessariamente a uma
midia ou outra, ainda que mudangas tenham sido apontadas nas analises anteriores. A
producdo publicitdria depende sim da midia em que sera veiculada, mas ndo somente
dela. Observou-se que a publicidade reflete a sociedade, a cultura, a economia, o
governo, a populacdo entre outros fatores. A propaganda nao reflete apenas os modos e
modismos, mas também os valores, atitudes e comportamento da sociedade. Até mesmo
o humor das pessoas e seu otimismo (ou pessimismo) em relagdo ao futuro sdo
sutilmente reproduzidos pelos anuncios e comerciais” (GRACIOSO, PENTEADO.
2001. p. 13).
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