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Resumo

H& menos de um més para o primeiro turno das eleicbes presidenciais, mulheres,
indignadas com a possibilidade do candidato do PSL ocupar o cargo mais importante do
Pais, lancaram a campanha #EleN&o. O movimento nasceu nas redes sociais e tomou as
ruas com protestos em mais de 100 cidades brasileiras e no exterior. Neste artigo
analisamos a reverberacdo do #EleN&o no dia das manifestacdes (29 de setembro) no site
de rede social Twitter, buscando os principais contetdos e termos elencados a hashtag
propulsora desta campanha, para compreender, em que medida, a campanha constitui uma
resisténcia feminina e feminista a uma onda conservadora e aos retrocessos de direitos
das mulheres.
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Introducéo

O presente artigo € parte de um trabalho que comecou a tomar corpo na graduacgéo
com o Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) para o Curso de Comunicacdo Social
realizado na Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes) e se estendeu a pesquisa que
teve inicio em marco de 2019, no Programa de pds-graduacdo em Comunicacao e

Territorialidades da Universidade Federal do Espirito Santo (Ufes).

A questdo central do trabalho parte de uma tentativa de entender como o

Feminismo Contemporaneo se configura, quais sao as principais pautas e discussdes que

! Trabalho apresentado na DT 7 — Comunicacéo, Espaco e Cidadania do XXIV Congresso de Ciéncias da
Comunicacdo na Regido Sudeste, realizado de 3 a 5 de junho de 2019.
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norteiam a acdo politica dos grupos feministas no presente e qual a sua relagdo com as
antigas demandas das mulheres. Faco aqui um retorno a um bindmio antigo da

epistemologia feminista: a ocupacao dos territorios publico e privado.

Nesse sentido, estudo 0 movimento liderado por mulheres (#EleN&o) que tem sua
génese nas redes sociais e atinge as ruas brasileiras colocando em pauta questdes como a
defesa da democracia, da vida das mulheres e dos LGBTQ+. Um grande levante de
mulheres na esfera publica brasileira que surge em meio a um contexto de crise politica
e econbmica, as vésperas de uma eleicdo marcada pela ascensdo de discursos

conservadores no pais.

Analisamos a reverberacgdo da #EleN&o no dia das manifestacdes (29 de setembro)
no site de rede social Twitter, buscando os principais conteudos e termos elencados a
hashtag propulsora desta campanha, para compreender, em que medida, a campanha
constitui uma resisténcia feminina e feminista a uma onda conservadora e aos retrocessos

de direitos das mulheres.

Contexto em que tem inicio o movimento #EleNao

H& menos de um més para o primeiro turno das elei¢cdes presidenciais de 2018,
usuarias das redes sociais, indignadas com a possibilidade do candidato do PSL ocupar o
cargo mais importante do pais, lancaram a campanha #EleN&o. Entendendo que a
repeticdo do nome do deputado acabou promovendo a fama e a ascensdo do discurso

conservador, as usuarias optaram por ndo o nomear na hashtag.

O movimento comegou a tomar corpo em setembro no Facebook quando a
publicitaria Ludimilla Teixeira criou um grupo chamado “Mulheres Unidas Contra
Bolsonaro”. Em pouco tempo e com mulheres adicionando outras usudrias ao grupo, a
comunidade atingiu mais de um milh&o de membros. O sucesso da campanha, ndo passou
despercebido entre os admiradores do candidato: o grupo foi hackeado e 0 nome alterado
para “Mulheres com Bolsonaro”. Em contrapartida, as mulheres restabeleceram o grupo
utilizando a configuracdo privada (por meio de convites) e bateram a marca de trés

milhdes de mulheres.
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A0 mesmo tempo que o0 grupo se restabelecia, outros usuarios, principalmente
mulheres e LGBTQ+, postavam em suas redes que eles ndo apoiavam o militar da reserva,
assumindo a hashtag #EleN&o. A hashtag se difundiu rapidamente pelas redes sociais,
sendo um dos assuntos mais falados nos Trending Topics do Twitter — os 10 principais
topicos mais discutidos na rede social. O apelo se deu principalmente as minorias,
conclamando mulheres e LBGTQ+ a se posicionarem contra o candidato.

Impulsionado inicialmente pelas mulheres, 0 movimento passa a abarcar diversas
pautas como a defesa da democracia e dos direitos humanos. As hashtags representam
ndo apenas a recusa de um candidato, mas também a luta contra as ideias do retrocesso,
do fascismo, da ditadura militar e, principalmente, da onda conservadora que se levantava

no Brasil.

A pressdo promovida pela rede atingiu também as celebridades, em especial, as
que trabalham com o publico feminino e LGBTQ+, que passaram a se posicionar também
contra a candidatura do militar da reserva. As celebridades brasileiras elaboraram uma
corrente desafiando outros famosos a postar videos proprios apoiando a #EleNao. Até
mesmo a jornalista Rachel Sheherazade, conhecida por declara¢bes conservadoras,

surpreendeu ao fazer coro a #EleN&o*.

No dia 29 de setembro, 0 movimento #EleN&o testou sua forga nas ruas de 114
cidades brasileiras e algumas cidades no exterior (em Nova York, Lisboa, Paris e
Londres)s. Organizadores do evento tentaram estimar o nimero de participantes por meio
da area ocupada pelos manifestantes. As estimativas do nimero de presentes apontaram
cerca de 100 mil pessoas no Largo da Batata, em Séo Paulo, e 25 mil na Cineléndia, no
Rio, no momento de pico. Em resposta, houveram também atos em 40 cidades, a favor

do candidato do PSL, mas que néo tiveram tanta expressividade.

4 CATRACA LIVRE. Rachel Sheherazade surpreende e se posiciona contra Bolsonaro. Publicado em:
18/09/2018. Disponivel em: <https://catracalivre.com.br/cidadania/rachel-sheherazade-surpreende-e-se-
posiciona-contra-bolsonaro/> Acesso em: 21/09/2018

> BBC. #EleNdo: A manifestacdo historica liderada por mulheres no Brasil vista por quatro angulos.
Publicada em: 30/09/2018. Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-45700013 > Acesso
em: 04/11/2018
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A impopularidade do militar da reserva entre as mulheres era evidente, as
pesquisas eleitorais® mostravam a discrepancia nas intencdes de voto no publico feminino
e masculino. Muitos acreditavam que esse grande levante de mulheres seria capaz de
barrar o candidato, no entanto, o candidato conseguiu se eleger com cerca de 55% dos
votos. Apesar disso, o fendmeno constituiu uma importante manifestacdo de mulheres,
que ocuparam 0 espago publico (online e nas ruas), do qual foram excluidas ao longo da

historia, e colocaram em pauta a defesa da democracia e dos direitos humanos.

Reflexbes sobre a mulher na esfera publica e privada

Por muito tempo a desigualdade entre homens e mulheres “foi assumida como um
reflexo da natureza diferenciada dos dois sexos e necessaria para a sobrevivéncia e 0
progresso da espécie” (BIROLI; MIGUEL, 2014, p.17). Partindo da compreensao de que
essa visdo de mundo acentua as assimetrias sociais existentes, 0 movimento feminista
caminhou para um viés critico mais amplo da sociedade, buscando nas ciéncias humanas,
na filosofia e na psicologia entender os mecanismos que corroboram nesse sistema de
dominacdo masculina (BIROLI; MIGUEL, 2014).

Vale lembrar, ao longo da histéria muitas mulheres se revoltaram contra as
opressdes de género. Para Garrachén e Ten (2008), a insubordinagdo feminina, bem como
a consciéncia feminista coexistem paralelamente com o sistema patriarcal. No entanto, o
recorte sobre o qual vamos nos debrucar abarca os movimentos e do arcabouco tedrico
feminista ocidental que pode nos permitir uma compreensdao mais aproximada da situagao
brasileira atual. Neste viés, considera-se que o movimento feminista seja dividido em

ondas, cada qual com suas particularidades.

Mary Wollstonecraft (1759-1797) em sua obra “Uma reivindicacao dos direitos

da mulher” inaugura o pensamento feminista introduzindo a critica entre a exclusdo das

¢ G1. Datafolha de 29 de setembro para presidente: rejeicdo dos candidatos por regido, renda, sexo, faixa
etéria e religido. Publicado em: 29/09/2018. Disponivel em:
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/eleicao-em-numeros/noticia/2018/09/29/datafolha-de-29-de-
setembro-para-presidente-rejeicao-dos-candidatos-por-regiao-renda-sexo-faixa-etaria-e-religiao.ghtml.
Acesso em: 29/09/2018.
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mulheres na esfera publica e a opressdo sofrida no espaco privado. Assim tem inicio as
querelas da primeira onda feminista: a busca por inclusdo na esfera publica. Tratava-se
de equiparar a situacdo feminina, estendendo as mulheres os direitos advindos do
pensamento liberal que haviam sido conquistados pelos homens na Revolugéo Francesa’.
Direitos que visavam 0 acesso ao voto, a educacdo e a propriedade privada sdo
reivindicagdes centrais dessa onda, entendidas como imperativos para a participagéo da
mulher na esfera publica (MIGUEL,; BIROLI, 2017).

Embora o direito ao voto tenha sido conquistado pelas sufragistas, na maior parte
dos regimes eleitorais, nas primeiras décadas do século XX, “ndo houve uma redefini¢do
das hierarquias no espaco doméstico ou da rediscussdo das fronteiras entre publico e
privado” (MIGUEL, 2016, p.1).

Por muito tempo, a mulher foi a Unica responsavel pelas tarefas domésticas do lar.
As atividades essenciais a vida de qualquer ser humano como cozinhar, lavar a roupa,
arrumar a cama, varrer o chdo, dentre tantas outras tarefas que “fazem o mundo girar"
foram associadas com o sujeito mulher e com o universo feminino. “Assim como as
obrigacBGes maternas de uma mulher sdo aceitas como naturais, seu infinito esforco como

dona de casa raramente é reconhecido no interior da familia” (DAVIS, 1981).

Se sdo tarefas essenciais e todo mundo precisa delas, por que elas deveriam ser
tarefa exclusiva da mulher? Por qué quem as realiza ndo tem prestigio social? Outras
feministas questionaram inclusive por que essas atividades ndo sdo remuneradas? Para
Angela Davis, o trabalho feminino nem sempre foi assim “uma vez que, como todos os
fendmenos sociais, as tarefas domésticas sao um produto dindmico da histéria humana”

(DAVIS, 1981, p.226).

No periodo colonial nos Estados Unidos as mulheres produziam a maioria dos
artigos de que sua familia precisava, atuavam como fiadeiras, tecelds, costureiras;

produziam sabdo, manteiga, velas entre outros bens necessarios. Eram responsaveis por

" Direitos que s6 foram conquistados com auxilio das mulheres nas frontes de batalha e também na
elaboracéo tedrica do movimento, que contou com a participacdo de expoentes como Mary Wollstonecraft
e Olympe de Gouges (1748 — 1796).
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colher ervas selvagens que seriam utilizadas como remédios; partilhavam conhecimentos
sobre a natureza e desempenhavam funcbes de enfermeira, médica e parteira dentro de
sua comunidade (WERTHEIMER, 1977). Para Davis, na economia capitalista o trabalho
doméstico “orientado pela ideia de servir e realizado pelas donas de casa, que raramente
produzem algo tangivel com seu trabalho, diminui o prestigio social das mulheres em
geral” (DAVIS, 1981, p.228).

A Revolucédo Industrial levou a uma reestruturacao da producdo econdmica, que
passou a se dar no interior das fabricas: “toda a economia se deslocou para longe da casa,
deixando muitas mulheres despojadas de papéis econdomicos significativos” (DAVIS,
2016, p.230). Outra mudanca radical foi “a revalorizacdo generalizada da produgéo
necessaria ao novo sistema econdmico”: os bens produzidos em casa que satisfaziam as
necessidades bésicas da familia ddo lugar a mercadoria produzida nas fabricas, cuja
importancia residia no valor de troca, portanto, na capacidade de gerar lucro aos donos
das fabricas.

Ocorre entdo uma separacdo estrutural entre a economia familiar doméstica e a
economia voltada ao lucro do capitalismo. Nesse quadro, as tarefas domésticas, incapazes
de gerar lucro passam a ser definidas como uma forma inferior de trabalho em
comparagao com o trabalho assalariado. A “dona de casa” surge como um subproduto
ideologico dessa transformacdo sustentado por ideais burgueses de feminilidade, que
passa a ser difundido junto ao “American Way of Life”’, como modelo universal de mulher

a ser seguido.

Contudo, esses ideais ndo condiziam com a realidade de milhares de mulheres
imigrantes que inundavam as fileiras da classe trabalhadora, tampouco se aproximava a
vida das mulheres negras que trabalhavam “duramente fora de casa como produtoras
forcadas da economia escravagista do Sul” (DAVIS, 2016, p.230).

A realidade do lugar da mulher na sociedade estadunidense do século XIX
envolvia as mulheres brancas, cujos dias eram gastos na operacdo das
maquinas das fabricas em troca de salarios extremamente baixos, assim como
certamente envolvia as mulheres negras, que trabalhavam sob a coercdo da
escraviddo. A “dona de casa” refletia uma realidade parcial, pois ela era, na
verdade, um simbolo da prosperidade econdmica de que gozavam as classes
médias emergentes (DAVIS, 2016, p.231).
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Friedrich Engels argumenta em sua obra classica “Origem da familia, da
propriedade privada e do Estado”, a origem da desigualdade entre os géneros estd no
advento da propriedade privada, uma vez que a divisdo sexual do trabalho anterior ao
sistema capitalista, era complementar, e ndo hierarquica. A mulher coletora era vista
como membro produtivo da comunidade tdo respeitdvel quanto o homem cacgador
(DAVIS, 20186).

Silvia Federici contrapde a teoria marxista-leninista de que a mulher tem menos
poder no capitalismo simplesmente pelo fato de “como dona de casa” ndo estar inserida
nas relagOes capitalistas. A autora afirma que a discriminacéo tem origem na formacao
do capitalismo, construido sobre diferengas sexuais existentes; em que o papel da mulher

fora reconstruido para cumprir novas funcgdes sociais. (FEDERICI, 2004)

[...]a diferenca de poder entre mulheres e homens e o ocultamento do trabalho
ndo remunerado das mulheres por tras do disfarce da inferioridade natural
permitiram ao capitalismo ampliar imensamente “a parte ndo remunerada do
dia de trabalho” e usar o salario (masculino) para acumular trabalho feminino.
Em muitos casos, serviram também para desviar o antagonismo entre homens
e mulheres. Dessa forma, a acumulacdo primitiva foi sobretudo uma
acumulacao de diferencas, desigualdades, hierarquias e divisfes que separaram
os trabalhadores entre si, inclusive alienaram a eles mesmos (FEDERICI,
2004, p.233 e 234)

A partir de 1932, quando as mulheres adquiriram o direito ao voto no Brasil, a
figura feminina comeca a aparecer na esfera publica, vista como uma persona perigosa,
que deveria ser controlada. Alguns espacos e discursos lhe foram permitidos, outros
assuntos lhe foram negados, continuaram a ser de exclusividade masculina (PINTO,
2010).

Apos as conquistas relacionadas ao voto, esse feminismo inicial perde sua forca,
retornando com mais veeméncia na década de 1960. Enquanto a Europa e os EUA viviam,
nos anos 1960, uma dindmica efervescente de mudancas culturais e revolugdes (como o
Maio de 1968 em Paris e 0s movimentos de contracultura); o Brasil enfrentava a repressao

politica de um governo ditatorial. Lutava-se pela democracia e pelos direitos humanos.

Na América Latina, a luta contra a violéncia doméstica, conjugal e sexual ainda ocupa
um papel central na pauta feminista. No Brasil, grupos feministas focaram no combate a

violéncia pelas vias estatais. Em 1984, fundaram o Conselho Nacional da Condicéo da
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Mulher (CNDM)g, que promoveu em conjunto com o Centro Feminista de Estudos e
Assessoria (CFEMEA), de Brasilia — uma campanha nacional para a inclusdo dos direitos
das mulheres na nova constituicéo elaborada em 1988 (SANTOS, 2010).

No hemisfério norte, atualmente se fala de uma Terceira Onda feminista, no
entanto, a realidade na América Latina e no Brasil leva autoras como Sardenberg (2014)
a crer que a Segunda Onda néo chegou ao fim no Brasil — uma vez que ainda temos muito

a avancar nas pautas contra a violéncia de género e na questdo da autonomia.

O surgimento da internet e a insercdo da sociedade nas logicas do ciberespaco,
marcaram profundamente a relagéo dos seres humanos e a tecnologia. Os movimentos
feministas tem mostrado que as redes podem ser bastante frutiferas. Além de utilizar a
Web para publicar textos, formar grupos elas lancam méo da plataforma para organizar
campanhas historicas (muitas que comecam na rede e se espalham para as ruas; e outras
que buscam ocupar o meio virtual criando volume e colocando diversos assuntos em pauta
nas redes sociais e na midia). Um exemplo foram as campanhas contra o assédio que

utilizavam as hashtags #PrimeiroAssedio e #MeuAmigoSecreto.

As Novas Tecnologias da Informacéo e a Internet despontam como plataformas
importantes para a luta politica dos movimentos sociais. O modus operandi desses
movimentos valoriza a horizontalidade e autonomia entre 0s membros, que encontram
nas redes um espaco frutifero para fins de organizacdo, articulacao e enfrentamento com
setores conservadores da sociedade, funcionando como uma espécie de contrapoder
(CASTELLS, 2013).

As revolucdes e manifestacOes estdo hoje centralizadas nas pessoas comuns, que
se sensibilizam com os problemas de sua sociedade e, sem organizagdo definida,
comegam a criar conte(do para chamar a atencdo das outras pessoas. N&o é necessario
mais pedir ajuda aos grandes meios de comunicacdo para publicar um pensamento:

podemos fazé-lo de graca na internet (SHIRKY, 2010).
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Todavia, reconhecemos as limitacbes materiais e o fato de que o acesso a
tecnologia ndo foi amplamente democratizado. Entendemos também que embora o
ciberespaco tenha se mostrado uma plataforma com mdltiplas potencialidades para
alavancar a luta das mulheres, no entanto, coabitam ali setores retrogrados da sociedade.
As disputas narrativas se avolumam na internet, num embate entre setores progressistas
e conservadores, muitas vezes usando de estratégias tecnoldgicas como os bots e as fake

News para emplacar “verdades” e convencer o publico geral.

Metodologia de coleta e visualizagdo de dados por meio da #EleN&ao

Por se tratar de uma pesquisa com grandes volumes de dados (Big Data),
utilizamos softwares, scripts e aplicativos especificos para manusear os dados e conseguir
gerar visualizacGes capazes de responder as perguntas trazidas pelo trabalho. Foram
necessarias varias etapas: processo de coleta, visualizacdo, analise e interpretacdo dos
dados.

A escolha do site de rede social Twitter se deu em razdo da constancia no uso de
hashtags pelos usuarios e pela privacidade dos perfis, definido, por padrdo como publico.
Optamos por realizar a coleta dos tweets por meio da #EleNao do dia 29 de setembro, dia

em que ocorreram as manifestagdes conclamadas pelo movimento homonimo.

Para a extracdo e mineracao de dados utilizamos o script Ford, desenvolvido pelo
Laboratorio de Estudos em Imagem e Cibercultura (Labic) da Universidade Federal do
Espirito Santo (Ufes). Primeiramente fornecemos os termos ou #hashtags a serem
coletados, e entdo, o Ford aciona a API (“Application Programming Interface”) da
plataforma desejada e retorna os dados sistematizados em formato de tabela. Nessas
tabelas enormes, cada linha corresponde a uma categoria que contém o0s textos
publicados, datas, horérios, perfis, retweets, engajamento, localizacéo, entre outros. Este

banco de dados ou “DataSet” é a base da nossa pesquisa.

Ao todo encontramos 531.632 tweets, vindos de 185.037 usuarios. Sendo que o
programa reconheceu 78.538 tweets originais (que ndo sao retweets) de 53.664 usuarios.
Haviam postagens de 37 paises, e 0 Brasil estava no topo. A partir dos dados fornecidos

pelo Ford foi possivel gerar uma representacdo grafica das palavras e hashtags mais
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utilizadas pelos usuéarios. Dessa forma identificamos topicos assuntos contidos nas

postagens dos usuarios e como 0 movimento se fez presente no ciberespago.
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Figura 1 - Nuvem de palavras mais utilizadas

Os termos mais utilizados foram 1) mulheres; 2) Bolsonaro; 3) brasil; 4) ruas; 5)
ato e estdo em destaque na nuvem de palavras® (Figura 1). Como esperado, esta data de
coleta nos retornou muitas postagens de pessoas conclamando os cidaddos as
manifestacdes. As imagens que vimos no DataSet também continham muitas fotografias

das ruas brasileiras sendo tomadas pela multidéo.

Apesar de ndo ter uma organizacdo especifica 0 movimento deixa claro sua
configuracdo: a base heterogénea e a lideranga mobilizadora notadamente de mulheres,

ndo de um grupo especifico, mas de mulheres em geral. Fica evidente a grande

® A nuvem de palavras é uma forma de visualizar os termos mais comentados, no entanto ndo representa,
necessariamente, a mesma frequéncia de vezes em que foram publicadas nos tweets. Por exemplo, os termos
“mulheres” e “bolsonaro” aparecem em destaque com um tamanho aproximado, porém a primeira esteve
presente em 144.531 retweets, enquanto a segunda em 69.297 retweets.

10
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participagdo dos LGBTQ+, no entanto as narrativas colocavam a mulher numa posigéo

central.

Apesar de dispersas, outras palavras que foram mencionadas nas postagens,
também nos dao indicativos importantes. Enquanto o candidato enfatiza constantemente
0 amor a “patria”, os “valores morais”, o “cidaddo de bem” e até mesmo chega a defender
a “ditadura”; o movimento #EleNao tem como grande pauta a defesa pela “democracia”,
a luta contra o “retrocesso”, e cita a “historia”, a “resisténcia”, os “livros” para mostrar
que compreende bem a magnitude de seu papel na histdria brasileira, ao lado de outros

movimentos sociais que lutaram contra o autoritarismo e a ditadura.

As formas de se referir ao militar da reserva sdao muito particulares. Na hashtag
principal da campanha, optou-se por ndo mencionar o nome do entéo candidato, partindo
do entendimento de que a repeticdo do nome do deputado acabou promovendo a fama e
a ascensdo do discurso conservador. Outras formas que 0 movimento encontrou para lhe
chamar sdo “Coiso” e “Bozo”, ambas carregam um sentido pejorativo, e a segunda faz
referéncia ao palhago “Bozo”. Um candidato que ndo merece nem ser levado a sério.
“Machista”, “fascista” e “nazista” sd0 outros adjetivos muito usados em relagdo ao

militar.
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Figura 3 - Nuvem de hashtags mais utilizadas. Fonte: Labic-Ufes.
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Na Figura 3 podemos observar a nuvem de hashtags relacionadas, que séo as mais
utilizadas em conjunto com a hashtag principal da campanha #EleNdo. O top 5 das
hashtags: 1) #elenao, 2) #epelavidadasmulheres, 3) #elenunca, 4) #elejamais, 5)
#brasildefato.

As hashtags #épelavidadasmulheres e #ndomerecoserestuprada estdo em
consonancia com as principais pautas feministas na América Latina: a luta contra a
violéncia de género, que perpassa o0 assédio, estupro a violéncia fisica e o feminicidio. O
movimento enxerga que protestar contra o candidato do PSL, no se trata apenas de barrar
um avanco da direita, mas uma questéo de vida ou morte de mulherest® e LGBTQ+. Tudo
isso tem um impacto muito grande quando se trata da realidade brasileira, pais cuja taxa
de feminicidios é a quinta maior do mundo (de 4,8 para 100 mil mulheres), segundo a
Organizagdo Mundial da Satde (OMS).

Outros indicativos importantes sobre o movimento #EleN&o foram observados ao
longo do DataSet e nas postagens mais retuitadas. O tweet!! que mais reverberou ao longo
do dia 29/09, com 49 mil retweets e 71 mil likes tratava-se de um video com um
compilado de entrevistas e declara¢des polémicas do militar da reserva. O foco estava em
apresentar o candidato como preconceituoso (machista, racista, homofobico). Ataca-se
entdo a persona construida em torno do candidato, e ndo seu plano de governo ou o seu
despreparo politico. A estratégia adotada é utilizar as falas do candidato contra ele, no
entanto, ndo parece funcionar entre seus admiradores, uma vez que eles parecem

concordar com os valores morais defendidos por ele.

10 Em 2015, foi publicado o “Mapa da Violéncia”, um estudo especifico sobre homicidios entre o publico
feminino, que constatou que num periodo de 10 anos (2003 a 2013) houve crescimento de 54% na taxa de
feminicidios de mulheres negras, passando de 1.864 para 2.875. Leia mais em:
https://nacoesunidas.org/onu-feminicidio-brasil-quinto-maior-mundo-diretrizes-nacionais-buscam-
solucao/

11 Disponivel em: https://twitter.com/dhelama/status/1041711472659898369
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O terceiro tweet'? mais compartilhado consistia numa montagem em video com
os depoimentos de 60 figuras publicas femininas (musicistas, atrizes, escritoras,
youtubers) expondo os porqués de serem contrarias ao candidato. Na edicdo de
montagem, optaram pelo filtro preto e branco, acreditamos que 0 recurso seja para
uniformizar o video (que foram gravados pelas proprias celebridades), mas que também
confere um tom mais dramético, de denuncia e contestacdo. A presenca de muitas
celebridades na campanha #EleN&o, ndo € um fato ocasional. O feminismo atual se tornou
muito popular com o advento da internet, e mostrou a crescente adeséo de figuras publicas

a0 movimento.

O movimento feminista, tem se mostrado um grande mobilizador de campanhas
pelos direitos das mulheres, contra o assédio, o estupro e a violéncia doméstica. Essas
campanhas tém como marca registrada o uso de hashtags, a ocupacéao do ciberespaco e 0
compartilhamento de relatos. Esses fatores combinados contribuiram para gerar redes de

solidariedade, coletivos que sairam as ruas “unidas”, ”juntas”.

As narrativas sdo carregadas de sentimento, como podemos notar pelo uso dos
termos “amor”, “luta”, “orgulho”, “unidas”, “juntas”. Vemos em muitas postagens, a
euforia de ocupar as ruas das grandes cidades, o que por si SO ja constitui uma conquista
para o proprio movimento. Um exemplo é postagem da cantora IZA (a segunda mais
compartilhada no dia 29/09), uma fotografia da manifestagédo no Rio de Janeiro, vista de

cima com os dizeres “Mulheres do Brasil Quanto orgulho!! #EleNao™.

Apesar de ndo conseguir barrar a eleicdo do militar da reserva, 0 movimento
#EleN&o constituiu um momento historico em que as mulheres se juntam numa multidao
heterogénea de indignadas. As mulheres brasileiras tomaram a lideranca e a atengdo do
espaco publico num frenesi de emocdes, que influenciou o agendamento da discussao
politica e a ocupacdo urbana por meio de inUmeros protestos. Assim, elas revolucionaram

ao romper com antigas amarras que as prendiam a assuntos relativos somente a questédo

12 Confira na integra: https://twitter.com/demiexpect/status/1046059068606074883
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feminina, mostraram que tem musculatura para mobilizar um pais inteiro e buscar a

participacdo democratica efetiva.
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