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Resumo:

O presente artigo visa tecer uma discussao inicial sobre as mudangas de referéncias
comunicacionais para mulheres, fazendo uma retomada histérica acerca dos temas das
revistas femininas, dominancia de discurso patriarcal, redes sociais e influenciadores
digitais. Como proposta de pesquisa em andamento, o principal interesse é levantar uma
reflexdo inicial sobre quem fala sobre o corpo das mulheres nas midias vigentes
atualmente, levando em consideracao as novas formas de organizacdo social a partir do
advento das redes sociais, dos conceitos tedricos sobre patriarcado, corpolatria e
influenciadores digitais € que pretendemos apresentar a discusséo inicial.
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O corpo em énfase

Conceitos sobre padrdes corporais proliferam na mesma medida em que oS
proprios modelos sdo mudados e podem se diferenciar entre sociedades e tempos
distintos. Ao longo da Historia, as influéncias sobre o corpo foram além daquelas que
chamamos de julgadoras, tendo forte consonancia com os valores compartilhados no
ambito social. Ao observar quadros, esculturas e outras formas de representacdo, €
possivel considerar que as relacdes e significados atribuidos ao corpo mutuamente
constroem e sdo constituidas no bojo das interacBGes sociais, politicas, econdmicas e
culturais, sendo, portanto, um fenbmeno historicamente situado.

Diversos autores afirmam que nunca o corpo foi tdo colocado em evidéncia
como se observa na contemporaneidade. A corpolatria, termo usado por Codo e Sene
(1985), abarca justamente o entendimento em torno de uma era em que 0 COrpo ocupa

uma posicao central na sociedade. Para os autores, Codo e Sene (1985, p.11), esse lugar
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central se da pela busca do homem pela luta de reapropriacdo de si mesmo. Dessa
forma, o culto ao corpo e a busca por seu entendimento sdo uma forma de tentar
compreender o pertencimento do homem no mundo, e quando esse pertencimento é
compreendido, se tem o controle do préprio corpo e, consequentemente, da propria
liberdade. Codo e Sene (1985) afirmam que “a expressédo corporal se torna fundamental,
substituindo muitas vezes a palavra” (p.18) e essa busca pela reapropriacdo de si faz

com que o individuo seja cada mais narcisista e individualista.
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Postagem do perfil da influenciadora digital Gabriela Pugliesi.

O culto ao corpo é materializado, em grande medida, nas academias, revistas,
livros, redes sociais, produtos audiovisuais e outros, sendo que tende a construir
simbolicamente um modo totalitario de compreender as formas e relacdes preferenciais
com o corpo numa dada sociedade e tempo. Nesse ponto, destacamos que tais sistemas
simbdlicos operam quase sempre de modo eficaz devido ao fato de “as relagGes de forca
que neles se exprimem s6 se manifestarem neles na forma irreconhecivel de relagdes de
sentido (deslocagdo)” (BOURDIEU, 1989, p. 14).

Num viés histdrico, é possivel compreender o chamado corpo ideal como um
campo de disputas, em que certos valores e formas sdo assumidas como preferenciais,

renegando as demais possibilidades ao silenciamento. Um exemplo disso sdo as
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chamadas revistas femininas que, ao longo do século XX, passaram a liderar um nicho
do mercado editorial e sdo caracterizadas, de modo geral, por trazer dicas sobre como se
tornar uma mulher de sucesso nos varios ambitos da vida. Muitas dessas prescri¢es sdo
direcionadas ao corpo, seja na forma, no gestual, nas relacbes ou no vestuério. Esse
modo narrativo-discursivo de tendéncia normativa é atrelado por muitos autores ao
chamado jornalismo de autoajuda e, no caso dos periédicos voltados para o publico
feminino, ha de se observar que, majoritariamente, uma equipe composta por homens
era responsavel por dizer as mulheres como deveriam parecer ou se portar (FREIRE
FILHO, 2011)

Além das revistas 0 cinema e a televisdo também se tornaram Orgaos
reguladores:

Com o advento do cinema e da televisdo, as normas de feminidade
passaram cada vez mais a ser transmitidas culturalmente através do
desfile de imagens visuais padronizadas. Como resultado, a feminidade
em si tornou-se largamente uma questdo de interpretacdo, ou tal como
colocou Erving Goffman, a representacdo adequada do ser. N&o nos
dizem mais como é “uma dama” ou em que consiste a feminidade. Em
vez disso, ficamos sabendo das regras diretamente através do discurso
do corpo: por meio de imagens que nos dizem que roupas, configuragdo
do corpo, expressdo facial, movimentos e comportamentos sdo exigidos.
(JAGGAR;BORDO, 1998, p.24, grifo do autor)

Além da televisdo, cinema, revistas, jornais e outros meios de comunicacgdo
temos a internet e redes sociais. Compreendemos as redes sociais como um espaco que
permite novas formas de expressdo e também novas de organizacao das funcGes sociais.

Em plataformas como Facebook, Twitter e Instagram, instituicdes
sociais e sociedade em geral encontram-se agora marcadas por novas
possibilidades de construcdo de sentido, em termos de acesso, criacao,
armazenamento, gestdo, distribuicdo e consumo de informag6es — indo
muito além da acdo tradicional da “grande midia”, entendida como as
corporagdes midiaticas, e muito além das agles institucionais
tradicionais voltadas a comunicacdo (SBARDELOTTO, 2016 apud
SBARDELOTTO 2016, p. 104, grifo do autor).

Com essa nova maneira de interacdo social incentivada pela internet podemos
levantar questdes sobre novos influenciadores e instancias reguladoras na sociedade.
Levando em consideracdo a evolucdo dos meios comunicacionais e a

reorganizacao de interlocutores dos mesmos dentro da sociedade é que pretendemos
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expor uma andlise inicial neste artigo que faz parte do projeto de pesquisa de
dissertacdo da autora, pesquisadora e mestranda dentro do Programa de Pds-Graduagéo
em Comunicacdo e Territorialidades (POSCOM) da Universidade Federal do Espirito
Santo.

Esta anélise se dard utilizando como objeto a influenciadora digital Gabriela
Pugliesi, utilizando um estudo de caso em que Pugliesi foi alvo de julgamentos e noticia
na midia apds uma postagem em sua pagina pessoal da rede Instagram em que dizia que
se quebrasse a dieta sua amiga postaria uma foto da mesma nua. A postagem gerou
debates na sociedade e em varios portais de noticia.

O acontecimento em questdo foi utilizado para analise justamente por
acreditarmos ser um retrato da influéncia patriarcal dentro do discurso de uma mulher, e
principalmente uma mulher com notoriedade e expressdo social, mesmo que para um
publico. Além do mais este acontecimento ganhou visibilidade nas redes sociais e
também em sites de noticias, em que varias pessoas demonstravam as opinides do caso,

positivamente ou negativamente.
Padrdes discursivos institucionalizados

Televisdo, internet, jornais, revistas, lojas, sociedades, modelos, celebridades,
desfiles, padrdes corporais e padrbes estéticos. Todas essas instancias nos ditam o que
devemos fazer, comer, vestir e como nos portar. Ndo é que exista uma lei escrita que
nos obrigue a seguir, entretanto existem leis sociais que nos excluem se ndo as
seguirmos.

Falar sobre corpo antes tinha um conceito diferente do que se tem hoje. Segundo
Cassimiro e Galdino (2012), até o século XVIIlI o corpo era tratado por um viés
religioso, era um corpo sagrado, reprimido e ocultado. Porém, a partir do século XX,
tornou-se objeto capitalista e ai surgiram termos como o de corpolatria, j& citado
anteriormente. Entretanto é valido questionarmos de qual corpo estamos falando. Por
mais que os autores destaquem o viés religioso e do corpo sagrado € passivel pensarmos
que sempre existiram diferenciagdes de julgamento entre o corpo da mulher e do
homem, e que a consagracdo do corpo reprimido e ocultado seja justamente o da
mulher, assim como o poder e vigilancia patriarcal existente hoje. Ainda segundo 0s

autores, o corpo foi considerado de diferentes formas em locais e momentos distintos ao
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longo da histéria. Em dados contextos, o corpo sexual foi considerado pecado mortal,
em outros, uma engrenagem bioldgica, ou ainda um instrumento para estudo, até que
chegamos ao corpo sexual, regido como os demais por regras peculiares, padrdes
estéticos e fruto do capitalismo regente na sociedade.

H& menos de um século, apesar do calor tropical, 0s homens vestiam
fraque, colete, colarinho duro, polainas e as “santas” mulheres cobriam-
se até o pescoco. Hoje, as anatomias mostradas parecem confirmar a
idéia de que vivemos um periodo de afrouxamento moral nunca visto
antes. No entanto, um olhar mais cuidadoso sobre essa “redescoberta”
do corpo permite que se enxerguem nao apenas os indicios de um
arrefecimento dos cédigos da obscenidade e da decéncia, mas, antes, 0s
signos de uma nova moralidade, que, sob a aparente libertacdo fisica e
sexual, prega a conformidade a determinado padrdo estético,
convencionalmente, chamado de “boa forma” (GOLDENBERG, 2002,
p. 24-25, grifo do autor).

Vale ressaltar que a liberdade, dentro das limitagcdes, sO surgiu apds o
Renascimento. Movimento que permitiu que o homem passasse a pensar através de
ideais pensados por ele mesmo e ja ndo mais por conceitos advindos da religiao.

A ideia de ser humano desperto para o tato, a visao, a audicdo, o olfato,
0 sabor, 0 movimento, como um contato natural até entdo expropriado
do ser, escapa da vigilancia da Igreja. As cores, 0s sons e as formas
rompem o estigmado corpo encarcerado pela motivacdo religiosa
(CARMO JUNIOR, 2005, p. 68).

Dessa forma, podemos compreender que os estudos acerca do corpo como um
signo sdo recentes. Existem varios conceitos que podem ser atribuidos a ele, assim
como diversas relagBes culturais e historicas o definem e sdo definidoras, em alguma
medida, das proprias intera¢des sociais. Além de todas as discussdes sobre o corpo em
si, ha ainda uma vertente que se diferencia: o corpo da mulher e os diferentes signos

atribuidos a ele ao longo da histdria.

Nesse ponto, nos embatemos com a existéncia de discursos normativos
atribuidos pela sociedade a si prépria, que ditam as formas preferenciais de se vestir,
gesticular, portar e parecer. O corpo também é uma das maneiras de nos aproximar de
semelhantes, bem como nos destacarmos, sendo parte fundamental da interacdo social.
Para Michel Maffesoli (2010, p.144) é uma forma de nos “situar uns em relacdo aos

outros”. Portanto, nossas relacdes passam a também ser baseadas nos signos do corpo.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sudeste — Vitdria - ES — 03 a 05/06/2019

Assim, seguimos essas leis normativas para nos sentirmos bem perante certa
comunidade e ndo sermos excluidos de outras.

E evidente que muitas mudancas ja ocorreram e que o proprio padrdo do que
seria 0 corpo ideal sofre um processo histérico-social, pois muda com o passar do
tempo. Entretanto, apesar de ter sinais claros de que esses padrdes sdo questionaveis,
ainda é possivel dizer que exista um imperativo sobre como a mulher deve ser e,
consequentemente, que tipo de corpo ela deve ter.

De alguma forma, essas leis normativas sempre foram mais severas quando se
diz respeito ao corpo da mulher. Em sua maioria, principalmente em midias
tradicionais, o conceito defendido é que as mulheres devem estar dentro de um “padrio
de qualidade”: olhos claros, cabelos lisos e loiros, magra, bem educada, boa dona de
casa e boa mée (FREIRE FILHO, 2011).

O poder discursivo que cerca o conceito do padréo ideal do corpo de uma
mulher é uma forma de se ter poder e vigilancia sobre ela. Afirmar que os padrbes
estabelecidos exercem um poder de vigilancia sobre o corpo da mulher quer dizer que
ocorre um fendmeno de controle e autocontrole de como deve se apresentar uma
mulher.

No primeiro movimento, existe uma narrativa que impde a essa mulher um
significado de beleza, salde e feminilidade. Contudo, por outro lado, ciente desses
padrdes que circulam na vida social, é a prépria mulher que se vigia ou que segue um
percurso de autovigilancia. Ao tentar por meio de suas préaticas, cuidados e rotina
atender o maximo possivel desses padrdes exigidos, muitas das mulheres também
acabam se tornando um instrumento de vigilancia e controle sobre o corpo e o jeito de
ser das demais, formando um circulo vicioso.

Simone Beauvoir (1967, p.82) dizia que “o opressor ndo seria tdo forte se ndo
tivesse cumplices entre os proprios oprimidos”. O que nos leva a uma reflexdo sobre as
formas alienadoras da sociedade num geral, em que o0s tracos patriarcais sao refletidos
nas proprias mulheres que também se tornam difusoras do discurso normativo do
padréo corporal socialmente aceito.

Padr@es institucionalizados sdo dispositivos que, segundo Foucault (2002),

ordenam o nosso modo de viver. Para o filésofo, os discursos que operam sobre nossas
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vidas devem ser tratados como formacdes discursivas, isso porque eles sofreram um
processo cultural histérico de formacéo, evidentemente, acatado pela propria sociedade
inserida nele. Mas, em seu processo de formacdo, exclui ou permite que certos
enunciados entrem no que ele chama de ordem do discurso, ou seja, fardo parte daquela
formacdo discursiva apenas as narrativas que possam interessar a consolidacdo do
discurso como tal.

Como ja dissemos, o discurso que impde padrdes no corpo da mulher também
sofreu inumeras modifica¢fes ao longo da histdria, ndo s6 por aquilo que enuncia, mas
também pelos elementos que silencia. O padrdo atual hegeménico, em seu processo de
formacéo, assim como nos outros discursos, também permitiu a incluséo e a exclusédo de
determinados enunciados. Um exemplo que podemos dizer € que na atual formacdo
discursiva sobre o corpo da mulher permite-se a inclusdo do enunciado de que ser
bonita é ser magra ou “sarada” e exclui-se o enunciado de que ser bonita é ter
sobrepeso.

Excluindo enunciados ndo desejaveis, os discursos in voga na sociedade
carregam em si 0 que Foucault chama de vontade de verdade, ou seja, ao encobrir os
enunciados que ndo fazem parte da ordem do discurso, a formacdo discursiva tenta
mostrar que a Unica verdade possivel é aquela por ela pregada. Desse modo, o discurso
oculta outras possiveis verdades que foram excluidas do seu processo de formacéo ao
longo dos anos, coibindo as possibilidades de problematizacdo mais ampla dos temas
sociais.

Como se para nds a vontade de verdade e suas peripécias fossem
mascaradas pela propria verdade em seu desenrolar necessario. [...] O
discurso verdadeiro, que a necessidade de sua forma liberta do desejo e
libera do poder, ndo pode reconhecer a vontade de verdade que o
atravessa; e a vontade de verdade, essa que se impde a nds ha bastante
tempo, é tal que a verdade que ela quer ndo pode deixar de mascara-la.
(FOUCAULT, 2001, p.19-20)

Evidentemente, as formacdes discursivas ndo sao entidades impostas a sociedade
de modo transcendente ou ahistorico: é a propria sociedade, por meio das suas praticas
interacionais, que, ao longo do tempo, colabora para a aceitacdo ou ndo de certos
discursos. Mesmo que possamos falar de discursos que partem de instituicdes com certa

legitimidade como a igreja, a imprensa ou a escola, tais instituicdes sdo formadas por
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atores sociais, que sdo legitimados socialmente e por isso podem colaborar para a

formag&o ou questionamento de discursos preferenciais.

“Gabriela Pugliesi: se eu sair da dieta, expde meus nudes”

Gabriela Leda Ferreira Pugliesi, mais conhecida como Gabriela Pugliesi, é
influenciadora digital, como se autodenomina, e reconhecida pela midia como “musa
fitness”. Esse titulo se da pelo contetdo de suas postagens em redes sociais, blog e canal
no youtube. Pugliesi, que soma quatro milhdes de seguidores no Instagram, comecou a
ganhar notoriedade no ano de 2012 ao compartilhar sua rotina de exercicios fisicos e
alimentagdo em redes sociais.

Além da pratica de mostrar aos seguidores 0 que acontece em seu dia a dia,
Gabriela também fornece dicas de exercicios, tipos de alimentos, vida saudavel, dietas e
entre outros. No ano de 2015 a influencer se envolveu em uma polémica ao dar uma
dica na rede social Snapchat. Em video ela disse que era uma forma infalivel de nédo sair
da dieta. Pugliesi gravou videos na plataforma dizendo que havia enviado fotos nuas,
conhecidas como nudes, para uma amiga e caso ela quebrasse a dieta a amiga teria
autorizacdo para divulgar tais fotos. Além de ter feito esta declaracdo na rede social,
Gabriela também incentivou os seus seguidores, que tem publico alvo mulheres, a fazer

0 mesmo.

"Eu estava muito desleixada na dieta, comendo muita
besteira no final de semana, e eu ndo quero mais. E pra
mim essas coisas funcionam meio a base da promessa.
Falei: O que eu vou prometer para ficar focada na dieta
sem furar? Vou mandar nudes pra minha amiga. Se eu
sair da dieta ela vai jogar nas redes os nudes. Ou seja,
ndo posso sair da dieta e ela tem meus nudes. Olha que
mara?” *

Além de mostrar como iria fazer Pugliesi ainda deu dicas para os seguidores de
como fazer.

"E tem que ser nude mesmo, ndo me vem tampando o
bico. Tem que ser foto tensa que vocé nunca quer que a
amiga coloque na rede. Saiu, f*. Por que ai vocé nunca

* Trecho da transcricdo do video divulgado pela influenciadora digital na plataforma Snapchat, em que
tivemos acesso por meio de matérias divulgadas em portais de noticias.
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vai sair da dieta. Pra quem precisa de uma coisa mais
dréasticas, tai, combina com isso com a best (friend)"

QUEM NEWS

GABRIELA PUGLIESI CAUSA POLEMICA COM DICA PARA
SE MANTER NA DIETA: "VOU MANDAR NUDES"

Blogueira fitness foi alvo de criticas nas redes sociais ao contar que mandou nudes a sua amiga, que iré publica-las se
ela sair da linha na dieta
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Noticia divulgada em portal de noticia.

Gabriela Pugliesi ¢ uma das varias influenciadoras digitais que expde nas redes
sociais um padréo corporal e de vida inalcancavel para a maioria das mulheres. Ao
colocar seu posicionamento e sua forma, que foi compreendida pelos seus seguidores
como ineficaz e agressiva ao corpo da mulher, de garantir que a dieta ndo seja quebrada
ela reforca a ditadura da magreza e tracos do patriarcado em sua fala.

Com a ascendéncia das redes sociais muitas pessoas ganharam notoriedade que
antes ndo era possivel com a comunicacdo sendo dominada por grandes midias. Dessa
forma esses influenciadores conseguem atingir grandes publicos tanto quanto as midias

tradicionais.
A tendéncia de comunicacdo esta no fato de que, agora, 0s
influenciadores constituem-se como marcas e, em muitos casos,
constituem-se como veiculos de midia. Ndo estamos apenas
lidando com influenciadores no ambiente digital, um sujeito

® Trecho da transcrigdo do video divulgado pela influenciadora digital na plataforma Snapchat,
em que tivemos acesso por meio de matérias divulgadas em portais de noticias.
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revestido de capital simbdlico e que engaja e influencia nichos.
O influenciador contemporaneo esta nas capas de revistas, em
propagandas de televisdo, na lista de best sellers das livrarias,
estrelando campanhas de grandes marcas. (KARHAWI, 2016,
p. 41-42)

Assim com grandes artistas, mdusicos e grandes influenciadores, o0s
influenciadores digitais conseguem arrastar multiddes e influencia-los ao consumo de
varias marcas e também influenciar idealmente. Um influenciador normalmente
consegue adquirir dinheiro por meio de divulgacdo de produtos enviados por empresas
que entendem estes como pessoas importantes para o seu nicho mercadoldgico. Além da
influéncia do consumo material muitas vezes esses influenciadores também geram o
consumo de um ideal defendido por ele mesmo, entretanto muitas vezes esses ideais
também fazem parte de um acordo com grandes empresas. Dessa forma eles

comercializam até mesmo 0s seus pensamentos e aquilo que acreditam.

Nesse processo, o influenciador comercializa ndo apenas
banners em seu blog ou negocia posts e videos pagos em que
fala de marcas parceiras, mas monetiza a sua propria imagem.
Assim, aceita-se 0 Eu como uma commodity. Ha diferentes
abordagens para tratar 0 eu como mercadoria. Uma delas
poderia estar apoiada na nocdo de commodity ligada aos
estudos marxistas. Nessa perspectiva, a comoditiza¢do é o ato
de transformar diferentes processos sociais (ndo apenas bens e
servicos classico) em mercadorias. Uma commodity essencial
para o capitalismo é o tempo, convertido em dinheiro nas
cadeias produtivas. Outros processos também podem ser
transformados em commodity; do conhecimento ao préprio eu.
E nesse sistema que se encaixam os influenciadores.
(KARHAWI, 2016, p. 42 apud WAJCMAN, 2015, p. 37)

Nossa intencdo ao expor o caso ocorrido com Gabriela Pugliesi se da ao
apontamento de uma analise inicial em questdo se da por um apanhado da luta feminista
e a forma em que alguns discursos com tracos patriarcais, mesmo que aparentemente
sutis, estdo dentro mesmo do pensamento de mulheres, e principalmente de meios
comunicacionais, como o caso de uma influenciadora digital. Essa forma de violéncia
velada e sutil pode ser compreendida como uma forma de alienacdo e dominancia
masculina.

Também sempre vi na dominagdo masculina, e no modo como é
imposta e vivenciada, o exemplo por exceléncia desta
submissdo paradoxal, resultando daquilo que eu chamo de
violéncia simbdlica, violéncia suave, insensivel, invisivel a suas
proprias vitimas, que se exerce essencialmente pelas vias
puramente simbdlicas da comunicacdo e do conhecimento, ou,
mais precisamente do desconhecimento, do reconhecimento, ou
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em Ultima instincia, do sentimento. Essa relagdo social
extraordinariamente ordinéria oferece também uma ocasido
Unica de apreender a logica da dominacdo, exercida em nome
de um principio simbolico conhecido e reconhecido tanto pelo
dominante quanto pelo dominado, de uma lingua (ou de uma
maneira de falar), de um estilo de vida (ou uma maneira de
pensar, de falar, ou de agir) e, mais geralmente, de uma
propriedade distintiva, emblema ou estigma, dos quais 0 mais
eficiente simbolicamente é essa propriedade corporal
inteiramente arbitraria e ndo predicativa que é a cor da pele
(BOURDIEU, 2014, p.12).

Bordieu relata sobre a dominancia cultural, entretanto também propde a

dominancia de género explicada pela relagdo de poder.

A forca da ordem masculina se evidencia no fato de que ela
dispensa justificagdo: a visdo androcéntrica impde-se como
neutra e nao tem necessidade de se enunciar em discursos que
visem legitiméa-la. A ordem social funciona como uma imensa
maquina simbdlica que tende a ratificar a dominagdo masculina
sobre a qual se alicerca: é a divisdo sexual do trabalho,
distribuicdo bastante estrita das atividades atribuidas a cada um
dos dois sexos, de seu local, seu momento, seus instrumentos; é
a estrutura do espaco, opondo o lugar de assembleia ou de
mercado, reservados aos homens, e a casa, reservada as
mulheres, ou, no préprio lar, entre a parte masculina, com o
saldo, e a parte feminina, com o estabulo, a 4gua e os vegetais; é
a estrutura do tempo, as atividades do dia, 0 ano agrario, ou 0o
ciclo de vida, com momentos de ruptura, masculinos, e longos
periodos de gestacdo, femininos (BOURDIEU, 2014, p.24).

Podemos perceber no discurso defendido por Gabriela justamente tracos de uma
l6gica dominante de pensamento em que corrobora com pensamentos machistas e de
controles ao corpo da mulher. Pensando na historicidade e evolugdo dos meios
comunicacionais ao longo do tempo e principalmente do jornalismo impresso, temos
desde o século XIX as revistas femininas, em gque sua maioria eram 6rgédos ditadores da
padronizagdo da mulher defendendo preceitos de como se portar, como agir em casa,
dicas de receitar e entre outros. Apesar desse tipo de revista ter sido em sua maioria
escrito para mulheres nem sempre foi escrito por mulheres, mesmo que muitas vezes

fosse escrito na primeira pessoa do feminino.

Antes que a autoria feminina protagonizasse 0s proprios
peridddicos, alguns homens da imprensa, atentos as novidades e
as mudancas de costumes, se apressaram em oferecer jornais
destinados as leitoras. Como se sabe, o primeiro titulo hoje
conhecido — O Espelho Diamantino, “Periodico de Politica,
Literatura, Belas Artes, Teatro e Modas, Dedicado as Senhoras
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Brasileiras” — circulou no Rio de Janeiro de 1827 a 1828,
fundado por Pierre Plancher. Na edicdo de 1° de outubro de
1827, ele se posiciona sobre a questdo feminina ao afirmar que
conservar as mulheres “em estado de estupidez, pouco acima
dos animais domésticos é uma empresa tdo injusta quanto
prejudicial ao bem da humanidade”. (DUARTE, 2016, p.20)

Dessa forma, e se tratando apenas de uma amostragem inicial do projeto de
dissertacdo, o pretendido neste artigo € justamente fazer uma exposicao tematica para
reflexdo ao que leva o titulo deste mesmo artigo: quem é que fala sobre as mulheres?

Compreendemos a necessidade de trazer para a academia o questionamento de
se ap0Os a democratizagdo da comunicacdo e o advento das redes sociais 0s discursos
defendidos nos meios comunicacionais passaram a ser mais empoderados, com maior
liberdade ou se apenas mudaram os interlocutores e ndao o conteudo.

Ao nos questionarmos quem fala sobre as mulheres estamos nos questionando
sobre justamente se a mudanca de quem diz faz com que o discurso dominante, 0
patriarcal, tenha uma quebra ou ele apenas passe a ser velado, uma violéncia silenciosa,
quando se diz sobre a vigilancia e corpo das mulher. O que pretendemos compreender
em estudos futuros é se justamente ter uma mulher falando sobre o corpo de mulheres,
sobre termas que envolvam a mulher € livre de tracos patriarcais ou se apenas sao novas
formas de discursos e organizagéo social ainda fomentada pelo consumo do corpo como
objeto.

Conclusao
Como podemos ver ao longo do trabalho a discussdo acerca da temética corpo

pode nos levar a varias analises. Como colocado pelos autores Codo e Sene o corpo
nunca esteve em tanta evidéncia, dessa forma e motivado pelas praticas consumistas

hoje o corpo é também visto como um corpo objetificado e passivel de consumo.

O corpo em si é um objeto de estudo importante para as teorias feministas,
justamente por nos ajudar a compreensdo de enunciados presentes. O corpo pode ser
entendido como um agente mobilizador politico e dessa forma ser compreendido como
mensagem. E em todo ato comunicacional a mensagem é primordial para seus
receptores.

Por se tratar de uma pesquisa inicial a intengéo deste artigo foi justamente expor

tematicas que perpassam pela tematica do corpo e patriarcado. Entretanto a ideia foi
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justamente correlacionar os tragos patriarcais ainda evidentes, porém mais sutis, com o
avanco dos meios comunicacionais.

As redes sociais abriram portas para a aparicdo de novos interlocutores se
expressarem, mas 0 n0sso questionamento é se justamente esses novos interlocutores
estdo expressando novas narritivas discursivas ou apenas continuando um mesmo

discurso das grandes midias com a presenca de tragos patriarcais.
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