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Resumo

No presente artigo, apresentamos uma anélise da capa da Revista Epoca, que, em uma
edicdo de abril de 2018, abordou a questdo da PrEP, um medicamento recém-lancado no
Brasil como um novo método de prevencdo a infeccdo pelo HIV. Nosso interesse é
perceber quais as representagOes sociais foram mobilizadas discursivamente por este
veiculo midiatico com relacdo ao virus. Para tanto, recorremos a Analise do Discurso,
especificamente a Teoria Semiolinguistica, de Patrick Charaudeau, para a realizacdo de
nossas analises.
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1. Introducéo

O surgimento da epidemia de AIDS e a identificacdo do HIV na década de 80
foram momentos histéricos da humanidade, trazendo consigo diversos discursos tanto
sobre o virus quanto sobre a doenca, construindo imaginarios sociais a respeito deles e,
principalmente, associando esteredtipos aos individuos atingidos. Quase 40 anos se
passaram desde entdo. De |4 para c4, alguns discursos foram desconstruidos e
representacdes foram rompidas, ao passo que outros prevaleceram.

Nesse processo, a midia teve e ainda possui um importante papel, uma vez que
consiste em um dos principais meios de formacdo da opinido publica e, dependendo do
modo como aborda determinadas questdes e retrata grupos sociais minoritarios, tais
como 0s soropositivos, pode ser eficiente na desmitificacdo de estere6tipos sobre eles e,
assim, contribuir para reverter o seu contexto social ou, num efeito reverso, pode acabar
por reforcar estes esteredtipos, estigmatizando os individuos e intensificando
preconceitos que serdo consequentemente reproduzidos pela sociedade (QUINTAO;
GUIMARAES; DUARTE, 2013).
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O caso mais recente foi uma edicdo da Revista Epoca, publicada em abril de
2018, que, ao abordar em sua reportagem principal o lancamento de um novo
medicamento para prevencdo do HIV, a Profilaxia Pré-Exposicdo (PrEP), gerou uma
grande polémica, colocando novamente em xeque o servi¢co de informacdo prestado
pelos veiculos de comunicagdo no Brasil.

Diante disso, selecionamos a capa desta publicacdo para realizarmos uma anélise
discursiva no presente artigo, objetivando perceber como a revista noticiou o fato e
quais imaginarios sociodiscursivos mobilizou. Para tanto, recorremos a Teoria
Semiolinguistica, do linguista Patrick Charaudeau, sobre a qual discorremos na primeira
parte deste trabalho, juntamente com alguns de seus aportes tedricos, como a nogao de
contrato. No segundo momento, apresentamos uma discussao sobre o HIV e a PrEP, de
modo a contextualizar as principais tematicas aqui abordadas. E, por fim, trazemos as

andlises realizadas, assim como as nossas principais consideragoes.

2. A Teoria Semiolinguistica

Dentre as vertentes da Analise do Discurso, selecionamos para as analises deste
artigo a Teoria Semiolinguistica que, criada pelo linguista francés Patrick Charaudeau,
permite que sejam analisados diversos discursos, tais como jornalisticos, publicitarios,
politicos e literarios. Para tanto, ndo resume-se apenas a lingua, mas também leva em
consideracdo a atividade comunicacional e os diversos tipos de conhecimentos ou
saberes nos quais 0s sujeitos se ancoram para produzir e interpretar um ato de
linguagem. Nessa perspectiva, o0 discurso € entendido como um objeto
multidimensional, resultante da interacdo entre o mundo, enquanto realidade, e a
linguagem, enquanto producao social de forma e sentido.

A significacdo discursiva consiste, pois, no resultado da articulacéo das relagdes
entre o circuito interno (linguistico/discursivo) e do circuito externo (situacional). Isso
porque, como afirma Charaudeau (2010), o discurso tem seu sentido tanto no ambiente
e na manifestagdo verbal quanto no conteldo do enunciado, podendo ser produzido e
interpretado em funcé@o de algumas condi¢bes e mediante negociagdes. Por isso, todo
ato de comunicagdo implica um contrato, isto é, um quadro fisico e mental das
condigdes da realizagéo da troca linguageira na qual o discurso surge.

Os dados externos correspondem as caracteristicas proprias da situacdo, as

condi¢des da producdo linguageira: as identidades dos sujeitos envolvidos, tanto da
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instancia de producgéo quanto da instancia de recepgédo, ou seja, as identidades sociais e
discursivas dos parceiros presentes na situacdo de comunicacédo; a finalidade da troca,
isto é, 0 objetivo da situacdo comunicativa; o propdésito, que, apesar desta nomenclatura,
ndo deve ser confundido com a intencionalidade, uma vez que se refere ao tema do
discurso; e os dispositivos pelo qual os atos de comunicagdo se desenvolvem. Esses
elementos respondem as perguntas “Quem enuncia o qué?”, “Com que visada?”, “Do
que se trata?” e “Em que meio o faz?” (CHARAUDEAU, 2006).

Por outro lado, os dados internos sdo os propriamente discursivos, respondendo
a questdo “Como dizer?”. Nesse sentido, assim que sdo definidos os dados externos,
procura-se saber como 0s sujeitos envolvidos devem se comportar, que papeis devem
assumir, como podem organizar seu discurso, quais as formas verbais ou iconicas que
podem empregar (CHARAUDEAU, 2006). Vale, entdo, destacar aqui que a Teoria
Semiolinguistica ndo serve apenas para analisar uma comunicacdo verbal, como
também a comunicacdo iconica, que, embora seja mais complexa, a medida que 0s
processos de construcdo, transmissdo e interpretacdo do sentido ndo sdo tdo
assinalaveis, pode igualmente ser objeto de um analista do discurso (CHARAUDEAU,
2013), conforme veremos mais adiante, numa tentativa de analisarmos uma imagem.

No processo de producdo de um ato de linguagem somos levados a compartilhar
ndo apenas as representacdes linguageiras, mas também a nos basear em representacoes
sociais. Por isso, outra discussdo que nos interessa aqui, para subsidiar as nossas
analises, é a no¢do de imaginarios. Charaudeau (2017) define-os como representacdes
sociais que, a medida que vao sendo repetidas e retomadas, vao sendo sedimentadas,
consolidando-se e cristalizando-se como representacfes socialmente compartilhadas
pelos membros dos grupos sociais e construindo caracterizacdes simplificadoras e
generalizantes. Por seu papel social, ao construir a realidade como universo de
significacOes e fundar a identidade de um grupo, mantendo a sociedade unida a partir
desse mundo de significacfes, ou seja, de imaginarios comuns a todos os individuos em
suas relagOes, o autor os chama de sociais. E, ao trazer o conceito para 0 campo
analitico-discursivo, por entender que essas representacbes se dd@o por meio da
linguagem, Charaudeau cria, entdo, o conceito de imaginarios sociodiscursivos, que séo,
portanto, 0s imaginarios circundantes no interior de um grupo social identificados por
enunciados linguageiros. Estes imaginarios sociodiscursivos, além de gerarem saberes

que se estruturam em saberes de conhecimento e de crenca, podem ter valores positivos
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ou negativos (CHARAUDEAU, 2017). A essas representacfes depreciativas, costuma-
se dar 0 nome de estere0tipos.

Segundo Lysardo-Dias (2006), os estereotipos consistem em representacdes
sociais que funcionam como uma estratégia discursiva que se vale do ja dito,
favorecendo, assim, a intercompreensdo. De acordo com a autora, constituem um
“material simbdlico que participa da constru¢ao e do reconhecimento de uma identidade
coletiva porque opera uma categorizacdo que incide na imagem que 0s sujeitos tém de si
e dos outros” (LYSARDO-DIAS, 2006, p.26). No entanto, essas imagens podem ser
construidas de forma pejorativa.

Sendo a midia uma das principais instancias de producdo e circulacdo de
discursos em nossa sociedade, torna-se de suma importancia analisar que representacdes
e estereotipos sdo por ela disseminados, uma vez que a circularidade destes discursos
midiaticos pode espalhar representacfes aparentemente homogéneas e inquestionaveis,
reduzindo e inibindo a possibilidade de discordancias e rupturas (LYSARDO-DIAS,
2006). Diante disso, debrucaremo-nos em nossas analises sobre algumas representacdes
estereotipadas mobilizadas pelos discursos midiaticos da Revista Epoca em relacdo ao

HIV, a partir da capa da sua edi¢do que abordou a questéo da PrEP.

3.0HIVeaPreP

O HIV ¢ asigla em inglés para o Virus da Imonudeficiéncia Humana, que ataca
0 sistema imunoldgico, responsavel por defender o organismo de doengas. A
transmissdo acontece por meio de relagfes sexuais desprotegidas, compartilhamento de
instrumentos perfurocortantes ndo esterilizados, transfusdo de sangue contaminado e de
mée para filho durante a gravidez, no parto ou ha amamentacao.

E importante ressaltar que ter HIV n&o é o mesmo que ter AIDS, uma confuso
recorrente na sociedade. AIDS é a sigla em inglés para a Sindrome da Imunodeficiéncia
Adquirida, que corresponde a uma fase avancada em que a pessoa infectada pelo HIV
atinge baixos niveis das células de defesa. Dessa forma, o termo HIV refere-se ao virus
e apenas a AIDS pode ser classificada como doenca, dai o aconselhamento atual em se
utilizar termos como “pessoas que vivem ou convivem com HIV”, de modo a nao
reduzir esses individuos a doenca e a demarcar que, apesar de ainda ndo haver cura para

0 problema, eles conseguem ter, mediante tratamento, uma vida normal e saudavel,
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mesmo com 0 Virus no organismo, o qual se torna apenas um detalhe dentre tantos
outros que compdem as suas identidades.

Outra recente e importante mudanca terminologica foi a substituicdo do termo
doengas sexualmente transmissiveis (DST) pela expressdo infeccbes sexualmente
transmissiveis (IST) de modo a também destacar a possibilidade de uma pessoa ter e
transmitir uma infec¢do, mesmo sem estar doente ou apresentar sinais e sintomas.

A identificacdo do HIV em 1981 foi um marco na historia da humanidade, com
uma ameaca de crise na saude publica global que tem gerado, deste entdo, uma
exaustiva discussdo na comunidade médico-cientifica e na sociedade em geral (BRITO;
CASTILHO; SZWARCWALD, 2001). Diante de uma nova infeccdo, que se
disseminava e se agravava rapidamente, repercutiu na coletividade um discurso que,
apoiado em valores morais e em ideias de uma enfermidade incuravel e mortal
relacionada a sexualidade, provocava o medo de contagio e a sensacdo de risco
iminente, ocasionando a marginalizacdo dos grupos que estavam associados ao virus
(ALMEIDA; LABRONCINI, 2007), como 0s homossexuais.

Na época, inclusive, a AIDS ficou conhecida, segundo Almeida (2016), como
“peste rosa”, “cancer gay”, “doenca dos gays”, colocando os homossexuais como
“irresponsaveis e pervertidos que alastram a doenga do século”. Como ressalta Miskolci
(2012), a epidemia de AIDS é um fato bioldgico, mas também foi uma construcdo
social, ja que poderia ter sido constituida como uma doenca viral, por surgir a partir de
um virus. Entretanto, foi delimitada como doenca sexualmente transmissivel, como se a
infeccdo fosse um castigo aos homossexuais, por ndo seguirem a ordem sexual
tradicional. Houve, portanto, uma patologizacdo das sexualidades dissidentes, o que
trouxe consequéncias em como a sociedade compreende suas praticas sexuais até hoje.

De la para cé, foram surgindo diversas compreensdes a respeito do virus e da
doenga, como as criticas ao termo “grupos de risco”, sugerindo a utilizacdo da
expressao “grupos mais vulneraveis a infeccdo” e, em seguida, com a adoc¢ao oficial da
denominacdo “comportamento de risco”.

Apesar de alguns entendimentos e avangos, como o advento dos medicamentos
antirretrovirais, que dificultam a multiplicacdo do HIV no organismo, e a criacdo de
recursos econdmicos, politicos, psicoldgicos e sociais para lidar com a AIDS, ainda
prevalecem estigmas, preconceitos e discriminacgdes as pessoas que convivem com HIV,
(ALMEIDA; LABRONCINI, 2007).
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De acordo com o mais recente relatério do Programa Conjunto das Nagdes
Unidas sobre HIV/AIDS (UNAIDS), lancado em novembro de 2018, estima-se que, em
2017, 36,9 milhdes de pessoas viviam com HIV no mundo. No Brasil, segundo o
Ministério da Salde, hé atualmente 866 mil pessoas convivendo com o virus.

O pais foi um dos primeiros, dentre os de renda baixa e média, a fornecer
tratamento gratuito para pessoas com HIV, em 1996, pelo Servico Unico de Saude
(SUS). Em 2013, adotou algumas estratégias, como oferta de tratamento a todas as
pessoas vivendo com HIV, independentemente do estado imunoldgico, aumento da
cobertura de testagem, implantacdo de campanhas de conscientizacdo, entre outras
iniciativas. Em 2015, o UNAIDS reconheceu o pais como referéncia mundial no
controle da epidemia. Entretanto, atualmente, ainda conforme o relatério, o Brasil
concentra mais da metade de novas infecces de HIV na América Latina e, na
contramdo do restante do mundo, registrou um aumento de contaminagoes.

Mais recentemente, o pais passou a disponibilizar gratuitamente pelo SUS a
Profilaxia Pré-Exposicdo (PrEP), medicamento que funciona como um novo método de
prevencdo a infeccdo pelo virus HIV. Utilizada nos Estados Unidos desde 2012, a
composicdo da PrEP foi e continua fazendo parte do tratamento de pessoas que
convivem com o virus. Na sequéncia, estudos comprovaram que a medicagdo também
poderia proteger as pessoas soronegativas e evitar que se infectassem. Tal protecdo ja
havia sido observada quando os medicamentos eram usados em gestantes soropositivas
de modo a impedir a transmissdo do HIV para os bebés. Recomendada pela
Organizagdo Mundial de Saude desde 2015, a PrEP foi, entdo, sendo adotada por outros
paises, como o Brasil, desde dezembro de 2017, estando presente em 36 centros de
tratamento de 11 estados brasileiros.

Comercialmente conhecida como Truvada, a PrEP consiste em um medicamento
antirretroviral resultante da combinacgéo de dois outros (tenofovir e entricitabina) em um
unico comprimido que deve ser ingerido diariamente. Dessa forma, como € utilizado
anteriormente a exposicdo ao HIV, pode impedir que o virus se estabelecga e se espalhe
pelo organismo, reduzindo a probabilidade de infecgdo. Entretanto, tal como outros
métodos, ndo garante a total protecéo e, além disso, também nédo previne as demais IST,
dai a necessidade de ser aliada a outras formas preventivas ja conhecidas.

O Ministério da Saude indica e fornece a PrEP mediante avaliagdo e

acompanhamento medicos e apenas para as chamadas populacdes-chave, ou seja,
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pessoas que possuem maiores chances de entrar em contato com o HIV, como gays,
homens que fazem sexo com outros homens, travestis, transexuais, trabalhadores(as) do
sexo e casais sorodiferentes (quando um parceiro € soropositivo e 0 outro ndo) que tém
repetidas relaces sexuais desprotegidas, que apresentam IST ou que tenham feito uso
por diversas vezes seguidas da Profilaxia Pds-Exposi¢cdo (PEP), medicamento
antirretroviral utilizado emergencialmente apos situacdes de possivel risco de contagio
tanto de HIV quanto de outras IST. E importante demarcar aqui a diferenca entre a PEP
e a PrEP, por consistirem em medicagdes e métodos diferentes, sendo, entdo, a primeira
utilizada depois do contato ao virus e a segunda usada anteriormente a exposi¢cdo ao
HIV, de modo preventivo.

4. Analises

Publicada pela Editora Globo, do Grupo Globo, a Revista Epoca foi langada em
1998 e configura-se atualmente, segundo dados do Instituto Verificador de Circulagédo
(IVC), referentes a 2017, como a segunda maior revista de circulacdo semanal do Brasil,
com uma tiragem média de 170 mil exemplares por semana. Assim como as outras trés
maiores revistas semanais do pais (Veja, IstoE e CartaCapital), sofreu uma queda em
seus nimeros impressos, como pode ser percebido pelos indices anteriores: em 2015,
por exemplo, contabilizava 372 mil exemplares por semana. Entretanto, em 2017, a
publicacdo registrou, em comparacao ao ano anterior, um expressivo aumento de 288%
em sua versao digital, que inclui site e aplicativo mobile, correspondendo ao maior
crescimento entre os periddicos do setor. De acordo com as analises da ComScore, sua
pagina na internet somou em 2015 mais de 14 milhdes de visualizacBes por més.

Conforme projecdes da pesquisa Marplan, realizada em 2014 pelo Instituto
Ipsos, o contelido da Revista Epoca alcanca mais de 2,5 milhdes de pessoas. Além
disso, o levantamento desse estudo, que analisa a audiéncia dos meios de comunicacao,
contribui para tracar um perfil do publico da revista. Dos seus leitores, 72%
correspondem a classe AB e 25% a classe C, 45% sdo homens e 51%, mulheres, 25%
possuem menos de 25 anos, 45% encontram-se na faixa etaria de 25 a 45 anos e 30%
tém mais de 45 anos. Com isso, o publico da Epoca é composto, em sua maioria, por
adultos, mulheres e pessoas com maiores condigdes econdémicas, que tornam-se, assim,

o principal alvo da revista pelo seu potencial de consumo.
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A Editora Globo, em sua pagina online, define a Revista Epoca como uma
“revista util, esclarecedora, inovadora, empreendedora, moderna e profunda, que vai
além das noticias, antecipa tendéncias, traz analises e textos para aprender e se
identificar”. Em marco de 2018, em comemoragao aos seus 20 anos, a revista atualizou
seu projeto grafico e editorial e passou a ser distribuida também aos assinantes dos
jornais O Globo e Valor Econbmico, sem custos adicionais, recebendo, por isso, o
prémio de midia do ano na categoria revista da Associacdo Brasileira de Comunicacao
Empresarial (Aberje). Além disso, sua producdo de contetdo passou a fazer parte de
uma redacdo integrada, juntamente com os periddicos impressos O Globo, Extra e
Expresso, todos do Grupo Globo.

No més seguinte, na edi¢cdo nimero 1031, publicada em 02 de abril de 2018, a
Revista Epoca causou polémica ao trazer uma matéria sobre a Profilaxia Pré-Exposicéo,
conhecida como PrEP, uma medicacdo lancada recentemente no pais como uma nova
aliada no combate & AIDS e ao HIV. Para a anélise a ser realizada no presente artigo,
selecionamos, pois, como nosso objeto a capa desta edicéo.

Partimos, como sugere Charaudeau, da definicdo dos elementos contratuais deste
ato de linguagem. Estamos diante, entdo, conforme vimos, de uma situacdo de
comunicacdo que tem como propdsito a tematizacdo da PrEP a partir das condi¢des
materiais da edicdo impressa da revista Epoca, mas também pelas plataformas digitais
do mesmo veiculo, possuindo, dessa forma, mais de um dispositivo de veiculagéo.

Como todo ato de comunicacdo, o discurso midiatico envolve duas instancias,
uma de producdo e outra de recepcdo. No que se refere as identidades dos sujeitos
envolvidos na troca linguageira, ndo ha, segundo Charaudeau (2003), um sujeito unico,
mas quatro, dois em cada uma das instancias mencionadas, conforme veremos a seguir a
partir da aplicacdo ao nosso objeto de analise.

A instancia de producdo midiatica consiste em uma entidade composita que
retne diversos atores que “contribuem para fabricar uma enunciacdo aparentemente
homogénea do discurso, uma co-enunciagdo cuja intencionalidade corresponde a um
projeto comum que representa a ideologia do organismo de informagdo”
(CHARAUDEAU, 2006, p.73). Partindo disso, Charaudeau (2006) comenta a respeito
da dificuldade em se encontrar o individuo responsével pela informacéao veiculada pelas
midias, mesmo quando ha, por exemplo, um jornalista que assina determinada matéria,

uma vez que ha presenca de outros autores que compdem esta instancia de producéo.
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No caso em questdo, a matéria de capa é assinada pelo jornalista Danilo
Thomaz, que representa, entdo, 0 EU comunicante, ou seja, 0 sujeito psicossocial que
assume, no ato de comunicacdo, um papel de EU enunciador, ou seja, um sujeito
empirico do discurso que corresponde as visdes tanto da Revista Epoca, veiculo em que
trabalha, quanto das Organizac6es Globo, responsavel pelo periodico. O jornalista ndo é
0 Unico ator, mas acaba se constituindo como a figura mais importante do discurso,
mesmo que atravessado por outras vozes, por outros sujeitos e pela ideologia do grupo
em que esta inserido, principalmente com a atual dindmica de integracdo da redacéo sob
uma mesma linha editorial.

A instancia de recepcdo, por sua vez, também consiste em uma entidade
composita que engloba tanto o publico-alvo idealizado pela instancia de producdo, ao
qual Charaudeau da o nome de TU destinatario, quanto pelo puablico que realmente tém
acesso ao discurso, o TU interpretante. Em toda producdo, que parte de uma
determinada finalidade, projeta-se um auditorio para o qual o discurso se dirige,
entretanto nem sempre o auditorio real corresponde ao que foi projetado ou as
finalidades almejadas séo atingidas, dai falarmos em efeitos visados, efeitos possiveis e
efeitos produzidos. Nessa perspectiva, a capa da Epoca foi pensada a partir da
idealizacdo do publico-alvo ja conhecido da revista, aquele que o veiculo quer
preferencialmente atingir e a quem se destina, porém este publico ndo passa de um
planejamento, uma vez que o publico é aquele que teve, de fato, contato com a
publicacdo e que ndo estava necessariamente na projecdo realizada pela instancia de
producdo. Da mesma forma, durante a producdo, a instancia produtora ndo imaginava os
efeitos que poderia causar no publico, como a repercussdo negativa que a capa obteve
com inUmeras criticas de publicos diversos, o que certamente a revista ndo esperava.

Para Charaudeau (2006, p.79), a identidade social da instancia de recep¢édo é
uma incognita para a de producéo, pois, “de um lado, os receptores ndo estdo presentes
fisicamente na relacdo de troca e a instancia midiatica ndo tem acesso imediato a suas
reagdes e, por outro, ¢ o publico que compde essa instancia ¢ muito diversificado”. E 0
publico se diferencia, inclusive, de um suporte de transmisséo a outro. Dessa forma, 0s
leitores da verséo impressa da revista podem nédo ser os mesmos da verséo digital.

Resta-nos agora evidenciar o Gltimo elemento do contrato comunicacional do ato
de linguagem aqui analisado, a finalidade, que, no discurso midiatico, encontra-se

dividida entre duas visadas discursivas. Uma delas é a visada de informacéo, que
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pretende informar os cidadaos. Nesse sentido, o EU quer fazer saber, estando legitimado
em sua posicao de saber e de poder transmitir este conhecimento e, por outro lado, 0 TU
estd na posicéo de dever saber alguma coisa (CHARAUDEAU, 2004). A outra visada é
a de captagdo, que procura apreender o publico, seja pela persuasdo ou pela seducao,
uma vez que as midias se encontram numa logica de mercado e necessitam, portanto, da
audiéncia para que o0s seus veiculos se mantenham e sobrevivam em meio a
concorréncia comercial (CHARAUDEAU, 2006).

Definidos, entdo, os elementos contratuais, debru¢camo-nos agora sobre a capa da
Revista Epoca, montada pelo fotografo Marcelo Saraiva. Em consonancia com o que
discorremos no paragrafo anterior a partir das contribuicbes de Charaudeau, Silveira
(2006) afirma que, para permanecerem no mercado editorial, os peridédicos impressos
necessitam de um publico cativo e estavel e, para manté-los, recorrem a projetos
gréaficos, que, pela sua composicdo estética, devem atrair os leitores. Dentro desses
projetos, a autora destaca a importancia dada as capas, que funcionam como uma vitrine
para chamar a atencdo do publico e dar pistas sobre o contetdo por meio das chamadas
e das imagens, as quais analisaremos adiante.

Com composicdo simples e poucos elementos dispostos, diagramacdo adotada
desde a atualizag&o do projeto grafico no inicio deste ano, a revista Epoca recorreu a um
carater ainda mais minimalista na edicdo em questdo. Sobre um fundo branco, um
grande comprimido azul se destaca no centro da folha, sem competir com nenhum outro
elemento, recebendo, assim, mais atencdo. Ao contrario das fotografias jornalisticas,
tidas como factuais, espontaneas e sem edicdo, a imagem que estampa a capa da revista
se aproxima mais, portanto, das fotografias publicitarias, consideradas ficcionais,
produzidas em estudios, com cenarios e acontecimentos montados, podendo ser editadas
e refeitas quantas vezes forem necessarias. Tal légica se configura como uma nova
forma de ilustrar ou foto-ilustracdo, como chama Sousa (2004), ao designar o tipo de
fotografia encontrado na imprensa que ndo se configura como uma captura do real nem
tem a pretensdo de servir de testemunha, sendo, ao contrario, manipulado para
acompanhar as matérias jornalisticas, exemplificar ou demonstrar algo.

A imagem da capa em questdo, por exemplo, foi pensada e pode ter sido tirada
em estudio, editada na sequéncia com vistas & preocupacgdo estética ou, ainda, criada
artificialmente por meio de programas de computacdo grafica. Embora se assemelhe e

se relacione ao remédio tal como ele é naturalmente, a imagem ndo se configura
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necessariamente como o real, sendo o comprimido azul utilizado apenas como um
elemento para simbolizar o tema principal da matéria, a PrEP. Em nenhum local da capa
¢ mencionado o nome da medicacdo, entretanto a relacdo com ela € feita
automaticamente, seja pela imagem, seja pelo trecho que antecede a reportagem, logo
no topo da sua primeira pagina, no interior da revista.

Charaudeau (2013) elabora uma discusséo a respeito disso, refutando a ideia de
que as imagens sdo fiéis a realidade. Segundo o autor, elas correspondem a
representacdes, a novos enquadramentos e recortes do mundo real, que sdo fabricados
com base nos critérios e escolhas de quem as produz, ou seja, em suas
intencionalidades. Charaudeau também discorre acerca da manipulacdo, que pode
acontecer antes, pelo que se opta por enquadrar ou ocultar, assim como depois, por meio
de edicGes. Além disso, ainda segundo o analista, na sequéncia, as imagens sdo
novamente remodeladas, quando assimiladas pela instancia receptora, que criard suas
interpretacdes acerca do que esta sendo mostrado a partir dos seus proprios
conhecimentos de mundo e de sua prépria sensibilidade. Assim, outros sentidos podem
se dar conforme se alteram os sujeitos olhantes, em razdo dos ambientes em que estéo,
da cultura da qual fazem parte, dos imaginarios sociais que compartilham.

Com relagéo a esses elementos e como se relacionam aos efeitos que as imagens
sdo suscetiveis de produzir, Charaudeau, inspirando-se na no¢do de punctum proposta
por Barthes, elenca o efeito de intericonicidade, entdo obtido “através da mobilizagdo de
outras imagens presentes na memoria individual ou coletiva dos sujeitos”
(CHARAUDEAU, 2013, p.391), pela recuperacdo de indices a partir dos quais, por
meio de inferéncias, 0s sujeitos convocam outras imagens e constroem diversas
significacbes. Nesse sentido, a imagem do comprimido na capa da revista pode evocar
inimeras imagens, que podem estar relacionadas a doenca, a salde, a tratamentos
médicos, a dor, entre outras. Nessa mesma perspectiva, ndo podemos nos esquecer, no
entanto, do texto que, posicionado no canto inferior da pagina, acompanha a imagem e
dialoga com ela. O titulo “A outra pilula azul” remete, entdo, a partir dos imaginarios
compartilhados e cristalizados socialmente, a imagem de outro medicamento
visualmente parecido com a PrEP exibida na capa, principalmente pela mesma cor
encontrada em ambos: o Viagra.

Quando o titulo se vale das palavras “a outra”, traz consigo a mensagem de que

a pilula azul sobre a qual se fala, a PrEP, corresponde a segunda do tipo, a que veio
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depois, a mais recente, por isso “a outra”. Dessa forma, a primeira “pilula azul” seria o
Viagra, tal como é chamado popularmente, isto é, tal como circunda discursivamente na
sociedade. Inclusive, o Viagra ¢ mais conhecido como “azulzinho”, termo também
utilizado no titulo da reportagem principal da edicio da Revista Epoca para se
referenciar a PrEP: “O novo azulzinho”, aparecendo tanto no sumério quanto na
primeira pagina dedicada a reportagem. Com isso, podemos concluir que tal associacdo
ndo foi coincidéncia, mas utilizada propositalmente para associar a PrEP com o Viagra.

Com relagdo ao “azulzinho”, sabemos que este medicamento € utilizado por
homens em casos de impoténcia sexual, por facilitar a obtencdo e a manutencdo da
erecao do pénis mediante estimulos sexuais. Diante disso, 0 Viagra encontra-se envolto
a imaginarios sociais referentes a garantia de sucesso nas performances sexuais e a
obrigatoriedade de bom desempenho sexual por parte dos homens, no que tange as
masculinidades, dai o risco de associar este remédio & PrEP, como se esta, da mesma
forma, também contribuisse para a eficécia nas relagdes sexuais.

Igualmente, no topo das paginas dedicadas a reportagem no interior da revista,
ha uma referéncia tanto a cor azul quanto a pulsdo sexual resumida no termo “quente”,
como pode ser percebido pelo enunciado “O azul € a cor mais quente”, que estabelece
uma intertextualidade com um filme francés de mesmo nome, que, lancado em 2013,
conta o romance entre duas mulheres a partir do momento em que uma se apaixona pela
cor do cabelo da outra, sem poder revelar a ninguém este segredo.

Estas ligacGes entre esses elementos, como o remédio, a cor azul, 0 sexo, 0
desejo e os termos utilizados, comprovam o dialogismo existente entre o0s discursos e so
podem ser percebidos porque partilhamos socialmente essas representaces, que
consistem em formas de conhecimento do mundo (CHARAUDEAU, 2017).

Ainda na capa da edicdo, logo abaixo do titulo, encontramos o complemento do
enunciado: “novo medicamento que esta fazendo os gays abandonar [sic] a seguranca da
camisinha”. Este trecho mobiliza algumas representactes sociais estereotipadas com
relacdo ao HIV, a comecar pelo fato de associa-lo apenas aos homens gays, sem
problematizar, por exemplo, comportamentos de pessoas heterossexuais, que, hoje
sabemos, também sdo suscetiveis a se infectarem. A revista retoma, assim, aquela viséo
reducionista e preconceituosa que, na década de 80, associava 0 virus a apenas

determinados grupos, dentre eles os homossexuais.
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De acordo com uma pesquisa encomendada pelo Ministério da Salde e
divulgada na revista Medicine, houve, de fato, um aumento de infec¢bes por HIV entre
homens gays no pais, sobretudo entre os jovens. De acordo com os dados, a taxa de
Novos casos entre pessoas de 15 a 19 anos no Brasil mais do que triplicou entre 2006 e
2015, passando de 2,4 a 6,7 casos a cada 100 mil habitantes, enquanto que entre pessoas
de 20 a 24 anos, a taxa dobrou de 15,9 para 33,1 casos. No entanto, o equivoco da
revista € continuar resumindo o virus apenas a este grupo.

Além disso, a publicacdo também fez uso do termo “grupos de risco”, abolido,
conforme vimos, h4 mais de 30 anos. Na chamada que antecede a matéria, na primeira
pagina da reportagem, a frase “A PrEP estd mudando o comportamento sexual de
grupos de risco, sobretudo dos gays” estigmatiza a comunidade homossexual. Na
sequéncia, ao dizer que “cles [0S gays] estdo abandonando a camisinha, contribuindo
para 0 aumento de doencas sexualmente transmissiveis”, a revista ignora mais uma vez
a mudanca da terminologia, atualmente substituida por “infecgdes sexualmente
transmissiveis”, atrelando o virus novamente a doenca e reforcando este estereétipo.

Percebemos, ainda, que o enunciado também reforca esteredtipos comumente
relacionados a gays e as pessoas que convivem com HIV, como o da promiscuidade, ao
sugerir que essas pessoas se relacionam com varios parceiros e, por isso, acabam se
infectando pelo virus; assim como o esteredtipo da irresponsabilidade, ao culpabilizar
esses individuos pelo contagio, como se o fato de agora existir um medicamento que
auxilia na prevencdo ao HIV, os homossexuais estivessem deixando de utilizar outros
métodos preventivos, como a camisinha, e transando somente sem protecao.

Se analisarmos as representacfes sociais frequentemente associadas aos
soropositivos e encontradas na capa da revista, conforme elencamos acima, podemos
perceber, ancorados na categorizagdo proposta por Charaudeau (2017), que aquela que
relaciona o HIV a doenca estd sustentada por um discurso médico ou biologico,
considerado um saber de conhecimento, que tenta estabelecer uma verdade sobre o
mundo, a qual é fundamentada exteriormente ao homem, existindo, portanto, para além
da sua subjetividade. Em contrapartida, as representagdes que relacionam o virus a
promiscuidade e a irresponsabilidade pertencem ao dominio da ética e da moral cujos
discursos fazem parte dos saberes de crenca, que visam a sustentar um julgamento sobre
o mundo, referindo-se aos valores ao invés de ao conhecimento, com o sujeito impondo-

se a0 mundo pelas avaliagdes, apreciacdes e julgamentos (CHARAUDEAU, 2017).
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Por fim, podemos afirmar que a capa da revista também culpabiliza a PrEP, sem
reconhecer a importancia deste novo método e ignorando o seu nivel de eficacia de até
99%. Coloca-a como responsavel pelo “abandono da seguranga” por parte dos gays, de
forma infundada, uma vez que, como a PrEP foi implantada recentemente, ainda ndo ha
dados que sustentem a afirmacdo de que a medicacdo aumentou o nimero de infeccGes.

Em suma, a revista Epoca prestou, com essa edicdo aqui analisada, um
desservico a populacdo brasileira, pois, de acordo com Charaudeau (2006), as
informacdes podem se transformar em desinformacéo, por isso cabe as midias buscarem
provas de veracidade para sustentarem a sua credibilidade, entretanto, por vezes, estas
ignoram a verdade em detrimento dos impactos que podem provocar, prevalecendo,
assim, o interesse pela captacdo, mascarado pelos seus interesses econdémicos. No
entanto, o autor adverte que, na tensdo entre os polos de credibilidade e captacéo,
“quanto mais as midias tendem para o primeiro, menos tocam o grande publico; quanto
mais tendem para a segundo, menos crediveis sdo. Ndo ignoram isso, mas navegam
entre esses polos ao sabor de sua ideologia” (CHARAUDEAU, 2006, p.93).

5. Considerac6es finais

Pudemos notar, com as analises da capa da edicio da Revista Epoca, 0s
imaginarios sociodiscursivos que o HIV e a AIDS ainda acionam, mesmo décadas
depois do seu surgimento, tais como a associacdo do virus a doenca, aos gays, a
irresponsabilidade e a promiscuidade. O que nos chama ainda mais atencdo, no entanto,
¢ o fato de um dos maiores veiculos de comunicacdo do setor valer-se destas
representacdes estereotipadas e, ao invés de rompé-las, acabar reforcando-as. Além
disso, a publicacdo deixa evidente o seu desconhecimento sobre o assunto, sem poder
recorrer ao salvo-conduto dos impressos da década de 80, quando, ao contrério de hoje,
realmente n&o havia informag@es suficientes sobre o virus, e escancara uma abordagem
preconceituosa. Sensacionalista, tal como a polémica edicdo da Veja de 1989, com a
capa do Cazuza, a Epoca, em pleno ano de 2018, ndo estampa a imagem fragilizada de
ninguém, mas traz, em igual medida, o que pode fragilizar ainda mais todo um grupo de
de soropositivos e LGBTs que ha anos tentam se desvencilhar de estigmas. A Epoca nos
confirma, assim, mesmo diante de novos metodos para 0 avango no combate a

problematica, o uso de velhos discursos.
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