GTS APROVADOS/OFERTADOS PARA O INTERCOM SUDESTE 2024

Comunicag¢ao antirracista, pensamento afrodiaspdrico e interseccionalidades
Nayara Luiza de Souza e Carla Baiense Felix

Ementa: O GT recebe propostas relativas a analise das hierarquias raciais estabelecidas na producao,
veiculacdo e recepcdao de mensagens nos diversos tipos de midias, em articulacdo com as relacdes
de classe, género e sexualidade. Estudos sobre as praticas comunicacionais independentes, de
carater antirracista e contra-hegemonico e sobre as rela¢gdes entre comunicagdo, tecnologias da
informacdo, raca e racismo — prioritariamente, articuladas a questfes territoriais, de género,
sexualidade e classe — contemplando pesquisas e estudos que abordem temadticas como:
Representatividade racial no jornalismo, relagées publicas, publicidade, cinema e audiovisual;
Politicas de comunicacdo e diversidade racial; Racismo algoritmico; Tecnologias digitais,
vigilantismo e racismo; Comunicacao das periferias e grupos excluidos, a exemplo das pessoas
LGBTQIA+; dentre outros. Destaque para os aspectos tedricos e metodoldgicos que respondam as
perguntas chaves para o desenvolvimento das pesquisas tedricas e empiricas voltadas para os
impactos do racismo no campo da comunicag¢do. Pesquisas sobre a midia em didlogo com a
perspectiva amefricana: seus/as produtores/as e poder de representagdo. Estudos sobre as
Tecnologias da Informacdo e Comunicagdo (TICs), seus usos pela populagdo dentro da sociedade
globalizada e plural, através da analise dos movimentos sociais e redes em que estao inseridas.

Comunica¢ao, consumo e religiao
Flavio Salcedo Rodrigues Moreira e Laiza Fernanda dos Santos Hofmann

Ementa: Este grupo de trabalho engloba pesquisas que tém como interface a comunicagdo, o
consumo e a religido por meio de abordagens multidisciplinares. Reune projetos que trabalham
discussOes sobre consumo midiatico religioso, processos de mediacdo e mediatizacdo das religides,
presenca da religido na midia de massa, construcdo da memdria cultural a partir do consumo
mididtico religioso, experiéncias de transcendéncia ligadas ao consumo religioso midiatico,
consumo das midias digitais e religiosidade, representacdes do religioso nas midias de massa,
religiosidade mididtica, consumo do discurso politico religioso presente nas midias, consumo
midiatico de simbologia religiosa, representacdo da religido na publicidade e na cultura pop,
espiritualidades na era digital.

Comunicagdo, cultura e desenvolvimento sustentdvel na Iberoamérica
Manuel Carlos Lobdo de Aratjo e Gama e Estela Fernanda Cordeiro Alves

Ementa: Partindo do conceito abrangente de cultura que a UNESCO defende ha décadas, ndo restam
duvidas de que a importancia da cultura para o desenvolvimento sustentavel ndo é uma discussdo
contemporanea: basta recuar a 1998 para observarmos como os decisores politicos foram
instigados a transformar as politicas culturais como um dos componentes-chave das politicas para
o desenvolvimento. Em 2006, a Carta Cultural Ibero-Americana destaca a urgéncia de reforcar as
relacdes entre a cultura com outros setores (e.g. ambiente, comunicacao, ciéncia, tecnologia) como
forma de robustecer o desenvolvimento sustentavel no Espago Cultural Ibero-Americano; a
comunicagao e a cultura voltam a ser referidas quando, no ano de 2019, a ONU designa 2020-2030
como a Década da Agdo da Agenda 2030, e a UNESCO apresenta os indicadores para a Cultura 2030;
e em 2022 foi a vez da SEGIB, na “Estratégia Ibero-Americana para a Cultura e o Desenvolvimento
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Sustentavel”, relembrar que a comunicagdo e a cooperagdo sdo imprescindiveis para promover uma
cidadania cultural plena. Assim, com este grupo de trabalho pretende-se contribuir para o debate
tedrico-pratico sobre o papel fundamental da comunicacdo para reforcar a efetividade da relevancia
da cultura como eixo estruturante do desenvolvimento sustentdvel na lberoamérica, e para, no
espirito da Mondiacult 2022, afirmar a cultura como um bem publico mundial.

Comunicagao e Inteligéncia Artificial
Talita Souza Magnolo e Kérley Winques

Ementa: A Inteligéncia Artificial esta transformando profundamente a forma como nos
comunicamos e interagimos em todas as esferas da sociedade. Desde algoritmos de recomendacdo
em redes sociais até sistemas de andlise de dados em jornalismo, a IA desempenha um papel cada
vez mais significativo na comunicacdo contemporanea. Neste contexto, é preciso examinar ndo
apenas os usos da |A na comunicacdo, mas também suas implicacBes criticas. Este GT visa debater
os diversos usos da IA na comunicacdo e suas implicacdes éticas, sociais, politicas, estéticas e
culturais. Pretendemos também tratar de abordagens criticas para o uso responsavel da IA, visando
contribuir para o desenvolvimento de uma comunicacdo mais ética, inclusiva e reflexiva.
Encorajamos a participacao de pesquisadores, profissionais e alunos interessados em discutir as
guestdes relacionadas ao tema. Esperamos que as discussdes promovidas neste GT resultem em
contribuicbes relevantes sobre os desafios e oportunidades associados ao uso da IA. Este GT é
relevante para o Intercom, pois aborda questdes fundamentais que permeiam os campos da
comunicac¢ao, da tecnologia e da ética. Acreditamos que as discussdes propostas se alinham aos
interesses e preocupacgoes atuais dos participantes do congresso, oferecendo uma oportunidade
Unica de reflexdo e colaboracao.

Comunicag¢ao e moda
Maria Nazareth Bis Pirola e Renata Pitombo Cidreira

Ementa: Objetiva tecer didlogo interdisciplinar entre os campos da comunicacdo e da moda,
contribuindo para o aprofundamento dos estudos na area, investigando a influéncia que esses
fendbmenos exercem nas praticas de vida dos individuos, bem como em seus empenhos criativos no
fortalecimento de suas redes de afeto. “Sem comunicacdo entre os seres humanos nao pode haver
cultura” (Marques de Melo, 1978, p.23). A moda é uma pratica da vida humana, sendo uma
concepcao material da existéncia em singularidade estética e potencializada por muitas camadas
simbdlicas e de significacdes (Acom, 2023). A “funcdo da aparéncia na formacao dos grupos formais
ou informais, que partilham ideais, gostos, habitos, comportamentos” (Cidreira, 2014, p.10), nos
permite compreender que a moda e toda a composicdo da aparéncia se constituem como os
primeiros indicios de comunicabilidade entre os individuos. As praticas da moda e da comunicagao
tém suscitado discussdes caras as duas areas, como as imagens que projetam; os marcadores
identitarios, de raca/etnia, classe, género e sexualidade; e a cobranca da sociedade por
transparéncia, sustentabilidade e relacdes dignas de trabalho. O GT abriga pesquisas nas
convergéncias amplas entre comunicacdo e moda, podendo se desdobrar em tematicas
relacionadas a: aparéncia; corpo; midias; consumo; estética; artes; performance; linguagens;
diversidade e decolonialidade.

Comunicagao, infancias e adolescéncias

Mayra Fernanda Ferreira e Jodo Paulo Lopes de Meira Hergesel



Ementa: Promover uma reflexdao interdisciplinar sobre as relagdes entre criangas, adolescentes e
praticas mididticas, considerando-os como atores sociais e sujeitos da comunicacdo em interlocucdo
com as midias, suas linguagens, produtos, politicas e comunicadores, além de pesquisas que tenham
o publico infantojuvenil como objeto e sujeito em rede. Como tematicas de interesse, tém-se: os
discursos mididticos e as representacdes sociais de criancas e jovens; o protagonismo e a
participacdo dos jovens na producdo de narrativas mididticas e politicas publicas de comunicacao;
estratégias de consumo tecnoldgico e midiatico do publico infantojuvenil; estratégias de producao
midiatica infantojuvenil pelos veiculos, midias e comunicadores; estratégias de literacia midiatica;
legislagdo e politicas publicas relacionadas aos direitos sociais/digitais das criangas e adolescentes;
direito a participacdo de criancas e jovens em pesquisas qualitativas; e, exercicio civico, critico e
criativo frente as midias.

Comunicagao, marcas e diversidade
Tarcisio Torres Silva, Andres Raphael Cabral Colmenero e Roger Cordeiro De Seta

Ementa: Este grupo de trabalho visa debater como a comunicacdo das marcas pode promover
diversidade, equidade e inclusdao (DE&I) em um mercado cada vez mais complexo e multifacetado.
Ao focar tanto em campanhas publicitarias quanto no envolvimento com instituicdes, lideres e
influenciadores digitais, além de iniciativas internas das préprias organiza¢des, pretendemos
discutir prdticas e estratégias que possam efetivamente atingir e incluir diversos publicos.
Entendendo que a diversidade engloba diferengas étnicas, culturais, etarias, econdmicas e de
acesso, buscamos avaliar como as marcas podem se tornar instrumentos de inclusao através de suas
acdes. Topicos relevantes incluem comunica¢do intercultural, representatividade na midia,
comunica¢ao antirracista, abordagens de género, uso de tecnologias digitais na comunicacgao, e
estratégias promocionais que reflitam a inclusdao e a acessibilidade de produtos e servicos. O
objetivo é que este grupo produza didlogos enriquecedores que levem a recomendacdes praticas
para que as marcas ndao sO impulsionem o sucesso financeiro, mas também contribuam
significativamente para uma sociedade mais equitativa e diversificada, reforcando o papel das
estratégias de comunicagdao como facilitadoras deste processo.

Comunicagao politica e eleitoral
Arthur Raposo Gomes e Luiz Ademir de Oliveira

O GT recebe pesquisas que investiguem a interseccdo entre a esfera politica e a midia, incluindo a
exploracdo de conceitos de campanha permanente. Isso envolve a andlise da comunicacdo
governamental e politica, bem como estratégias mididticas aplicadas a comunicacdo politico-
eleitoral, com foco na construcdo e projecdo de imagens publicas de seus protagonistas para
consolidar posicbes junto ao eleitorado. O GT acolhe pesquisas que abordem temas como: a)
conteudo do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) em radio e TV; b) promocao politica
na web; c) estratégias de comunica¢do durante mandatos ou campanhas eleitorais; d) comunicacao
eleitoral multimidia; e) regulamentacdo publicitaria e eleitoral; f) construcao e projecdo de imagens
de atores politicos durante mandatos ou periodos eleitorais; g) o papel do jornalismo como agente
politico e/ou eleitoral.

Estudos em Comunicagdo e suas interdisciplinaridades

Alexandre Augusto da Costa e Mariane Motta de Campos



Ementa: Destinada a acolher trabalhos em Comunicacdo que transcendem as tematicas e
abordagens dos demais GTs, esta sessdo convida trabalhos interdisciplinares e transversais que
dialoguem com multiplos aspectos da comunicagdao, como no Jornalismo, na Publicidade e
Propaganda, Rela¢des Publicas e Producdo Audiovisual. Seja através de estudos tedricos, analises
empiricas, ou investigacOes praticas, esta sessdo é aberta a contribuicdes que abordem
comunicacdo organizacional, estudos de midia, teorias da comunicacdo, comunicacao visual,
sonora, digital, e outras areas emergentes. Sao bem-vindos trabalhos sobre plataformas digitais,
interfaces comunicacionais com marketing de influéncia, estudos de branding, publicidade social,
educacdo, esporte, economia, salde e cultura, entre outras. Este € um convite a reflexdo sobre o
estado atual e o futuro da comunicacao, suas praticas, desafios e possibilidades, promovendo um
espaco inclusivo para debates enriquecedores e inovadores na drea.

Atencdo 1: para funcionar, um GT precisara receber e aprovar, pelo menos, 06 (seis) trabalhos.

Atencdo 2: os trabalhos enviados para um GT que ndao cumprir os pré-requisitos minimos para
funcionamento, serdo direcionadas para o GT Estudos de/em Comunicagdo.



