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RESUMO 

 

Este trabalho tem como objetivo a elaboração de um projeto de assessoria de 

imprensa para a Associação de Pilotos de Karts Especiais (APKE), durante duas etapas 

que serão realizadas no mês de outubro na cidade de Goiânia. Este trabalho de 

assessoria será realizado por um acadêmico do curso de Comunicação Social com 

Habilitação em Jornalismo pela Faculdade Araguaia, para disciplina de Estágio 

Supervisionado. 
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Introdução 

 

Este é um projeto de prestação de serviço de assessoria de imprensa, uma ideia 

que nasceu durante as aulas da disciplina de Estágio Supervisionado e foi concebida 

visando a necessidade de divulgação de duas das quatro últimas etapas da Copa Centro-

Oeste de Fórmula Kart 200 em quatro tomadas da Copa Bairros.  

As provas foram realizadas na cidade de Goiânia. A primeira, na Praça Cívica, 

no dia (24/11) e a segunda, no Jardim Coritiba (curitiba) III, no dia (09/10). A penúltima 

prova, na cidade de Joviânia, a 174Km (separar) da capital, e a última foi realizada em 

Goiânia, no Jardim América.(separar)Os pilotos competiram por duas categorias, a 

graduados, que tem pilotos experientes que já ganharam títulos no passado, e a 

categorialight, para os iniciantes. Dezoito pilotos disputaram o campeonato em 2011. 
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.1 - HISTÓRICO DA ASSOCIAÇÃO DOS PILOTOS DE KARTS ESPECIAIS 

A Associação dos Pilotos de Karts Especiais tem 22 anos de existência e realiza todos 

os anos uma competição saudável entre amigos. Seu auge foi conquistado nas décadas 

de 80 e 90, época em que o campeonato era realizado em diversas cidades do Estado de 

Goiás e em alguns dos estados do Centro-Oeste brasileiro. Em Goiânia, as provas 

sempre foram destaque por onde passaram, proporcionando para os expectadores um 

grande show de velocidade em veículos que podem chegar a incríveis 200 km/h. 

O Autódromo já foi palco de diversas finais das competições, que sempre foram 

presenciadas por um grande número de fãs da velocidade. Familiares, amigos, populares 

e imprensa sempre prestigiaram as provas realizadas pela APKE. 

1.2 - ÁREA 

Será realizado um trabalho de assessoria de imprensa, devido à necessidade de 

consolidar a relação APKE e veículos de comunicação da cidade de Goiânia e outras 

cidades onde são realizadas as corridas. “A assessoria de imprensa é uma atividade que 

ajuda na organização e seu público a se adaptarem mutuamente”, segundo a Public 

Relations Society of America (PRSA) (Emery, p. 300) 

A diretoria da APKE foi sensível a essa necessidade e aceitou a proposta de realização 

do trabalho para fortalecer a imagem da categoria com a imprensa e com seu público. 

Os responsáveis pelas instituições precisam(separar)compreender as 

atitudes e os valores de seus públicos a fim de atingir suas metas, que 

são, elas próprias, dependentes do ambiente externo. O especialista em 

relações públicas é um assessor e mediador junto à gerencia, ajudando 

a traduzir objetivos privados em razoável e publicamente política e 

ação. (AMARAL, 2002, p. 65) 

  

  

1.3 TEMA, PROBLEMA E OBJETIVOS 

  

A Associação dos Pilotos de Karts Especiais (APKE) existe há cerca de 20 

anos e neste tempo o esporte tem buscado parcerias com veículos de mídia para ampliar 

o alcance da divulgação de suas competições, afim de valorizar os atletas que 

competem, o esporte, além de agregar novos atletas ao quadro. 

Daí a necessidade de se ter um profissional de assessoria de imprensa para 

execução deste trabalho. “O assessor de imprensa têm, assim, de esforçar-se por manter 

um fluxo regular, credível, honesto e autorizado de informação de qualidade, pois só 

dessa forma garante o acesso à imprensa e a credibilidade pública”, segundo Moutinho e 

Sousa (2002). 

A existência deste projeto tem como propósito realizar um trabalho de 

assessoria de imprensa para a categoria afim que suas atividades possam ser organizadas 
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(não seria divulgadas) jornalisticamente e repassada para a ampla divulgação dos 

veículos de mídia. A APKE não tinha um profissional responsável por essa função, 

apesar de ter profissionais que cuidam de outras áreas da organização e registro das 

informações importantes da competição, porém havia essa necessidade de ter um 

assessor de imprensa. 

Foi realizada a cobertura das últimas duas etapas do ano. A APKE cumpriu os 

acordos referentes à disponibilização de recursos para boa execução dos trabalhos como 

transporte, alimentação, press-kit e demais custos. Fui apresentado aos supervisores da 

prova, que fazem parte da Federação Goiana de Automobilismo (Faugo), que me 

informaram sobre a classificação em tempo real após cada tomada nas duas etapas. Os 

membros da APKE e da Faugo aparentaram ter conhecimento superficial do trabalho de 

assessoria de imprensa. Porém foram prestativos e atenderam dentro de suas 

possibilidades todas as minhas solicitações. Os principais objetivos do trabalho era 

fortalecer a imagem da categoria com a mídia e o seu público, além de criar a cultura da 

importância deste trabalho na APKE. 

Para uma instituição não jornalística, a informação à sociedade não é 

um fim em si, como no caso da imprensa, mas um meio de alcançar 

seus objetivos, ou seja são apenas veículos transmissores de opiniões, 

não têm um falar jornalístico. Como atividade jornalística, o trabalho 

de assessoria de imprensa deve assumir as funções, os critérios e os 

valores do jornalismo – não apenas os técnicos, mas também os 

éticos” (DUARTE, 2002, p. 94-95). 

  

JUSTIFICATIVA 

Para o aluno,(separar)este trabalho será a oportunidade de aplicar todo 

conhecimento acadêmico e profissional adquiridos, pois o mesmo é formado em 

Fotografia & Imagem pela Faculdade Cambury, e trabalhou como fotojornalista durante 

um ano e meio, e como jornalista durante seis meses no Jornal Diário da Manhã. Hoje 

(,) o assessor é acadêmico em jornalismo pela Faculdade Araguaia. Uma assessoria 

possibilitou a APKE ter maior representação frente aos veículos de comunicação no 

momento de divulgar suas atividades. A assessoria fez a orientação das melhores 

informações a serem repassadas, além de formatá-las segundo os critérios de valor-

notícia para serem acatadas por eles. Ter uma assessoria possibilita aos pilotos serem 

ajudados em suas demandas de representação e imagem quando necessário. 

A experiência dos assessores em redação e nos princípios éticos e 

técnicos do jornalismo ajudou a estabelecer padrões de 

comportamento esperados de ambos os lados, empresas e imprensa, 

com enfoque na veracidade da informação e no interesse público. 

(DUARTE, 2002, p. 95). 

  

METODOLOGIA 
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A metodologia aplicada seguiu os princípios técnicos do trabalho de uma 

assessoria de imprensa. O primeiro passo foi uma análise completa do perfil do cliente 

para identificar suas necessidades, virtudes e falhas. Foram identificadas as formas de 

comunicação entre os membros da APKE que participam da Copa Centro Oeste, no que 

tange ao compartilhamento deinformações por e-mail através de um grupo e por 

telefone, e o contato do assessor foi executado em três níveis, por e-mail, por telefone e 

pessoalmente por duas vezes antes das corridas para acertar os detalhes referentes ao 

trabalho da assessoria. 

Nos e-mails e telefonemas entre assessor e presidente da APKE eram trocadas 

informações sobre a posição dos pilotos no campeonato, percurso e programação da 

prova, envio de fotos dos competidores para compor o release, além da prestação de 

contas do trabalho que estava sendo realizado junto à imprensa como o envio 

dos releasese(corrigir) o provimento dos recursos necessário para locomoção e 

alimentação do assessor no dia da prova. Apesar de toda essa disposição, a assessoria 

percebeu que havia desconhecimento (por parte de quem) de suas funções no momento 

da agilidade e facilitação das informações. Esses procedimentos são fundamentados nas 

orientações de Amaral. 

Entre as funções de gerenciamento, o assessor é encarregado de 

planejar e implementar os esforços da organização para influenciar ou 

mudar a política em relação ao público. Estabelecer metas, planos, 

orçamentos, recrutamento e treinamento de pessoal – em resumo, 

gerenciar os recursos necessários para a concretização de todos os 

objetivos. (AMARAL, 2002, p. 66) 

A assessoria também formulou um clipping com todas as publicações dos 

jornais para montar um documento que foi entregue ao presidente para avaliação do 

trabalho prestado e os resultados obtidos junto à imprensa e ao público, para arquivo 

pessoal e profissional e para compor os anexos deste trabalho acadêmico. 

Entre as funções de gerenciamento no trabalho do assessor ele deve 

pesquisar, conduzir e avaliar, em base contínua, programas de ação e 

comunicação para obter a necessária participação do publico para o 

sucesso da organização. (MOUTINHO, 2001, p. 91-92) 

  

O trabalho desenvolvido foi visto com bons olhos pela diretoria da APKE, por 

alguns dos veículos de comunicação e pela assessoria de imprensa, que procurou fazer 

um trabalho baseado em pesquisas e estudos para executar seu plano de ação em tempo 

hábil e obter os resultados pretendidos. 

  

  

2. DESENVOLVIMENTO  

Este trabalho foi conduzido pelo acadêmico em Comunicação Social com 

Habilitação em Jornalismo, pela Faculdade Araguaia, Felipe Ferreira. O futuro 

jornalista é Formado em Fotografia e Imagem, pela Faculdade Cambury de Goiânia. 
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Este trabalho foi desenvolvido para fins de avaliação da disciplina de Estágio 

Supervisionado e foi uma oportunidade do aluno colocar em prova suas experiências 

aprendidas em classe e no mercado de trabalho.  

A base teórica deste trabalho se deu por meio do estudo de livros, jornais, 

revistas, entrevistas a jornalistas e membros da APKE, além da essencial orientação da 

professora Silvana Monteiro. O principal objetivo era consolidar a relação APKE e 

imprensa para dar visibilidade as duas etapas realizadas no mês de outubro na cidade de 

Goiânia. 

A organização das informações sobre a realização das provas como: horário, 

local, tabela de classificação foram colhidas por mim atravé(juntar) s de entrevistas com 

o presidente da APKE e os alguns pilotos. Produzi ummailing de imprensa, para 

utilização antes e depois das provas, por meio do envio de releases. Desenvolvi também 

um press-kit para entregar para os profissionais que cobriram o evento com os seguintes 

itens: uma caneta personalizada com os dizeres FK 200 e o site oficial da 

APKEwww.formula200.com.br, uma pasta vermelha, o release, e folhas em branco para 

anotações. 

O trabalho desenvolvido gerou resultados positivos, pois nas duas etapas 

realizadas na Capital, alguns dos principais veículos de comunicação publicaram 

matérias antes, no dia e depois de acontecer as corridas. Na primeira corrida no Jardim 

Curitiba III, foram publicadas matérias nos três jornais de maior circulação no Estado: o 

Diário da Manhã, Daqui e O Popular, além da cobertura televisiva do programa Auto 

Motor da Televisão Serra Dourada.  

Na segunda prova realizada na Praça Cívica, os resultados foram ainda mais 

animadores. Além de novas publicações nos três periódicos de maior circulação no 

Estado, tivemos ainda quatro equipes de televisão realizando a cobertura do evento 

Auto Motor; Globo Esporte Local; Jornal TBC 2ª Edição e Momento do Esporte. (seria 

interessante mensurar estes resultados com valores, colocando o tempo de cada matéria 

e o valor desse tempo no bloco comercial no mesmo horário de cada emissora) 

  

   

3 - CONCLUSÃO  

Concluímos que o trabalho de assessoria de imprensa é de suma importância 

para as instituições públicas e privadas e que seu trabalho tem como objetivo criar um 

vínculo entre instituição e imprensa(o por que desse vínculo). As empresas 

compreenderam e passaram a utilizar do trabalho destes profissionais desde o inicio da 

década de 1920, através de Edward L. Bernays, Ivy Lee que popularizaram o termo 

assessor de relações públicas. A assessoria tem como objetivo proporcionar para a 

imprensa notícias da instituição que tenham valor notícia, como regem os preceitos da 

comunicação, o assessor de relações públicas não deve ser um mero fornecedor de 

notícias, ele é logicamente um criador de notícias. 

O planejamento realizado e executado para divulgar a categoria APKE para a 

mídia e, consequentemente, para o público, fortaleceu este vínculo. Essa estratégia mais 

http://www.formula200.com.br/
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uma vez reforça o desejo do jornalismo que luta para ser reconhecida perante o mercado 

e mudar sua cultura. 

Por fim a experiência de produzir os materiais jornalísticos, acompanhar as 

provas nos dias em que(separar)foram realizadas, a negociação com o cliente e com a 

imprensa puderam colocar a prova e produzir conhecimentos novos para o assessor, que 

mesmo jovem e com pouca experiência neste mercado ousou e conquistou alguns 

resultados em seu trabalho. 
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Apêndice- Clipping 
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