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RESUMO

Este paper versa sobre dois artigos opinativos que circularam em 2012 pelo curso de
Comunicacdo Social (habilitacdo Jornalismo) da Universidade do Estado de Mato Grosso
(Unemat)\campus Alto Araguaia, numa iniciativa denominada “Outros olhares”. Um deles
confronta o discurso oficial sobre as rodovias brasileiras com a precaria realidade
constatavel e o outro associa a industria cultural a vulgarizacdo da cultura no pais. O
primeiro foi produzido para a disciplina “Textos de Opinido e Analise Jornalistica”, do 5°
semestre, e permaneceu em sala de aula. O segundo resultou da disciplina “Filosofia e
Comunicacdo”, do 1° semestre, com copias afixadas nas paredes da universidade. Os
artigos, no geral, valeram-se da conceituacdo da livre opinido e do género jornalistico
opinativo, utilizando-se recursos como a recorréncia a pesquisas, textos cientificos,
observacao e percep¢édo proprias.

PALAVRAS-CHAVE: artigo de opinido; interesse publico; rodovias; industria cultural.

1 INTRODUCAO

Um curso universitario deve se esforcar para criar mecanismos de interacdo entre os
segmentos que o compdem, estimulo a publicizacdo de trabalhos ligados as disciplinas da
matriz curricular, incentivo ao senso critico e analise acerca da realidade social que
perpassa e rodeia a instituicio e educacdo. E 0 que se entende ser necessario para que se
promova um ambiente participativo, em que a estratégias pedagdgicas tenham sintonia com
0s anseios dos estudantes e o0 que se busca no curso de Comunicacdo Social (habilitacdo
Jornalismo) da Universidade do Estado de Mato Grosso (Unemat)\campus de Alto

Araguaia.
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Entende-se que essa perspectiva deve se pautar no didlogo diario entre as mais
diversas disciplinas presentes no curso, respeitadas suas particularidades e os estagios
académicos em que se encontram as turmas. Também, na valorizacdo das atividades
desenvolvidas em sala de aula, que podem ser potencializadas no proprio meio interno ou
ultrapassar o espaco social da disciplina-matriz.

Essas investidas fazem com que o0s estudantes percam a inibicdo em expor seus
trabalhos, aceitem a condicdo de serem avaliados e aperfeicoem suas elaboragdes
académicas na medida em que intensificam o ritmo de producdo.

Com esse intuito é que se destaca neste paper o processo de construcdo de dois
artigos de opinido escritos em 2012 para disciplinas do curso de Comunicagédo, quais sejam,
“Textos de Opinido e Analise Jornalistica”, do 5° semestre, e “Filosofia”, do 1° semestre.
Ambos os materiais, associados a iniciativa que aqui recebe o nome de “Outros olhares”,
aproveitaram-se das técnicas apreendidas em sala de aula e da revisdo pedagdgica dos
docentes.

O primeiro, denominado ‘“’Lei s0 no papel’: a distancia entre o que diz 0 governo e
0 que se vive nas rodovias do pais”, concentrou-se no espaco da sala de aula, restrito a
disciplina, mas, diante da possibilidade de submissdo em evento cientifico-experimental de
Comunicacdo — esta edicdo regional do Intercom, em Rio Verde —, acreditou-se ter o
material qualidades necessarias para ser apresentado e, também, decorrer de uma
importante estratégia metodoldgica, que valoriza o jornalismo de concep¢do social, de
apego a assuntos de interesse publico, embasado em s6lidos argumentos.

O segundo, nomeado “Vulgarizando a vulgaridade”, atendeu a disciplina conexa e
também foi exposto nas paredes dos corredores do curso de Comunicagdo. A experiéncia de
sua producdo e exposicdo, além de seu conteldo, possibilitaram o entendimento de que
seria positiva a inscricdo como trabalho experimental no Intercom Centro-Oeste.

Ambos trabalharam com o universo da opinido, sendo o primeiro voltado
especificamente ao género jornalistico opinativo e o outro ao entendimento de opiniéo livre,
vez que foi produzido numa disciplina ndo direcionada especificamente ao Jornalismo.

Historicamente a opinido no contexto jornalistico remonta ao inicio da imprensa
enquanto manifestacdo publica de ideias, no século XVII, na Europa, recebendo o nome de
publicismo, num momento em que o0 que mais tinha destaque nas ainda artesanais

publicacbes eram os artigos de fundo, que representavam o0s interesses e ideais de grupos
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profissionais e comerciais (com ideias burguesas), postando-se como veiculos de causas
(LAGE, 2004, p. 10-12).

Apesar de hoje se ter de forma majoritaria um discurso de valorizacdo ao jornalismo
informativo, focado no factual, percebe-se que o espaco do género opinativo na imprensa,
dada a exposicdo de posicdes, defesa de ideias e andlise de posturas, também possui
destacada presenca. Isso ocorre por causa de seus diversos subformatos além do artigo de
opinido, como a resenha, o editorial, 0 comentario, a coluna, a charge, a caricatura e a
cronica, além da carta do leitor, que ultrapassa, no entanto, o corpo de profissionais do
veiculo de comunicacdo ou de colaboradores fixos do meio midiatico (MELO, 2003, p.
118-145).

Conceitualmente, e em diferenciagdo com o género informativo, 0 opinativo aponta
para uma estrutura de “mensagem codeterminada por variaveis controladas pela instituigao
jornalistica e que assume as feicGes de autoria (quem emite a opinido) e angulagem
(perspectiva temporal ou espacial que da sentido a opiniao)” (MELO, 2003, p. 65).

Alem do opinativo e do informativo existem, segundo os estudos brasileiros no
assunto, os formatos interpretativo e diversional. O primeiro corresponde a extensdo da
noticia, com enfoque numa abordagem aprofundada, com maior amplitude na exposicéo do
assunto (SODRE E FERRARI, 1986). O terceiro, pouco difundido, relacionado a material
de entretenimento, com incursdes no jornalismo literario e na producdo de perfis, tem em

Erbolato (2004) um de seus estudiosos.

2 OBJETIVO

A iniciativa “Outros olhares”, de fazer circular ideias pelo campus da Unemat por
meio de inGmeros mecanismos de divulgacdo, objetiva incentivar um fluxo continuo de
difusdo e partilha de informacGes, despertando a participacdo dos estudantes e estimulando
a pratica de se submeter ao juizo do publico espectador.

O artigo relativo as estradas brasileiras buscou mostrar suas mas condi¢6es de uso,
as consequéncias disto em forma de acidentes e congestionamentos e o volume de dinheiro
que deveria ser investido para resolver os problemas, dando ao material um carater de
cobranca social. O relacionado aos males causados pela industria cultural se valeu de uma
costura signica que se estruturou a partir de um passeio por icones da cultura midiatico-
nacional para efetuar um desvelamento de seus mecanismos de manipulacdo, garantindo o

exericio da criticidade.
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O objetivo de ambos os artigos, em suma, foi abordar temas polémicos que
provocassem discussdo, atitude, tomada de posicdo, vez que algumas das funcdes do
jornalismo — aqui enquanto orientagdo cientifico-pedagogica dentro de um curso
universitario — é agucar a curiosidade, formular reflexdes e fortalecer o sentimento de
protagonisco sociohistérico, pois que “Nossa sociedade parece ter se acostumado a criangas
morando nas ruas, pessoas vivendo abaixo da linha da probreza, a imensa desigualdadede
nosso pais, ao desrespeito pelos fracos, a falta de ética, ao excesso de violéncia
(Dimenstein, 2009, p.7).

3 JUSTIFICATIVA

A discussdo em torno deste problema é de fundamental importancia tanto
economicamente como humana, pois todos os dias sdo feitas vitimas desse sistema nas
estradas, desperdicio de grdos que supriria boa parte da fome do pais, fretes com valores
altissimos que acabam afetando o produto final nas prateleiras dos mercados, enquanto
grande parte da populacdo perde com a elevacdo dos precos e 0 governo ndo altera sua
sanha de arrecadacoes.

Além disso, a precariedade das estradas é algo que afeta diretamente motoristas e
pedestres que moram em Mato Grosso, mais especificamente no municipio onde esta
instalado o curso de Comunicacdo da Unemat, em Alto Araguaia (com 15,6 mil
habilitantes, segundo censo do IBGE 2010), como Alto Taquari e Alto Gargas. Tambem
Goiés convive com esses problemas, sendo a cidade de Santa Rita do Araguaia (com 6,9
mil habitantes\IBGE-2010), que faz divisa com Alto Araguaia, uma das mais atingidas na
regido. Afinal, as areas urbanas de todas as cidades mencionadas s@o cortadas por rodovias.

Ja quanto a presenca e atuacdo da inddstria cultural na sociedade globalizada,
justifica-se sua mencdo por conta de sua capacidade de mobilizacdo subjetiva, que integra
inegavelmente o universo das teorias da comunicacdo e suas analises filosoficas, mais
criticas ou adesistas. Trata-se de algo que permeia e perpassa a narrativa jornalistica,
sobretudo no espectro midiatico comercial, que compreende a noticia, assim como a
dramaturgia, o entretenimento, o esporte e a cultura enquanto “meras mercadorias”, cujos

valores sdo definidos pela mentalidade-indice-de-audiéncia (BOURDIEU, 1997).

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
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A iniciativa comunicativa “Outros olhares”, que comportou os dois artigos de
opinido expostos neste paper, funciona de modo descentralizado, partindo da relagéo
ementa\disciplina, conteddos e possiveis meios de divulgacdo de produtos académicos.
Pode ser utilizado por qualquer disciplina da matriz curricular do curso de Comunicagéo da
Unemat e, percebe-se, deve ser mais socializada enquanto ideia para que haja maior nimero
de contribui¢Bes universitarias circulando pelo campus.

A proposta pedagdgica — pensando em seu potencial — pode abarcar desde 0s meios
de divulgacdo mais formalizados na faculdade de Comunicacdo, como a Agéncia Junior de
Jornalismo “Focagen”, espaco voltado a producdo de noticias e reportagens e também
usado como ambiente de estagio para parcela dos académicos. Também pode envolver
(como foi o caso dos dois artigos em tela) outras possibilidades de circulacdo de
informacOes e ideias, como pela afixacdo de produtos nas paredes da universidade, pela
socializacdo em sala de aula, distribuicdo via e-mail e veiculagdo em espacos midiaticos
externos a Unemat.

No que diz respeito aos artigos de opinido selecionados, suas construcdes se deram a
partir do vinculo com disciplinas do curso e, por consequéncia, a partir de seus planos de
ensino. A materia “Textos de Opinido e Analise Jornalistica”, do 5° semestre, estabelece
foco na concepc¢édo socio-historica e cultural da opinido, no género opinativo jornalistico —
com sua conceituacdo e suas formas de expressdo — e no ferramental necessario para o
exercicio da leitura critica da sociedade (SOUZA, 2010).

Os procedimentos metodologicos da disciplina estimulam o aprofundamento tedrico
como forma de garantir a exposicdo de argumentacdo solida, fundamental para qualquer

produto relativo ao jornalismo de tipo opinativo:

Os trabalhos desta disciplina serdo orientados pelo modelo
sociointeracionista, que prioriza a constru¢do do pensamento por meio de
pesquisas, leituras, debates e atividades escritas, além das aulas
expositivas com participacdo dos alunos nos debates. A pesquisa
socializada é um importante recurso no trabalho. (SOUZA, 2010, p. 1)

Ja a disciplina “Filosofia e Comunicag¢ao” trabalha com a historia do pensamento e
macrocorrentes que sustentam paradigmas que orientam a humanidade, como consta da

ementa de seu plano de ensino:

O pensamento moderno e a preocupacdo com 0 conhecimento;
racionalismo, empirismo, idealismo, materialismo, positivismo e a questao
da verdade; a linguagem no centro das discussdes; o pragmatismo
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americano e as correntes do século XX; filosofia e comunicac&o; filosofia
e contemporaneidade. (PERSCH, 2012)

Essa disciplina, por ser ministrada no 1° semestre, € uma das que forma o chamado
“tronco comum”, tendo a responsabilidade de apresentar o universo académico ao
estudante, o conteudo filosofico mais elaborado e as incursbes da filosofia em meio ao
campo da comunicacdo. Nesse sentido, como provocacdo ao inicio da formulacdo de um
senso critico fundado em bases cientificas e que seja capaz, principalmente pela agdo
empirica, de se lancar em discussdes contemporaneas, como as que a midia oferta.

Como os dois artigos em questdo foram vinculados a disciplinas, ambos estruturam-
se em arcaboucos tedricos relativo as suas bibliografias oficiais e as que foram utilizadas
como auxiliares durante o semestre em que foram ministradas. No caso de “Textos
Opinativos e Analise Jornalistica”, a estruturagdo do material sobre as rodovias se valeu do
entendimento de que o artigo de opinido corresponde a um formato discursivo em que a
pessoa mostra seu entendimento e sua posicdo referente a um fato, situacdo ou assunto,
formulando sua narrativa com base em argumentos que garantam forca e logica da
exposicédo das ideias.

Caracteriza-se pela visdo do autor, podendo ser ele um jornalista ou ndo. Quando
ndo se trata de um profissional do jornalismo, com frequéncia desempenham o papel
opinativo especialistas nos assuntos veiculados ou pessoas reconhecidas socialmente.

Entretanto, quando o artigo de opinido tem por autor um jornalista 0 que se observa
é que sua explanacdo se remete diretamente a um acontecimento de impacto, algo que
mobilize a sociedade, sendo ele em seu “estado bruto” ou ja na condigdo de produto
jornalistico. Pode, também, se concentrar em repercutir posi¢cGes ja mencionadas, para
reforcar entendimentos ou manifestar outras angulagdes. Em ambos 0s casos, subentende-se
gue o material tenha uma carga de argumentacdo mais solida, fundada em fatos, nimeros,
associagdes historicas, citacbes ou parafrases relativas a pessoas envolvidas, sinteses de
pesquisas, entre outros. Afinal, é preciso estar preparado para projetar-se publicamente,
visto que o artigo opinativo é marcado por discussdes, controversias e se revela em questdes
polémicas nas quais o autor toma posicdes, defende posturas e critica comportamentos
(MELO, 2003, p. 66-67).

Em termos mais especificos, alicercada na conceituacdo do artigo de opinido (de
caréater jornalistico), a autoria do material procedeu a busca de informacGes sobre o assunto

escolhido, ou seja, a situacdo das rodovias brasileiras. 1sso se deu por meio do acesso a leis,
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pesquisas e relatérios de 6rgdos ligados ao governo e ao empresariado. Entre as fontes de
informagdo documental estdo o Codigo de Transito Brasileiro (com direitos e
responsabilidade do cidaddo), a Confederacdo Nacional do Transporte-CNT (com
apontamento do estado de conservagdo das estradas), o Instituto de Pesquisa Econdmica
Aplicada-Ipea (com o volume de dinheiro que deveria ser investido no setor) e o governo
federal (sobre acbes do Programa de Aceleracdo do Crescimento 2-PAC 2 nas rodovias).

Para a construcdo do artigo também foi necessério o levantamento de dados
elementares, desde a extensdo da malha rodoviaria do pais e o percentual de uso deste
modal de transporte em territério nacional até o registro de distancias e populacdes de
cidades citadas. Ainda houve recorréncia ao noticiario regional para se buscar casos de
acidentes nas rodovias préximas da divisa Mato Grosso\Goias com vistas a melhor ilustrar
0s problemas apontados no artigo.

No que diz respeito ao outro artigo, houve também o recurso de se fundamentar no
entendimento conceitual do seu foco, no caso, a industria cultural, que corresponde a uma
leitura negativa sobre a acdo dos meios e mecanismos ideoldgicos e tecnologicos que
agenciam, sobretudo, os campos da cultura e do entretenimento, no sentido de cravar-lhe
uma funcionalidade fundamentalmente mercantilista (capitalista).

Apesar de ter sido elaborada nas primeiras décadas do século XX, a chamada
“Escola de Frankfurt”, que teve em Horkheimer, Adorno, Marcuse e Benjamin seus
principais formuladores e impulsionadores, € ainda hoje uma forte influéncia nos estudos de
teorias da comunicacao, pois se trata do manejo de ideias e ndo de uma visao instrumental

dos veiculos midiaticos:

Em esséncia, o conceito ndo se refere pois as empresas produtoras, nem as
técnicas de comunicacdo. A televisao, a imprensa, 0s computadores6 etc.,
em si mesmos ndo sao a industria cultural: essa é, sobretudo, um certo uso
dessas tecnologias. Noutras palavras, a expressao designa uma pratica
social, através da qual a producdo cultural e intelectual passa a ser
orientada em funcdo de sua possibilidade de consumo no mercado.
(RUDIGER, 2007, p. 138)

O artigo “Vulgarizando a vulgaridade”, por ter sido feito no 1° semestre do curso,
ndo contou com o aporte especifico das conceituacdes e técnicas jornalisticas. As
primeiras disciplinas ligadas ao universo do jornalismo aparecem no 2° semestre.

Diante disso buscou-se produzir o material como um ‘artigo livre’, pautado no
p g

® Acrescentaria-se hoje a internet, o celular, o tablet, entre outros.
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entendimento sobre industria cultural e aplicado a um cenério perceptivel de icones
da midia brasileira, assegurando ao produto um tom irdnico e o registro de situacdes

cotidianas, quase como que numa cronica.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Como a iniciativa “Outros olhares” busca estimular a produgdo e publiciza¢do de
materiais feitos por estudantes de inimeras disciplinas e a partir dos mais variados meios de
divulgacéo, os dois artigos citados neste paper ndao foram colocar num mesmo formato.
Ambos tiveram caminhos e vinculagdes diferentes, com um deles funcionando como
trabalho de sala de aula e outro sendo exposto nas paredes da universidade.

O artigo “Lei s6 no papel...” inicia-se com a mencdo de que o Codigo de Transito
Brasileiro estabelece que é direito do cidaddo condigdes dignas de circular pelas rodovias
do pais, contudo que tal dispositivo legal ndo tem como ser cumprido em razdo da
precariedade das estradas, pelo mal estado de conservacdo e falta de sinalizacdo. Segue
apresentando a incoeréncia presente no fato de as rodovias se constituirem no principal
modal de transporte do pais, mas estarem em mais de 60% em estado péssimo, ruim ou
regular, conforme a CNT, o que seria resolvido com R$ 545 bilhdes (segundo o Ipea), valor
bem aquém do orcamento da Unido para as estradas em 2012, de R$ 13,8 bilhdes, e que
nem com o PAC 2 (R$ 472,4 bilhGes) teve alteracdo substancial no quadro.

Em seguida o artigo se concentra em situacGes regionais, em municipios proximos
da divisa entre Mato Grosso e Goias, enfocando a MT-100 e a BR-364, em trechos
marcados por longos congestionamentos, mal estado de conservacgdo das pistas e constante
ocorréncia de acidentes graves. E avanca para dentro das cidades, vez que as rodovias
cortam suas areas urbanas, expandindo o perigo dos acidentes e 0s transtornos nas vias de
circulacdo, assuntos frequentes nas reivindicacdes publicas feitas na regido. O material é
encerrado com um chamado a consciéncia da sociedade, para que se posicione como
protagonista diante da situacdo, acompanhando a tematica e canalizando suas discordancias
de modo publico e efetivo.

Ja o artigo “Vulgarizando a vulgaridade” utiliza-se da primeira pessoa do singular,
demarcando a presenca explicita da autoria, que nos primeiros paragrafos se dedica a dar
contornos do que venha a ser a industria cultural. Em seguida apresenta uma série de
atracbes midiaticas conhecidas amplamente pelo publico brasileiro, intercalando a

apreciacdo dos veiculos de comunicacdo com reflexdes sobre a utilidade e a moral dos seus
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contetdos e finalidades. ez por outra mostra que ha uma intencionalidade inesperada por
tras do “inocente entretenimento” (como nos livros de autoajuda, que seriam feitos para
acomodar as pessoas ao mundo consumista e conturbado e ndo para estimular mudancas de
atitude).

Mais a frente o artigo aponta que ndo se deve demonizar a cultura ou os veiculos de
comunica¢do como um todo, dando um ar onipresente a industria cultural, visto que existem
aos montes artistas e produtos midiaticos de boa qualidade, mas perceber como as
engrenagens sdo articuladas. E fecha o material criticando a postura do governo federal, que
trata 0 desenvolvimento do pais a partir, fundamentalmente, do aspecto econémico, em vez

de conduzi-lo pela incluséo sociocultural.

6 CONSIDERACAO

Considera-se que a producdo dos dois artigos mencionados durante este paper,
inseridos na iniciativa “Outros olhares”, contemplou uma dimensdo académica que
valorizou a pesquisa conceitual e a aplicagdo de técnicas textuais. Isso ocorreu mesmo
trabalhando-se com distancias pedagogicas concernentes as ementas das disciplinas as quais
as autoras estavam vinculadas (“Textos de Opinido e Analise Jornalistica” e “Filosofia e
Comunicag¢ao”) e de estagios de aprendizado (5° e 1° semestre, respectivamente).

Entende-se que os dois assuntos enfocados — situacdo das rodovias brasileiras e
maleficios da acdo da industria cultural na sociedade — sdo pertinentes aos ambitos em que
foram trabalhados (jornalismo e comunicacdo social) e se configuram como questfes
presentes no dia a dia da populacdo, o que garante aos materiais atualidade e interesse

publico.

7 REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

MELO, J. M.. Jornalismo Opinativo: Géneros Opinativos no jornalismo brasileiro. 3 ed.
Campos Jorddo: Mantiqueira, 2003.

DIMENSTEIN, G.. O cidad&o de papel. 3 ed. S&o Paulo: Atica, 2009.

LAGE, N. Estrutura da noticia. 8. ed. — S3o Paulo: Atica, 2004.

BOURDIEU, Pierre. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1997.

SODRE, M.; FERRARI, M. H. Técnicas de reportagem: notas sobre a narrativa
jornalistica. S&o Paulo: Summus, 1986.

ERBOLATO, M. Técnicas de codificacdo em jornalismo — redacdo, captacdo e edi¢do no
jornal diério. So Paulo: Atica, 2002.

SOUZA, S. R. Plano de ensino de Textos de Opinido e Analise Jornalistica.
Universidade do Estado de Mato Grosso\Campus Alto Araguaia, 2010.

PERSCH, D. Plano de ensino de Filosofia e Comunicagdo. Universidade do Estado de
Mato Grosso\Campus Alto Araguaia, 2012.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
InTERcom XX Prémio Expocom 2013 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

RUDIGER, F. A Escola de Frankfurt. In: HOHFELDT, A.; MARTINO, L.C.; FRANCA,
V.V. Teorias da comunicagao — conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis: Vozes, 2007.

10



