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RESUMO

Pretende-se apresentar a fotonovela com foco na viséo real e veridica da realidade vivida
por académicos da Universidade Federal de Mato Grosso, no dia 06.03.2013, em
Cuiabd/MT. Dessa forma, utilizamos de meios fotograficos e textuais para dar veracidade e
significancia ao trabalho produzido. Diante do monopdlio das grandes midias, que ndo nos
permitem adentrar a este meio colossal de comunicacgdo de massa. A ideia da fotonovela era

quebrar um pouco desse paradigma ja apresentado e mostrar outra forma de ver os fatos.
PALAVRAS-CHAVE: fotonovela; comunicagdo de massa; manifestacdo UFMT.

1 INTRODUCAO

Com inicio na década de 40, na Itlia, a fotonovela teve sua popularizacdo devido ao alto
valor do cinema naquela época. Isso restringia o acesso da populacdo aos filmes. Nessa
época, a fotografia ja era de boa qualidade técnica. Com isso, as revistas comecaram a
publicar as fotonovelas, que nada mais eram do que adaptacbes de filmes. Mais famosa
entre o0 género feminino, a fotonovela teve um puablico cativo por mais de 25 anos , entre
1950 e 1970. Sua publicacdo geralmente era no formato de livretos , revistas ou pequenos

trechos editados em jornais e revistas, enquanto algumas eram divididas em capitulos.

A maioria das fotonovelas era importada da Italia, apenas a editora Bloch, brasileira,

produzia suas fotonovelas na cena nacional. De acordo com uma pesquisa de 1974, as
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revistas de fotonovela no Brasil s6 eram superadas, em vendas, pelas histérias em

quadrinhos infantis.

A fotonovela é um tipo de histéria em quadrinho, que acompanha a sequéncia de que, cada
quadrinho é correspondente a uma cena, mas, em vez de desenhos, no lugar sdo
confeccionadas fotografias e o texto verbal. A utilizacdo de fotografias e do texto verbal,
juntos, tem como fundamento proporcionar alegrias, sofrimentos, o compartilhamento dos

problemas.

A aplicacdo da fotografia e do texto na fotonovela abrange o leitor de uma forma mais
acentuada, pois, ao mesmo tempo em que a fotografia liga o imaginério do leitor, o texto da
um direcionamento a historia proposta pelo autor. Will Eisner (2005) para tratar dessa
midia afirma que “quando palavra e imagem se ‘misturam’, as palavras formam um
amalgama com a imagem e ja ndo servem para descrever, mas para fornecer som, dialogo e

textos de ligagdo”.

Em nosso trabalho, escolhemos representar a manifestacdo dos estudantes bem como a
decorréncia da violéncia, do abuso de autoridade, das agressdes contra os manifestantes e a

repercussao que o fato teve na midia local.

No primeiro sentido, a representacdo €
instrumento de um conhecimento mediato que
faz ver um objeto (sic) ausente através de sua
substituicdo por uma “imagem” capaz de
reconstituir em memoria e de o figurar tal como
ele é. (CHARTIER, 2002, p. 10).

2 OBJETIVO

A confeccdo da fotonovela teve como objetivo central realizar e demonstrar, por meio das

fotografias, o retrato da truculéncia e violéncia exacerbada, a forma como os manifestantes
foram abordados, tratados, conduzidos e presos por policias da ROTAM (Batalhdo de
Ostensivas Taticas Moveis). O objetivo também é levar a uma reflexdo e a uma discusséo

sobre o caso feita pela sociedade.
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3 JUSTIFICATIVA

Assim como as outras midias possuem seu alcance de massa, a fotonovela também o
possui, mas ndo tem a sua potencialidade explorada. Entretanto, por mesclar o uso da
linguagem verbal e ndo verbal, a fotonovela acaba chamando a atencéo do leitor por narrar
uma historia de forma mais atraente comparando com um texto corrido. Vivemos em uma

sociedade em que o uso da imagem é essencial e rotineira.

Ao longo do dia e da noite, em nossa
linguagem, nossos gestos ou nossos sonhos, quer
percebamos isso ou ndo, cada um de nos utiliza os
simbolos. Eles ddo forma aos desejos, incitam a
empreendimentos, modelam comportamentos,
comprovam éxitos ou derrotas. (CHEVALIER, Jean;
GHEERBRANT, Alan, 2009, p. 12).

Com isso, entendemos a importancia do uso da imagem na vida do homem. No caso da
fotografia, por exemplo, a imagem capta algo real pelo olhar do artista-fotografo. Henri
Cartier-Bresson afirma que o trabalho do fotografo “(...) se caracteriza por capturar o
‘momento decisivo’.” Ou seja, ele precisa registrar na fotografia, instantes breves que
revelam acbes humanas que sdo curiosas, interessantes ou que emocionam. (PROENCA,
2011).

Por isso, escolhemos a fotografia como arte para retratar os acontecimentos do dia 06 de
mar¢o de 2013. Com o intuito de atingir o maior nimero de pessoas possivel, optamos por
um género que chamasse a atencdo e que fosse de facil compreensdo pelo publico. A
fotonovela, justamente por apresentar essas caracteristicas, foi o género selecionado para
tal.

Com a finalidade de retratar os fatos de uma forma diferente da que vemos hoje, por
intermédio da televisdo ou através de foto - jornalismo foi confeccionado este trabalho em
fotonovela.

A relevancia deste trabalho estd em retratar a violéncia, e o abuso policial descabido,

contra estudantes da Universidade Federal de Mato Grosso, que ocorreu no dia 06.03.2013.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
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Utilizamos as técnicas aprendidas durante o “Cinematografando”, programa de extensao
oferecido pelo Cine Club Coxipones Centro Cultural da Universidade Federal de Mato
Grosso. Durante as aula, aprendemos diferentes as seguintes técnicas que foram utilizadas
nos momentos em que as fotos foram tiradas: Planos determinando o distanciamento da
camera em relacdo ao objeto fotografado, levando em conta a organizacdo dos elementos
dentro do enquadramento realizado; A perspectiva que da a impressdo de que vocé esta
olhando para uma cena tridimensional. Foco diferencial pois os objetos estavam a distancias

diferentes da camera.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Com o intuito de exercitar e por em pratica os conhecimentos adquiridos nas oficinas
disponibilizadas pelo projeto Cinematografando, houve a oportunidade de acompanhar o
manifesto dos estudantes contra o fechamento das CEUS. O manifesto teve inicio no DCE
da UFMT e percorreu por todos os blocos da universidade, tendo como parada a Avenida
Fernando Correa, uma das avenidas com maior fluxo de automoveis.

Apos a decorréncia dos fatos, percebendo que a comunidade fora da universidade pouco
compreendia, ou ndo compreendia, 0 que havia acontecido durante a manifestagéo, e, de
posse das fotografias que captaram os momentos antes e durante a manifestacdo, decidimos
apresentar esses mesmos momentos de uma forma diferenciada a sociedade.

Reunimos e organizamos todo o material que ja tinhamos disponivel e passamos a elaborar
um roteiro de facil compreensdo, mas que ndo deixava de contar, fato por fato, a narrativa

pelo olhar do fotografo.

6 CONSIDERACOES

Assim como na agulha hipodérmica, a fotonovela tem o intuito de fazer com que 0s
receptarios recebam de forma igual as informag¢Ges com 0 mesmo peso, a mesma medida, e
sO assim, apos isso verificar e refletir e tirar suas conclusdes. Entendemos que esse € um
meio ludico, de facil compreenséo (pela mistura de linguagem verbal e ndo verbal) e que
prende a atencdo do leitor por seu carater dindmico e atraente. Dessa maneira, quanto mais
atrativo o produto, maior pablico atingido e, consequentemente, maior discussdo acerca da

problematica.
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