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RESUMO: Os grandes problemas que existem em torno da sustentabilidade estdo gerando
danos irreparaveis para o meio ambiente. A fim de conscientizar a populagdo quanto a esses
estragos, foi proposto em sala de aula, na disciplina de Tépicos em Comunicagdo do curso
de Publicidade e Propaganda da Universidade Catélica Dom Bosco (UCDB) um desafio:
criacdo de um filme publicitario, com um tema especifico: “coleta seletiva de lixo”. O
principal objetivo dessa peca seria conscientizar o publico alvo quanto a importancia da
coleta seletiva, e, para isso, decidimos mostrar a selecdo que fazemos em outros casos e
como ela poderia servir de exemplo.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade e propaganda; Video publicitario; Coleta seletiva de
lixo; Meio ambiente; Sustentabilidade;

INTRODUCAO

A coleta seletiva de lixo ¢ um processo de separag@o e recolhimentos dos residuos
descartados por empresas e pessoas. Existem duas formas de separagdo desse lixo: os
reciclaveis e os organicos. Ha muita confusdo entre 'coleta seletiva' e reciclagem’, sdo dois
processos diferentes, porém sdo respectivos, um acontece depois do outro. A coleta seletiva
seleciona os tipos de lixo, os reciclaveis vdo pra a cooperadora de reciclagem, sdo
separados e reutilizados. J& os organicos sdo repassados para empresas especializadas em

adubo natural ou simplesmente sdo descarregados em aterros sanitarios.

O publico-alvo ¢ composto por mulheres, donas de casa. Para a criacdo deste video
foi necessario passar mais de um conceito. Nao ¢ s6 conscientizar, ¢ também ensinar,

mostrar pra essa dona de casa o que ¢ e como ¢ feita a coleta seletiva de lixo.
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Em 2011, Campo Grande produziu 236.266.09 toneladas de residuos,
média diaria de 650 toneladas. Deste total, 3.444.75 toneladas sdo
produzidos por unidades de satde - farmacias, consultérios, clinicas e
hospitais — e 670 toneladas sdo materiais reciclaveis.” (G1/MS,2011)

Pensando em todos esses problemas a serem resolvidos, a disciplina de Topicos em
Comunicac¢ao solicitava uma pec¢a, com o tema “coleta seletiva”. Buscamos focar no que o
briefing solicitava, pois acreditamos que “O briefing deve ser visto como uma estrutura a
partir da qual a criatividade pode vir a tona” (BURTESHAW, 2010, p. 85) e por isso
focamos em parte do briefing onde dizia que ¢ certo que hoje existe a preocupagdao na
separagdo correta de lixo. “Em Campo Grande, sdo produzidas por dia 700 toneladas de
lixo, sendo que 40% desse total, ou seja, 280 toneladas sdo de material reciclavel.”
(CGNEWS/MS,2011) a iniciativa surgiu para propor a sociedade uma mudanca de hébitos,

de forma a facilitar a sele¢ao do lixo produzido no Mato Grosso do Sul.
2 OBJETIVO

O objetivo precursor foi a conscientizagdo do nosso publico por meio do video com
o tema solicitado pela disciplina. Escolhemos o filme publicitario, pois “O comercial de
televisao e de cinema ¢ considerada a midia mais poderosa e persuasiva de todas pelos
anunciantes” (BURTENSHAW, 2010, p. 47). Esse trabalho serviu para fomentar a
producdo académica e incentivar a conscientizacdo quanto as melhorias do nosso meio
ambiente, criando novos habitos e fazendo o publico passar por uma reflexdo a fim de

tornar-se mais sustentavel.

3 JUSTIFICATIVA

A cidade conta com o Programa Municipal de Coleta Seletiva, criado pela
Prefeitura Municipal de Campo Grande (MS), por intermédio da
Secretaria Municipal de Meio Ambiente e Desenvolvimento Urbano
(Semadur). Ele comegou em julho de 2011 e faz atendimento porta a porta
em mais de 32 mil domicilios. Os moradores que ainda ndao recebem o
caminhao coletor no seu bairro podem participar do programa por meio da
separagdo do residuo seco do umido. O material seco reciclavel deve ser
levado aos chamados Locais de Entrega Voluntaria (LEVs). Sdo mais de
100 pontos espalhados pela cidade. (INSTITUTO BROOKSFILD, 2012)

Acreditando no projeto da prefeitura local € munidos das informagdes do briefing,
concluimos que seria necessario além de conscientizar, também ensinar nosso publico como
se faz a coleta seletiva, por isso criamos varios conceitos para nossa peca, até chegar ao

resultado final.
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O comportamento do publico-alvo dessa peca ¢ diferente, pois precisamos lidar com
as donas de casa que, em sua maioria, s30 quem trabalham diretamente (cuidando da
propria casa) ou indiretamente (orientando as domésticas) com a separacao de lixo. Por isso
decidimos exemplificar uma situacdo do cotidiano, a fim de motivar uma reflexdo maior,
usamos um personagem feminino, para que o publico conseguisse espelhar-se na situagio e

praticar no dia a dia.

A escolha de exemplificar nosso conceito, através da selecdo de produtos que
contém na lista de compras do mercado, veio exatamente por conta da nossa ideia de fazer
com que o publico se espelhasse no video além de mostrar a facilidade do processo de

separacgdo do lixo, muitas vezes estigmatizados como trabalhoso.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Durante o brainstorm foram analisadas as principais deficiéncias quanto ao
entendimento e ao processo de separacdao do lixo. Percebemos que as pessoas confundiam
muito a coleta com a reciclagem, e a partir disso buscamos criar algo que pudesse
exemplificar o que ¢ a coleta seletiva. A partir disso, varias ideias surgiram. “O segredo de
ter boas ideias ¢ ter muitas ideias para escolher as boas. [...] Quantidade também significa
qualidade, entdo ndo se reprima e ndo tenha preconceitos com sua ideia, apenas tenha
muitas delas.” (BURTENSHAW, 2010, p. 100). Durante o processo criativo, cerca de 30
slogans foram criados, para s6 entdo afunilarmos as ideais até encontrar a que pensamos ter

todos os requisitos que buscavamos.

Entendemos que um bom slogan ¢ um pensamento. “[...] uma mesma ideia pode ser
expressa das mais inimaginaveis formas.” (MARTINS, 2003, p. 86), por isso ficamos horas
e horas pensando na melhor forma de transmitir o nosso conceito. A primeira visualizagao
da frase-conceito escolhida foi um video em primeira pessoa — do ponto de vista do
observador — alguém escolhendo produtos no supermercado, preparando a refeigao,
alimentando-se e por final descartando os restos cada um no seu lugar. Porém, a
ambientacdo relacionada ao publico-alvo foi analisada e decidimos gravar em um ambiente

mais conhecido para o publico, ou seja, 0 mercado.

Durante os dias de gravagdes, as imagens foram feitas de forma que o personagem

tivesse varias opgoes e estivesse de frente pra gondola tendo um tempo para selecionar, mas
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além de ndo ficar visualmente bonito, o tempo ndo iria ser suficiente, pois o video so

poderia ter 30 segundos.

Os melhores diretores de arte utilizam layouts e composi¢des simples, o
que permite que a ideia se destaque. [...] Se ela tentar ‘se exibir’ com o
que for irrelevante ou inadequado para a mensagem ou conceito €
provavel que obstrua a comunicagdo, pois distraira o leitor da mensagem.
(BURTENSHAW, 2010, p. 132)

Foi necessario fazer algo dinamico e focado, por isso usamos as imagens com o
objeto principal (as maos) centralizado e imagens fechadas, ndo permitindo que a atencao
do espectador fosse tirada do que realmente passaria a mensagem. Atengdo especial
também foi dada as cores. Quando comegamos a pensar na parte visual, usamos como
referéncia o cinema de Pedro Almodovar e Xavier Dolan, que usam cores fortes e
saturadas. Com o nosso video, utilizamos esse recurso para tornar a peca visualmente
impactante, marcante ¢ até mesmo divertida — caracteristica complementada pela trilha
sonora. Outra preocupacao foi quanto as marcas dos produtos, tudo que fizemos foi pensado
para ndo aparecer nenhuma marca, ndo promovendo nenhum produto, evidenciando apenas

o conceito do video.

Para dar o tom didatico que o video necessitava, buscamos selecionar produtos
organicos e recicldveis, e mostra-los intercalados na apresentagdo do video, a fim de
explicar para o publico que existe a diferenga entre os produtos e que vocé faz selecdo no

comeco e no final nos dois casos.

A frase de fechamento “Vocé selecionou no comec¢o, faca o mesmo no final.”
exemplifica bem o conceito/pensamento que queriamos dar a campanha, pois através dele ¢
possivel gerar uma reflexdo quanto as atitudes que temos diariamente e poderia ser
continuada, como o que o video mostra: vocé seleciona tudo o que compra, ¢ na hora de

descartar deveria seleciona-los também.

“A assinatura [...] € o resumo, a sintese da mensagem que se pretende passar sobre o
produto, marca ou ideia anunciada no filme” (BARRETO, 2010, p. 110). Foi decido que
utilizar um locutor em off na assinatura ndo casaria com o restante do projeto, por isso,
optamos pelo lettering. A familia tipografica utilizada foi a Gotham, uma fonte sem serifa e
de facil leitura: “Na tipografia, assim como em outras areas do design, ¢ importante manter
a simplicidade” (BURTNESHAW, 2010, p. 150). O efeito de fade-in na frase serviu para

dar maior sentido quanto a disposicdo da mesma. Ja no caso das lixeiras, como ha um
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grande mal entendido entre reciclagem e coleta, decidimos coloca-las para mostrar quais
sdo as lixeiras e cores da coleta seletiva, verde (materiais reciclaveis) e marrom (materiais

organicos).
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

No primeiro dia de gravagdo, fomos a uma rede de supermercados portando uma
MINIDV, as imagens capturadas serviram de monstro, apresentado ao professor da
disciplina. No dia seguinte, voltamos ao mesmo local com uma Nikon B5000 ¢ um iPod
Touch 4* Geragdo a fim de fazer a gravagao final. Cada cena foi filmada duas vezes, uma
com cada equipamento. Gravamos assim para que houvesse material suficiente para corte e
novas possibilidades. Porém, na hora da edi¢dao percebemos que a melhor opg¢ao seria editar

as imagens do iPod Touch, e assim foi feito.

A edigdo foi feita no programa Abobe Premiere CS4 onde foram selecionadas as
cenas que usariamos — outras cenas gravadas ficaram de fora da edig¢@o final — nessa etapa
também houve um melhoramento das cores e adi¢do da trilha sonora. O corte das imagens

(lixeiras) utilizadas no fim do video foi feito no Adobe Photoshop CS4.

Roteiro:
A trilha ¢ uma musica instrumental que passa animagao, divertimento e tranquilidade

O video serda gravado em primeira pessoa (subjetivo), com a camera fixa enquanto a
personagem/observador escolhe e seleciona produtos no supermercado.

Sugestdo de produtos: frutas (maca, meldo, laranja, etc.), grios e sementes (castanhas,
pinhdo, etc.), embalagens reciclaveis (caixa de ovo, embalagem de iogurte), embalagens de
vidro e aluminio (conservas e enlatados).

Corte seco entre uma cena e outra.

Fade-out entre a ultima cena e a assinatura.

Assinatura em lettering (fade-in): “Vocé selecionou no comeco, faga 0 mesmo no final.”.
(fade-out)

Surgem as lixeiras (deslizando de baixo pra cima)

Lettering (fade-in): Coleta seletiva de lixo. Participe.
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6 CONSIDERACOES

A construcdo dessa pega publicitaria foi pensada e repensada a fim de atingir o
publico-alvo e incentivar a mudanca de habitos, além de ensinar as diferencas e forma de

praticar a coleta seletiva de lixo.

Levando em consideracao os grandes avancos dos aterros sanitarios e¢ a falta de
sustentabilidade da populagdo atualmente, abragar essa causa e desenvolver essa peca foi de
grande valia para o grupo, pois mais que uma competicdo e uma producdo académica,
ficamos com o sentimento de que podemos mudar e ajudar de alguma forma na construgdo

de conhecimento ¢ mudanca de habitos por meio da nossa profissao.
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