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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo a elaboracdo de uma revista que se propde a retratar a
cultura popular goiana. A decisdo pelo género almanaque foi pensada como estratégia para
diferencid-lo dos tradicionais modelos de revista em circulacdo e atrair o interesse dos
leitores. Trata-se de um meio adequado para cumprir esse propdsito por ser produto de
comunicacdo palpavel, ter manuseio facilitado e misturar cores, efeitos e imagens que
transmitem a esséncia dos textos e despertam a vontade de consumir o produto. A proposta
parte da discussdo de assuntos diversos no ambito cultural goiano, preservando e
valorizando o regional, passando por todas as fases de criacdo que uma revista exige, com
levantamento de pautas, rotina de producéo, elaboracdo da identidade visual e diagramagéo.

PALAVRAS-CHAVE: revista; almanaque; cultura popular; Goias.

1 INTRODUCAO

A proposta do Almanaque Uai Goias! surgiu da necessidade de se ter um veiculo de
comunicacdo que aborde a cultura popular goiana de maneira interessante e crie
identificacdo junto aos leitores. Geralmente, a cobertura dessa tematica pela imprensa de
Goias, quando ndo € apenas pontual, considera a factualidade, aspecto em que a revista
pretende ser diferente, pois buscara pautar-se por assuntos pouco explorados. O fato de ndo
existir no Estado veiculo semelhante ao que se propde fortalece a ideia da revista.

Para promover a atencdo do publico, optou-se pelo formato almanaque que,
reconhecidamente, proporciona leitura Gtil, prazerosa e se aproxima dos interesses do leitor,
0 que ¢ de grande valia quando se fala em cultura. Além disso, a forma como o conteudo é
apresentado, com diversidade de ilustragcdes, cores e recortes, € um atrativo a parte. A
intencdo é contemplar na revista informagdes, curiosidades, historia, tradigdes goianas e

divertimentos, por meio de uma linguagem simples e exploracéo dos recursos visuais.
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O almanaque servird como ferramenta de interagdo social para atingir o publico
adulto das classes A a C. Os contetdos plurais e humanizados possibilitardo aos leitores
irem além do oferecido e distribuido até entdo em Goias. A revista busca estimular a leitura
da pluralidade cultural, tentando valorizar os aspectos presentes na cultura goiana, sem cair
em clichés nem se tornar desinteressante ao grande publico. As reportagens e se¢des, em
sua maioria, relembram parte da histéria do Estado, expde variadas manifestacGes culturais

e contribuem para a valorizagéo da cultura popular em Goias.

2 OBJETIVO

Esse projeto tem por objetivo principal criar uma revista sobre tradigdes culturais
goianas nos moldes dos antigos almanaques. Para alcancé-lo, precisa-se, antes, refletir e
compreender criticamente a cultura popular do Estado, identificando os valores e
comportamentos que caracterizam a sociedade goiana. Pretende-se dar mais atencdo as
manifestacdes culturais porque, hoje, hd muita demanda nessa area.

A proposta visa também mostrar ao leitor as diversas formas de compreensdo da
estrutura social através de elementos culturais como musica, poesia, arte, literatura, histéria
e tradicdes de forma prazerosa, através da leitura da revista. Ela vai oferecer elementos
suficientes para que os leitores conhecam e valorizem a cultura regional, despertando,
assim, a identidade em relacdo a terra natalicia.

Outra intencdo é fomentar a producdo cultural local e buscar alternativas para
promover a cultura por meio da revista, que vai elencar as individualidades de cada
contexto social, histérico e cultural das manifestacdes em Goias. Com a ideia do
almanaque, espera-se criar uma consciéncia critica a respeito dos acontecimentos culturais
presentes no cotidiano e daqueles que ficaram guardados na histéria. Supde-se que deve
haver uma “democratizagdo cultural” para que a sociedade se fortalega por meio do

conhecimento de suas riquezas locais.

3 JUSTIFICATIVA

3.1 Jornalismo de revista (deixamos esse subtitulo?)

A cobertura cultural feita pelas publicagbes goianas comumente aborda assuntos

relacionados a outras partes do pais e praticamente reproduz a agenda de eventos. Em geral,
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se caracteriza como um servico aos leitores. A escolha do formato revista se justifica por
ser um veiculo que propicia maior abrangéncia de temas, dado o volume de producéo
cultural no Estado. As revistas ja surgiram com vocacdo aquém da noticiosa — eram
voltadas para o divertimento e a educagéo da populacdo que nédo tinha acesso a livros —, um
dos propositos do Almanaque Uai Goias! que, em esséncia, ndo trabalha com factualidade.

Esse tipo de veiculo cria meios de identificacdo entre grupos e confere sensacdo de
pertencimento. “A revista trata o leitor por vocé€, fala com ele diretamente e, as vezes, com
intimidade. Para fazer isso, contudo, primeiro é preciso saber ouvi-lo.” (SCALZO, 2011,
p.37). Como h& mais empenho em segurar o leitor até a Ultima pagina, por consequéncia,
ndo ha a obrigacdo de seguir padrBes rigidos como nos jornais diarios. Além da técnica
jornalistica que prima por clareza, as revistas publicam textos mais inspirados e criativos.

O formato das revistas também ¢é aliado importante no seu sucesso. Elas séo faceis
de carregar e podem ser lidas a qualquer momento. A impressdo superior a dos jornais
oferece melhor qualidade de leitura dos textos e imagens. Segundo Vilas Boas (1996, p.72),
“o planejamento editorial de uma revista envolve ritmo grafico, visual e de sentido das
palavras”. Leslie completa:

As revistas desempenham um papel fundamental na nossa cultura visual.
Com um formato Unico, representam um meio de informacdo que alia
elementos essenciais — portabilidade, tactibilidade, repetitividade e uma
combinagdo de texto e imagens — que lhes permite serem renovaveis e
relevantes. (LESLIE, 2003, p.6)

3.2 Almanaques

Os almanaques sao publica¢bes que reinem assuntos diversos. No passado, tinham
periodicidade geralmente anual e traziam calendario com as datas dos solsticios — época do
ano em que o Sol incide com maior intensidade em um dos hemisférios —, fases lunares e
eclipses, relacionando-os com as plantacGes, previsdes astrolégicas, observacdes da
natureza, causos, conselhos morais, festas religiosas, datas comemorativas, provérbios,
anedotas, documentos historicos, entre outros.

Tendo em vista as inUmeras possibilidades de contetido surgiu a ideia de se criar um
almanaque de cultura goiana. O projeto foi espelhado, sobretudo, no Almanaque Brasil de
Cultura Popular, revista mensal criada em 1999 que procura ser um armazém da cultura
nacional. Além do sistema de assinaturas, a publicacdo é distribuida nos voos de uma
empresa de linhas aéreas. Por sua vez, o Almanaque Uai Goias! traz informacOes variadas

em relacdo a producéo cultural do Estado.
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Carvalho, em sua dissertacdo de mestrado Ciéncia de Almanaque: como as imagens
de Eu Sei Tudo construiram uma guerra (2011), considera as revistas com formato de
almanaque fontes seguras de conhecimento, o que valoriza a cultura popular.

No caso das publicagcbes jornalisticas, muitas revistas se inspiraram no
formato dos almanaques para produzir e estruturar seus conteudos. Apesar
de terem periodicidade mensal, e ndo anual como a maioria dos
almanaques de farmécia, as revistas também apresentavam grande volume
e extensa variedade de assuntos. Contos, folhetins e crénicas — ao lado de
noticias, curiosidades gerais, esporte e turismo —, misturavam-se a
abordagem de inumeras areas do conhecimento, tais como geografia,
historia, artes, linguistica, etc. (CARVALHO, 2011, p.16)

A producdo de uma revista atrativa para o leitor requer imagens interessantes,
linguagem acessivel e texto bem elaborado. Em se tratando do formato almanaque, a parte
visual possui grande importancia. Como elucida Tavares (2011), o almanaque ndo é um
género literdrio, mas sim editorial. Ele ressalta que nesse tipo de publicacéo, preza-se por
“textos curtos e ndo relacionados, uso abundante de imagens, mistura de texto em prosa e
em verso, mistura de ficcdo e ndo ficcdo [...], uso de citacdes e transcricdes, e assim por
diante”. (TAVARES, 2011, p.14).

Os almanaques contém saberes que, muitas vezes, sdo transmitidos pela oralidade.
Justamente isso que ndo se quer nem se pode perder é que permeou a elaboracgdo da revista
proposta. Sendo assim, o Almanaque Uai Goias! surge para ser um veiculo no qual se
transmitem os saberes do povo goiano. As historias, crendices e tradi¢des foram trabalhadas
no formato almanaque que, por si sO, inova o jornalismo impresso apresentando algo

diferente do que se pratica atualmente.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Como forma de ratificar os objetivos desse projeto e identificar o publico-alvo,
aplicaram-se questionarios com dez perguntas sobre a criacdo de uma revista cultural em
Goiés. A pesquisa quantitativa foi realizada na manha do dia 15 de maio de 2012, na Praca
Civica de Goiania. A grande circulacdo de pessoas com caracteristicas distintas influenciou
a escolha do local, onde foram aplicados 50 questionarios. As perguntas iniciais referentes a
faixa etéria, escolaridade e renda confirmaram a pluralidade do publico que passava por ali.

A pesquisa indicou que embora 20% da amostra costumasse ler revistas sobre a
temética cultural, 86% dos entrevistados afirmaram que leriam uma publicagdo voltada

exclusivamente para a cultura goiana. Logo, espera-se que o contetdo da revista agrade um
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publico heterogéneo, seja em termos de idade, abrangendo jovens e adultos, seja em grau de
escolaridade, variavel entre ensino médio e superior. Conforme a renda dos participantes da
pesquisa, concluiu-se que o publico-alvo contempla os interessados em cultura de modo
geral, das classes A a C, de ambos 0s sexos.

Constatou-se grande interesse sobre questdes da cultura popular, sendo que 80% dos
entrevistados gostariam de ler causos, piadas, “histérias de pescador” e curiosidades do
folclore goiano, por isso ha espaco dedicado a este tipo de conteudo na revista. Quase a
totalidade da amostra leria reportagens com pessoas importantes da regido. Levando-se em
conta esse dado, a revista tera sempre uma entrevista com personalidades de Goias.

Tomando por base o resultado obtido pela pesquisa quantitativa, optou-se por
produzir reportagens sobre tradicdes goianas, como as festas religiosas, os pratos da
culinéria feitos com frutos do cerrado, o artesanato, entre outras. Eventos, fatos e historias
que acontecam no periodo de publicacdo também tém destaque. O almanaque cultural
contempla ainda informacdes, curiosidades e divertimentos. A variedade de assuntos e
elementos oferecidos permite que os leitores conhecam mais sobre o Estado, ao mesmo
tempo em que se informam e refletem criticamente a respeito dos acontecimentos regionais.

Todo o trabalho de elaboracdo da revista piloto foi de responsabilidade desta equipe,
desde o planejamento das sessdes, pautas e identidade grafica da publicacdo até a realizacdo

de entrevistas, redacao dos textos, obtencdo das fotos e diagramacéo do material.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

5.1 SecBes do Almanaque Uai Goias!

O Almanaque Uai Goias! possui areas tematicas com sec¢des fixas. Cada edicao
mensal tera o contetdo trabalhado por meio de reportagens, notas, entrevistas e imagens. A
abordagem leve e simples é uma aposta para despertar o interesse geral. A edicdo piloto tem
20 secOes dispostas em 40 paginas, incluindo o espacgo publicitario:

1. Literatura goiana: abertura com poesias, cronicas ou contos de escritores goianos;

2. Oi da Redacéo: apresenta o editorial, menciona temas que foram abordados na revista e
traz fotos dos bastidores da producgéo para aproximar-se do publico;

3. Diz ai: espaco do leitor para sugerir, elogiar e criticar;

4. Fique Sabendo: retine curiosidades, horoscopo, fatos historicos, datas comemorativas e

assuntos relacionados ao més da edig&o;
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5. Hora da ciéncia: aborda a producéo cientifica a partir de pesquisas goianas;

6. Saude popular: mostra o conhecimento popular voltado para a salde;

7. Credo: divulga as crencas religiosas do Estado;

8. Conversa vai, conversa vem: entrevista com personalidades de Goiés;

9. Tecendo arte: ensina como fazer pecas artesanais;

10. O que é que Goiania tem?: apresenta a capital sob a 6tica de diversos temas;

11. Especial: reportagem principal que trata de temas relevantes no cenario cultural goiano;
12. As frutas e seu tempo: fala sobre frutos tipicos do Cerrado cuja produgdo ocorre no
més da edigéo e apresenta uma receita;

13. Roteiro: traz curiosidades sobre algum assunto, utilizando imagens e textos curtos;

14. Panorama esportivo: espaco dedicado ao esporte com abordagem diferente da usual;
15. Amigos do Cerrado: divulga a¢fes importantes para preservar o Cerrado;

16. Quando quero mais, eu vou pra Goias: guia que apresenta 0s aspectos turisticos de
alguma cidade goiana;

17. Enquanto isso em Goias: anuncia 0s eventos culturais do Estado;

18. Recreio: pagina destinada a jogos e brincadeiras;

19. Prosa, poema e piada: traz causos, piadas e poemas relacionados a cultura popular;

20. O tempo passa: mostra as mudancas do espaco geografico das cidades por meio de

fotos que retratam o antes e o depois de determinado local.

5.3 Projeto grafico

5.3.1 Logotipo

Na concepgéo do logotipo da revista, o termo Uai (fonte Milk Script, 100 pt) foi
escrito com fonte mais arredondada e desenhada para transmitir a oralidade que o nome
carrega. Na palavra Goids, optou-se pela seriedade e solidez da fonte Myriad Pro, 100 pt.
Essa mistura de tipos resultou em um logotipo poético e, a0 mesmo tempo, moderno,
justamente a “cara” que o Almanaque Uai Goias! se propde a ter junto aos seus leitores. O

nome Goias sempre sera preto, enquanto o Uai tera cor variada a cada edicao.

5.3.2Grid

Collaro (2000, p.95) afirma que o diagrama de trés colunas € mais simples e muito

utilizado em revistas por proporcionar um visual eficiente e enquadrar o texto numa largura
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quase perfeita no que tange a legibilidade. O Almanaque Uai Goias! adotou essa dica na
maioria das paginas. Mas para fugir da rigidez e dinamizar a diagramacédo das paginas,
algumas secdes tiveram largura variada, com duas colunas de texto.
Os seguintes valores foram usados em sua padronizagao:
e Margens superior, inferior e externa: 12,7 mm;
e Margem interna: 17 mm para evitar que o texto fique “escondido” depois de a
revista ser grampeada;

e Medianiz: 5 mm.

5.3.3 Tipografia

Como os almanaques exploram muito a visualidade, algumas tipografias séo livres,
tais como 0s nomes das se¢des e titulos das reportagens. Mesmo assim, esse elemento ainda
é um dos recursos de padronizacdo da revista. Seguem as configuracdes:

e Reportagens: Garamond, regular, 11/14 pt. A fonte serifada é mais indicada a leitura
por conferir ritmo. O alinhamento justificado do texto é melhor para grandes blocos;

e Olhos: Garamond, italico, 13/15 pt;

e Assinaturas e legendas: Verdana, regular, 7/10 pt;

e Créditos de imagens: Calibri, versalete, 4/7 pt;

e Boxes e correlatas: Calibri, regular, 9/12 pt; Abadi MT Condensed Light, regular,
11/14 pt; Zap, regular, 9/13 pt. Em geral, por serem textos menores, o alinhamento
fica a esquerda no modo nao justificado para criar “brancos” na pagina que fazem
parte do projeto grafico e ndo interferem na legibilidade.

e Titulos correntes (informac6es de rodapé): Calibri, regular, 7/10 pt.

5.3.4 Imagens

Um dos atrativos do Almanaque Uai Goias!, a disposicdo das imagens € livre e 0s
tamanhos variados. As muitas ilustracdes, elementos tipicos dos almanaques, e fotos tém

recortes e efeitos variados exatamente para atrair o olhar do leitor.

5.3.5 Cores

O projeto grafico explora a visualidade, utiliza muitas cores nas tipografias, bordas
e fundos de pagina. “A sensibilidade do homem ¢ alterada quando exposta as mais variadas

gamas de cores, fato comprovado através de experimentos cientificos. [...] Ndo poderia ser
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de outra forma em producéo visual gréafica, que tem na cor um grande trunfo.” (COLLARO,
2000, p.73)

5.3.6 Caixas e boxes

As caixas de correlatas e boxes variam conforme o design de cada pagina, podendo
ter fundo colorido ou vazado. Geralmente, os titulos sdo da mesma fonte utilizada nos

nomes das reportagens.

5.3.7 Selo “Fala, povo”

Um “selo” com desenho de megafone foi utilizado como recurso grafico e editorial
em algumas paginas. O objetivo € tornar a revista mais dindmica e aproximar o leitor dos
ditos populares que sdao “soltos” pelo megafone e tém relagdo com a reportagem OU Secao

na qual aparecem.
5.3.8 Anuncios publicitarios

As publicidades inseridas na revista sdo de produtos e servi¢os que fazem parte do

universo do publico-alvo. A disposicao varia em pagina inteira, dupla e rodape.

6 CONSIDERACOES

Os quatro anos de aprendizado no curso de Jornalismo foram essenciais para a
realizacdo do projeto. O conhecimento adquirido nas aulas teéricas, desde as teorias da
comunicacdo até ética no jornalismo, e também nas disciplinas praticas como planejamento
gréfico, diagramacao e jornal impresso contribuiram muito.

O trabalho abrangeu todos os campos do conhecimento da Universidade, uma vez
que foi preciso realizar estudos e pesquisas a respeito da cultura goiana, elaborar
questionarios e pautas, produzir entrevistas, redigir, editar, fotografar e diagramar.

As trés estudantes tiveram papel ativo nas etapas de producdo do material. A selegdo
de pautas levou em consideracdo 0s espacos ndo contemplados por outros veiculos de
comunicacdo, além do interesse do publico demonstrado pela pesquisa quantitativa. As
reportagens sao embasadas em pesquisas e em fontes. A equipe também foi a campo com a

viagem & Corumba de Goiés para redigir a se¢éo de turismo.
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A elaboracdo da revista deu a real dimensdo da prética jornalistica e mostrou como
criar uma publicacdo voltada para os goianos é importante e viavel. A pesquisa realizada
mostrou que o publico-alvo (adultos das classes A a C) tem interesse nesse tipo de revista e
a compraria, caso tivesse oportunidade. Diante disso, realizou-se um orcamento em grafica

especializada para a impressao de cinco mil exemplares. Os valores obtidos foram:

Orcamento para 5000 exemplares

Capa: 26,6 x 40,8cm, 4x4 cores, Tinta Escala em Couche Fosco 2309

Miolo: 40 pags, 20,2 x 26.6cm, 4 cores, Tinta Escala em Couche Fosco 170g.
Especificacbes: dobrado (miolo), alceado e grampeado

Total: R$ 10.690 Valor Unitario: R$2,13

O financiamento da revista seria feito por meio de anunciantes como papelarias,
operadoras de telefonia, planos de saude, seguradoras, entre outros, uma vez que o publico
é abrangente e atinge homens e mulheres. A publicacdo mensal seria vendida por R$ 3,99
em supermercados, aeroportos, rodoviarias, bancas de revistas e por assinatura.

Espera-se que o projeto piloto torne-se de fato uma publicacdo que cumpra seu
objetivo maior de propiciar leitura agradavel e util sobre a cultura do povo goiano. Que o
Almanaque Uai Goias! desperte a goianidade nos leitores.
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APENDICE

Questionario para criacdo de revista
1. Qual sua faixa etaria?
()15a17()18a21()22a29 ()30 oumais
2. Qual sua escolaridade?
Fundamental: () completo () incompleto Médio: () completo () incompleto
Universitario: () completo () incompleto
3. Renda Familiar?
() Até 01 salario minimo () 01 a 03 salarios minimos () 04 a 10 salarios minimos
() 10 a 20 salarios minimos () acima de 20 salarios minimos
4.\océ costuma ler revistas sobre quais assuntos?
() Né&o leio () Geral () Politica () Economia () Cultura () Ciéncia () Outros
5.Vocé leria uma revista sobre cultura goiana? () Sim () Néo
6. O que vocé gostaria de ler em uma revista de cultura?
() Musica () Arte () Cinema () Humor () Culinaria () Esportes () Ciéncia () Outros

7. Gostaria de ler causos, “historias de pescador”, piadas e curiosidades do folclore
goiano nesta revista? () Sim () Néo

8. Gostaria de ler reportagens que falem da histéria da nossa regido, com fatos e
pessoas importantes? () Sim () Nao

9. Leria matérias sobre eventos do nosso Estado?  ()Sim () Néo

10. O que vocé mais valoriza em uma revista?

() Texto bom (') Fotos grandes e bonitas () Capa

() Diagramagédo (disposicao dos elementos na pagina)

11. Vocé compraria uma revista sobre cultura goiana? () Sim () Néo

Obrigada por sua participagao!
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