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RESUMO

Este trabalho apresenta o processo de planejamento e criagdo do banner digital na divulgagao
do Dia Mundial da Agua. Com a elaboragdo de uma pega digital denominada “AGUA. Vocé
sO sente quando ela acaba.” Serdo abordados aspectos referentes aos sentidos do receptor,
através da visdo, perpetrando uma alusdo ‘forgada’ de sua pele tornara-se rachada, igual ao
solo, sem a hidratacdo da agua, obrigando as pessoas a refletirem sobre o consumo da agua.
Este foi um trabalho realizado na disciplina de Criagdo I para divulgagdo no site do curso de
publicidade e propaganda da Universidade Cat6lica Dom Bosco.

PALAVRAS-CHAVE: Propaganda digital; Falta d’dgua; Dia Mundial da Agua;
Conscientizacao

INTRODUCAO

Desde que estudamos sobre os primdrdios da humanidade, conhecemos que o homem
sempre se estabeleceu em locais proximos aos rios € mares, para garantir seu sustento atraves
da pesca e da agricultura. Os primeiros aglomerados humanos e as primeiras cidades do
mundo foram construidos no Egito, as margens do rio Nilo. Registrando o quanto o homem

era dependente da agua.

Porém, com a evolugdo da humanidade, a agua passou a ser tratada com desrespeito,
sendo poluida e desperdicada, por esses motivos, a ONU (Organizacao das Nagdes Unidas)

criou o Dia Mundial da Agua.
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O dia mundial da dgua é comemorado no dia 22 de mar¢o com o objetivo de promover
discussdes sobre este tema e conscientizar o ser humano a respeito dos indices de poluigao

ambiental do planeta, envolvendo a qualidade da agua que consumimos.

Estima-se que, até 2025, 2/3 da populagao mundial seja afetada, de alguma forma, por
falta de 4gua potavel, segundo a Unesco (Organizagdo das Nacdes Unidas para a Educagdo, a

Ciéncia e a Cultura).

A respeito da divulgagdo que se faz neste dia e seu conceito de conscientiza¢ao, no
ano 2012 desenvolveu-se uma peca para o site do curso de publicidade e propaganda da
UCDB (Universidade Catélica Dom Bosco), o PPUCDB, sendo assim denominada como

midia digital.

2 OBJETIVO

O objetivo desta forma de comunicacdo ¢ o de divulgar o banner “AGUA. Vocé s6
sente quando acaba.”, com a inten¢do de fazer com que o leitor reflita sobre a forma como
esta consumindo a 4gua potavel do planeta. Por este contexto, a campanha ¢ dirigida aos

jovens e universitarios, pois sdo esses publicos que acessam o site PPUCDB.

Além de informar os académicos sobre o Dia Mundial da Agua, o banner sugeria
conscientizar o publico-alvo da importancia que a 4gua tem no dia-a-dia das pessoas, € em seu
futuro, pois a d4gua € um dos principais elementos naturais para a sobrevivéncia do homem no

Planeta Terra.

3 JUSTIFICATIVA

Midia digital ¢ o mesmo que o termo midia, definida como o conjunto de veiculos e
aparelhos de comunicagdo baseados em tecnologia digital. Pode ser qualquer midia que
através da maquina, o computador ou outro equipamento digital, cria, cultiva, completa ou

produz sequéncia a um projeto que tem como suporte a internet.

A rede se comunicagdo, internet, facilita a transmissao de informagao para um nimero
ilimitado de pessoas, a custos considerados baixos e sem perda de qualidade. Também
consideramos que, na midia digital, pode-se personalizar a pega para atingir exatamente o

publico alvo.

Compreensao da psicologia dos meios de comunicagdo e da midia ¢ fundamental para
obter sucesso da peca entre o publico, por que a midia eletronica ¢ um meio que afeta o

comportamento humano através da constante comunicagdo presente nele.
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Precisa-se estimular a responsabilidade social, a ética na comunicagdo e isso cabe a
instituicdes de ensino cultivar nos académicos esse conceitos, € apoiar projetos com esta

finalidade.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Como forma de primeira atividade complementar da disciplina de Criagdo I, em
janeiro de 2012, o professor apds explica o qué ¢ midia digital e suas variadas representagoes,

propos a constru¢do de uma peca, com tema livre.

Depois de definir o grupo, comegou-se a discussdo para definir o tema. Através de
pesquisas de midias digitais ja expostas, acabou-se por descobrir que o Dia Mundial da Agua

estava proximo, e assim escolheu-se este tema.

Determinado o tema, o grupo viu a necessidade de conhecer e aprofundar sobre o
porqué que se criou um dia especifico para tratar-se da dgua. Para obter tais informagoes,
pesquisou-se em sites de confianca. Apds esta fase, percebeu-se que o banner digital seria a

melhor opgao para abordar o tema.

Através das pesquisas, percebeu-se que apesar de muitas pessoas jd estarem
conscientizados sobre o consumo responsavel da dgua, elas ndo davam a devida importancia,

por acharem que a a4gua ainda estaria presente até o termino de sua vida.

Apos a definicdo da estratégia de criacdo, foi elaborado o conceito tema do banner
“AGUA. Vocé so sente quando acaba.”’, que apresentaria partes do corpo humano com

texturizagcdo como terra rachada pela falta da utilizacao da agua.

Foram as maos, os olhos e a boca que foram eleitas para representar o corpo humano,

pois sdo estes mesmos que abordam os sentidos que propde a pega para o leitor.

As imagens que ilustram o banner foram feitas por fotos tirados com uma camera
Sony semi profissional de uma das integrantes do grupo. As mesmas foram recortadas no

software de tratamento de imagens Adobe PhotoShop CS5.

Utilizou-se de um banco de imagens gratuito para a busca do retrato de terra rachada, e
por meio do Adobe PhotoShop CS5 foram tratadas e usadas para inserir o efeito da textura de

terra rachada nas maos, os olhos e a boca.

Com a escolha do formato arroba banner no tamanho 300X250 pixels, definiu-se
depois que este seria uma sequéncia dinamica, para chamar a atengdo do publico, além de

permitir uma melhor utilizagdo da internet como midia e suas possibilidades. Para que tal
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efeito fosse alcancado, foi utilizada as imagens de forma sequenciada e animados no formato

GIF, finalizando assim a constru¢ao do banner digital.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Destacando que o banner “AGUA. Vocé s6 sente quando acaba.”, foi a primeira midia
digital feita pelo grupo e visando o publico-alvo, formado por jovens e académicos da UCDB,
a peca foi criada com uma abordagem descontraida e leve, porem impactante, pois direciona o

publico a refletir sobre sua forma de tratar da questdao do consumo da agua.

Como os jovens sdo imediatistas, ¢ ndo gostam de perder tempo, a solugdo para a
ilustracdo do banner foi o uso de uma frase curta que expressasse a ideia da peca, além do

movimento que o banner apresenta, tornando-o mais atrativo.

O uso de cores, texturas e propor¢des criam significados que podem ser percebidos

integralmente, por isso, a inser¢do da textura de terra rachada nas imagens.

O banner apresenta das maos apresenta ao fundo solo de terra, para ter mais impacto
na ilustracdo, ja os banners dos olhos e da boca, ndo possuem fundo, pois a imagem destaca-

0s no rosto em close.
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Sao trés banners, o primeiro para as maos, o segundo para os olhos e o terceiro para a
boca. Todos combinados por quatro tempos: dois de apresentacdo da ideia da peca, com a
transicdo das maos, olhos e bocas normais para a pele das representagdes tornarem-se com

efeito de terra seca e rachada.
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O terceiro tempo vem com a frase tema da peca “AGUA. Vocé so sente quando
acaba.”, e o ultimo tempo com a frase “22 de mar¢o. Dia Mundial da Agua” seguido das
assinaturas: Agencia Experimental Mais Comunicagdo, do Curso de Publicidade e

Propaganda e a da UCDB.

A Fonte utilizada para as frases foi a Myriad Pro Bold, na cor branca para um maior
destaque, e as assinaturas também se encontram na cor branca, para segui a unidade das frases

e para a peca ndo ficar de aspecto pesado.

‘@ comunicogdio aganda

Desta forma, o banner digital “AGUA. Vocé sé sente quando acaba.” abordara seus
principais objetivos: fazer o leitor refletir sobre a forma como estd tratando da agua para o

futuro, por meio de todas as caracteristicas citadas, e divulgar o Dia Mundial da Agua.
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As pecas podem ser vistas em http://www.ppucdb.com.br/expocom?2013/digital/

6 CONSIDERACOES

A escolha do tema com abordagem para o Dia Mundial da Agua possibilitou o
aprendizado de fazer um planejamento e a criacdo desta peca publicitaria, mesmo que de

carater experimental, com prazo real, por se tratar de um trabalho de uma disciplina.

Estudo do tema, criagdo e produgdo da peca, foram etapas do processo, que ao
explorar durante a execu¢do do trabalho, deparou-se com dificuldades encontradas pelos

profissionais de publicidade.

Desta forma, € possivel vislumbrar sobre a teoria e a aprendizado, mesclando o que se
estuda na sala de aula com a experiéncia do trabalho pratico, ofertando maior oportunidade de
fixagdo passo-a-passo do procedimento de inspira¢do e concepgdo de uma campanha, ou peca

publicitaria, como ¢ o caso do paper presente.

Ressaltando que o banner ofereceu uma fantastica oportunidade de executar os
conhecimentos adquiridos e que a todos os integrantes do grupo aprovou o resultado final, que
gerou comentarios dos colegas de curso e cumpriu com o objetivo principal: abordar os
sentidos do receptor da pega, ao perceber que as maos, olhos e boca retratadas, estdo

altamente ressecadas.
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