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RESUMO

O Instituto Moinho Cultural Sul-Americano, ¢ uma organizagdo ndo governamental situada
em Corumba MS, uma cidade fronteirica com caréncia de projetos culturais e sociais voltados
para as criangas. A dificuldade em arrecadar recursos do segundo setor e também de pessoa
fisica fez com que fosse preciso a elaboragdo de um planejamento promocional para que a
instituicdo se tornasse conhecida e com isso aumentasse a sua arrecadacdo para a sua
sustentabilidade.

PALAVRAS-CHAVE: ONG; Terceiro Setor; Propaganda para o terceiro setor;
Sustentabilidade

1 INTRODUCAO

O Moinho Cultural nasceu em 2004 como um projeto do Instituto Homem Pantaneiro
(IHP), uma organizagdo privada, sem fins lucrativos, que trabalha pela preservacdo do

Pantanal e pelo fortalecimento da identidade do homem pantaneiro.

De 2000 a 2007, Marcia Rolon, organizou mostras de danga, trazendo diversas
companhias de renome para se apresentar na regido. Até entdo, havia pouco acesso a bens
culturais e a popula¢do comegou a pedir pela criagdo de uma escola onde seus filhos se
tornassem artistas e pudessem também estar no palco. A partir desta demanda surgiu a ideia

de se criar uma escola de artes gratuita, onde as criangas aprendessem danga e musica.
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Marcia e seu marido, o Cel. Angelo Rabelo, encontraram o lugar perfeito para o
funcionamento do projeto: um moinho abandonado ha 20 anos. A restauragdo do prédio e o
funcionamento de um projeto social contribuiriam muito para a valorizagdo da regido.
Acreditando nisso, a empresa J. Macédo cedeu o prédio por 20 anos e a Vale investiu recursos
para sua reforma e continua sendo a principal parceira do projeto. Inicialmente eram atendidas

180 criangas em risco social.

O Moinho Cultural ¢ uma acdo social através da arte, que atende 360 criangas e
adolescentes, brasileiros e bolivianos, através da formagdo em musica, danga e tecnologia.
Também s3o oferecidos apoio escolar, ensino de idiomas, tecnologia digital, educagdo
ambiental, educacdo patrimonial e ilhas culturais. As atividades oferecidas pelo Moinho
Cultural sdao gratuitas e os instrumentos, uniformes e materiais utilizados também sao

fornecidos pelo projeto.

O ideal do Moinho ¢ proporcionar uma democracia de intérpretes-criadores, jovens
que, ao tomar contato com a praxis artistica, além de conquistar sua propria autonomia,
promovem uma cadeia de efeitos emancipatorios em seus circulos sociais. O acesso a bens
culturais ¢ promovido através de apresentacdes culturais para a populacdo de Corumba e das
cidades adjacentes. Além disso, participantes do projeto estdo sendo absorvidos pelo mercado

de trabalho, o que representa um resultado da formacao oferecida.

A participagdo no Programa de Ganho de Escala Ashoka-Mckinsey contribuiu para
que os gestores do projeto decidissem criar o Instituto Moinho Cultural Sul Americano, uma
organiza¢do independente (porém parceira) do Instituto Homem Pantaneira. A iniciativa visa
potencializar as acdes ja existentes, com a concentracdo de esfor¢os numa tUnica area de
atuacdo (sociocultural), além de ampliar o impacto social ao replicar o Sistema Moinho

Cultural em outras regides de fronteira.

O objetivo do Instituto Moinho Cultural para os proximos cinco anos ¢ aumentar seu
impacto social, replicando o Sistema Moinho Cultural em outras regides de fronteira. O
aumento do impacto social contribuird com o alcance de sua visdo de se tornar a principal
instituicdo da América do Sul em diminuic¢do do risco social pelo acesso a bens culturais em

territorios fronteiricos.

2 OBJETIVO

O objetivo € fazer com que o Instituto Moinho Cultural seja conhecido ndo s6 como

uma escola de danga para criangas carentes, mas que seja conhecida por sua importancia em
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ambito municipal e estadual para criangas e adolescentes em risco social, fazendo com que

aumente o numero de doadores e o valor das doagoes.

3 JUSTIFICATIVA

A pesar de o Instituto ser uma ONG reconhecida, ele ndo ¢ conhecido pela populacao
do estado de Mato Grosso do Sul, o trabalho feito pelo projeto trds beneficios também a
populagcdo do estado, pois retira criancas das areas fronteirigas em que ha risco social e
transforma esse ser em um cidaddo consciente de suas potencialidades e também capacita para
que o participante do projeto possa replicar os valores aprendidos e melhorar a vida dos que

giram em torno dele.

A propaganda se faz necessaria pois atualmente ndo existem muitos profissionais que
estudam a 4rea do terceiro setor e aplicam adequadamente um planejamento que atenda a

demanda desse setor.

Foi feito um estudo aprofundado do projeto e também das caracteristicas que somente
0 terceiro setor possui, como por exemplo, a ndo existéncia de concorréncia dentro desse

setor.

Dentro dessas justificativas cabe também ressaltar que o terceiro setor, em sua
maioria, depende de doacdo para se manter. Muitas vezes essa doacdo ¢ direcionada para
alguma area especifica do projeto, fazendo com que a comunicagdo muitas vezes seja deixa
em segundo plano ou praticamente ndo exista, tornando cada vez mais dificil a captacdo de

pessoa fisica.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Foi elaborado um planejamento com o objetivo de tornar o Instituo Moinho Cultural
Sul-Americano uma ONG conhecida no estado de Mato Grosso do Sul. Apds uma breve
analise constatou-se que o instituto Moinho Cultural ndo corre riscos imediatos e € a hora de
aproveitar as oportunidades. Além disso percebeu-se que o Instituto ndo possui concorrentes
diretos, pois ndo existe nenhuma ONG no estado de Mato Grosso do Sul que faga 0 mesmo

tipo de trabalho.

O publico escolhido para a campanha foi: homens e mulheres, com idade entre 31 a 59
anos - maior parte da populacdo do Estado, chegando 934.866. Foi escolhida a classe
socioecondmica A e B por seu potencial de doagdo e também por ser a classe formadora de

opinido. Segundo dados do IBGE ¢ considerado classe B pessoa com renda mensal entre 5 a
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15 saldrios minimos, e classe A quem recebe mais de 15 salarios minimos. Segunda a
pesquisa realizada pela ChildFund Brasil — Fundo Cristdo para Criangas, em parceria com a
empresa de estatistica RGarber, os potenciais doadores sao homens e mulheres com idade
entre 31 a 59 anos,das classes A e B. Cruzando os dados de Mato Grosso do Sul, entre

homens e mulheres, de 31 a 59 anos, das classes A e B, temos um universo de 52.067 pessoas

A identidade da campanha estd inteiramente voltada para as pessoas que participam do
projeto, dessa forma podemos mostrar para os possiveis doadores as pessoas que ele esta
ajudando a crescer. Com cases proprios da instituicdo foi montada uma campanha que alia o
emocional e o racional do publico-alvo, pois a0 mesmo tempo que ele se emociona com 0s

cases ele pode perceber a diferenga que a sua ajuda tras para os participantes.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Instituto Moinho Cultural Sul-Americano ¢ mais do que uma ONG de danca para
criancas e adolescentes, ele representa outra perspectiva de vida para os integrantes do
projeto. Além da danca e da musica, o instituto oferece aulas de inglés, espanhol, francés,
aulas de refor¢o escolar, aulas de informatica, oficinas para os pais e, quando necessario,
assisténcia social. Muito além do que somente danga, o0 Moinho da oportunidade de melhorar
a vida de criangas e adolescentes que poderiam hoje estar fazendo trafico de drogas ou
prostitui¢do, por isso espera-se que o instituto seja conhecido pela sua responsabilidade social

e ndo somente pela danga.

Pontos a ressaltar

e Colocar em evidéncia os projetos paralelos ao da danca como, por exemplo: Aulas
de inglés e espanhol, aulas de reforgo, assisténcia social, médica e odontoldgica,
Cooperativa Vila Moinho (projeto de oficinas de capacitagdo para os pais dos
alunos), projetos de intercambio.

e Ressaltar a corrente de boas acdes que se forma quando uma pessoa ajuda o
moinho.

e Mostrar que o Moinho pode fazer mais, porém, precisa de ajuda.

Pontos a Evitar

e Colocar a danga em primeiro plano.

¢ O projeto Moinho in Concert, pois ¢ marca registrada da Rede Globo.
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Tema/Mote principal

“UMA BOA ACAO LEVA A OUTRA”. O mote sera esse, pois o Moinho Cultural
nao ¢ uma ONG somente para criangas. Seu impacto ¢ muito maior, pois ele tem programas

que atendem também a familia da crianga transformando a realidade local.
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6 CONSIDERACOES

O Instituto Moinho Cultural trds beneficios ndo somente a populacdo local, ele tras
beneficios que vao além das fronteiras terrestres, transformar o futuro de uma crianca ou
jovem nao tem preco que avalie tal beneficio. Sdo criancas que poderiam estar nos meios mais
escusos da sociedade, mas que ao invés de se render a esses meios estdo transformando suas

energias em arte.
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O publico alvo precisa entender que a doacdo ndo ¢ um ato de caridade e sim um
investimento no futuro, através da campanha transmitiu-se tal sentimento para que a
comunicacdo seja efetivamente feita e que a um longo prazo gere uma mudanca de

comportamento do publico doador.
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