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RESUMO

Na producdo e dominio da informacdo, a televisdo e a internet estd em primeiro no
processo de disseminacdo de contetdo jornalistico e educacional. Com isso, 0 presente
trabalho busca apresentar um produto com uma proposta mais interativa no campo da
producdo jornalistica em televisdo. E neste sentido que o telejornal via internet intitulado
“Jornal Unemat — da prética a informacao” partilha e divulga as atividades desenvolvidas ao
nivel da academia. Além disso, pode-se destacar que este produto consolida os
conhecimentos teodricos acerca do jornalismo televisivo, vivenciando o dia a dia da
profissdo, bem como a divulgacéo de atividades desenvolvidas na universidade.

PALAVRAS-CHAVE: Televisao; Telejornalismo; webjornalismo.

1 INTRODUCAO

Elaborado por alunos da disciplina de Telejornalismo Il e Jornalismo Digital 1l, o
telejornal proposto privilegia a interdisciplinaridade e a multidisciplinaridade e,
principalmente, a convergéncia mididtica. Como conceito, este produto visa estar inserido
na web e em redes sociais, no intuito de dar forma a este modelo de jornalismo denominado

interativo.
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A partir dessa Otica, se torna um desafio para os alunos do curso pensar em atrair
publico via internet; dispor de conteidos que chamam a atencdo, mas que nao fujam dos
conceitos chave de objetividade, veracidade e interesse publico.

Com base nestes aspectos, observa-se a importancia de ter-se um instrumento
académico de informacdo, formacdo, educacdo e de pratica para 0s estudantes de
comunicacdo. Ana Carolina Temer (2010, p. 12) ressalta que esta producdo de um
“telejornal transforma a organizagdo espacial e temporal da vida social, criando novas
percepcOes sobre a realidade, gerando uma nova intimidade com pessoas e lugares antes
distantes e desconhecidos (...)".

Ideia esta também defendida por Teixeira (2006, p. 6), o qual acredita que no
contexto da cultura digital os espectadores passam para a categoria de usuarios, uma vez
que interagem com o meio personalizando seu consumo.

Estes conceitos aplicados a producéo jornalistica de um telejornal via internet acaba
por inserir novas praticas a redacdo e as disciplinas de telejornalismo. O mesmo pode se
dizer quanto ao processo de ensino da disciplina, na qual se cria alternativas para elaborar e
aprofundar em pautas ndo trabalhadas pela imprensa local e regional, no que tange a
assuntos relevantes para a comunidade universitaria e externa.

Sonia Nunes (2007) reforca estes argumentos:

Assim, a sociedade da informagdo diz respeito a forma como a informacéo
¢ difundida e divulgada a toda a sociedade através das tecnologias de
informacdo e comunicagdo e que, sem o desenvolvimento tecnoldgico que
tem decorrido ao longo deste tempo todo, provavelmente, nunca iriamos
obter a informacdo assim tdo rapidamente, como conseguimos alcancar
agora. (NUNES. 2007, p.3)

Tevé Universitaria no Brasil

S&o pouco numerosas e pouco detalhistas as Leis que regulamentam as atividades da
Televisdo Universitaria no Brasil. A primeira referéncia é o Decreto Lei 236, de 28/02/1967
regulamentada pelo Cddigo Brasileiro de Telecomunicagfes. Com isso, as exigéncias legais
e também politicas ndo serdo empecilhos para o desenvolvimento deste produto jornalistico,
pois a ocupagao e transmissdo de um telejornal num canal de televisdo universitaria sempre
foram feitas de forma gradual, que por se tratar de uma transmissao feita via internet, ndo

had nenhuma restricdo legal. No entanto, a manutencdo e a burocracia dos produtos
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noticiosos em ambito académico sao majoritariamente realizadas por recursos da instituicdo
de Ensino Superior.

A partir dai, as IES se organizam internamente, a fim de estruturar ndcleos de
producéo televisiva, para compartilhar com outros cursos e institui¢des, a inser¢éo destes
canais, redirecionados como extensdo das atividades académicas, de estagios e projetos
comunicacionais.

Segundo a Associacdo Brasileira de Televisdo Universitaria (ABTU),
aproximadamente 20% das TVs Universitarias espalhadas pelo pais ja fazem uso do
telejornalismo diario. Alguns enfrentam altos custos de producéo e outros trabalham com as
ferramentas que sdo disponiveis por ndo terem patrocinio ou apoio cultural.

De acordo com a norma n° 13 (p. 218) dada pelo Ministério das Comunicacfes em
1996, é vedada a publicidade comercial no canal, porém €é permitida a mencao ao patrocinio
de programas. Neste caso, 0 programa nao depende de qualquer tipo de publicidade,
ficando restrito apenas ao apoio dado pelos proprios alunos e professores.

Contudo, o telejornal via internet, trabalharia numa légica diferente da dos veiculos
hegemonicos que visam adquirir lucro. A sua proposta € de focar na formagdo ao censo
critico e nas mais diversas maneiras possiveis de se produzir contetdo jornalistico de
interesse publico, a construcdo de valorizacdo de saberes capazes de influenciar

positivamente o comportamento social.

2 OBJETIVO

Objetivo Geral
e Criar um canal de informacdo na web que seja referéncia na universidade, a fim de
oferecer & populacéo académica e local um programa informativo atraente, dindmico

e de facil acesso;

Objetivos Especificos

e Aumentar a gama de atividades préaticas laboratoriais nos segmentos de audiovisual
que o curso fornece;

e Propiciar aos estudantes de comunicagdo, um espaco onde possam colocar em
pratica os conceitos aprendidos em sala de aula e a0 mesmo tempo informar os

internautas que acessam o canal do telejornal;
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e Oferecer informacdes sobre questdes que dizem respeito aos costumes da regido

envolvendo os principais vinculos culturais da populacéo;

3 JUSTIFICATIVA

Buscando realizar um trabalho coerente com o0s novos canais e ferramentas
dispostos pela tecnologia, o telejornal, “Jornal Unemat — Da Pratica a Informagdo”, tem
como finalidade oferecer a populacdo um programa jornalistico para que se possa refletir
sobre a identidade e a importancia do fazer jornalismo, além é claro de informar.

E neste contexto que o produto traz também o apoio a educacdo, ao incremento
cultural nacional e regional, a democratizagdo da informacéo e do conhecimento, a extensdo
comunitaria e a pesquisa experimental e académica, servindo assim, de experimentacdo
pautando pelo profissionalismo.

Como descrito por Alfredo Vizeu (2010):

“O telejornalismo hoje ocupa um espaco central na sociedade brasileira
como a primeira, a mais barata e mais comoda informacdo que os
cidaddos e as cidadds recebem. Com a transi¢do para a televiséo digital,
acreditamos que o jornalismo televisivo diante das possibilidades que se
abrem perante a tecnologia — desde a melhor qualidade de imagem até os
processos de interatividade — deverd permanecer durante um bom tempo
como o principal meio de informagdo para a maioria da sociedade.” (In
COUTINHO. 2010, P. 83)

Justifica este projeto, também, o fato de que ndo possuimos estudio de tevé
adequado para realizacdo de um produto como este em questdo. A partir dai, tivemos que
recorrer a outras alternativas para criar um espagco de noticiario televisivo de uma
instituicdo publica. Diante disso, buscamos, mediante ao avanco tecnolégico, apropriar
deste canal online junto com o da instituicdo (Focagem — Agencia Juanior de Jornalismo)
para por em préatica a profissao.

Por fim, o telejornal tem como grande feitio a divulgacdo de todas as noticias
relacionadas a universidade, como eventos, novos cursos, assembleias, programa de bolsas;

também de noticias extra-campus, como problemas sociais, utilidade publica entre outros.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

As matérias foram produzidas por duplas, sendo um reporter e um cinegrafista, e as
mesmas revezavam o trabalho ja com outra pauta. Durante a gravacao externa, gravacao do
off, edicdo, todas as duplas se uniram em sala de aula, para que pudéssemos criar um clima
de redacdo e observar os acertos e erros desde 0s pequenos detalhes na prética.

Quanto as gravacdes externas, ficamos a mercé de uma maquina Digital Samsung
SC DC164 cedida pela Universidade. Mesmo assim, este equipamento ndo tem boa
qualidade de video, o que prejudica na elaboracdo do produto final. Isso poderd ser
constado na matéria que fala sobre a ilumina¢do do parque municipal de Alto Araguaia,
onde tinha pouca iluminacdo no local, e isto dificultou muito o desenvolvimento do
trabalho, ocasionado uma mé qualidade de imagem.

Por varias vezes tentamos utilizar o melhor angulo de iluminacdo de um poste de
luz, mas os ruidos distorceram por completo a imagem. Logo, tivemos que gravar de acordo
com as opgOes que nos eram postas.

[...] o olho humano tem pequeno poder detalhador — como no caso das
fotos impressas pelo sistema de reticulas -, 0s equipamentos pra captacéo
de imagens também tém limitagdes que condicionam a quantidade do que
é selecionado e guardado, quer seja numa fita de video-teipe, ou ainda
num negativo fotogréafico. [...] Quanto maior a quantidade de luz existe
num determinado local, maior devera ser também a quantidade de detalhes
que se pode perceber. Tanto através do olho humano como pelo
equipamento de captagdo de imagens. (SQUIRRA,2004, p.143)

Ja em ambito interno, as imagens, se comparadas, possui melhor qualidade. Estas
foram gravadas de duas méaquinas Cannon T3i cedidas pelos professores das duas
disciplinas em que trabalhos em conjunto. O cenario foi totalmente simpldrio, por falta de
recursos e de a Universidade ndo possuir um estidio de tv em que pudéssemos gravar 0
telejornal ou qualquer ou programa.

Utilizamos de uma sala de aula do bloco de outro curso (licenciatura em letras), uma
sala de tamanho 10 x 14 m. O motivo que nos levou a gravar neste local € devido aos
recursos de estadios disponiveis pela instituicdo, sendo: uma sala de 6 m2, com dois
computadores, duas mesas de apoio, uma mesa de audio, uma caixa amplificada, 2
microfones, sem vedacao acustica, pouca iluminagéo.

Todo o envolvimento dos académicos a cerca dessas questdes que nos impede em
realizar um trabalho bem estruturado e de boa qualidade, como a de todo o processo na

producdo de um telejornal, nos permitiu uma experiéncia mutua e valiosa. Talvez, o que foi
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mais importante, € a unido da equipe, sem ela este trabalho néo seria idealizado, uma vez
que todos os alunos gravaram e editaram suas proprias matérias, e os professores o
telejornal. Ambos utilizaram do software de edi¢do de video Adobe Premier.

Para reforcar esta ideia de unido e de disposi¢cdo de equipamentos, Saback (2005)
ressalta:

[...] aprender no improviso nem sempre é produtivo, mas em situacoes
como a de Sternick também pode ser enriquecedora para 0 jovem
profissional. [...] A falta de equipamento e de pessoal permite ao jovem
jornalista de televisdo experimentar e calibrar, sem medo, duas armas
fundamentais do bom telejornalismo: a ousadia e a criatividade.
(SABACK apud RODRIGUES, 2005, p. 158)

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A atividade desenvolvida para a producdo do “Jornal Unemat — Da pratica a
informagdo”, foi dividida em algumas etapas se iniciando por elaboracdo de pautas,
apuracdo do contetdo e producdo das matérias. O trabalho teve parceria com os alunos e o
professor da disciplina de Jornalismo Digital 1lI, na qual, junto da disciplina de
Telejornalismo |1 resultou na producdo de um telejornal de 21 minutos liquido, com 2
blocos divididos entre 7 a 11 minutos cada. O programa jornalistico contou com um casal
de apresentadores, que intercalou as chamadas das matérias.

Com os trabalhos em maos, os professores (telejornalismo Il e Jor. Digital I1) junto
dos alunos assistiram a todas as reportagens, na qual foram escolhidas as melhores, no
sentido de notoriedade, objetividade e apuracdo, para serem apresentadas no telejornal.

Na abertura do JU, apds a apresentacdo das matérias, tivemos uma logomarca
apresentada feita num software de edicdo grafica Corel Draw X6, dispondo de elementos
que retrata uma cidade e de uma variacdo de tons da cor verde, cor esta simbolizada pela

Universidade.

Jornal UNEMAT

Da Pratica a Informagido
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O telejornal foi proposto a turma como um projeto experimental das disciplinas do
curso de jornalismo. Acatando a ideia, os alunos tiveram interesse em aprofundar nessa area
da profissdo. Todos ndo mediram esforgos para que pudéssemos apurar, ir atras de fontes,
gravar, editar e analisar toda a obra. Os mesmos procuraram representar, em carater
experimental, o aprendizado adquirido em sala de aula.

Quaisquer opinido, critica ou pequenas mudancas eram trazidos para sala, a fim de
gue entrassemos num consenso. O mesmo pode ser dito quanto a escolha dos &ncoras, que
ficou definido por aqueles que tiveram maior desenvoltura frente as cdmeras. Quanto ao
nome do produto, procuramos, em sua identidade, trazer o nome da Universidade, uma vez
que o telejornal ndo se restringe ao curso ou ao campus, mas que ele é produzido pela

instituicao.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Unido. Esta é a palavra que fez acontecer o presente trabalho experimental. O
desafio se tornou grande, visto que tivemos de repartir pequenas equipes de reportagem
para assumir funcGes nunca trabalhadas antes, a ndo ser pela teoria. Muitas foram as
dificuldades, desde os empecilhos com os equipamentos a formalizacdo das fontes.

A rotina, os bastidores, os contatos entre as equipes, a forma como trabalha um
profissional da area da TV, foi de suma importancia para nés, alunos, e para que este
trabalho fosse realizado. A partir dessa ideia, podemos observar o0 extremo compromisso
que um meio de comunicacdo tem com o0s expectadores. Foi a partir daqui que os alunos
tiveram a oportunidade em desenvolver mais o seu lado profissional, antes mesmo de atuar

no mercado de trabalho.
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