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RESUMO

Neste artigo analisamos o cartaz do filme Precisamos falar sobre o Kevin
(2011,We needtotalkabout Kevin) a partir do embasamento tedrico nos pontos mais
relevantes da semidtica greimasiana.

O objetivo deste trabalho é aprender por meio dos elementos visuais e
linguisticos as relacbes do percurso gerativo de sentindo, destacando o0s niveis
fundamental, narrativo e discursivo. Evidenciamos também os sujeitos a partir dos
valores de euforia e disforia a fim de entender os elementos que guiam o expectador em

uma analise.
PALAVRAS-CHAVE: semidtica pierciana; cinema; comunicagao

INTRODUCAO

O cartaz surgiu como umas das primeiras formas de publicidade da midia
impressa e no cinema eramutilizadas para divulgar uma sessdo e ndo um filme
especifico. Em 1890 Jules Cheret teria criado o primeiro anincio de cinema para a
mostra de curtas-metragens ProjectionsArtistiques e em 1892 para a mostra Pantomines

Lumineuses.
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O primeiro cartaz feito para um anico filme foi produzido em 1895 para o filme
L’ ArroseuAdrrose dos irmaos Louis e Auguste Lumiére. Logo no inicio do século XX os
cartazes foram padronizados tanto na forma quanto no conteddo, pois eram produzidos
pela mesma empresa, a A.B SeeLitographCompany (POOLE) entdo a maioria dos
cartazes passaram a carregar o a imagem do ator principal acompanhado da “mocinha”
do filme.

Com o surgimento de companhias independentes por volta de 1910 os cartazes
passaram a carregar conteudos mais atraentes e nao tdo inofensivos quanto antes, ja que
traziam cenas de romance ou acdo dependendo do género do filme. Logo apds a
divulgacdo do nome da atriz Florence Lawrence em um cartaz o destaque nos letreiros
passou a ser a estrela principal do filme e ndo mais a produtora ou nome da obra.

A partir damaior valorizacdo do cinema na década de 20 varios tipos de cartazes
passaram a ser produzidos para um mesmo filme. Na década de 30 os estudios do “Big
Five” com MGM, Paramount, Fox, WarnerBros e RKO se expandirdo e a época ficou
conhecida como a “Era Dourada dos Filmes” com a explosdo dos gangsteres, musicais
Hollywoodianos e filmes de terror.Consequentemente os cartazes acompanharam o
periodo com imagens de cenas de acdo, romance, danca ou terror. A explosdo dos
filmes foi tdo grande que os estudios passaram a terceirizar a distribuicdo, o principal
distribuidor dessa época até por volta da década de 80 foi o NationalScreen Service
(NSS).Classicos como “E o Vento Levou...” (1939, GoneWith The Wind...), Tempos
Modernos (1936,Modern Times) e os Os Miseraveis (1935, LesMisérables) foram
produzidos nesse periodo.

Durante a Segunda Guerra Mundial na década de 40 o cinema se dedicou a
afastar o publico dos tempos de instabilidade e duvida os levando para um mundo cheio
de luxo e glamour. Mas, ao tempo incentiva e sugeria o patriotismo Estadunidense o uso
das cores azul, vermelho e branco referentes a bandeira tambem se fixou nos cartazes
junto as cenas de acdo.Nesse periodo, alem do lado artistico os diretores também
passaram a controlar o lado comercial das produgdes o que resultou em grandes
parcerias entre produtores e artistas. Classicos inesqueciveis que contavam com estrelas
como Ingrid Bergman, Rita Hayworth, Vincent Priceem seus cartazes e dirigidos por
mestres como Alfred Hitchcock. Apesar do periodo conturbado classico como
“Casablanca” (1942, Casablanca), “O Céu Pode Esperar” (1943, HeavenCanWait), “A
Dama de Shanghai”’(1947, The LadyFrom Shanghai).
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O pobs-guerra na década de 50 resultou em uma grande producdo de filmes de
ficgdo cientifica e horror. As ousadias e horrores presentes nos roteiros refletiam na
publicidade dos filmes, os cartazes como imagens de monstros, extraterrestes e cores
incomuns despontaram.

Houve também o reaquecimento dos musicais que vinham caindo desde a “Era
Dourada dos Filmes” o clima de escapismo e anestésico no musicais cheios de musicas
alegres e que ndo abordavam nenhum aspecto social ou politico no pds-depressao da
guerra contavam com cartazes de iluminados, de cores vivas graca ao novo tipo de
papel envernizado e o0 novo tipo de impressao o off-set, que era mais rapida e garantia
maior nitidez em relagdo as litografias. Os musicais de maior sucesso foram “Cantando
na Chuva” (1952, Singin in The Rain) e Sinfonia em Paris (1951, An American in Paris)
ambos contaram com Gene Kelly como estrela principal.

Nos anos 60 apresentaram o0 agente secreto mais famoso do mundo James Bond
que futuramente seria considerado a maior sequéncia de filmes. Os musicais com Elvis
Presley despertou o interesse dos adolescentes por cartazes de cinema com a face dos
idolos e os postersdos filmes passaram a ser “objeto de desejo” de colecionadores entre
estio os filmes “Lolita” (1962, Lolita) “Os Passaros” (1963, The Birds),
“Psicose”(1960, Psycho) e Dr.Fantastico (1962, Dr. Stranglove).

Era comum que os paises refizessem os cartazes dos filmes, a fim de se
adaptarem a cultura local, mas nos anos 70 se tornou comum o uso do mesmo cartaz por
varios paises, como no filme “Tubardo” (1975, Jaws) de Steven Spielbergque
permaneceu com sua arte inalterada por toda Europa. Outras séries memoraveis como
“Guerra nas Estrelas” (1977, Star Wars), “Super- Homem — O Filme” (1978, Superman
— The Movie) chamaram a atencdo por sua arte simples, como colagem de cenas o
filme.

Mas ouve uma mudanca na abordagem publicitaria dos filmes com a criagdo dos
cinemas Multiplex e os cartazes passaram a competir com a divulgacdo em massa na
televisdo, radios e trailersdurante as sessdes de cinema.

Nos anos 80 com o VHS ( Video Home System) acreditou-se que as produgdes
cinematogréaficas diminuiriam, entretanto ocorreu o contrario, houve um aumento nas
salas de cinema Multiplex e as produtoras de filmes se aproveitaram de roteiros
enlatados. O VHS também possibilitou a reutilizacdo dos cartazes j& feitos e a

publicidade para o video se tornou tdo importante quando a para o cinema.
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Novamente os cartazes viraram icones de desejo como “ET — O Extraterrestre”
(1982, E.T — The Extra-Terrestrial), “De volta para o Futuro” (1985, Backto The Future,
“O [luminado” (1980, The Shining).

A aparéncia dos cartazes melhorou nos anos 90 a partir da impressdo mais
avancada e em novos tipos de papel. A computagdo grafica permitiu a manipulacdo e
tratamento de imagens para a producdo dosposters, apesar isso ndo houve uma grande
inovacdo no contetdo, na verdade a busca de inspiracdo veio através dos cartazes
antigos e suas releituras.

Se encaixam nesses exemplos os cartazes dos filmes “PulpFiction — Tempo de
Violéncia” (1994, PulpFiction), Clube da Luta (1999, Fight Club).

A partir dos anos 2000 o mundo se rendeu ao aperfeicoamento das antigas
tecnologias e ao surgimento de outras. Os programas de edi¢cGes e imagens e videos
cada vez mais avangados, o 3D e os efeitos especiais enlouguecem plateias e diretores,
apesar disso, ndo houve mudancas significativas nos cartazes. Grandes bilheterias da
época foram a trilogia Senhor dos Anéis (2001, The LordofRings), a série Harry Potter
com o primeiro dos 7 filmes lancado em 2001 e Kill Bill(2003, Kill Bill) do diretor

Quentin Tarantino.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A semidtica tem sua etimologia no grego semioné significa signo, portanto a
semidtica e a ciéncia dos signos, que tem por objetivo estudar 0s processos
significativos (semiose) na natureza e na cultura.

Neste artigo optou-se pelo olhar da semiotica greimasiana, ou estruturalista
fundada por Algirdas Julius Greimas, um linguista lituanio, nascido na Russia em 1917.
Ao final da década de 40 se formou em Direito e Linguistica por Sorbonne foi também
professor na Escola de Ciéncias Sociais para Estudos de Pos-Graduacdo em Paris. A
partir de 1965 coordenou a pesquisa semidtico linguistica, na qual estabeleceu os
principais fundamentos a Escola Semiotica de Paris.

Inspirados na fenomenologia da semidtica greimasiana, a qual se interessa pelo
“parecer do sentido” que se entrelaga nos discursos a partir da linguagem. Usamos essa
linha de estudo para entender os mecanismos que compde o todo significativo,ou seja,

explica o que o discurso diz e como ele diz.
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Para executar essa fungdo, examina-se em primeiro lugar o “plano de contetido”,
pois é a partir dele que concebemos a “geragdo de sentido” sem desconsiderar o
contexto historico. Neste percurso observam-se trés niveis de analise, a primeira mais
abstrata e simples que diz a respeito de pequenas oposicdes semanticas que
acompanham a significacdo e trabalham como alicerce na construgdo de sentido do
texto.

No segundo nivel, o narrativo, descreve-se a estrutura da historia contada a partir
do surgimento de um sujeito e do valor-objeto, os quais mantem uma relacdo, entretanto
também ha um anti-sujeito que atua como obstéaculo entre o sujeito e o valor-objeto.

No terceiro e ultimo nivel, o discursivo, o elementos identificados no nivel
narrativo sdo analisados de forma mais detalhada, sdo definidos os aspectos dos atores,
espago e tempo. Nele também se fixa a enunciagdo a partir do discurso utilizado “Neste
mesmo nivel devem ser enquadradas as relagcBes entre temas e figuras (semantica
discursiva) determinadas pela mesma enunciagdo”. (GOMES & MANCINI, 2007).

A anélise do plano de expressdo trata sobre a linguagem visual nela se estabelece
a relacdo entre a expressdo e o contetdo a partir das cores, luzes e formas o leitor é
capaz de entender o que ha por trds da composic¢do cénica montada e assim faz pontes
entre tudo que esta dito e o esta implicito.

Através de sua identificagdo podemos penetrar na complexidade da
imagem com vistas a uma leitura que contemple seu todo significante, ou
para que se perceba integralmente o seu plano de expressédo(RAMALHO &
OLIVEIRA, 1998).

Através da linearizacdo dos dois planos, o plano do conteddo mostra o
significado concreto dos objetos enquanto 0 deexpressdo analisa o abstrato. Podemos
dizer que o plano do conteldo possui uma funcdo utilitaria e o de expressdo funcédo
estética.

A relacéo entre esses dois planos constitui um carater semi-simbolico, uma coisa
que possui uma significagdo “x”” em um plano pode possuir uma significagdo “y” em
outro. Os sistemas semi-simbolicos ocorrem no texto literario, danca, pintura ou filme
por isso podem ser denominados poéticos, ja que procuram obter uma nova realidade
através de outra visdo de mundo.

Destacamos 0s trés niveis para compreender 0 percurso gerativo de sentido do

cartaz do filme Precisamos falar sobre o Kevin (2011, Weneedtotalkabout Kevin).
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ANALISE

A pelicula Precisamos falar sobre o Kevin (2011, Weneedtotalkabout Kevin) é
uma adaptacdo do incendiario romance homénimo da autora norte-americana Lionel
Shriver, o qual toca em traumas psicoldgicos da sociedade estadunidense, o livrovendeu
mais de 1 milhdo de cdpias, foi traduzido em 21 linguas e ganhou o prémio Orange
Prize em 2005.

Ao ser questionada em uma entrevista ao programa Entrelinhas da TV Cultura
sobre a escolha de contar a histéria de um adolescente assassino pela Gtica da mée
Shriver alega se interessar pela complexidade moral que deixa a mde de um assassino

no meio do caminho entre o ser vitima e ser inocente.

De um lado o assassino é perfeitamente culpavel, por outro os pais das
vitimas, perfeitamente inocentes, jA& a mde do assassino estd no meio do
caminho [...] E um romance que tenta falar sobre o outro lado da maternidade
que as mulheres ndo sdo estimuladas a falar. E para ser uma experiéncia
maravilhosa é uma inquestiondvel adoragdo biolégica de todas as suas
criancas, é pra ser adoravel e eu desconfio que nem sempre seja assim. (2011,
SHRIVER, PROGRAMA ENTRELINHAS, TV CULTURA)

O longa dirigido pela escocesa LynneRamsay que com apenas 5 filmes no
curriculo ja obteve mais de 20 prémios e 11 indicagdes em Cannes
concretizavisualmente a histdria de Eva Khantchadouriane de seu filho Kevin,a dificil
relacdo entre pais e filhos e as barreiras invisiveis que os separam.

A atriz Tilda Swinton indicada ao Globo de Ouro na categoria melhor atriz por
interpretar Eva, a mde de Kevin, o qual é peculiarmente interpretado na infancia
porRock Duer e JasperNewel e na adolescéncia pelo excelente Ezra Miller.

Eva percorre um doloroso caminho de auto-analise sobre o proprio
comportamento que vaidesde a concepg¢do do filho até o dia em que ele, aos 15 anos,
mata o paiFrankilin ( John C. Reily), a irmd8 mais nova, a docilCelie (Ashley
Gerasimovich) no quintal de casa e parte para ocolégio com seu arco e flecha onde
fazmais vitimas, 7 colegas, 1 funcionario da cantina e 1 professor.

Ramsey faz de todo o drama uma narrativa entrecortada pautada na confuséo
mental em que Eva se encontra durante sua auto-analise na busca por explicacdes para
as atitudes de Kevin. A diretora também abusa dos closes e do uso da cor vermelha,
presentes em todas as cenas, desde a pichacdo com tinta vermelha na casa de Eva até

um sutil e proposital objetivo cénico perdido no fundo de alguma cena. A trilha sonora
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no filme também ndo foge a regra, a masica é leve, mas ao tempo carregada de
significados.

Podemos dividir a historia em duas linhas, na primeira encontramos uma Eva
jovem, que apesar de estar gravida ndo deseja a maternidade e sente-se oprimida diante
do desejo do marido.

Nasce o primeiro filho, Kevin e junto a ele a relagdo perturbada entre mae e
filho.Ainda nos primeiros meses de vida Eva percebe que ndo existe uma cumplicidade
entre ela e o filho. Fato que fica bem evidente na cena em que apesar dos esforcos ela
ndo consegue fazer o bebé parar de chorar e ao sair passa passear na tentativa de tentar
acalma-lo para ao lado de um canteiro de obras e deixa o som da britadeira encobrir 0
choro histérico da crianca.

Durante toda a infancia Kevin demonstra um comportamento ambiguo, ao
moldar suas atitudes na presenga do pai e se transformar em um menino puro e ingénuo.
Ja diante da mée assume uma forma fria é distante e faz um jogo de tortura psicoldgica.
Isso gera uma paranoia em Eva e deixa uma incognita acerca da verdadeira esséncia de
Kevin.

Ao entrar na adolescéncia essas caracteristicas se intensificam e passam de uma
superficial falta de empatia e distanciamento para um comportamento cruel e
provocador. A auséncia e recusa de Frankilinem tentar enxergar qualquer indicio de que
sempre existiu algo mais profundo e aterrador no filho do que uma simples rebeldia.

Kevin mata o animal de estimacgéo da irmd jogando-o em um triturador e em um
pequeno “acidente” domiciliar com acido Catieperde um olho. A irma representa o
oposto do garoto, meiga e prestativa a menina torna-se o conforto de Eva e a0 mesmo
tempo um motivo de constante preocupacdo, j& que a mde teme o comportamento de
Kevin.

Em uma segunda linha Eva sofre as consequéncias pela atitude do filho. Perde a
estabilidade financeira e a carreira como escritora, alem do isolamento e condenagéo
social que sofre por ter criado um “monstro”.E nos faz refletir sobre muitas questdes
ligadas a familia e criacdo dos filhos, até que ponto se pode apontar um dedo acusador
na direcdo dos pais e quando isso esta além deles.

Apds um breve historico do longa, no préximo item passamos a analise do cartaz
do filme abaixo, a partir dos trés niveis abordados para entender o percurso gerativo de

sentindo no objeto abordado.
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Figura 1: Cartaz do filme Precisamos falar sobre o Kevin
Fonte: Google Imagens

Nivel Fundamental

Neste nivel ocorrem pequenas oposi¢fes semanticas com valoracdo social, séo
termos contrarios, neste caso o didlogo versus siléncio, que também constituem a
categoria euforia versus disforia, na qual a euforia(diadlogo) possui valoragdo positiva e
a disforia (siléncio) negativa.

O siléncio é concebido como valor de reflexdo, encarado como um caminho
para 0 autoconhecimento e analise interior que tende a ocorrer de maneira tardia depois
da concretizagcdo de um conflito ou fato ruim. Ja o didlogo é encarado como alternativa
para o entendimento, diminuicdo das distancias entre 0s sujeitos em um momento
presente a fim de prevenir problemas futuros.

Com isso podemos estabelecer que o conflito se da pela atribuicdo do valor
negativo do siléncio versus a ideia de dialogo sugerida pelo proprio nome do longa. No
cartaz temos o debate entre o didlogo como forma de libertacdo e caminho para a

solugdo dos conflitos familiares vividos por Eva entorno do filho Kevin e o siléncio
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como um martirio que prolonga os problemas e traz uma possibilidade de libertagdo por
um caminho muito mais doloroso e longo.

Nivel Narrativo

Neste nivel a analise descreve a estrutura da historia contada, determina os
participantes e o papel que representam a partir da relacdo entre sujeito e objeto.
H& dois sujeitos presentes na propaganda desta forma ha objetos valor distintos e
consequentemente percursos diferentes. O primeiro sujeito, Eva tem por objetivo a
busca pelo didlogo que a faca seu companheiro compreender que existe ao de errado nas
atitudes cruéis e frias do filho. J& o segundo sujeito, Frankilin esta amorfo na situacdo
ndo possui nenhuma atitude que busque enxergar ou até mesmo aceitar 0
comportamento do filho e permanece indiferente aos problemas familiares.

Dessa forma, o objeto-valor do segundo sujeito € a fantasia de umconvivio
familiar saudavel e estavel que o filho o faz acreditar que estd acontecendo. Logo,
Kevin é o anti-sujeito para o primeiro sujeito, uma vez que ele o faz desviar do seu
objetivo.Observa-se também fases da manipulacdo nesta fasepercebe-se que mesmo
diante de situac@es tensas Kevin consegue manipular o pai ao ponto de fazé-lo crer que
seu comportamento esta ligado a fase da vida em que se encontra no passado as atitudes
eram justificadas pela infancia e a dita auséncia de consciéncia entre o certo e o errado.
Agora ele usa dos conflitos da adolescéncia para justificar o distanciamento emocional e
fisico das pessoas ao redor.

Podemos destacar ainda dois tipos de manipulagdes: a tentacdo, na qual Eva é
oprimida pelas atitudes de Kevin.Ja na seducdo, Eva é convencida de que o dialogo € a
resolucdo do conflito. O expectador étambém seduzido por essa ideia enguanto o
sujeito, Eva, tentainutilmente realizar essa tarefa ao tentar conduzir o marido pelo
mesmo caminho.

Nivel Discursivo

Observamos um dialogo entre o enunciador,a publicidade do cartaz do filme e o
enunciatario, o expectador. O enunciador consegue persuadir o0 expectador a participar
ativamente da discussdodo longaao usar o verbo no presente e na 32 pessoa do plural
(N6s) “Precisamos”, trazendo assim uma certa proximidade entre as personagens € 0s
expectadores.

Na projecdo espacial temos as personagens Eva e Frankilin sentados em uma
espécie de sofd no corredor de um hospital. A posi¢do desajeitada de Eva no sofa, com

as pernas entreabertas, as maos juntas indicando ansiedade, o olhar baixo a esquerda do
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expectador remetendo a busca por memorias longinquas que a personagem faz durante
todo o filme para tentar entender os motivos que levaram o filho Kevin a se tornar um
assassino.

Ja o0 marido Frankilin esta sentado de maneira ereta, pernas firmes e olhar
distante, totalmente oposto a Eva, linguagem corporal a qual remete as posigdes
tomadas pelo mesmo durante o longa a partir da negacéo das evidéncias de que o filho
possui um comportamento anémalo.A posicao de Frankilin abaixo do rosto do filho ao
fundo indica a manipulacdo e dominio que Kevin tem sobre o pai.

A cor vermelha presenga constante durante todas as cenas do filme também
marcar o cartaz e logo gera um estado de alerta no expectador, desperta os sentidos para
a presenca de um perigo constante e fora de controle na vida de Eva, tanto que até ela
estd de vermelho demonstrando que apesar dos esforcas ela ja foi consumida por esse
caos.

A presenga dos objetos do universo infantil como o baldo e o urso de pelucia
remetem a infancia de Kevin, a maior incidéncia de luz sobre o urso também ajuda a
reforcar a ideia de que Eva tenta buscar as explicacGes para o comportamento do filho a
partir dessas memorias que vao desde os primeiros momentos da vida de Kevin.

O titulo do filme grafado em letras brancas indica a transformacao positiva que o
dialogo seria capaz de promover na vida das personagens, mas a imagem de Kevin ao

fundo vem negar essa possibilidade.

Consideracoes Finais

A escolha por um objeto de analise semioticamente rico como o cartaz do filme
facilitou a compreensao nas fundamentacdes tedricas de Greimas. Apesar dos esforcos
para juntar as bases tedricas com um objeto real esta analise ndo priva outros tipos de
analise e ndo fecha o circulo de interpretagdes fundamentadas por uma mesma base

tedrica.

10
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