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Resumo

Este trabalho visa uma discussao tedrica a respeito da infografia e suas potencialidades
como uma ferramenta potencializadora da difusdo do conhecimento cientifico. O
objetivo desse estudo é construir o alicerce tedrico sobre o qual possam ser realizadas
futuras pesquisas a respeito da visualizacdo de informacdo. Discutimos a dicotomia
entre o tratamento estético e o analitico na infografia e seu papel como hipertexto,
voltado ao novo leitor-receptor imersivo, que surge com o advento das novas
tecnologias de informagéo.
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Introducéo

Ciéncia e tecnologia estdo cada vez mais presentes no cotidiano. 1sso € um fato
que talvez fosse desnecessario de dizer. No entanto, o cidaddo comum tem pouco acesso
a informacéo cientifica e acaba criando uma imagem estereotipada do pesquisador e da
ciéncia, apesar dos esforcos que tem sido feitos para reduzir essa distancia entre a
ciéncia e o leigo. Entendemos que € preciso criar uma relagdo mais proxima com o
cidaddo comum.

A cultura cientifica, segundo Carlos Vogt, é uma expressdo mais correta para
nosso objetivo, pois incorpora a alfabetizacdo cientifica, a popularizacdo da ciéncia, a
compreensdo publica da ciéncia e ainda uma traz “ideia de que o processo que envolve

o desenvolvimento cientifico € um processo cultural” (2006, p. 24). Esse conhecimento
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é fundamental para criar no cidaddo uma visdo critica do mundo em que vive. Como
explica Fabiola Oliveira, uma “democracia participativa requer cultura cientifica do
eleitorado, para que este seja capaz de apoiar, ou ndo, as propostas e decisfes de seus
representantes, e de endossar ou ndo sua elei¢ao” (2005, p.13). Tomando a metafora de
Carlos Vogt, e preciso aproximar o cidaddo comum da ciéncia assim como ele é
proximo do futebol: poucos sabem como jogar bem, mas todos sabem admirar e
entendem as regras do jogo.

A comunicagdo, que os cientistas consideram tdo relevante e necessaria para o
andamento de seus trabalhos, ndo parece receber a mesma atencdo quando extrapola os
limites da comunidade académica. Se o conhecimento se firma no compartilhamento
com 0s pares, porque ndo pode dar 0 passo seguinte e atingir a sociedade geral?

Alguns teoricos explicam que isso acontece porque jornalistas e cientistas tém
objetivos demasiado opostos. Enquanto o cientista busca o rigor da experimentagédo
académica, medindo seus resultados ao longo prazo, o jornalista é imediatista, sob a
pressdo das exigéncias de atualidade e periodicidade em curto prazo que sdo impostas
pela editoria. 1sso seria mais facil se ambos percebessem que trabalham por um objetivo
comum: informar o cidaddo comum sobre os progressos cientificos e atrai-lo para o
convivio direto com a universidade (KUNSCH, 1992, p. 75; Burkett, 1990, p. 72).
Trabalhando dessa forma, unidos, jornalistas e cientistas carregam o potencial de
edificar uma nova sociedade.

Para que essa comunicacdo seja efetiva, € necessario pensar em novas
estratégias. E preciso adaptar-se as tendéncias atuais da comunicacio de massa, de
forma a transpor a barreira invisivel que se ergueu entre a comunidade académica e a
sociedade. Como diz Kunsch (1992, p. 58), “muitas vezes, a sociedade ndo da muito
valor a universidade porque desconhece toda a sua atuagdo”. Assim, a universidade
acaba reduzida ao mero papel de formadora de profissionais.

Este trabalho busca construir a estrutura tedrica sobre a qual possam ser
desenvolvidas pesquisas sobre as novas ferramentas de comunicacgédo e a possibilidade
de amplificar o discurso cientifico, tornando-o compreensivel ao homem comum.
Discutiremos especialmente o caso da infografia aplicada a difusdo cientifica, sem,

contudo, entrar em suas especificidades.
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Assim, dedicamos a primeira parte do trabalho & conceituacdo de infografia e
difusdo cientifica. Depois de conhecermos esses conceitos iremos aproxima-los e
relaciona-los. Afinal, como a infografia pode ser utilizada para difundir ciéncia? Por que
utiliza-la, quando ja temos um arsenal tedrico e jornalistas especializados na divulgagdo

cientifica? O que pode se esperar da unido entre infografia e jornalismo cientifico?

1 — Conceituando
1.1 - O que é infografia?

O termo infografia é recente na lingua portuguesa, que vem do inglés
infographics, derivado de informational graphics, que pode ser traduzido como graficos
informacionais. Seu uso se popularizou com a informatizacdo das redacbes de jornais
entre as décadas de 1980 e 1990. Alguns autores, como Alberto Cairo, preferem o termo
‘visualizacdo de informagdo’ (CAIRO, 2008, p. 13; RIBAS, 2005, p. 4).

De forma geral, podemos definir infografia como uma peca grafica que utiliza
linguagem verbal e ndo verbal para representar ou explicar dados, fendbmenos ou
conceitos (CAIRO, 2008, p.13; LIMA, 2009, p. 23). A visualizacdo de informacgéo néo
se limita a mostrar os dados ou evidéncias, mas propicia ao leitor uma nova ferramenta
de leitura, a partir da qual ele pode acessar os dados da maneira que achar mais
conveniente e criar suas proprias interpretacbes. Ndo se trata de uma infografia
simplesmente representativa, mas de uma ferramenta. Cairo (2008) apresenta duas
escolas de infografia: a estética e a analitica, que se diferenciam pelo seu objetivo.

A visualizacao estética tem como prioridade impressionar os sentidos do leitor,
chegando ao ponto em que os elementos estéticos podem dificultar a compreensdo dos
dados. A infografia € percebida assim como um elemento ornamental e acaba
confundida com a ilustragéo.

Ja a visualizacdo analitica é entendida como um instrumento para a
compreensdo dos dados, que sdo organizados e submetidos ao tratamento estatistico
antes de serem transformados em informacéo visual. Toma-se como pressuposto que 0s
dados sdo atrativos por eles mesmos. A infografia analitica utiliza conceitos ja
estabelecidos por outras areas da visualizacdo de informacéo cientifica, como a

cartografia, a apresentacdo estatistica e a esquematica. (CAIRO, 2008, p. 8-21)
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Apesar disso, nota-se nas redagdes dos jornais um predominio da dimensdo
estética sobre a analitica, como aponta Alberto Cairo (2008, p. 21) e nossa experiéncia
empirica. E comum, nas redacdes, que o profissional escalado para trabalhar com
infografia seja um designer gréfico ou desenhista. Cairo afirma que isso acontece
porque “a tradigdo cientifica e filosofica ocidental situa a imagem em um grau inferior
ao texto como meio de transmissdo de conhecimento” (2008, p. 22, traducdo nossa).
Esse pensamento leva os editores a solicitar ‘uma arte’ de grande tamanho, mas com
pouca densidade informacional.

Acreditamos, no entanto, que a visualizagdo de informacdo estd ao mesmo
nivel que o texto escrito, pois para cada tipo de historia e informacgéo existem modos
diferentes de codificacdo. A ferramenta de comunicacao deve ser pensada segundo cada
caso e seu objetivo deve ser sempre potencializar a compreensdo do receptor. Cairo
explica que “¢ fundamental incorporar a ciéncia cognitiva a um modelo tedrico
satisfatorio da visualizagdo de informagdo na imprensa, como ja4 se fez com a
visualizagao de informagao em outros ambitos profissionais e académicos” (2008, p. 15,
traducdo nossa).

Assim, o jornalista visual ou infografista, conhecedor de como funciona o
sistema olhos-cérebro e como a informacéo visual é processada, se adianta ao que o
mecanismo ird fazer e busca apresentar a informacdo para diminuir o tempo de
processamento. Ele deve organizar os dados, buscando relaces e padrdes para entdo
proceder a elaboracdo de um suporte, seja fisico ou virtual. (CAIRO, 2008, p.16-20).
Dessa forma, a infografia é interpretada como um hipertexto, pois sua funcdo primordial
¢ “hierarquizar e selecionar areas de sentido, tecer ligacGes entre essas zonas, conectar o
texto a outros documentos, arruma-lo a toda uma memdria que forma como que o fundo
sobre o qual ele se destaca e ao qual remete” (LEVY, 1996, p. 37).

Essa mudanca na forma de apresentacdo dos dados, apesar de gerar certa
resisténcia, evidencia a mudanca tecnoldgica pela qual passamos e a qual precisamos
nos adaptar. “Se considerarmos o computador como ferramenta para produzir textos
classicos, ele sera apenas um instrumento mais pratico que a associagdo de uma
maquina de escrever mecénica, uma fotocopiadora, uma tesoura ¢ um tubo de cola”
(LEVY, 1996, p. 40).
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1.2 — O que é difusdo cientifica?

Frequentemente usamos o termo Jornalismo Cientifico para falar sobre a
veiculacdo de informagOes sobre ciéncia e inovagdo. Wilson Bueno alerta sobre esse
mau uso, que leva a ambiguidades e imprecisdes. Jornalismo Cientifico é apenas uma
das formas de difundir o conhecimento sobre ciéncia. O termo Difusdo Cientifica faz
referéncia a qualquer processo usado para comunicar informacgdes cobre ciéncia e
tecnologia. Assim, abrange uma grande variedade de publicagdes diferentes: das
revistas de comunicacdo entre cientistas aos almanaques voltados para o publico
infantil. “Nesse sentido, a difusdo incorpora a divulgacédo cientifica, a comunicagédo (ou
disseminag@o) cientifica e o proprio jornalismo cientifico”. (BUENO, 2009, p. 159)

Bueno propde distingbes no conceito de difusdo cientifica. Inicialmente,
podemos pensar em dois niveis de comunicacao, segundo os interlocutores: publicacdes
para os especialistas e para os leigos. Essa distin¢do ja incorpora uma grande mudanca
na linguagem. A comunicagdo entre cientistas utiliza termos especificos, nem sempre
compreensiveis para o cidaddao comum.

A comunicagao cientifica € o processo de troca de informacg6es sobre ciéncia,
tecnologia ou inovagdes em um discurso especializado e dirigidas a um puablico restrito,
formado principalmente por especialistas. Segundo Wilson Bueno, esse processo
também comporta dois niveis: a comunicagdo intrapares e extrapares.

A comunicacéo cientifica intrapares acontece entre especialista de uma ou mais
areas conexas. Caracteriza-se pelo seu publico seleto, contetdo especifico e cddigo
fechado. Assim, ndo se faz pelos meios de comunicagdo de massa.

A comunicacdo extrapares € feita para especialistas que ndo sejam
necessariamente da mesma area. Pode acontecer na forma de revistas com contetdo
abrangente que busca atingir uma grande variedade de especialistas, como quimicos,
fisicos, engenheiros. Mas esse processo extrapares também compreende 0s momentos
em que 0s conhecimentos de uma area séo transmitidos para outra. Um exemplo disso
sdo os workshops sobre energia alternativa voltados para engenheiros e arquitetos.

A divulgacdo cientifica é o processo de comunicar ao leigo sobre a ciéncia, as
descobertas e inovagOes. Para isso, € comumente feita uma recodificacdo do discurso
cientifico para torna-lo acessivel ao grande publico. E também chamada de vulgarizagéo

da ciéncia. Bueno afirma que a divulgagdo ndo esta restrita aos meios de comunicacdo
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de massa, abrangendo uma gama de processos, como as palestras de cientistas abertas
ao publico leigo, os livros didaticos e mesmo a literatura. Segundo ele, o que distingue o
jornalista do divulgador cientifico “sdo as caracteristicas particulares do discurso
utilizado ou do sistema particular de produgdo que as define”. (2009, p. 162-163). Dai,
conclui que o jornalismo cientifico é subatividade da divulgacéo.

O conceito de jornalismo cientifico esta intrinsecamente ligado ao de
jornalismo, que se sustenta sobre os pilares da atualidade, universalidade, periodicidade

e difusdo coletiva.

Na pratica, isso significa dizer que ele se define pela atualidade, ocupando-se
de fatos (eventos, descobertas), processos ou fontes (cientistas,
pesquisadores, técnicos) que estejam diretamente relacionados com o
momento presente; pela universalidade, abrigando os diferentes campos do
conhecimento cientifico; pela periodicidade, mantendo o ritmo das
publicacBes ou noticias/reportagens (os veiculos jornalisticos em geral tém
um ritmo de publicagdo regular, seja ele diario, semanal, mensal ou quase
instantdneo como no jornalismo online) e pela difusdo coletiva, ou seja,
voltado a uma audiéncia ampla. (BUENO, 2009, p. 164)

Bueno faz ainda uma consideracdo quanto ao alcance do jornalismo cientifico,
lembrando que, no Brasil, apenas um pequeno percentual da populacdo tem acesso a
midia impressa. Assim, conclui que ndo é a quantidade de pessoas da audiéncia que
define o que é ou ndo jornalismo cientifico, mas sim o perfil dessa audiéncia e o sistema
de producdo do discurso que, em geral, deve seguir as técnicas do jornalismo, sua
estrutura e linguagem. Bueno afirma ainda que o conceito de Jornalismo Cientifico deve
incluir uma postura critica frente a producdo cientifica, descobertas e inovagdes,
evitando a visdo destes como salvacdo da humanidade (2009, p. 166-169).

Assim o jornalismo cientifico pode compreender uma variedade de textos,
desde informacdes sobre técnicas de cultivo ou armazenamento correto dos alimentos
até os complexos processos cientificos e descobertas, como a clonagem, nanotecnologia
ou 0 Boson de Higgs.

Fabiola Oliveira e Warren Burkett apontam que a ciéncia e o jornalismo
apresentam pontos em comum, pois ambos buscam conhecer a realidade, tém um
interesse pela objetividade e ambos acreditam no conhecimento publico e no relato
preciso dessa realidade. Entretanto, entram em atrito por causa de seus métodos de
producdo. O cientista busca compreender a realidade pelo entendimento da natureza das
coisas, pela experimentacdo e pela confirmacdo de seus dados pelos seus pares. O
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jornalista, no entanto, pode suprimir alguns dados para que sua matéria fique ‘mais
atrativa’ ou ‘mais inteligivel’ para o leigo. A produgao cientifica é resultado de anos de
investigacdo, enquanto a producdo jornalistica deve ser rapida e efémera (BURKETT,
1990, p. 72-73; OLIVEIRA, 2005, p. 43).

O casamento maior da ciéncia e do jornalismo se realiza quando a primeira,
gue busca conhecer a realidade por meio do entendimento da natureza das
coisas, encontra no segundo fiel tradutor, isto é, o jornalismo que usa a
informacdo cientifica para interpretar o conhecimento da verdade.
(OLIVEIRA, 2005, p.43)

A utilizacdo de analogias e metéaforas para explicar os conceitos cientificos ao
leigo é defendida tanto por Burkett quanto por Oliveira. Fabiola explica que as pessoas
compreendem melhor um principio ou teoria se conseguirem associar com algo que Ihes
é familiar. Entretanto, essa préatica jornalistica pode criar alguns conflitos com cientistas,
gue veneram a precisdo dos termos (BURKETT, 1990, p. 73; OLIVEIRA, 2005, p. 44).

Escrever para a ciéncia requer, portanto uma familiaridade consideravel com os
procedimentos de pesquisa cientifica e seus métodos, conhecimento de histéria e
politica cientifica e uma atualizacdo constante sobre seus avancos. E, como €é proprio do

jornalismo, é necessario saber escrever bem e contar uma boa historia.

2 — Discusséo
2.1- Sociedade Imagética

Os simbolos estdo sempre presentes no cotidiano do ser humano. Ndo importa
de qual cultura, credo ou pais pertenca, 0 homem é constantemente cercado por imagens
e simbolos que fazem parte de sua vida. Desde os primordios, 0 homem utiliza do
simbolo, da imagem, em varias formas de comunicacdo. Na Pré-historia, ele contava
suas histdrias e mitos por meio de pinturas nas paredes das cavernas (arte rupestre). No
Egito, as pinturas nos templos e piramides sdo marcas, até hoje, de uma das mais
importantes culturas da historia antiga. Uma das artes mais lembradas dos gregos sdo as
representacdes de seus mitos em anforas. Pintores barrocos, goticos e classicos séo até
os dias de hoje, lembrados por suas obras marcantes que buscavam interpretar a cultura
e sociedade da época.

E impossivel o ser humano desassociar-se da imagem e do simbolo, pois estes

estdo ligados ao seu cotidiano, ao seu agir e a sua linguagem:
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Ao longo do dia e da noite, em nossa linguagem, nossos gestos ou Nossos
sonhos, quer percebamos isso ou ndo, cada um de nos utiliza os simbolos.
Eles ddo forma aos desejos, incitam a empreendimentos, modelam
comportamentos, provocam éxitos ou derrotas. (CHEVALIER;
GHEERBRANT, 2009, p. 12).

Por isso, é correto afirmar que a sociedade em que vivemos esta diretamente
vinculada & imagem, aos icones e aos simbolos. E considerada uma sociedade
imagética, que usa as imagens em seu dia a dia para qualquer atividade: desde a
comunicacdo simples e informal até o formalismo da expressdo do conhecimento

cientifico.

2.2 - O novo receptor-leitor

Atualmente, a internet se tornou um veiculo importante ndao sé da
comunicacdo, mas parte integrante da nossa vida regular. A busca por informacdes
nesse meio é grande especialmente por dois principais motivos: a ampla quantidade de
referéncias e a velocidade com que o leitor tem acesso a elas. Isso faz com que surja um

novo perfil de leitor, diferentes daqueles que ja eram estudados no campo cientifico:

O primeiro (...) € o leitor contemplativo, mediativo da idade pré-industrial, o
leitor da era do livro impresso e da imagem expositiva, fixa. Esse tipo de
leitor nasce no Renascimento e perdura hegemonicamente até meados do
século XIX. O segundo € o leitor do mundo em movimento, dindmico,
mundo hibrido, de misturas signicas, um leitor que é filho da Revolugdo
Industrial e do aparecimento dos grandes centros urbanos: o homem na
multiddo. Esse leitor, que nasce com a explosdo do jornal e com o universo
reprodutivo da fotografia e do cinema, atravessa nao sé a era industrial, mas
também suas caracteristicas basicas quando se da o advento da revolugdo
eletronica, era do apogeu da televisdo. O terceiro tipo de leitor é aquele que
comega a emergir nos novos espacos incorporeos da virtualidade.
(SANTAELLA, 2004, p. 19).

Nosso foco € o terceiro tipo de leitor, aquele que surge por causa do advento do
ciberespaco. A sua principal caracteristica € utilizar um novo meio para leitura: 0 meio
digital, o hipertexto. Ao mesmo tempo em que |é um texto ele procura por mais
informacdes acerca dele, busca por videos que o ajude a entendé-lo e imagens
representativas do que esta lendo. Por exemplo, ao pesquisar sobre o livro “Os

miseraveis” o leitor se deparara com hiperlinks® que o levardo a paginas que contam a

> Links inseridos no texto que irdo direciona-los a outra pagina da rede.
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biografia do autor, anélise critica do livro, musical da Broadway, resenha do filme e
videos no youtube. O leitor imerge em um universo textual multissequencial que ele
proprio ajuda a criar.

Esse novo leitor da chamada ‘“era digital”, contrariamente aos leitores
contemplativo e movente, ndo tem acesso a apenas uma leitura por vez, mas Varias
delas. Dessa maneira, para atrair sua atencdo, sd0 necessarios textos criativos, com
linguagem apropriada para a rede, ou seja, a forma de escrita para cativar esse tipo de
leitor vai além daquela que é usada para conquistar os dois anteriores. E necessario algo
a mais, algo estimule e prenda a atencdo daquele leitor, por alguns momentos, em um

texto, em meio a um grande universo digital.

2.3 — Infografia e ciéncia: aproximando 0s conceitos

Os principios que regem o método cientifico se assemelham aqueles que regem
a pratica do jornalismo investigativo, assim como da infografia analitica: definir um
tema (escolher um assunto), elaborar hipoteses (pauta), coletar dados (a apuracdo da
pauta, seja pela entrevista ou por meio de relatorios), testar as hipdteses (checar as
informacdes apuradas), priorizar os dados (hierarquizar as informacgdes), produzir o
relatério (a matéria jornalistica ou a infografia analitica) e publicar. H& que se
considerar ainda que “a ciéncia ajuda a entender os fendmenos sociais e a interpretar as
causas e consequéncias dos fatos de interesse jornalistico” (OLIVEIRA, 2005, p. 47),
assim como a infografia auxilia na transmissao dessas informacdes.

Além desses pontos em comum, jornalismo cientifico e infografia partilham o
fato de que ambos sdo atrativos ao publico, sobretudo o publico jovem, e sdo vistos
dessa forma pelos editores de jornais, como ja vimos no caso da infografia e como citam
Wilson Bueno (2009) e Warren Burkett (1990) sobre o jornalismo cientifico. Jornalismo
cientifico e infografia também acabam sofrendo preconceitos semelhantes: os cientistas
temem que a traducdo da informacdo cientifica para o leigo cause distor¢do do seu
trabalho, assim como os jornalistas temem que a representacdo infografica dos dados
coletados os degrade.

O jornalista cientifico precisa conhecer profundamente o assunto sobre o qual
ird escrever, de forma a evitar a distor¢cdo. Ndo obstante, Burkett (1990, p. 95-105)

destina um capitulo inteiro de sua obra as dicas de como evitar as diferentes formas
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dessa distor¢do. Da mesma forma o infografista precisa ter dominio sobre o tema que ira
retratar, pois precisa abstrair o conceito para poder transforma-lo em informacéo visual,
ou compreender a correlacdo entre os dados para representa-los ao leitor.

Podemos, portanto, afirmar que o método cientifico estd para o jornalismo
cientifico assim como ambos estdo para a infografia: se valem de métodos semelhantes
e tém objetivos similares. Buscam, cada um a sua forma, compreender a realidade e

transmiti-la da melhor forma possivel ao seu respectivo publico.

2.4 — Seduzindo para a ciéncia

O leitor imersivo, que surge com 0s avancos tecnoldgicos e, sobretudo, com a
popularizacdo da internet, € mais ativo que os anteriores. Pierre Lévy (1996, p. 40)
explica que isso faz parte da propria natureza da informatica, pois “ler em tela é, antes
mesmo de interpretar, enviar um comando a um computador para que projete esta ou
aquela realizagdo parcial do texto sobre uma pequena superficie luminosa”. Além disso,
a navegacao na internet e seus textos fazem com que o leitor busque sua informacao e
alterne mais rapidamente de um texto para outro.

A infografia analitica, como vimos, pode funcionar como uma ferramenta para
este novo leitor, mesmo em um veiculo impresso. Estamos falando aqui de um
infografico com grande densidade de dados, que estejam devidamente confrontados.
Este tipo de infografico so € possivel por meio de uma pesquisa e analise profundas.

Entretanto, mesmo possuindo a melhor informagé&o, o trabalho jornalistico, e 0
infografico, esta fadado ao fracasso se renegar seu aspecto estético. O jornalista escritor
recorre a estética literaria para prender a atencéo do leitor. Ao jornalista visual so resta
recorrer a arte visual para captar sua atencdo. Passado o primeiro momento, da atracgéo,
0 que ird manter a atencdo do leitor é a densidade informativa, tanto no texto escrito
guanto no visual.

Portanto, é necessario equilibrar as dimensdes analitica e estética de uma
infografia, pois “a imagem em geral costuma ser vista como uma espécie de extensdo da
imagem artistica. O prazer que ela proporciona €, pois, da mesma ordem” (AUMONT,
1995, p. 313). Cairo explica que ha trés dimensdes em qualquer producdo visual: a
visceral, que diz respeito a aparéncia fisica, a comportamental, relacionada ao prazer e

efetividade de seu uso, e o reflexivo, a explicagdo racional de porque o objeto nos
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agrada. “Mesmo que uma dessas dimensdes sempre prevaleca sobre as demais, todas
elas devem estar presentes e ser consideradas em qualquer desenho” (CAIRO, 2008, p.

26, traducdo nossa).

3 — Consideragdes finais

As novas tecnologias sdo encaradas ainda com certa descrenca, talvez por que
ndo totalmente compreendidas ou por puro preconceito. De qualquer forma, este
trabalho busca mostrar as potencialidades da visualizagdo de informacéo, ou infografia,
para o jornalismo cientifico, mostrando-os como irm&os, gémeos, por enfrentarem as
mesmas objecdes e possuirem o mesmo objetivo, distanciando-se apenas na forma.

Entendemos que a infografia € mais que um simples complemento ao texto
jornalistico e pode até mesmo ser usado para substitui-lo. Mas, separa-los ndo seria Util.
Mais conveniente é entender suas fungdes e trabalhar com ambos. Em nossa experiéncia
com o relato de noticias cientificas percebemos a grande quantidade de informagdes que
sdo colhidas no processo de apuracdo e que acabam descartadas por conta do espaco
cada vez menor de que o texto jornalistico dispGe. Dessa forma a infografia pode ser
usada para sintetizar esses dados, possibilitando uma compreensdo da informagéo
cientifica. Burkett (1990, p. 71) explica que a tarefa do escritor de ciéncia é
“compreender o ‘como’ ou o ‘porqué’ de algum processo cientifico ou médico e sua
significacdo, e transmitir isso ao leitor ou espectador com a maxima precisao possivel”.
Vemos aqui um campo propicio a utilizacdo da visualizacdo de informacdo, para
explicar ao leitor coisas como 0s conceitos que levaram a tal descoberta, suas aplicagoes
ou mesmo o funcionamento de um dado mecanismo. Enfim, coisas que se perderiam na
dificil tarefa de transformar a informacéo em texto.

Se utilizarmos o pensamento que reduz a infografia & mera dimenséo estética a
nosso favor, talvez tenhamos mais sucesso. Isso porque essa linha de pensamento
acredita que a imagem ird prender o leitor e tornar a leitura mais dindmica, o que pode
resultar no aumento do espaco dedicado a informacdo cientifica. Trata-se, pois, de
explorar as fraquezas, enquanto construimos uma nova visdo de mundo, na qual elas
n&o existam. Ao menos ndo nessa forma.

Defendemos essas ideias porque acreditamos que, por meio de uma

comunicagdo social efetiva, a universidade poderd revigorar “os seus programas de
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natureza cientifica e cultural, procurando irradiar junto a opinido publica o saber e 0s
progressos, os debates e as discussdes” (KUNSCH, 1992, p. 128).

A universidade precisa se organizar e criar mecanismos para que a sua
producéo cientifica se torne conhecida pela sociedade. Afinal, € o povo que financia a
pesquisa, e acaba ndo tendo o retorno devido de seu investimento. Concordamos com

Kunsch guando ela afirma que

“no momento em que todo o trabalho cientifico passar a ser mais
transparente, certamente os projetos de pesquisas individuais e institucionais
se tornardo muito mais pensados e avaliados. E ndo continuardo sendo
apenas instrumentos para se galgar alguns degraus a mais na carreira
académica ou para se subir na hierarquia de titulos universitarios. Terdo,
muito mais, a tarefa de intervir na sociedade, oferecendo a esta algo para a
sua transformacgdo” (1992, p. 82).

Voltamos a afirmar que, como Vogt, acredito ser necessario criar um amor pela
ciéncia semelhante aquele que héa pelo futebol. E preciso fazer com que o cidadéo
comum compreenda o processo cientifico e se apaixone por ele. Que compreenda suas
regras, seus avancgos e descobertas. E vemos na infografia um potencial sedutor para a
ciéncia, pois, como 0 que primeiro nos atrai, em muitos casos, a0os NOSSOS parceiros
amorosos (ou promiscuos) é sua aparéncia fisica, assim pode-se colocar a infografia
para a ciéncia: um rosto bonito, que ird atrair o leigo e despertar sua curiosidade sobre

esse ser misterioso e belo, que nesse caso € a ciéncia.
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