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Resumo

O vigente artigo refere-se a uma dissertacdo em construcdo que busca analisar a
recepcdo da audiéncia da televisdo na vida escolar dos alunos do ensino médio de uma escola
de Goiania, e visa observar se existem discussdes em sala de aula com teor de criticidade e de
cunho cidaddo a respeito do contetdo transmitido por meio da tv. Entende-se que a
cumplicidade entre os campos educacional e comunicacional deve extrapolar os contelidos
programaticos das salas de aula e a légica do consumo e da instantaneidade preconizadas
pelos meios de comunicacdo de massa e das novas tecnologias. Para tanto, a execucao e a
fundamentacdo teorica deste trabalho, serdo mediadas pelos conceitos de Educomunicacao e
televis&o.

Palavras-chave: Educomunicacdo, Comunicacdo Cidada e Televiséo.

Introducéo

O excesso de informacdes faz com que os cidaddos tenham a falsa impressdo de que
estdo sendo bem informados, porém depois de um curto periodo de tempo, a noticia se esvai
da mente das pessoas, e ninguém recorda mais de nada. Mas o ponto crucial que me fez aderir
a este tema é relacionado a reacdo dos alunos do ensino médio no que concerne ao conteldo
transmitido em sala de aula. Sera que os alunos debatem, criticamente, com os professores
sobre o conteudo televisivo, ou serd que eles aceitam esse conteddo como a mais pura
verdade? Ideias como descontinuidade e ambiguidade passam a pontuar as a¢es dos homens
no mundo, influenciando as suas relacdes econdmicas, politicas, sociais e culturais
(ILHARCO, 2004, p. 69). Somos hoje assolados por uma obsessdo pelo tempo real e pela
instantaneidade da informacdo (BAUDRILLARD, 1992, p.19), motores de uma nova

economia.
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Segundo Oliveira Soares®, “A educagdo tradicional olha para a Educomunicacio como
algo que, as vezes, pode estar ameacando a sua ortodoxia; e a comunicagdo olha para esse
campo como algo pobre, algo de gente que ndo estd no mercado”. Faz-se necessario observar
e compreender se 0s gestores e professores das escolas de ensino médio estdo preparados e até
mesmo dispostos a aderir a este novo campo de convergéncia, que € a Educomunicagdo. Além
de verificar se as escolas tem a preocupacdo de discutir, criticamente, sobre a veracidade das
informacdes transmitidas pela televisdo. Reconhece, por conseguinte, que os resultados
esperados ndo sao imediatos, afinal, esta reformulando uma pedagogia sedimentada durante
décadas.

Douglas Kellner afirma que precisamos também treinar professores na pedagogia critica e
dar-lhes poder para usar sua criatividade mais do que o prescrito no curriculo. Além disso,
precisamos de conferéncias e educacdo para professores, com continuado aperfeicoamento
profissional que inclua estudos culturais, pedagogia critica e aplicacdes préaticas para saber
como envolver os alunos com conceitos de alfabetizacdo critica.

Para KELLNER & SHARE, 2005, existem cinco elementos basicos que conceituam a
evolucdo da educacdo midiatica. S8o eles: 1) o reconhecimento da construcdo da midia e da
comunicagdo como um processo social, em oposicdo a aceitar textos como transmissores
isolados de informacdes, neutros ou transparentes; 2) algum tipo de andlise textual que
explore as linguagens, géneros, cddigos e convencles do texto; 3)uma exploracdo do papel
das audiéncias na negociacdo de significados; 4) a problematizacdo do processo da
representacdo para revelar e colocar em discussdo questdes de ideologia, poder e prazer; 5) a
analise da producdo, das instituicdes e da economia politica que motivam e estruturam as
indUstrias de midia como negdcios corporativos em busca de lucro.

Por fim, seria interessante verificar até que ponto os alunos das escolas de ensino
médio estdo sendo realmente impelidos e incentivados a se tornarem cidaddos criticos,

capazes de analisar sobre o contetido midiético.

Educomunicacéao

A Comunicagdo e a Educacdo formam um meio de intervencdo social definido

como Educomunicagdo. Este termo comecou a ser utilizado a partir da mediagdo

4 Essa idéia foi apresentada pelo professor Ismar de Oliveira Soares, da ECA/USP (Escola de Comunicagdes e Artes da
Universidade de Sdo Paulo), durante o Seminario Educacdo e Comunicagdo: um debate contemporaneo, promovido pela
FEUSP (Faculdade de Educacao da Universidade de Sdo Paulo) e pelo mestrado em Comunicagdo da Universidade Anhembi
Morumbi, realizado entre os dias 6 e 8 de novembro de 2001
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tecnoldgica na Educagdo. A palavra Educomunicagdo foi utilizada pela primeira vez na
década de 1970 pelo uruguaio Mario Kaplun, constituindo assim um significante para a
recepcdo critica da midia por parte da Educacdo. O que caracteriza a Educomunicacao € a
forma dialogica que a educagdo e a comunicagdo sao tratadas. “Ser dialdgico € ndo invadir,
é ndo manipular, é ndo sloganizar. Ser dialdgico é empenhar-se na transformagéo constante
da realidade. [...] O didlogo é o encontro amoroso dos homens que, mediatizados pelo
mundo, o pronunciam, isto é, o transformam, e, transformando-o, o humanizam para a
humaniza¢ao de todos.” (FREIRE, 1977, 43)

Na era da sociedade midiatizada e tecnoldgica, o educador tem a misséo de aprender a
utilizar os meios de comunicacdo em sala de aula. Pois, estes contribuem para a Educacao,
ndo somente por ser fonte de informacdo, mas se forem empregados de maneira critica podem
proporcionar aos educandos novos ambientes de aprendizagem.

Ismar Soares (1999, p. 22 -23) afirma que a Educomunicacdo se materializa
conforme a area de intervencdo, tais como: a educagdo para a comunicagdo, a mediacao
tecnoldgica na educacao, a gestdo da comunicagdo no espaco educativo e a area da reflexdo
epistemoldgica. A educacdo para a comunicacdo € constituida pela relacdo entre o0s
produtores, 0 processo produtivo e a recepcdo das mensagens e pela formacdo de uma
postura critica nos educandos perante a midia.

A mediacdo tecnoldgica da educacdo diz respeito ao uso das tecnologias de
informacdo no ambiente educativo. A area da gestdo da comunicacdo no espacgo educativo
tem a funcdo de gerar agentes comunicativos com a finalidade de planejar, executar e
realizar projetos que relacionem a comunicacdo, a cultura e a educacdo. Isso se da nos
ambientes formais e informais da educacdo. E por ultimo, a reflexdo epistemoldgica, ou
seja, a reflexdo académica, que € o meio pelos quais as praticas educomunicativas tém sido
legitimadas e reconhecidas como um campo emergente.

Ignorar o papel dos meios de comunicagdo na educacdo informal é desconhecer
um instrumento que pode colaborar tanto para a aprendizagem quanto para uma leitura critica
da realidade. BARBERO afirma: “Comunicar foi e continuara sendo algo muito mais dificil e
amplo que informar, pois comunicar é tornar possivel que homens reconhegam seu direito a

viver e a pensar diferente e, reconhecam a si mesmos nessa diferenca.” °.

® MARTIN-BARBERO, Jesus. Globalizagdo comunicacional e transformagéo cultural. In: MORAES, Dénis (org). Por uma
outra comunicacao: Midia, mundializag8o cultural e poder.. Rio de Janeiro. Editora Record, 2004.
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Magno Medeiros® coloca alguns pontos em prol da cultura da paz e dos direitos
humanos, um dos pontos que se destaca é: “educacdo face a midia a fim de formar receptores
criticos, competentes, de refinada consciéncia ética e estética, com a producdo de midia
especificamente infantil; formacdo de grupos de estudos e de pesquisas sobre a midia;
discussdo da midia e seus produtos no &mbito esco-lar (estrutura curricular. tema transversal);
producdo de manuais, livros e outras publicacdes que orientem quanto aos direitos da crianga
e do adolescente, e sobre o papel educativo que a midia pode vir a ter”.

E neste ensejo que buscaremos estudar a relevancia e influéncia da televisio na
vida dos alunos, gestores e professores e comunidade escolar de forma geral.

A comunicacdo serve para que as pessoas se relacionem e modifiquem a
realidade no qual estdo inseridas. Este € um produto destinado a necessidade humana de se
expressar e se relacionar. “E a forma de interagdo humana realizada através do uso de signos”
(BORDENAVE, 1983, p. 14). Pela comunicagdo é possivel a troca de experiéncias, ideias e
sentimentos. Os elementos basicos da comunicacao sao: a situacdo e lugar onde ela se realiza,
os interlocutores, as mensagens compartilhadas, os signos utilizados para representar as
mensagens e 0s meios empregados para transmiti-los. Para THOMPSON (2001, p.25) ' a
comunicagdo ¢: “como um tipo distinto de atividade social que envolve a produgao,
transmissdo e recepcdo de formas simbdlicas e implica a utilizacdo de recursos de varios
tipos”.

E por meio da insercdo do educando no planejamento, na producdo e até mesmo na
gestdo dos meios, que a comunicacdo nascida no espaco comunitario contribui para a
cidadania.

A participacdo na comunica¢do € um mecanismo facilitador da ampliacéo
da cidadania [...], 0 que resulta num processo educativo, sem se estar nos
bancos escolares. A pessoa inserida nesse processo tende a mudar o seu
modo de ver o mundo e de relacionar-se com ele. Tende a agregar novos
elementos a sua cultura. (PERUZZO, 2002, p. 10)

Para trabalhar o conceito de Educomunicacédo, é indispensavel citar o arcabouco
tedrico de Ismar de Oliveira Soares, coordenador no Nucleo de Comunicagdo e Educacédo
da Escola de Comunicacdo e Educacdo da Escola de Comunicacéo e Artes da Universidade
de Sdo Paulo (ECA/ USP). De acordo com SOARES (2000, p. 01), a Educomunicacao

nada mais é do que,

¢ MEDEIROS, Magno, artigo: Teoria das Violéncias, Midia e Direitos Humanos. Acesso em 28/01/2013:
http://www.dhnet.org.br/dados/cursos/dh/br/go/goias/teorias_da_violencia_midia_e_dh.html
" THOMPSON, John. Midia e modernidade. Petrépolis: Vozes, 2001.
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O conjunto das acdes inerentes ao planejamento, implementacdo e avaliacdo
de processos e produtos destinados a criar e fortalecer ecossistemas
comunicativos em espacos educativos, melhorar o coeficiente comunicativo
das acdes educativas, desenvolver o espirito critico dos usuérios dos meios
massivos, usar adequadamente os recursos da informacdo nas praticas
educativas, e ampliar a capacidade de expressdo das pessoas. (SOARES,
2000, p. 01)

Apesar desses dois campos se complementarem, os discursos comunicacional e
educativo sdo divergentes. O discurso educacional é oficial e autoritario, enquanto o

discurso comunicacional é aberto, atual e esta vinculado & praxe mercadoldgica.

A histdria nos ensina, [...] que tanto a educacgdo quanto a comunicacao, ao
serem instituidas pela racionalidade moderna, tiveram seus campos de
atuacdo demarcados, no contexto do imaginério social, como espagos
independentes, aparentemente neutros, cumprindo fungdes especificas: a
educacdo administrando a transmissdo do saber necessario ao
desenvolvimento social, e a comunicagao responsabilizando-se pela difuséo
das informacdes, pelo lazer e pela manutencdo do sistema produtivo através
da publicidade. (SOARES, 2000; p. 13).

Para PERUZZO (2002, p. 01), a Educomunicacéo € tratada no &mbito da educacdo
informal, sobretudo, na luta social, no contexto da acdo de ONGs (Organizagdes néo-
governamentais) e dos movimentos populares e também na esfera do terceiro setor,
“quando as pessoas se mobilizam, se organizam ou se envolvem em organizagdes ja
existentes para assegurar a observancia dos direitos fundamentais da pessoa humana e/ou
para tratar de tematicas sociais” (PERUZZO, 2002, p. 01). Desse modo, a comunicagdo
nascida no espaco comunitario ou popular contribui para a cidadania.

A Educomunicacdo teve origem nesse contexto para depois se adentrar ao espaco
midiatico. Atualmente, ha uma série de canais educativos, radios comunitarias, telecursos,
programas de educacdo a distancia, dentre outras iniciativas, que legitimam os meios de
comunicac¢do no ambito da educacdo informal.

O profissional que atua no campo da Educomunicagéo é chamado de educomunicador.

Segundo SOARES (2004, p. 12), o educomunicador € um novo mediador cultural,

E alguém que tem dupla funcio tedrica, trabalhando na convergéncia entre
as ciéncias da educacdo e as ciéncias da comunicacdo. Numa palavra, o
educomunicador reconhece que ndo h4 mais monopdlio da transmissdo de
conhecimento, e que ndo é s6 o professor que tem o direito da palavra.
(SOARES, 2004, p. 12)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Rio Verde - GO —30/05 a 01/06/2013

O professor pode utilizar o radio, o cinema, as tecnologias digitais, dentre tantas outras
possibilidades que os meios de comunicacdo oferecem, para promover o dialogo entre as
culturas escolar e midiatica. O educador ao utilizar os meios de comunicacdo em sala de aula
explora espacos para a interacdo entre o conteudo transmitido para o educando e a sua
vivéncia cotidiana.

De acordo com JAWSNICKER (2007, p. 02), “ainda ¢ grande a incerteza ¢
inseguranca dos professores sobre a melhor forma de utilizacdo dos meios de comunicacéo
em sala de aula”.

Segundo JACQUINOT (apud SOARES, 2004, p. 12), o educomunicador aceita outras
formas de representacdo da realidade e faz o uso dos meios como objeto de estudo e néo
requer que o educando seja um pseudo-jornalista. “Educar ¢ ter consciéncia de que ensinar
ndo é transferir conhecimento, mas criar as possibilidades para a sua producdo ou a sua
construg¢do” (FREIRE, 2002, p. 27).

Para as praticas educomunicativas, € necessario que o educomunicador tenha a viséo
de Paulo Freire (2002, p. 14-15), de que o educador é um ser “problematizador” ¢ deve
reforcar a capacidade critica do educando. Freire defende uma educacao libertaria que se opde
ao discurso “bancario”, que faz do aluno um mero deposito de contetidos.

Compreende-se que a atual pesquisa pode ser muito Util ao tentar dar sua contribuicéo
aos estudos da relagcdo comunicagdo/educacdo e ao uso das Tecnologias de Informacéo e
Comunicagdo (TIC’s), em especial a televisao, como discussdo no espaco escolar, pois além
da abordagem epistemoldgica e histérica da aproximacdo dos dois campos, propde-se a
estudar este novo campo denominado “Educomunicagdo”, que enquanto segue fortalecendo
sua legitimidade académica e cientifica, ja serviu de base e referéncia para projetos
importantissimos de intervencdo social. Desta forma pode ser considerado um projeto de

“politica ptiblica” capaz de alterar o dia-a-dia e a gestdo da comunicagdo em muitas escolas.

Objetivos

Diante do quadro que acabamos de apresentar em que constamos a importancia da
Educomunicagdo, pretendemos com esta pesquisa analisar possiveis discussdes em sala de
aula entre professores e alunos a respeito do conteudo televisivo: o que condiz com a
realidade ou n&o.

1) Busca-se, portanto, um estudo sobre a contribuigdo para uma educagdo que possa ir

além das fronteiras disciplinares, utilizando-se dos instrumentos da comunicago,
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proporcionando aos educandos novos ambientes de aprendizagem e discussoes
criticas.

2) Evidenciar como a Educomunicacdo, pode contribuir para a cidadania e o
desenvolvimento das competéncias exigidas pelo mundo p6s-moderno nos alunos de

escolas de Goias.

A - Investigar como a teoria da Educomunicagao pode contribuir para a melhoria das relagtes
de comunicagdo no espacgo escolar e para a potencializagdo da capacidade expressiva dos
adolescentes, alunos do ensino médio.

B - Analisar como se da, na pratica, a opinido e atitudes dos adolescentes em sala de aula,
guando é levantado algum debate em relacdo ao conteudo televisivo.

C - Elaborar, através de leituras bibliogréficas, e dialogos travados com os professores,
pressupostos que orientem maior eficacia na utilizacdo da Educomunicacéo.

3) Enfim, partindo da discussdo do uso social das tecnologias de informacgfes, em
especial a televisdo, com uma educacdo educativa e comunitaria pretendemos
investigar como projetos educomunicativos podem desenvolver ou aprimorar a
capacidade expressiva e a competéncia comunicativa dos adolescentes no ensino

médio.

Metodologia

Esta pesquisa se utilizara da metodologia quantitativa e da qualitativa de carater
exploratério, para tracar os contornos das questdes relativas a influéncia do contedo
televisivo no cotidiano escolar e as discussdes entre professores e alunos sobre os contedidos
de caréater cientifico ou didatico, exibido em diferentes horarios pelas emissoras de televisdo,
particularmente emissoras brasileiras de sinal aberto, que tenham relevancia ou fagam parte
do conteudo ja estudado ou ainda em discussao pelos alunos. O objetivo da analise é entender
como os alunos articulam a informacgdo veiculada pela midia e a confrontam com as
informacdes e contetdos apresentados em sala de aula, tanto pelo professor quanto pelo
material didatico recomendado pelo professor e/ou instituicdo de ensino, e a partir destes dois
conteudos, constroi ou determina o que é verdade e o que ndo é sobre o contetdo ou temas
analisados.

No decorrer da pesquisa buscar-se-a, portanto, ndo apenas a estratificacdo de

resultados em numeros — que ira fornecer dados relevantes, como o numero de horas que 0s

7
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alunos dedicam a assistir televisdo, o acesso as outras midias, a qualidade da sua leitura dos
livros textos indicados pela escola e a quantidade de horas dedicada ao estudo, quais
programas televisivos assistem e com qual finalidade o fazem, _ mas também uma imerséao
interpretativa a partir da obtencdo de parametros qualitativos, visualizados por meio da analise
do conteudo do discurso elaborado pelos alunos.

A escolha de metodologias qualitativas e quantitativas em um mesmo estudo se
justifica por que:

N&o apenas temos o direito, mas também o dever de dispensar, quando isso
se mostra necessario, a precisao dos calculos matematicos que déo alicerce
as pesquisa quantitativas. Essa dispensa pode se dar por motivos varios,
entre eles, para buscar o acesso a complexidade alinear e ndo mensuravel, a
exuberancia com que pulsa diante de nds a realidade tanto na sua dimensdo
abstrata quanto concreta. (SANTAELLA, 2001, p. 182).

A partir da analise de professores e alunos acerca da relacdo do jovem com a televiséo
e a midia, percebe-se que a televisao é vista como o espaco do lazer e do prazer, e a escola é o
espaco da obrigacdo, e, portanto, da falta do prazer. Vale ressaltar que os veiculos
eletroeletronicos (a televisdo) sdo sedutores porque usam recursos de imagens que nem
sempre estdo disponiveis em sala de aula, além de terem acesso a dados atuais, e a
possibilidade de trabalhar esses dados de forma visualmente atraente. Por fim, a midia, os
grandes conglomerados de midia — incluindo a televisdo — sdo donas de uma credibilidade
construida e trabalhada estrategicamente, enquanto no Brasil a escola é pouco valorizada, € 0
professor é visto como um profissional de qualidade inferior (quem sabe faz, quem nao sabe
ensina), sendo constantemente apresentado pelo jornalismo como alguém que ganha mal, é
explorado pelo sistema e tem pouco tempo para se atualizar (ou seja, em uma traducéo cruel e
brutal, escolheu mal a profissdo e continua insistindo nela porque ndo tem inteligéncia
suficiente para buscar uma saida). Desta forma, a metodologia proposta pretende aproximar
estes olhares para entdo compreender as tensdes e aproximacoes caracteristicas do cenario que
envolve o jovem com a televisdo e a midia.

Em termos conceituais, a pesquisa terd como ponto de partida ou visdo paradigmatica
a percepcdo da educacdo como processo complexo que compreende tanto o ensino quanto a
aprendizagem, e que envolve aspectos culturais, sociais e econdmicos, de tal forma interligada
gue as variaveis ndo podem ser catalogadas. Neste sentido, mais do que apresentar conclusées
definitivas, o estudo pretende apresentar um painel de dados e situacBes que permitam
reconstruir as representacdes dos debates que professores e alunos fazem a partir do acesso ao

conteldo da televisdo, e em particular do conteddo que seja complementar ou entre em
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conflito com o contetdo didatico. Para construir esse painel de dados sera igualmente
analisada a imagem que os alunos e professores tem de si mesmos e das questbes que

envolvem a escola e as midias.
A) Metodologia quantitativa®

A pesquisa quantitativa sera realizada, via questionario fechado, conforme os anexos 1
e 2 para verificacdo do perfil do aluno e dos professores, com dados objetivos, onde serdo
feitas perguntas do tipo: quantas horas vé televiséo, que tipos de programas assistem (se
telejornais ou ndo), quantas horas estudam por dia.

Os métodos quantitativos sdo essenciais aos estudos sociais, sendo principalmente
através da ajuda de tais métodos que esses estudos podem ser expostos ao ranking das
ciéncias, FISHER (1925). Para Fonseca’, enquanto quantificacdo é uma estratégia que
enfatiza explicitamente cada passo da investigagdo (técnicas de medida, dados, métodos de
avaliacdo), ndo existe um modelo aceite para investigacdo qualitativa boa, com critérios
consensuais para avaliacdo dos seus verdadeiros conteddos.

Este método, segundo RICHARDSON (1989), caracteriza-se pelo emprego da
quantificacdo, tanto nas modalidades de coleta de informagdes, quanto no tratamento dessas
através de técnicas estatisticas, desde as mais simples até as mais complexas.

Ele possui como diferencial a intencdo de garantir a precisdo dos trabalhos realizados,
conduzindo a um resultando com poucas chances de distor¢cdes. De uma forma geral, tal como
a pesquisa experimental, os estudos de campo quantitativos guiam-se por um modelo de
pesquisa onde o pesquisador parte de quadros conceituais de referéncia tdo bem estruturados
quanto possivel, a partir dos quais formula hipdteses sobre os fenbmenos e situacdes que quer
estudar. Uma lista de consequéncias € entdo deduzida das hipoteses.

Para realizar a coleta de dados, faz-se necessario enfatizar nimeros (ou informacdes
conversiveis em numeros) que permitam verificar a ocorréncia ou ndo das consequéncias, e
dai entdo a aceitacdo ou ndo das hipdteses. Os dados séo analisados com apoio da Estatistica
ou outras técnicas matematicas. Também, os tradicionais levantamentos de dados sdo o

exemplo classico do estudo de campo quantitativo (POPPER, 1972).

8 DALFOVO, Michael Samir; LANA, Rogério Adilson; SILVEIRA, Amélia. Métodos quantitativos e qualitativos: um
resgate tedrico. Revista Interdisciplinar Cientifica Aplicada, Blumenau, v.2, n.4, p.01-
13, Sem 1l. 2008 ISSN 1980-7031

® FONSECA, Jaime Rail Seixas. Os Métodos Quantitativos na Sociologia: Dificuldades de Uma Metodologia de
Investigacdo. VI Congresso Portugués de Sociologia, de 25 a 28 de junho de 2008.
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RICHARDSON (1989) exp6e que este método € frequentemente aplicado nos estudos
descritivos (aqueles que procuram descobrir e classificar a relacdo entre varidveis), 0s quais
propdem investigar “o que €”, ou seja, a descobrir as caracteristicas de um fenomeno como
tal.

Geralmente a coleta de dados é realizada nestes estudos por questionarios e entrevistas
que apresentam varidveis distintas e relevantes para pesquisa, que em analise é geralmente
apresentado por tabelas e graficos. A pesquisa ndo pode possuir estudo quantitativo-descritivo
quando for de carater experimental (TRIPOLDI, 1981, P. 52 — 59).

Conforme MARCONI (1982), a expressdo dos dados pode ser abordada, ao revelar
que devem ser expressos com medidas numéricas. Defende ainda que técnicas quanticas de
analise e tratamento dos dados apresentam melhor compreensdo, mais objetivo, dinamizam o
processo de relacdo entre varidveis. Pois em MARCONI a pesquisa quantitativa também é
apresentada como “semantica quantitativa e analise de conteudo”, trabalhando e mensurando

dados de uma base textual.

B) Analise de contetdo

A metodologia de pesquisa a ser utilizada na constru¢do deste painel envolve uma
analise dos contetdos discursivos de alunos a ser analisados. Sobre a Analise de conteudo é
importante destacar que se trata de um conjunto de técnicas para investigar a comunicacao,
dentre outros ramos cientificos. A analise de conteldo se propde a encontrar proporcées

identificaveis concretamente.

Sao investigacBes de pesquisa empirica cuja finalidade é delinear ou analisar
fendmenos, avaliar programas ou isolar variaveis. Descrevem as situagdes
utilizando critérios quantitativos que estabelecem proporcdes e correlacdes
entre as variaveis observadas, procurando elementos que permitam a
comprovagao das hipoteses. (DENCKER & DA VIA, 2001, p. 57 e 58).

A coleta de dados se dividird em duas fases: a primeira, dirigida aos professores de
uma escola de ensino médio no estado de Goiés. A técnica utilizada seré a entrevista semi-
estruturada na qual o roteiro pré-estabelecido dard as principais orientacfes, mas deixara
margem para que outros temas e abordagens espontaneas sejam discutidos. No total, serdo
entrevistados dez professores.

GOMES (2005) ressalta que as investigacdes de natureza qualitativa tém privilegiado

a observacdo participante e a entrevista individual como opgdes metodoldgicas (p.288). No
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caso desta pesquisa, as entrevistas semi-estruturadas individuais, ofereceréo as condigdes para
que os professores analisem com calma e profundidade o tema proposto, e também sem o
constrangimento da presenca de outras pessoas 0 que, a principio, possibilitara que varias
criticas surjam. Sempre que possivel as entrevistas serdo realizadas na prépria escola, na
intencdo de deixar o professor a vontade para responder as perguntas. Posteriormente, as
entrevistas serdo transcritas para analise.

Na segunda fase, a analise de conteudo sera realizada atraveés do material escrito pelos
alunos, como por exemplo: redacdes, ou entrevistas em profundidade com um grupo restrito
de alunos. Apds a colheita dos dados, verificaremos se as respostas dos alunos condizem com
a realidade. Uma vez que se o aluno diz no questionario que vé quinze horas de televisdo por
dia, e ainda estuda cinco horas diariamente, neste caso consta uma inverdade nas informacdes,
haja vista que um dia é composto por vinte e quatro horas, e ndo por vinte e cinco. Por fim,
sera analisada a totalidade das respostas, e havendo a comprovacdo de que determinado aluno
mentiu, este sera eliminado da amostragem.

De acordo com Morales™, para entender a que se refere anélise de contetido, Lozano
(1994 apud DA FONSECA, 2006)™* afirma:

A anélise de conteudo é sistematica porque se baseia num conjunto de
procedimentos que se aplicam da mesma forma a todo contetdo analisavel.
E também confiavel — ou objetiva — porque permite que diferentes pessoas,
aplicando em separado as mesmas categorias a mesma amostra de
mensagens, podem chegar as mesmas conclusoes.

A andlise de conteido € um método quantitativo que, segundo afirma Sousa (2004),
nasceu nos Estados Unidos, no inicio do século XX, direcionado a andlise de jornais, contudo,

pode ser utilizado em outros meios de comunicacao.

Outra vantagem deste tipo de pesquisa é o fato de trabalhar com valores
essencialmente quantificaveis definidos por categorias estabelecidas e
comprovadas em estudos similares. Desta forma, a coleta de dados é baseada
na mensuracdo de textos e as conclusdes expressas em forma numérica, o
que facilita o cruzamento de informacdes e a elaboracdo de tabelas e graficos
explicativos... (MELO apud SOUSA, 2004)

1 MORALES, Ofelia Elisa Torres. Férum nacional de professores de jornalismo (FNPJ)

X1 encontro nacional de professores de jornalismo. VIII ciclo nacional de pesquisa em ensino de jornalismo, modalidade
do trabalho: Comunicagdo Cientifica. Grupo de pesquisa: Pesquisa na Graduagdo. Pesquisa de jornalismo na graduacéo:
reflexdes preliminares sobre os Trabalhos de Conclusdo de Curso em Jornalismo na regido de Blumenau, Santa Catarina.

1 DA FONSECA, Wilson Corréa Junior. Anélise de contedo. IN: DUARTE, Jorge; BARROS, Antdnio. Métodos e
técnicas de pesquisa em comunicacdo. Séo Paulo: Atlas, 2005.
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A tendéncia contemporanea no uso da analise de contetido se da como a compreensao
de uma técnica hibrida, ou seja, na hibridacdo do formalismo estatistico quantitativo e a
compreensdo qualitativa interpretativa (DA FONSECA, 2006).

O método de anélise de conteddo tem trés fases de aproximacao ao objeto de estudo.
Conforme DA FONSECA (2006, p. 290) relata:

(1) Pré-andlise: consiste no planejamento do trabalho a ser elaborado,
procurando sistematizar as ideias iniciais com o desenvolvimento de
operacdes sucessivas, contempladas num plano de analise.

(2) Exploracdo do material: refere-se a analise propriamente dita,
envolvendo operagdes de codificagdo em funcdo de regras previamente
formuladas. ...

(3) Tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo: os resultados brutos
sdo tratados de maneira a serem significativos e validos.

Desta forma, o material serd organizado, categorizado e classificado, segundo o
método de analise de conteudo (DA FONSECA, 2006). Haverd, entdo, necessidade de
codificacdo e categorizacdo iniciais do material. Para a presente pesquisa serdo retomadas
algumas categorias, a partir das leituras, contudo, pelo fato de ser uma aproximacdo
preliminar, varias classificacfes ainda estdo sendo testadas, implementadas e aprimoradas.
Conforme HERSCOVITZ (2007, p. 127):

Os pesquisadores que utilizam a analise de contetdo sdo como detetives em
busca de pistas que desvendem os significados aparentes e/ou implicitos dos
signos e das narrativas jornalisticas, expondo tendéncias, conflitos,
interesses, ambiguidades ou ideologias presentes nos materiais examinados.

No caso deste trabalho, esse aspecto sera extremamente importante, pois o objetivo é
perceber a relacdo entre escola e TV, e para isso serdo observadas as opinides dos jovens
sobre as discussdes geradas pelo contetdo televisivo.
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Considerac0es Finais

Apos a coleta de todos os dados, serd analisado de que forma se da a recep¢do da
audiéncia da televisdo na vida escolar dos alunos do ensino médio e observado se existem
discussdes em sala de aula com teor de criticidade e de cunho cidad&o a respeito do contetido
transmitido por meio da TV. Serd verificado como a Educomunicacdo, contribui para a
cidadania e o desenvolvimento das competéncias exigidas pelo mundo pds-moderno nos
alunos de escolas de ensino médio de Goias.

Por fim, teremos a conclusdo da investigagdo de como a Educomunicagéo contribuiu
para a melhoria das relagfes de comunicacdo no espaco escolar e da potencializacdo da
capacidade expressiva dos adolescentes, alunos do ensino médio. Enfim, partindo da
discussdo do uso social das tecnologias de informacdes, em especial a televisdo, teremos o
resultado de como o contetdo televisivo pode influenciar na vida dos adolescentes e de como
projetos educomunicativos podem desenvolver ou aprimorar a capacidade expressiva e a

competéncia comunicativa dos adolescentes no ensino medio.

13



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Rio Verde - GO —30/05 a 01/06/2013

Referéncias bibliogréaficas

ANDRE, Marli Eliza D.A. Ensinar a pesquisar... Como e para qué? In: SILVA, Aida
cidadania. Sdo Paulo, Intercom, 2002.

FREIRE, Paulo. Cartas a Guiné-Bissau. Registros de uma experiéncia em processo. Rio de Janeiro:
Paz e Terra, 1977.

JACQUINOT, Geneviéve. O que é o Educomunicador? Sao Paulo: USP, 1998? Disponivel em:
htttp://www.eca.usp.br/nlcleos/nce. Acesso em 10 jan. 2006.

JAWSNICKE, Claudia. Artigo: Educomunicacio: reflexdes sobre teoria e pratica. 2007

KAPLUN, Mario. Processos Educativos e Canais de Comunicacéo. In: Revista Comunicacio &
Educacéo, S&o Paulo, Editora Moderna (14), jan/abr 1999.
Maria M; et al (Orgs). Recife 1995.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Globalizagdo comunicacional e transformacdo cultural. In:
MORAES, Dénis (org). Por uma outra comunicacdo: Midia, mundializagdo cultural e poder.. Rio de
Janeiro. Editora Record, 2004.

MEDEIROS, Magno, artigo: Teoria das Violéncias, Midia e Direitos Humanos. Acesso
em28/01/2012:http://www.dhnet.org.br/dados/cursos/dh/br/go/goias/teorias da violencia midia e dh
.html

PERUZZO, Cicilia Maria Krohling e FERREIRA, Fernando de Almeida. (Org.). Comunicacao para
a Midia e Diversidade Cultural: experiéncias e Reflexdes / Maria Luisa Martins de Mendonca
(Org.). Brasilia: Casa das Musas, 2009.

SOARES, Ismar de Oliveira. Comunicacdo/educacéo: a emergéncia de um novo campo e o perfil
de seus profissionais. In: Contato: revista brasileira de comunicacdo, arte e educacao. Brasilia, Ano 1,
jan./mar. 1999

THOMPSON, John. Midia e modernidade. Petropolis: VVozes, 2001

14


http://www.dhnet.org.br/dados/cursos/dh/br/go/goias/teorias_da_violencia_midia_e_dh.html
http://www.dhnet.org.br/dados/cursos/dh/br/go/goias/teorias_da_violencia_midia_e_dh.html

