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RESUMO

Produzida durante a disciplina Producdo e Edicadrdeistas,Jenipapo é a revista-
laboratorio e produto final da disciplina. A prgpe € trabalhar com a ideia de grande
reportagem, apuracdo e pesquisa detalhadas, abcemgie fontes e experimentacédo de
linguagem e estilo. Enquanto apuram e produzerp@tegem, os estudantes e professores
(texto, design e fotografia) se engajam, duransemestre, em discussdes tedricas sobre
jornalismo e construcao narrativa do texto.

Palavras-chave:grande reportagem; jornalismo; jornalismo de rayistvista-laboratorio;

revista-laboratorio;
1 INTRODUCAO

Jenipapo (genipa americana) € uma fruta present&ulana a Séo Paulo, do
México as Antilhas. Forte, de gosto marcante (algdizem “amargo”), é frutinha
arredondada e amarela. Quando se abre, a surpageesamentes cinza-escuras. Antes de
maduros, ainda mais surpresa: a casca e a fruténcororante violeta ou azul escuro.
Quando encontra o ar, vira preta. Jenipapo jaiftup de indio, ja foi tinta de quadro,
tingiu palha e tecido. Virou revista.

Jenipapo é uma revista que se pretende um espaco de egateiapuracdes mais
consistentes, que indiquem fissuras de acao da paoddico ou de instituicbes e empresas,
bem como historias de gente — todo tipo de genss, lslo mesmo tempo, que traga um tipo
de investigacao suficiente para extrapolar a déatigoe aponte caminhos para resolver a
guestdo. Isso pode se dar tanto com 0 uso con¥edenum leque de especialistas quanto
na pesquisa de outras cidades, estados, regit@ses mue se defrontaram com a mesma
questao e souberam equacionar o problema de farat@a e/ou consistente.

Nesse sentido, denipapo se pauta pelo conceito de grande reportagem, com
apuracéo diferenciada, pesquisa abrangente e gcaieta de fontes. Ao mesmo tempo, a

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, tegaria Jornalismo, modalidade revista laboratibnioressa.
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revista deve inspirar a experimentacao de linguagestilo — ddead ao nariz de cera, ao
jornalismo literario, ao novo jornalismo, ao novava jornalismo, ao jornalismo visual.

As pautas tém tanto viés local, com olhar voltadarap DF e Entorno,
guanto nacional, numa perspectiva de capacitaluossa entender os diferentes Brasis de
nosso territério. Completando esse mosaico de dexfjie “entornos”, os jornalistas sao
incentivados a buscarem pautas que interliguensii@n tais entornos — DF, Brasil — a
realidade mais ampla da America Latina.

Produzida em um espaco pautado por amplas discussbee as temporalidades
diversas do jornalismo (jornal, revista, web) e imgpactos de tais temporalidades na
construcdo da narrativa jornalistica, na compreemki que € acontecimento e fato, a
revista ndo pode se construir esgotando o conteadplataforma impressa. A intencao,
portanto, € que a Jenipapo tenha interface coneratanstante na internet: galerias de
imagens, videos, continuagéo de relatos, audifugrafias animadas.

Além disso, a revista abriga o conceito de um Iojog discuta constante 0s processos
de producdo — o making of. A atividade dos repésgiesera registrada e compartilhada néo
apenas no blog, mas também nas redes sociais, fooma de: a) ampliar a possibilidade
de que fontes diferenciadas vejam o trabalho eriboaim para dar consisténcia a ele (o
jornalismo colaborativo, feito com parcerias, tambéhamado de crowdsourcing); e b) o
processo produtivo seja sempre escrutinado pubdictane cada decisao ética e editorial

seja debatida em um férum plural e credenciado.

1.1JORNALISMO DE REVISTA

As primeiras revistas surgiram no século XVII eiaen textos de carater académico e
cientifico. Era época do lluminismo e muitas insties cientificas viram na revista uma
maneira de divulgacdo de ideias, trabalhos e pesguEmbora fossem chamadas de
revista, as publicagbes ndo tinham as caracterdstice a revista possui hoje. A alema
Erbauliche Monaths-Unterredungde 1663, considerada a primeira revista, € urmphe
“Tinha cara de livro e s6 € considerada revistgpetrazia varios artigos sobre um mesmo
assunto — teologia — e era voltada para um pubbpecifico” (SCALZO, 2011, p. 19). Foi
com tempo que as publicac6es foram ganhando, am®gocaracteristicas jornalisticas.

Enquanto os jornais nascem com a marca explicitapaléica, do
engajamento claramente definido, as revistas viepama ajudar na
complementacdo da educacdo, no aprofundamento sintes, na
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segmentacdo, no servigo utilitario que podem o&rec seus leitores.
Revista une e funde entretenimento, educagéo geeevinterpretagéo dos
acontecimentos. Possui menos informacdo no sentidssico (as
“noticias quentes”) e mais informacdo pessoal (aqgee vai ajudar o
leitor em seu cotidiano, em sua vida pratica). A&LO, 2009, p. 14).

Assim como Scalzo (2011, p.19) citou, a primeindsta s6 € considerada revista
porque trazia artigos sobre um mesmo assunto e timh publico especifico. No
jornalismo, isso € o que chamamos de especializag@ggmentacdo. Embora a definicdo
para esses dois conceitos seja proxima, € posdélelear aspectos que a diferencie.
Resumidamente, podemos dizer que especializacaoress relacionada com o assunto
abordado (exemplos: revistas especializadas emsgaecnologia e moda). J& segmentacao
tem mais a ver com caracteristicas do publico ddigacdo. Para fazer a classificacdo dos
leitores, existem trés critérios principais: génedade e classe socioeconémica. Scalzo
(2011) indica também outros tépicos que auxiliamsaedefinicdo: a geografia (cidade ou
regido) e o tema. Com isso podemos perceber quspecializacdo também pode,
eventualmente, ser um critério de segmentacdomem de estudos e pesquisas com base
nessas caracteristicas, € possivel tracar um paaod®s publico leitor da revista. Os
resultados sdo comumente usados pelos anuncigaes,saber onde devem anunciar
determinado produto.

Ali (2009) explica que, para uma revista se mantemercado, é importante que o
projeto editorial esteja bem consolidado. Paraetestem trés elementos que compdem o
projeto editorial: misséo, titulo e férmula. A néiss“define o objetivo da revista, seu
publico leitor, o tipo, e a forma do contedudo g soncretizar sua razao de ser”. (ALl,
2009, p. 47). O titulo € o nome da revista e marm®mo ela serd chamada e lembrada. Por
fim, a formula da revista é composta por variosneletos: conteudo, design, fotografia,
ilustracbes e infograficos. “A férmula editorial & ‘receita’, ou seja, a mistura dos
ingredientes, a maneira como a revista monta oesdicio e estrutura o contetdo na

implementag&o da misséo.” (ALI, 2009, p.56).
1.2GRANDE REPORTAGEM, JORNALISMO LITERARIO E GONZO
E comum ver a mistura dos conceitos de grande teggem e jornalismo literario;

porém € importante tracar uma diferenciacdo. Gramg®rtagem € um texto maior,

detalhado e apurado; jornalismo literario é feisando técnicas da ficcdo, do romance.
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Portanto, uma grande reportagem nem sempre essardaecom recursos da ficcdo
literaria, assim como € possivel escrever uma sinploticia utilizando técnicas do
jornalismo literario. Gustavo de Castro resume:

7

O que chamamos de Jornalismo Literario € a conungg

conhecimentos, saberes, savoir-faire, técnicas w@osesnarrativos

desenvolvidos pela literatura que podem (e devestgr ea servico das
rotinas de produgdo jornalisticas. Jornalismo &iier €, portanto, o
jornalismo contextualizado com os varios campos cdahecimento
humano. E, por isso mesmo, um tipo especifico derfprnalistico que
ndo exclui a principio nenhum recurso metodolégao narrativo:

dialogos, perfis, contos, cordéis, entrevistas,siase pingue-pongues,
crbnicas, matérias informativas convencionaistaoslaa primeira pessoa,
notinhas, cartas, ensaios, artigos, fragmentosp tmd quase tudo é
permitido desde que se saiba usar com talento,nbnge bom senso.
(CASTRO, 2010, p.5)

7

Quando se fala em jornalismo literario, é imposadéstacar o que ficou sendo
chamado de Novo Jornalismo. Durante a década de, 186 grupo de jornalistas, nos
Estados Unidos, chamou a atencéo por fazer umligmmadiferente. Essa nova forma de
escrever consistia em redigir as matérias jormeisiutilizando técnicas da literatura. Tom
Wolfe conta em seu livrdRadical Chiqgue e o Novo Jornalisngue essa vontade de
escrever de maneira romanceada comecou devidaidsfagdo de alguns jornalistas com
as “regras’do texto jornalistico (¢ead, por exemplo, que deveria responder sempre as seis
questbes: o qué? Quando? Onde? Como? Quando? dug®y. Ndo se sabe ao certo a
origem do termdNovo Jornalismo

[...] “Novo Jornalismo” foi a expressdo que acalpmgando. Ndo era
nenhum “movimento”. Nao havia manifestos, clubeddes, nenhuma
panelinha; nem mesmo um bar onde se reunissemWisie que nao era
nenhuma fé, nenhum credo. Na época, meados dos @énos que
aconteceu foi que, de repente, sabia-se que hadaeapécie de excitacdo
artistica no jornalismo, e isso em si ja era umadade. (WOLFE, 2005,
p. 40)

Ha ainda dentro do jornalismo literario o jornalssmgonzo, que alguns autores
classificam como categoria de um representant® ¢érmo foi cunhado pelo reporter Bill
Cardoso em um artigo para se referir a Thompsoegu8do Cardoso, ‘gonzo’ seria uma
giria irlandesa do sul de Boston para designatimalhomem de pé apés uma maratona de
bebedeira.” (WENNER, LEVY, 2008, p. 379)

Em 28 de novembro de 1996, o reporter P.J. O'Rowkievistou Hunter
Thompson para a revisRolling StonePerguntado sobre o que era jornalismo gonzo, o

préprio Thompson ndo conseguiu definir com precisao
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Eu nunca quis que o jornalismo gonzo fosse nada mai que uma
diferenciac&o do novo jornalismo. Eu meio que sgbh&anéo era isso. Bill
Cardoso — entdo trabalhando par8aston Globe -escreveu uma nota
sobre aquele negécio do Kentucky Derby (“O KentudBgrby é

decadente e depravadd3canlan’s Monthlyjunho de 1970) dizendo:
“Que diabos. Chute o traseiro. Era puro gonzo’u euvi dizer aquilo
umas duas ou trés vezes em New Hampshire. E umerpam portugués
(na verdade é italiana), e se traduz quase comtaregate o Hell's
Angels teria dito como “fora da parede”. Ei, estadicionario agora.
(WENNER, LEVY, 2008, p 379)

Sarcasmo, exageros e envolvimento do autor no te&bocaracteristicas que se

destacam no jornalismo gonzo.
2 OBJETIVO

A revista Jenipapo € resultado do trabalho realizado durante um deeneglos
estudantes da disciplina Producao e Edicdo de fRsviEntres os objetivos, previsto no
documento do projeto editorial da revista, destasam
- Engendrar uma teia invisivel de uma comunidadpl@angue una por meio da narrativa
jornalistica linguas distantes, latitudes distikagidaddos que ndo se conhecem, mas
podem se identificar por meio de problemas comidestidades que se tocam,;

- Ser um veiculo voltado as comunidades que ficactmaagem do protagonismo
jornalistico do DF, tomando-as por parametro taotao pauta e como publico-alvo;

- Promover com os alunos o exercicio da grandertagem e da analise critica;

- Especializar os alunos na cobertura investigate/grande repercussao;

- Exercitar o jornalismo reflexivo e de busca degdes;

- Resgatar o jornalismo como exercicio da critigiéducal e politica e como esfera publica
de debates;

- Preparar os estudantes para o jornalismo navrgisra o jornalismo de revista e para a

grande reportagem.
3 JUSTIFICATIVA

A Jenipapg revista-laboratério com foco em grande reportageontribui para o
estudo e a pratica de técnicas avancadas de apuetigdo e publicacdo jornalisticas.
Durante o processo de realizacdo da reportagengsislantes precisam lidar com a
organizacgdo de grandes quantidades de informagimraces extensas. E por meio das
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reflexbes propostas durantes as aulas que os estadantam achar um caminho para a
producao do texto.

As discussdes teoricas que acontecem duranteaautribuem para que os alunos
reflitam métodos de apuragdo e construgdo narrativaexto. As leituras de outras
reportagens também auxiliam os reporteres, poisad@les um repertorio e uma base de

referéncia.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Por acreditar que pratica e teoria precisam caamifimtas, todo o processo de
producao ddenipapoé feito aliando esses dois eixos.

As aulas séo preparadas de forma que o conteddidads anteceda as etapas de
producdo da reportagem. Uma semana antes da redmifauta, por exemplo, uma aula
inteira € dedica para conceituacdo, preparacdosendelvimento de uma pauta. Outro
exemplo sdo as aulas destinadas aos métodos de@apuPor estarmos trabalhando com
grande reportagem, essa etapa € longa, por issod@aima aula € prepara para esse tema.
Nesses momentos, 0s assuntos discutidos em sa@anpgela marcacdo das entrevistas,
coleta de dados, didlogo com os fotografos, leitnecessarias e busca de informacdes que
estejam incompletas. H& também as aulas para peobeg a redacdo, onde se discute
sobre foco narrativo e estilo, por exemplo. Mugatas sado dedicadas a discussao sobre
cada uma das reportagens da edicdo, em que anguddigEidagem, fontes, personagens,
sdo exaustivamente discutidos. Nessas aulas, pooéss e repOrteres pensam juntos
solugdes para dilemas da producéo.

4.1 APURACAO, REDACAO E EDICAO

Apos a reunido de pauta, os reporteres fazem amejaimento da apuracdo. Nesse
comeco, 0s reporteres procuram material de leiteaizam entrevistas, buscam dados e
pesquisam. Na primeira edicdo denipapa alguns reporteres viajaram para apurar. A
medida que reinem este material, jA comecam aves@egensar na redacao do texto. Por
ser uma grande reportagem, ha muita informacao smisabalhar. Um dos desafios de
escrever € aproveitar todo material e evitar quefasmacdes se misturem e/ou se percam
no meio do texto. A edicdo e a redacdo ocorremmnaltlamente. Apos mandar versoes

preliminares da reportagem, a professora da disaiplque também exerce papel de
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editora-chefe da revista, comeca a edi¢do. A cdifd@ os repdrteres fazem as adaptacdes

necessarias e continuam apurando, quando necessario
5 DESCRICAO DO PRODUTO

A revistaJenipapo é o resultado do produto final produzido pelosidesttes da
disciplina Producéao e Edi¢cdo de Revistas. O nomeddo pelos alunos matriculados na
primeira turma, no primeiro semestre de 2012. Aigude pauta acontece na terceira‘aula
do semestre. Ao longo do semestre, no inicio diss aeguintes, cada estudante tem um
momento de fala para comentar como esta desenda\epauta. Professora e estudantes
ajudam e discutem a pauta dos colegas.

Ao longo do semestre, concomitante a execucaopdatas, discussoes tedricas
também séo realizadas durante as aulas. Muitaasldssussdes partem de textos, livros e/
ou reportagens para a realidade da pauta. A pledsas leituras, é possivel ter referéncias
de narrativa e apuracdo. Grande parte da bibliagnatilizada faz parte da Colecéo
Jornalismo Literario, da Companhia das Letras.

5.1 PAUTAS

Na primeira edi¢cdo d#enipapo a reporter Quelma Trindade foi atras da histdaia
Vila Amaury, uma parte de Brasilia que foi desodappara dar espaco ao Lago Paranoa;
Guilherme Assis visitou cinemas de Brasilia e Ajagaara contar historias, relatos e
lembrancas de quem viveu em salas de cinema —z&s,vas proprias salas de cinema
acabam se tornando personagens da matéria.

A reporter Marilia Lafetd contou a histéria de amjoe comecou com troca de
cartas e, anos depois, rendeu bodas de ouro do loadiaila Rodrigues foi atras de Nélio
José Nicolai, criador do BiRapara saber ndo apenas sobre a invencdo, mastdeshilo
homem por tras da invencdo. ApOs a primeira erst@wom 0 personagem, a reporter
precisou lidar com o sumic¢o do criador do Bina.itéNdbsé Nicolai ndo atendia mais os
telefones nem respondia e-mails. A fotografia, gée chegou a ser clicada devido ao
sumico da fonte, foi substituida por uma ilustracao

O repoérter Patrick Saint Martin viajou para Boget&uritiba para escrever sobre
transporte publico. A apuracdo rendeu um relatofagma de reportagem, comparando 0s

4 A primeira aula é usada para apresentacéo do B&BEmsino; a segunda é destinada a conceitosie dic
para elaborar uma pauta consistente; na tercdaagr fim, acontece a reunido de pauta.
> Poucos meses depois da publicacdo da reportagilio,tBive a patente do Bina reconhecida judiciatmen
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sistemas entre as duas cidades e Brasilia; Cardlugs apurou a polémica que o simples
uso de publico gerou nos debates sobre géneroualsade. Um dos estopins para a
intensificacdo dessa discussédo foi quando o catturiiaerte boi advertido por usar o
banheiro feminino numa pizzaria de Sao Paulo.

Apds uma pesquisa realizada pelo Instituto PréeL({PL) revelar que o brasileiro
|é apenas quatro obras durante o ano, as repOtteiss Dantas e Laniér Rosa resolveram
se aprofundar no assunto para tentar entendemugasso acontece. O ensaio fotografico da
edicao ficou sob a responsabilidade de ThamyragiFgrque registrou a primeira estacao
ferroviaria de Brasilia, a Bernardo Saydo. Alémsdsspautas, o pesquisador Ciro I.
Marcondes contribui para edicdo escrevendo um totice quadrinhos.

Em uma das pautas da segunda edicao, a repéxbrenesiajar no tempo pra ver o
gue acontecia no Brasil 100 anos antes do prefista@lo mundo em 2012. A repOrter
Alessandra Modzeleski, por meio de uma densa apoifaigtorica, teve a oportunidade de
reviver momentos daquele ano, em que Jorge Amaelsph Rodrigues, Lucio Cardoso e
Luiz Gonzaga nasceram. Ela tentou entrelacar essagras histérias de 1912. Um dos
desafios pra essa reportagem foi encontrar fotagrafConseguimos contato com um
ilustrador que aceitou fazer um trabalho de ilgstoassem cobrar nada.

Aproveitando o gancho da alta vendagem do I@mquenta Tons de Cinzéomos
pesquisar para tentar entender se esse e outros@slposSitivos significam avangos no
empoderamento da mulher. A apuracdo envolveurdede livros, pesquisa de filmes,
entrevistas e visitas a feiras erodticas e sex sfbpesultado? Uma discussdo sobre
exercicios menos convencionais e hegemoénicos daalgdxde, permeada por uma
discusséo sobre as relacdes entre sexo e feminismo.

As redes sociais e 0 habito de assistir a novelsitvanam a reporter Gabrielle
Santelli a apurar por que muitas pessoas prefessiatia televisdo e comentar, em tempo
real, 0 que estao assistindo nas redes sociais.

Na segunda edicdo, também fomos atras de histdléagpessoas que, para
sobreviver, precisaram realizar transplante de faedssea. A reporter Marcela Luiza
buscou as histérias dos personagens e pesquisau faogionam os bancos de doadores.
Dois outros repdrteres, Augusto Soares e Luma Soseejuntaram para tentar entender o
gue os dois grandes eventos esportivos, Copa dadlerdogos Olimpicos, podem trazer

para o Brasil no campo na inovagéao tecnologica.
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Além dessas pautas, na segunda edic@eipapo, estudantes que participaram da
cobertura jornalistiCado Projeto Rondon ganharam espaco para regissarexperiéncia.
Everton Lagares voltou de Miranorte, cidade de poutais de 12 mil habitantes
localizada no interior de Tocantins, com a histdeaViaria Inalva, portadora do parasita da
Hanseniase. O repérter descobriu que quase taoodolguanto o mal de Hansen é o
preconceito enfrentado por quem tem a doenca. MécBeto contou em forma de crénica
a surpresa que foi receber a noticia de que paatiai da cobertura do Projeto Rondon. O
terceiro espago destinado ao Rondon foi para defaagrafico.

A diversidade de pautas mostra o “além das fraagkique alenipapo pretende
alcancar. A ideia € buscar historias além do DistFiederal e do Brasil; historias que

merecam ser contadas, registradas e compartilhadas.
5.2 PUBLICO-ALVO

Assim como as pautas, o publico-alvoJdmipapo também é construido em torno
da idéias de fronteiras. Contudo, podemos defi@s publicos: o académico, com foco na
area de ciéncias humanas e, principalmente, os dergornalismo do Brasil; redac¢des do
Distrito Federal e do pais e os 0rgaos publicostgpigam algum posicionamento acerca da

revista.

6 CONSIDERACOES

Apo6s a publicacdo de duas edicdes, percebemossajgentos em que podemos
melhorar. O fechamento, por exemplo, pode ser sguenpara que, futuramente, os alunos
se envolvam mais no processo de diagramacéao,adalinas duas edi¢oes, pela professora
diretora de arte. Outro ponto que podemos aprin®eadistribuicdo das revistas. Por falta
de uma estratégia bem definida de divulgacdo eildigtdo e de orgcamento disponivel,
muitos exemplares ficaram “presos” no laboratori@ @rculacdo aconteceu apenas entre
estudantes do curso da propria instituicdo e emteseacadémicos ocorridos no Distrito

Federal.

® Em 2012, o curso de Curso de Comunicagdo Socidhilersidade Catélica de Brasilia e o Ministério d
Defesa estabeleceram uma parceria em que estudantesso realizam a cobertura jornalistica(tefdim,
radio e video) de operacdes do Projeto Rondonodo, alunos do curso, orientados por professdes, |
realizaram a cobertura de sete operacdes. A pamegrideu prémios, artigos e participacées em cesgse
"Disponivel emhttp://cidades.ibge.gov.br/painel/painel.php?codriifii 330 acesso em 31 de marco de
2014,
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Atualmente, nosso principal desafio € a contindédaA revistaJenipapo é
produzida no ambito da disciplina optativa Produediicdo de Revistas. Por ndo ser uma
matéria obrigatdria na grade curricular, pode aamarttde, por falta de determinado nimero
de alunos, ndo abrir turma no semestre.

Embora a existéncia de alguns erros, como é coemanum espaco laboratorial,
também observamos nossos acertos. O projeto gréiedmido durante a primeira edicédo
daJenipapo é um deles. Na segunda edicdo, demos continuatadesmo projeto, porém
fizemos adaptacdes. A paleta de cores da revisteexemplo, é definida de acordo com a
as cores da foto escolhida para estampar a capaeocperfil da pauta. Fazendo isso,
conseguimos manter o0 mesmo projeto grafico e, asmmeempo, dar uma identidade
propria e caracteristica para cada edicédo da aevist

Na segunda edicdo, trouxemos patkeaipapo material produzido por estudantes
do curso de Comunicacdo Social durante a cobejdunalistica de operacdes do Projeto
Rondon. Embora os alunos ndo estivessem matricula@alisciplina, abrimos espaco pra
parte do material produzido por eles.

O engajamento dos estudantes que fizeram pareguipe das duas edicbes da
revista também foi notado, o que demonstra a irdpoid de ter uma disciplina calcada nos
preceitos da grande reportagem. Sabe-se que pesgetjornalismo é mais custoso e leva
mais tempo para producéo, por isso € raro encomp@atunidades no mercado de trabalho
para essa pratica; a presenca de uma revistadaboreom esse foco possibilita estudantes

experimentar o jornalismo que precisa de tempo.
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