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Com Alcool Nio se Brinca!
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RESUMO

O alcoolismo nunca foi um problema exclusivo dos adultos. A pressdo do grupo de amigos,
exemplo do proprio convivio familiar, o sentimento de onipoténcia proprio da juventude, o
baixo custo da bebida, a falta de controle na oferta e consumo dos produtos que contém
alcool, a auséncia de limites sociais, todos esses aspectos colaboram para que o primeiro
contato com a bebida ocorra cada vez mais cedo. O outdoor criado, produzido e
apresentado neste trabalho surgiu de um briefing para concorrer ao Prémio Print de Criagao
Publicitaria. Essa peca publicitaria apresentada aqui tem o intuito de conscientizar os jovens
de que o consumo de alcool na juventude ¢ errado e que o dlcool € responsavel pelo
aumento do nimero de acidentes e atos de violéncia, muitos deles fatais, a que se expdem
0S USUArios.

PALAVRAS-CHAVE: campanha; outdoor; 4lcool; juventude; conscientizacao.

1 INTRODUCAO

Nao ¢ raro o problema comegar em casa, com a hesitacdo paterna na hora de
permitir ou ndo que o adolescente faca uso do dlcool ou até mesmo com o mau exemplo que
alguns pais ddo, vangloriando-se de serem capazes de beber uma garrafa de uisque ou dez
latas ou garrafas de cerveja num final de semana.

Nao se pode esquecer de que, em qualquer quantidade, o alcool ¢ uma substancia
quimica, uma droga e que o metabolismo das pessoas mais jovens pode fazer com que seus

efeitos sejam potencializados.
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O consumo atual de bebida alcodlica entre os discentes, avaliado pelo consumo feito
nos ultimos meses, foi de 27,3% para o conjunto dos 26 municipios das capitais e o Distrito
Federal. A capital com a menor propor¢ao neste indicador foi Rio Branco com 16,0%. Os
maiores percentuais foram observados em Curitiba e Porto Alegre, 36,4%.

Dentre os consumidores atuais, a forma mais comum que tiveram para adquirir a
bebida alcoolica foi através de festas (36,6%), seguido da compra em mercado, loja,
supermercado ou bar (19,3%). Outros 15,8% dos escolares que consumiram bebida
alcoolica, nos ultimos 30 dias, adquiriram com amigos e 12,6%, na propria casa.

Esta campanha tem por objetivo direto, conscientizar os jovens do quanto € perigoso
o consumo de élcool, que a bebida alcodlica, principalmente nesta idade pode levar a
muitas consequéncias maléficas para a satide e autoestima dos mesmos, podendo ocasionar
dependéncia quimica, aumentando muito o risco de experimentar maconha e depois, partir
para outras drogas mais “pesadas”. E como uma porta de entrada que talvez, e para muitos,
ndo tem saida.

O outdoor tem o proposito de contribuir para o objetivo principal da ideia,
mostrando de forma lidica essa conscientizagao.

Segundo Sampaio (SAMPAIO, 1999, p. 39), ele ¢ considerado o terceiro meio de
maior penetragdo, com uma margem de 73%. Auxilia na expansdao do recall e aumenta
consideravelmente a visibilidade do antincio, sendo assim o publico tem a percep¢ao de ser

impactado vérias vezes, em qualquer momento e em varios lugares.

2 OBJETIVO

Conscientizar os jovens de que a bebida alcodlica pode fazer muito mal para a

juventude.

3 JUSTIFICATIVA

O tema se justifica pelo grave problema social que o alcoolismo ¢ para toda
sociedade, ndo apenas a cuiabana e mato-grossense.

A campanha tem por objetivo direto alertar o publico jovem, chamar a atencgdo para
um problema que todos nds podemos ter, mostrando de maneira ilustrativa que com o
alcool ndo se brinca.

A peca Outdoor foi uma das escolhidas para transmitir o posicionamento desejado

pelo grupo, por seu alto percentual de recall e assimilagdo junto aos prospects.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O primeiro passo do grupo para a criacdo da campanha e, mais especificamente a
peca outdoor foi fazer o trabalho de pesquisa, utilizando o método exploratorio, que
segundo Brandao (2009, p.25) tem como uma de suas finalidades, auxiliar no processo de
familiarizacdo com o tema que serd estudado, neste caso especifico, o alcoolismo e suas
consequéncias. Esse método foi utilizado por meio de pesquisas bibliograficas e
webgraficas, além de conversas com colegas de sala e amigos. Autores da area de
comunicagdo publicitdria também foram consultados para auxiliar no processo de
elaboracdo das ideias.

O processo de criagcdo foi iniciado apds a andlise e interpretacdo das pesquisas
bibliograficas e das conversas informais realizadas pelos membros do grupo.

O grupo se reuniu e iniciou a elaboracdo e ordenagdo das principais ideias, por meio
da técnica de brainstorm.

Apos a discussdo das principais ideias reunidas, o grupo selecionou aquelas com
maior potencial e iniciou o processo de dar forma ao conteido da mensagem.

A realizagdo desse material teve auxilio do Software Adobe Photoshop CS6,
[llustrator CS5 sendo ele um gerenciador de midia (editor de imagens) que oferece acesso

centralizado a todos os trabalhos de criacao.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Nesta midia o item utilizado para compor a mesma se resume ao envolvimento de
desenhos que se correspondem mutuamente, colocando também o envolvimento do futebol,
referéncia esta inspirada na Copa do Mundo de 2014, grande evento que acontecera no pais
e que a nossa capital Cuiabd ¢ uma das sedes do evento. Além da representacdo grafica, a
peca traz também o conceito de alerta, com a finalidade de conscientizagdo e sensibilizar
os jovens para a gravidade do problema do alcoolismo.

Uma tipologia moderna, que além de facilitar a leitura transmite objetividade.
Consideramos também a paisagem que lembra um campo de futebol, com duas garrafas se
fazendo de jogadores e ilustrativamente alcoolizadas, mais a frente atras do gol esta a morte
esperando quem abrir o placar primeiro, dando o entendimento de quem fazer o gol, morre.

A intengdo dessa imagem ¢ mostrar que os jovens estdo brincando com sua propria

vida, a qualquer momento podem acabar numa pior.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
inTERcOM  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

As garrafas quebradas no chdo mostram o que acontece quando fazem o gol,
fazendo a alusdo de que s@o os jovens que tiveram um fim tragico.

A cor ¢ um componente fundamental para a produ¢do de qualquer midia e deve ser
utilizado de forma correta e consciente. Foi utilizado o modo degradé perto do personagem
morte, fazendo com que este lado ficasse com efeito sombrio.

Possui um formato de 9x3 metros, adesivado em 4 x 0 cores e estrutura de metalon

com pés em tercas.

5.1 O OUTDOOR

6 CONSIDERACOES

A criacdo e producao deste material foi fruto de um estudo para o Prémio de Criacao
Publicitaria da Gréfica Print, mas o desafio ndo foi apenas criar e corresponder as
expectativas do prémio, mas sim a experiéncia desse aprendizado.

Apesar de todo o comprometimento que os idealizadores desse material tiveram com
o trabalho, a dedicacdo foi maior, frente as pesquisas que nos proporcionaram mais
conhecimento e abrangéncia sobre o tema, que até entdo, nos passava relativamente
despercebido, em relagdo a sua gravidade e extensao.

Obviamente que todo o trabalho de pesquisa elevou e muito o nosso conhecimento,
ndo apenas como futuros profissionais da area de comunicagdo publicitaria, mas como
cidadaos.

Esse material foi produzido e apresentado ao prémio com muito orgulho. Pois

nossos esfor¢cos em busca de exceléncia nao foram medidos.
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