Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
inTErcom  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagao

Filme Publicitario Bem me Quer

Thais AMORIM
Selma OLIVEIRA
Wagner R1ZZ0O

Universidade de Brasilia, Brasilia, DF

RESUMO

O Filme Publicitéario é, hoje, uma importante peca de divulgacdo de venda e importante
ferramenta de persuasdo. O trailer, em especifico, trabalha em uma linguagem diferente na
qual se utiliza de velocidade e cenas ndo sequenciais para dar um panorama geral do enredo
e despertar no espectador a curiosidade em conhecer o produto. O filme publicitario em
questdo é uma peca de divulgacdo da fotonovela Bem me Quer e foi usado como
instrumento de divulgagdo. Este trabalho pretende explicar a intencdo, os resultados e o

processo do produto de divulgacéo.
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1 INTRODUCAO

O Filme Publicitario da fotonovela Bem me Quer foi desenvolvido a partir de

momentos chaves do enredo, misturando producdes fotogréaficas e producgdes audiovisuais.

O filme comega com um ritmo mais lento e ao longo das cenas fica acelerado e
ritmico, ao atingir o momento final, seu ritmo diminui, porém se utiliza de elementos
sonoros para provocar sensacdo de agonia e suspense. A fotonovela a qual o filme pertence
tem influéncias da escola literaria realista, principalmente no que diz respeito a criacdo dos
personagens. As tipografias e forma de enredo empregada fogem do convencional e esse
elemento é marcante no filme publicitario para a divulgacéo dessa fotonovela. A divulgacéo
a principio foi feita no Canal do YouTube e ja conta com um pouco mais de 400
visualizagdes desde Dezembro de 2013 a Janeiro de 2014, ou seja, tem o potencial de ser
entendido pela mais diversa quantidade de pessoas, 0 que o classifica como cultura de

massa, usando a definicdo de Theodor Adorno.

A fotonovela tera 1000 copias impressas. O langamento sera no dia 8 de abril. Surge

entdo a necessidade de divulgacdo também por meio da Internet.

2 OBJETIVO

A fotonovela é um artigo de cultura de massa. Como tal, tem o potencial de atingir
um numero grande de pessoas dos mais distintos niveis culturais. Esse potencial é atingido
com o auxilio de outras ferramentas comunicacionais, tal como o filme publicitario. Ele é
um dos meios de informar a existéncia de filmes e séries de televisao e explicar do que ela
trata. Informag6es como a data, onde e quem a fez sdo passados para 0s possiveis leitores e
espectadores - acdes informativas essenciais para esse tipo de producdo visual alcancar

leitores potenciais.
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3 JUSTIFICATIVA

O filme publicitario tem como referéncia: os trailers de producdes audiovisuais,
inspirado no género de Suspense e Drama para despertar no espectador tensdo e
envolvimento, a partir do mistério apresentado na propria fotonovela na qual existe um

tridangulo amoroso em lugares totalmente opostos: cidade e o campo.

O mistério é comunicado emocionalmente pelo uso da mancha vermelha escura
presente no video, outra leitura é para também marcar a lembranca da cor da flor com a cor
da aurea da personagem principal. Usando os conhecimentos do livro Psicodinamica das
cores em comunicacdo, dos autores Modesto Farina, Clotilde Perez e Dorinho Bastos, 0
vermelho ainda faz uma referéncia psicocromatica aos sentimento de paixao e de relacbes

amorosas, assim como ao sangue, que pode ser associado a assassinato e, por fim, morte.

Diferentemente da Fotonovela em si, que tem péaginas fechadas para esconder um
lado da histéria que deve ser lida posteriormente, o filme ndo esconde parte da historia,
deixa visivel em um dado momento que existe ali uma terceira personagem envolvida

emocionalmente no enredo.

Além disso, fotografias da fotonovela foram utilizadas para associar o filme com o

produto a ser divulgado que é composto por producdes fotograficas em forma de HQ.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Como o objetivo desse Filme é divulgar a fotonovela “Bem me Quer”, toda a arte e
construcdo do filme publicitario foi realizada em concordancia com a Identidade Visual da
fotonovela. As cores mudam de acordo com a situagédo: A luz baixa e a alta saturagéo (para
construir um vermelho vivo como sensagdes de amor e romance) e 50% de preto para
deixar a cor mais sombria (com um tom de mistério e tensdo) presente na parte final, na
qual existe uma resolucdo do enredo por parte de uma das personagens. Outro efeito
utilizado foi o resfriamento das demais cores e 0 destaque da cor vermelha. Essa cor foi
escolhida na revista para ser usada nos capitulos da personagem Raquel (Jane Blandina),
que em um primeiro momento, é apresentada ao publico como a unica personagem a viver
um Romance com o Bento (Ricardo Taveira). Essa cor foi escolhida para ela por ser a cor
da flor que a representa na trama. A outra protagonista desse triangulo amoroso é a Clara
(Simone mariano), representada de uma forma no inicio do filme e de outra forma no final
do filme para dar énfase e contraste de personalidade ao descobrir o triangulo amoroso que

tanto faz mal para o seu jardim, elemento também de grande importancia na fotonovela.

A familia de tipos utilizada é a Adobe Caslon Pro na versdo regular, que apesar de
ndo ser a mesma utilizada na fotonovela, combina com a familia de tipos utilizada, que ¢ a
Futura nas versdes Light, Heavy e Book. A Adobe Caslon Pro foi utilizada para transmitir

peso e firmeza no contraste com o fundo preto em pegas do género audiovisual.

A estrutura da composicdo foi utilizadas, também, fotografias, (associadas a
producdo de video) no entanto, as fotografias ndo ficam estaticas, ganharam efeitos de
entrada e saida para causar a sensacdo de movimento. Outra caracteristica da producdo do
filme foi a posicdo da cdmera que por vezes € usado a cAmera objetiva, proporcionando um
panorama geral da situacdo para o espectador e outra pela camera subjetiva, na visdo da
Clara, ao ver a cena do jeito entre Raquel e Bento. Antes da segunda cena, ha um intervalo
para representar a mudanca drastica de momento e causar ao espectador um incémodo.
Outra técnica utilizada foi posicdo da cdmera na uUltima cena que estad na diagonal para
causar a sensacdo de instabilidade e perturbacdo em movimentos de ida e volta na
horizontal para potencializar essa inconstancia.

A trilha sonora é a Crystallize da violinista Lindsey Stirling, melodia que traz a

esséncia da trama, uma mistura de romance e drama, assim como o violino e a batida
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eletrénico representam na obra. E por fim, os batimentos cardiacos e o efeito sonoro do
eletrocardiograma foram combinados dando ao clima da cena uma tensdo a fim de despertar

a curiosidade do espectador para ler a fotonovela.

Os programas utilizados para desenvolver esse trabalho foram: o Adobe Premiere
Cs4, para e edigdo de video, deixando cada ponto da imagem com a cor e a saturacdo

desejada; ndo sendo necesséria a utilizacdo de diagramac6es mais sofisticadas.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Apds o processo de criacdo do enredo, foi pensado em uma forma de divulgacéo em
video, a partir dai a producdo do filme foi executado juntamente com a producdo da
fotonovela para se assemelhar ao maximo com a fotografia e storyboard planejado para a
fotonovela. As cenas principais foram gravadas diversas vezes para utilizarmos a cena mais
condizente com a proposta do filme publicitario. Alem disso, o processo de edigcdo se deu
apos a elaboracdo de um planejamento: as cenas principais foram escolhidas,
posteriormente foram escolhidas as fotografias e por fim os efeitos sonoros e trilha. No
processo de edicdo, foi utilizada uma estética de cor semelhante a da fotonovela para ndo

fugir da proposta.

6 CONSIDERACOES

O planejamento e elaboracdo do material de divulgacdo foram feitos paralelamente
ao processo de elaboragdo da Fotonovela, portanto durou 0 mesmo periodo de
aproximadamente 3 meses. As fotografias, o roteiro, os atores, e as roupas foram escolhidas
pelo grupo. A nossa criatividade permitiu diversos caminho e situagdes porém chegamos a
um consenso no qual todos se agradaram, e pensar em uma forma de resolver isso e torna-
los executaveis exigiu ainda mais criatividade, imaginacao e profissionalismo. E por fim o
trabalho esta concluido e € resultado de combinacfes de ideias e fruto de um trabalho em

grupo que exigiu muita dedicacao.
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	A trilha sonora é a Crystallize da violinista Lindsey Stirling, melodia que traz a essência da trama, uma mistura de romance e drama, assim como o violino e a batida eletrônico representam na obra. E por fim, os batimentos cardíacos e o efeito sonoro do eletrocardiograma foram combinados dando ao clima da cena uma tensão a fim de despertar a curiosidade do espectador para ler a fotonovela.

