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RESUMO 

 

O jornal Perspectiva é um veículo experimental de comunicação impressa, desenvolvido 

como atividade prática por alunos do 3º e 4º períodos do curso de Relações Públicas da 

Universidade Federal de Goiás desde 2004. O projeto tem o objetivo propiciar ao aluno 

um conhecimento geral de jornalismo aplicado às Relações Públicas. Através da busca da 

informação, das entrevistas, estruturação da notícia, seleção e ordenação dos fatos ou 

ideias, espera-se que o futuro profissional torne-se apto a redigir textos de natureza 

jornalística e empresarial. O produto final deste aprendizado são textos jornalísticos 

variados, culminando na publicação do jornal Perspectiva, produzido pelos próprios 

alunos, com temas voltados ao curso e a atividade de Relações Públicas. 

 

PALAVRAS-CHAVE: Relações Públicas; Veículo Institucional; Produção de Texto 

Jornalístico. 

 

 

1 INTRODUÇÃO 

 
 

Com o objetivo de propiciar ao aluno um conhecimento geral de jornalismo 

aplicado às Relações Públicas, se utilizando de técnicas próprias da comunicação 

dirigida, desde 2004 as professoras da disciplina Produção de Texto Jornalístico I e II 
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orientam, em disciplina laboratorial, a elaboração do Jornal Perspectiva, uma publicação 

produzida pelos alunos de Relações Públicas a UFG.   

Através da busca da informação, das entrevistas, estruturação da notícia, seleção e 

ordenação dos fatos ou ideias, espera-se que o futuro profissional torne-se apto a redigir 

textos de natureza jornalística e empresarial. O produto final deste aprendizado são textos 

jornalísticos variados, culminando na publicação do jornal Perspectiva, produzido pelos 

próprios estudantes, com temas voltados ao curso e a atividade de Relações Públicas. 

O Perspectiva é uma publicação tradicional do Curso de Relações Públicas da 

UFG, o que gera grande expectativa de alunos e docentes até a data de sua veiculação. 

Sua versão on line fica disponível na página virtual de Relações Públicas da UFG. Os 

alunos relatam que a publicação é uma das principais produções práticas do curso, 

culminando em um produto tangível que eles se orgulham em apresentar para familiares e 

colegas. Além disso, a publicação entra como um produto de experiência prática para 

ilustrar seus portfólios e currículos profissionais.   

A edição on-line do Perspectiva e suas múltiplas funções - jornal laboratório; 

jornal institucional; informativo do curso de RP da UFG - abre o leque de possibilidades 

de produção de textos para veículos de comunicação empresarias.  A proposta é mostrar 

que o princípio da maleabilidade, imanente das relações públicas, é capaz de catalisar as 

inquietações que vão aparecendo em uma perspectiva que viabilize a comunicação entre 

os componentes da rotina que está por trás da elaboração de um material desse tipo.   

 

2 OBJETIVO 

 

 

Propiciar ao aluno um conhecimento geral de comunicação dirigida, 

especialmente o estilo da produção de textos jornalísticos. Através da busca da 

informação, das entrevistas, estruturação da notícia, seleção e ordenação dos fatos ou 

ideias, o estudante tornar-se-á apto a redigir textos de natureza jornalística e empresarial.  

 

 

3 JUSTIFICATIVA 

 

De acordo com Cesca (2006), os veículos de comunicação dirigida “têm por 

finalidade transmitir ou conduzir informações para estabelecer comunicação limitada, 

orientada e frequente, com um número selecionado de pessoas. Dentro da atividade de 
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relações públicas, a comunicação dirigida tem o papel principal, superando o da 

comunicação massiva. Nunes (1995) afirma que a comunicação dirigida é determinada, 

selecionada e controlada pelo emissor das informações. 

É imprescindível que o comunicador se faça entender de maneira direta, 

utilizando-se, para tanto, dos recursos comunicacionais dirigidos disponíveis, visando boa 

compreensão, seja através das ferramentas orais ou das escritas. No processo escrito, o 

grau de dificuldade é superior ao exigido pela comunicação verbal. Lage (1986) ilustra 

que neste contexto, ler muito e treinar a prática da escrita é a melhor maneira de atingir 

bons resultados. 

Algumas questões que marcam a produção da disciplina de Produção de Texto em 

Jornalismo da Universidade Federal de Goiás: a importância de se considerar o público 

alvo; a variedade temática, com textos claros, objetivos, estruturados e breves e utilização 

de períodos curtos e vocabulário de fácil compreensão. Também ressalta-se que a 

quantidade de veículos produzidos em uma organização não assegura um bom processo 

de comunicação. É imprescindível, ainda, pensar o perfil do público alvo e envolvê-lo no 

processo de produção dos veículos de comunicação dirigida (Doty, 1995).  

Segundo Koplin (2001), conforme as organizações crescem, as comunicações 

orais cedem espaço para as escritas, ampliando a importância de tais instrumentos ao 

ponto de se tornarem imprescindíveis ao funcionamento das empresas. Percebe-se, 

portanto, que esse é um instrumento fundamental na vida profissional do Relações 

Públicas. Por isso a importância de se realizar um trabalho prático para que os alunos 

possam vivenciar esta experiência na academia, se atentando para uma produção eficiente 

e de qualidade.  

 

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

 

 

O Jornal Perspectiva é fruto da dedicação e produção prática dos alunos da 

Disciplina Produção de Texto em Jornalismo, do 4º período de Relações Públicas da 

UFG, com supervisão das professoras de Relações Públicas Divina Marques e Gardene 

Leão. A pauta, as matérias e editorias do jornal são pensadas pelos alunos, em conjunto 

com as professoras, elaborando uma temática principal que perpassará todo o jornal, além 

de matérias de interesse do universo da Faculdade de Comunicação e Informação da 

UFG, da própria universidade e das relações públicas. Os estudantes realizam todo o 
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processo de produção do jornal: desde a elaboração das pautas, captação de fontes e 

entrevistas, produção das fotografias, realização de entrevistas e produção e edição das 

matérias.  

 

 

 

5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  

 

Características Editoriais do Veículo On Line 

Linha editorial: informativo, educativo e de entretenimento.  

Periodicidade: anual.  

Nº de páginas: 16.  

Formatos: A-4 (fechado), A-3 (aberto).  

Cores: 4x4.  

Circulação: 1º semestre de 2013. 

Distribuição: gratuita: http://issuu.com/rafaelfrancocoelho/docs/perspectiva-4ed 

 

Esta edição do Perspectiva apresenta temas que movimentaram 2013. Um assunto 

que gerou inúmeras especulações foi o possível fim do mundo, no final do ano anterior, 

data apontada a partir de indicações do Calendário Maia. O ano passou e o mundo não 

acabou... Mas o assunto foi bem aproveitado pelo mercado, que lucrou com as 

especulações imobiliárias, como no caso da cidade de Alto Paraíso, em Goiás. As 

indústrias cinematográficas, as redes de televisão, supostos videntes, cientistas, dentre 

outros, também tiraram proveito da exploração do tema.    

O mundo não acabou, mas está sendo destruído gradativamente devido à 

exploração inapropriada dos recursos naturais e dos danos causados, principalmente, em 

consequência da ação do homem. As futuras gerações estão com suas vidas compro- 

metidas diante do descaso, da falta de ética e da irresponsabilidade com o próximo e com 

a nossa Casa maior - o planeta. Ressaltamos, portanto, a importância do cuidado com a 

vida em seu sentido pleno.  

Neste Perspectiva, os alunos abordaram, ainda, assuntos que movimentaram a 

Faculdade de Comunicação e Informação da UFG: a reeleição da Direção da faculdade; a 

discussão do respeito à diversidade e contra a homofobia; as novidades do Curso de 

Relações Públicas para 2013; a reestruturação da Simetria - Agência Júnior de RP; a 

atuação do Conselho Regional de Relações Públicas em Goiás; os Trabalhos de 
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Conclusão do Curso de Relações Públicas que foram destaque no último semestre, as 

eleições do DACOM - Diretório Acadêmico de Comunicação Social, as novidades do 

Projeto Música no Campus, dentre vários outros assuntos.   Esta edição do Perspectiva é 

fruto da dedicação e produção prática dos alunos da Disciplina “Produção de Texto 

Jornalístico II”, do 4º período de Relações Públicas da UFG.  

 

6 CONSIDERAÇÕES  

 

Para todos aqueles que escolheram a profissão de Relações Públicas, dedicamos a 

produção do jornal Perspectiva, onde queremos mostrar o espaço de atuação que se abre 

dentro das organizações, através de entrevistas com profissionais da área. Além disso, em 

todas as edições apresentamos uma perspectiva da atuação do Curso de Relações Públicas 

na UFG, entre outros assuntos. 
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APÊNDICE 1 – Capa do Jornal Perspectiva. Nº 4. 1º Semestre de 2013.  
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APÊNDICE 2 – Página 1 do Jornal Perspectiva. Nº 4. 1º Semestre de 2013.  

 

 


