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RESUMO: Este projeto tem como finalidade desenvolver uma campanha publicitaria para o
Jacarés do Pantanal, sendo ele, um time de futebol americano que através do esporte contribui
para a sociedade e promove entretenimento e cultura. Esta campanha se desenvolveu através
de dados primérios e secundarios, onde foi possivel identificar que o esporte é desconhecido
no Mato Grosso do Sul, a atual marca do time é fraca e ndo conhecida, o equipamento é caro
para a pratica do esporte, o clube ndo possui sede, falta promocdo (P do marketing), existe
uma gestédo ndo profissional e falta apoio financeiro para investimentos. Assim dividimos a
campanha em duas frentes: buscando visibilidade para o Jacarés e o futebol americano; e
captacao de recursos.

PALAVRAS-CHAVE: Comunica¢do; Publicidade; Campanha; Futebol Americano; Jacarés
do Pantanal.

1. INTRODUGCAO

O Jacarés do Pantanal é um time de futebol americano da cidade de Campo Grande,
capital do estado de Mato Grosso do Sul. O esporte que comecgou a ganhar popularidade no
Brasil no final dos anos 90 gracas as transmissdes feitas pela emissora de televisdo
Bandeirantes (Band) do Campeonato de Futebol Americano dos EUA, entre 1994 a 1998. O
esporte comegou novamente a ganhar popularidade no Brasil nos ultimos anos com a criacédo
de diversos times e, consequentemente, entidades que buscam a formacdo de atletas,
organizagdo de campeonatos e inicio de profissionalizacdo do esporte no pais.

Fundada em 2000, a Associacdo de Futebol Americanos do Brasil (AFAB), entidade
maxima do futebol americano no pais e responsavel pelo desenvolvimento e regulamentacdo
do esporte, € reconhecida pelo Ministério dos Esportes, Federacdo Internacional de FA
(IFAF), e Federacdo Pan-americana de FA (PAFAF). Segundo a Associagédo de Futebol
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Americanos do Brasil, hoje o futebol americano é o esporte que mais cresce no Brasil e a
AFAB conta com 12 entidades filiadas, representando os Estados do RS, SC, PR, SP, RJ,
MG, ES, DF, MT, PB, AM e CE.

Em Mato Grosso do Sul a modalidade teve inicio em 2008 com o surgimento de duas
equipes: o Gravediggers e o Jacarés do Pantanal. Atualmente existem em Campo Grande,
capital do Estado, estas duas equipes e mais uma em desenvolvimento, o Cobras, e no interior
do Estado estédo iniciando o trabalho o Parrots, na cidade de Maracaju, e 0 Phanters, na cidade
de Trés Lagoas.

O Jacarés do Pantanal iniciou um projeto em busca do profissionalismo em agosto de
2010. A partir disso o interesse foi crescendo com relacdo a competi¢Ges, niumero de atletas,
treinamentos mais especificos.

A primeira conquista do clube foi 0 material de protecdo. Devido 0s recursos escassos,
ao entrar na equipe o atleta deve assinar um documento e reconhecer em cartorio, dizendo que
estd responsavel por todas as suas lesdes financeiramente, pois o0 time ndo possui essa
assisténcia, bem como apresentar um exame dizendo que estd apto a praticar o esporte.
Atualmente sdo 57 atletas homens e 15 atletas mulheres.

Os treinamentos da equipe sdo divididos em duas situacdes diferentes: aos domingos,
das 14h30 as 18h, no campo da Rua Ferroviaria, acontecem os treinos “oficiais” com todos o0s
atletas presentes, tanto homens como mulheres; e os “clandestinos”, que sdo treinos
especificos marcados durante a semana em um grupo no Facebook® com o melhor dia e
horéario para aquele grupo — divididos em defesa e ataque.

A equipe masculina estd participando do Campeonato Brasileiro da Confederacéo
Brasileira de Futebol Americano, como estreante. Os atletas também compareceram ao
Desafio do Triangulo em MG, e ficaram com o 2° lugar.

Parte financeira do clube

Fora de temporada o time tem um custo mensal de R$ 1.000,00, e em época de
temporada — que dura entre quatro e cinco meses - 0 custo sobe para R$ 30.000,00.

Com relacéo ao custo de ingresso para 0s jogos, quando o time € sede ndo é cobrada a
entrada, pois 0s jogos acontecem em um Centro Esportivo na capital que ndo possui
bilheteria. Quando o0 jogo acontece na casa adversaria e o local possui bilheteria, a

arrecadacdo é toda do time adversario. O time conta com dois patrocinadores: o Dog King,

® Facebook é uma rede social lancada em 2004.
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com a quantia R$ 400,00 durante seis meses, e 0 Muscle Sports - com suplementacdo e
repositores de energia para atletas.

Outras formas de arrecadacdo financeira sdo a venda de adesivos do time — cada
adesivo custa R$ 2,00 — feita por meio de blitz em avenidas da cidade, a mensalidade de R$
20,00 que cada atleta paga e a realizacdo periddica de eventos de arrecadacdo - normalmente
almocos. A prioridade da diretoria com essa verba arrecadada é cobrir 0s custos principais,
como a agenda de jogos, as viagens e alguns equipamentos.

O time precisa, de acordo com a diretoria, de uma receita mensal de R$ 5.000,00 para

realizar um trabalho mais profissional.

2. OBJETIVO

O objetivo é desenvolver uma campanha publicitaria para, em um primeiro momento,
apresentar 0 esporte a mais pessoas e aumentar a visibilidade do time. Como consequéncia
espera-se, em um segundo momento, conseguir patrocinios e apoiadores para a manutencao
da estrutura do clube. Para isso espera-se, com a campanha, tornar a marca Top of Mind'® na
cidade de Campo Grande, MS.

3. JUSTIFICATIVA

O trabalho foi realizado para a conclusdo da graduacdo e escolhemos esse ambiente
esporte, especificamente, o futebol americano por ser uma area no Estado do Mato Grosso do
Sul ndo explorada ainda pela comunicacao.

Quando surgiu a oportunidade de trabalhar com um clube da modalidade, néo
pensamos duas vezes, encaramos como um desafio por ndo conhecermos anteriormente nada
sobre o assunto. Apds conhecermos o time e ter um contato mais proximo da realidade deles,
a motivacao foi ainda maior, por entendermos a dificuldade que passavam para se manter, e
o0s desafios que venciam todas as vezes que as temporadas chegavam.

Eles realmente precisavam de alguém para dar a luz de como comecar e que caminho
seguir para que as pessoas conhecessem e procurassem mais o futebol americano, mesmo que
fosse de uma cultura estrangeira e acima de tudo, que se tornassem conhecidos para que
investissem no trabalho deles, e 0 nosso trabalho se tornou fundamental, porque abragaram a

ideia e conseguimos assim fazer um bem para o setor esportivo e cultural do Estado.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

10 Top of Mind é um termo em inglés utilizado na &rea de marketing empresarial como uma maneira de qualificar as marcas
que sdo mais populares na mente (mind em inglés) dos consumidores. A marca Top of Mind é a marca mais lembrada pelos
consumidores espontaneamente.
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Para inicio do trabalho foi realizada uma analise SWOT. O objetivo principal da

analise SWOT é identificar e atribuir a cada fator significativo, positivo e negativo, para cada

uma das quatro categorias, permitindo gerar uma visdo geral sobre o negdcio e é uma

ferramenta indispensavel no desenvolvimento de um plano de marketing.

Strenght | Forcas

A qualidade e comprometimento dos jogadores. Existe um crescimento a cada treino,
possuem disciplina e compromisso.

O nome Jacarés do Pantanal é facil de gravar, de pronunciar e representa a cultura
estadual para o Pais. Essa forca é utilizada no uniforme que tem o jacaré de papo-amarelo
como referéncia de forca e habilidade no ambiente em que vive e das cores verde e
amarelo.

Clube realiza a¢fes em centros esportivos para ensinar o esporte.
Participagdo do clube no Campeonato Brasileiro de Futebol Americano.
Ser um dos clubes fundadores da modalidade no Estado.

Possuir o maior nimero de curtidas na fan page do Facebook entre os clubes brasileiros
de futebol americano.

Weakness | Fraquezas

Marca fraca, ndo conhecida.
Esporte desconhecido no Estado.

Equipamento caro para pratica do esporte. Para equipar um jogador é preciso que seja
feito um investimento de aproximadamente R$ 1.500,00 sendo esses equipamentos novos
e para seminovos em torno de R$ 700,00.

O clube ndo tem sede. Pelo fato do time n&o ser conhecido e nédo trazer ainda retorno
financeiro para 0 mesmo, o investimento do governo em um centro de treinamento é
pouco provavel.

Falta de Promoc¢édo (P do marketing). Como o time ndo possui divulgagdo suficiente e
correta para atingir o seu publico, é como se ndo existissem no Estado.

Gestdo nao profissional. O amadorismo é presente na gestdo do time, ndo existe
formalidade ou documentacao empresarial ainda.

Falta de apoio financeiro (dinheiro para investimento). Por ser um esporte caro para
praticar, devido & necessidade de possuir equipamentos de protecdo, uniformes, ter que
oferecer a estrutura de um jogo para que acontega na sua casa, ter muitas lesdes com o0s
jogadores e ndo poder dar a assisténcia necessaria, etc.

Oportunitties | Oportunidades

A cidade de Campo Grande ndo possui um time referéncia em nenhum esporte para
acompanhar os resultados, assistir aos jogos, torcer, comprar camisetas, enfim, alguém
que a represente.

Esporte esta em crescimento no Brasil.
Empresas buscando associagao a causas sociais.
Investimento da Liga Americana em atletas potenciais no Brasil.

Threats | Ameacas

Baixo investimento financeiro em esporte no Mato Grosso do Sul. O fato de néo
existirem grandes clubes esportivos faz que com n&o exista uma cultura de investir no
esporte, tanto do segmento privado e publico, pois para a Fundacdo do Desporto e Lazer
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de Mato Grosso do Sul, investir em um projeto passa por indmeras burocracias € um
tempo longo, fazendo assim com que muitos desistam até de tentar o apoio.

e  Ser um esporte com um publico limitado devido ao custo elevado dos equipamentos para
praticar a modalidade. Sé que existe o risco de perder a parte da populacdo gque frequenta
estadios, sendo eles das classes C e D.

o Falta de espaco na TV. A televisdo é um meio de massa que populariza o produto, e
auséncia de um espaco para a divulgacdo do esporte/modalidade é algo que priva a
extensdo das mesmas.

e  Ser um esporte estrangeiro. O fato de ser uma modalidade do Estados Unidos faz com
gue a populagdo crie uma barreira e ndo aceite tdo bem quanto os esportes tradicionais,
por ndo conhecer a cultura estrangeira e a modalidade.

e  Presenca de termos em lingua estrangeira. A existéncia de termos do futebol americano
em inglés prejudica o entendimento de leigos na modalidade e a confusdo das funcGes e
jogadas.

A partir do cruzamento feito na anélise acima, péde-se concluir que existem forcas que
permitem 0 aproveitamento das oportunidades, dessa maneira: a) a qualidade e
comprometimento dos jogadores é uma forca que influéncia diretamente o clube com relacao
a oportunidade investimento da Liga Americana em atletas potenciais no Brasil; b) o nome ser
facil de gravar e a marca representar a cultura estadual fazem com que a oportunidade do
Estado ndo possuir um time referéncia, fiqgue mais proxima, pois quem melhor que um time
regional para representar o Mato Grosso do Sul; c) Estar participando do Campeonato
Brasileiro de Futebol Americano tras visibilidade para os atletas permitindo assim que 0s
olheiros da Liga Americana possam observar a qualidade dos jogadores e fazer um
investimento em atletas potenciais; d) Ser um dos clubes fundadores da modalidade no Estado
pode agregar valor na hora de buscar ocupar o lugar de time referéncia, ja que ndo possuimos;
e) Ser o clube da modalidade com mais curtidas na fan page do Facebook do cenéario
brasileiro faz com que a aproximagdo com o publico seja maior e isso ajuda na hora buscar ser
o time referéncia do Estado.

As forcas também podem ajudar o clube a se defender das ameagas, e com relacdo a
isso, foi constatado: a) A forca do nome e a marca representarem o Estado pode ajudar na
protecdo o clube, quando falamos de pouco investimento por parte das empresas no Mato
Grosso do Sul, ser um time com tamanhas caracteristicas regionais pode despertar o interesse
de algum empreendedor para aumentar sua visibilidade regional; b) O clube realiza a¢des em
centros esportivos para ensinar o esporte para as criancas e isso faz com que a ameacas da
resisténcia ao esporte por ainda estar muito associado a cultura norte-americana e a presenga
de termos em lingua estrangeira seja defendida, ja que adquirindo o conhecimento a aceitacdo
da modalidade seja mais favoravel; c) Participar do Campeonato Brasileiro de Futebol

Americano pode atrair empreendedor para o Jacarés, independendo dos resultados, apenas
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pelo fato de estar competindo e ganhar visibilidade, o que faz com que exista uma protecéao
com referéncia as empresas do MS néo investirem tanto no esporte.

Algumas fraguezas ndo permitem que as oportunidades sejam aproveitadas, séo elas:
a) A marca ser fraca, ndo conhecida faz com que exista um bloqueio para que o clube se torne
o time referéncia do Estado, o time ndo tenha visibilidade no cenario que esta em crescimento
no Brasil; b) O esporte ser desconhecido no esporte € uma barreira para que seja aproveitada a
oportunidade de ser o time referéncia do Estado e também que o clube cresca junto com o
cenario nacional; ¢) O equipamento ser caro para praticar o esporte deixa mais distante o fato
do time de ser referéncia, pois o0 esporte acaba ndo ficando tdo popular; d) Clube nao tem sede
prejudica a oportunidade de ser o time da cidade, pois ndo existe um local fixo onde os treinos
e jogos acontecam, ou seja, um lugar para os torcedores; e) Falta de Promocdo (P do
marketing) faz com que o Jacarés ndo tenha visibilidade e ndo possuindo isso, cria-se uma
barreira para se tornar o time referéncia, os atletas ndo sdo conhecidos por suas habilidades e a
liga americana ndo investe ja que ndo conhece; f) Gestdo nao profissional ndo permite passar
seriedade do clube para o publico, logo esse imagem amadora ndo daria créditos a equipe para
ser 0 time da cidade, para empresas investirem no Jacarés e nem nos atletas; g) A falta de
apoio financeiro, principalmente para investimento, prejudica o time quando precisam fazer
um plano de comunicagdo, campanha, logo ndo facilita a aceitacdo do time como referéncia.

Estar vulneravel é um risco possivel e atraves da analise, podemos perceber quais sao
as franquezas que deixam o clube desprotegido com relacdo a possiveis ameacas, sendo elas:
a) A marca ser fraca, ndo conhecida, faz com que o clube fique exposto ao baixo investimento
de empresas do MS, ja que a marca ndo possui valor e ndo é conhecida, a probabilidade de
receber investimento € minimo, logo o espaco na TV para a divulgacdo do esporte também
fica com barreiras; b) O esporte ndo ser conhecido no Estado expde o clube as ameacas das
empresas de MS investirem pouco em esporte, a resisténcia existente pela modalidade ainda
estar muito associada a cultura norte-americana e a presenca de termos em lingua
estrangeiras, ja que ndo existe o conhecimento, o publico ndo compreendera a cultura, 0s
termos e por que investir logo a falta de espaco na TV permanecera; ¢) O equipamento ser
caro para pratica-la da énfase ao publico das classes A e B apenas, ndo sendo esse o publico
para a popularizacdo do esporte; d) A falta de Promogédo (P do Marketing) ndo permite que
conhecam o Jacarés do Pantanal, logo essa fraqueza deixa o clube vulneravel a baixa
investimento de empresas estaduais no esporte, a modalidade sofrer resisténcia a modalidade
devido a associacdo a cultura norte-americana, a dificuldade da popularizacdo porque existem

termos em lingua estrangeira e a falta de espagco na TV; e) Auséncia de gestdo profissional
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ndo agrega credibilidade a marca e ao clube, pois fazem associacdo a desorganizacéo, logo as
empresas ndo confiaram para investir e 0 espaco na TV ndo sera aberto; f) A falta de apoio
financeiro ajuda a ameaca de ser um esporte apenas para classes A e B crescer, pois ndo

existem recursos para bancar toda a equipe.

Publico-alvo

Para compreender quem € o publico, as seguintes acdes foram realizadas: a) pesquisas
sobre o perfil do Torcedor de Futebol Americano no Brasil de 2010, 2011 e 2012 da
Confederacdo Brasileira de Futebol Americano™, b) um estudo realizado com base dos dados
disponiveis do Perfil Socioecondmico de Campo Grande/MS™ e, ¢) conversas com o clube
para entender quem ja ia aos jogos. Apos estes estudos definiu-se como publico-alvo: homens,
com idade entre 15 e 40 anos (para o primeiro momento) e empresas que se identifiquem e
gueiram sua marca e seus valores associados aos do Jacarés, tanto para parcerias ou para

patrocinio em dinheiro (no segundo momento).

5. DESCRISSAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A campanha terd por objetivo aumentar a visibilidade do cliente e apresenta-lo para a
sociedade. Para que isso aconteca duas acdes devem acontecer de imediato: a gestdo do clube
deve deixar de ser amadora e adotar uma linha profissional, formalizando-o como empresa; e
a marca deve ser reformulada, para que transmita modernidade e seriedade ao publico-alvo,
com clareza. Apos estas agdes, iniciar-se-a a propaganda, buscando com que o publico saiba
que existe futebol americano em Campo Grande e associando o Jacarés do Pantanal como
time representante da cidade.

A campanha trabalhara termos do esporte em lingua estrangeira para que sejam
popularizados, a0 mesmo tempo que sera evidenciado o regionalismo do time. As visitas aos
centros esportivos dos bairros da cidade para ensinar futebol americano, as regras, como
funcionam os treinos, etc., - que ja acontecem — serdo expandidas, buscando despertar o
interesse ndo sO das criancas, mas também dos pais — para que vejam beneficios como
disciplina e concentracdo como consequéncia da pratica dessa modalidade.

Captacéo de patrocinios - A principal oportunidade da visibilidade gerada e que deve
ser aproveitada na busca por patrocinios é o fato das empresas estarem buscando fazer
associacdo da sua marca com causas que fazem bem para as pessoas — esportes, educacéo,

causas sociais, etc. Por conta dessa informacdo, 5% do lucro do Jacarés do Pantanal sera

" Disponivel em <http://afabonline.com.br/new/>. Acesso em ago. 2013
12 Disponivel em <http://www.campogrande.ms.gov.br/sisgran>. Acesso em ago. 2013
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investido em material escolar - primeiramente em estojos com a marca do clube - que sera
distribuido e sorteado em escolas publicas e particulares durante as visitas do time.
Além da visibilidade e do bem social promovido a agcdo com as criancgas e adolescentes

também ajudara a formar um cultura do esporte, praticamente inexistente no Estado.

Plataforma Criativa

O mote da campanha esté alinhado para provocar curiosidade, envolvimento e impacto
no publico assistido, afirmando que existe futebol americano na cidade de Campo Grande e
que o Jacarés do Pantanal é a equipe que representa a cidade.

A regionalizacdo é importante para que o publico ndo entenda o Jacarés do Pantanal
como um time de fora, “americanizado”, e sim, como um time da cidade, das pessoas. Dentro
desse conceito a proposta é criar um estilo de ser, o “Ser Jacarés do Pantanal”, utilizando a
frase “Isso € Ser Jacarés do Pantanal”. Optou-se por manter as cores do time originais -
amarelo, branco, preto e verde, pois existe a associacdo ao Jacaré-de-papo-amarelo, animal
simbolo do time e do Pantanal Sul-mato-grossense. A fonte escolhida é a Sf Transrobotics,
por transmitir forga e esportividade.

Acoes e Pecas Publicitarias Recomendadas

e Reformulacdo da marca — Foi identificado que o Jacarés do Pantanal precisava da
reformulacdo de sua marca, pois ela tém a necessidade de ser agressiva, forte, clara e
moderna. Os tracos do simbolo do jacaré-de-papo-amarelo ficaram mais fortes e
modernos, a bola de futebol americano foi agregada a marca para que o publico associe
com mais facilidade a modalidade ao time.

e Reformulacdo do web site com e-commerce - Foi constatada a necessidade da
reformulagdo do web site, pois estava desatualizado em todos os sentidos, tanto de
informacBes quanto de design. Agregamos 0 jogo interativo, para ensinar o esporte ao
publico e 0 e-commerce para que possam patentear a marca através da linha de produtos.
Inicialmente, sera disponibilizado para venda apenas o kit torcedor, s6 que a tendéncia é
aumentar a linha.

e Uniforme - Devido a reformulacdo da marca, serdo sugeridos quatro novos modelos de
uniforme, nas cores: preto ¢/ amarelo, branco ¢/ verde, verde ¢/ branco e amarelo c/verde.

e  Adesivagem de frota - Adesivagem de frota utilizando as cores da campanha e a marca do
Jacarés do Pantanal, caso aconte¢ca uma doagdo de um 6nibus para o time. A adesivagem
apoiara a fixacdo de marca.

e Kit Torcedor - O kit torcedor serd o produto patenteado do Jacarés na Loja Pantanal (e-
commerce) que ira conter: 1 camiseta, 1 chaveiro de bolo de futebol americano, 1 luva de
torcedor, 1 caneca personalizada e 1 adesivo.

e VT para canal do Youtube - Com duragéo de 90” mostrara situagdes surpreendentes de
treinos e jogos. O objetivo é trabalhar a marca, a regionalizagdo do time e a associa¢ao do
time a cidade

e Acles em Escolas - Cronograma mensal para duas visitas em escolas publicas, para
ensinar as regras do futebol americano a criangas e incentiva-las a participar, conhecer
mais sobre o esporte e torcer.

- Distribuicdo de filipetas com linguagem adaptada
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- Sorteio dos estojos escolares
e Acfo de Guerrilha - Seréo feitas situagdes de treinamento ao ar livre, como flash mob*®

- Captacdo e edicdo das imagens para distribuicdo em midias sociais e massivas, para
H 14
criar buzz™.

- Distribuicdo de filipetas com as regras basicas e linguagem mais utilizada;

o  Assessoria de Imprensa - Releases e cobertura fotografica das aces do time, dos jogos e
amistosos, viagens e atividades paralelas. Distribuidos nas midias de massa para aumentar
a visibilidade da equipe e a fixacdo da marca.

e Midias Sociais - Serdo postadas noticias de amistosos, jogos, atividades do time, acdes,
fotos, cobertura dos jogos, videos, promog¢fes. As midias propostas para essa campanha
s&o: Facebook, Twitter™ e Youtube®®.

e VT para televisdo - Serdo criados VTs curtos educativos sobre o futebol americano,
buscando ensinar e popular a modalidade no Estado. A maneira que sera criado o VT
permitirda que seja montado um plano de VTs de 30” explicando como surgiu, os
componentes, as regras, 0os termos usados, entre outros e também, uma abertura a
parcerias com as emissoras, pois um programa educacional que contribui para a cultura
local pode chamar a atencdo, até pelo fato do esporte estar em crescimento no cenario
nacional. Como gratificagdo, a assinatura da emissora estara presente no fim do VT junto
com a do time. Para que a pega seja viabilizada serdo propostas parcerias.

e  Outdoor - A busca pela regionalizacdo do esporte é complementada com o outdoor, por
ser uma midia massa e atinge uma grande porcentagem do publico ao mesmo tempo. As
caracteristicas do meio permitem que sejam explorados o0s sentimentos presente no
esporte e do time para com o Estado, com o objetivo de popularizar e cativar, além de
mostrar para a sociedade que existe futebol americano no Estado e que o Jacarés pode ser
0 seu time. Foram construidas 4 (quatro) frases para a peca, sendo elas:

- O time que sempre vai para frente, isso € ser Jacarés do Pantanal;

- Agarrar com forga todas as oportunidades, isso é ser Jacarés do Pantanal;
- Proteger o time sem desistir, isso é ser Jacarés do Pantanal;

- O time que tem orgulho do estado, isso € ser Jacarés do Pantanal.

e Radio - Serdo criados spots para radio que explicam o significado para cada termo
utilizado no futebol americano, buscando popularizar o esporte e tornar a marca
conhecida. O contetido dos spots possibilitara uma abertura a parcerias com as emissoras,
pois contribuird para a cultura local e pode chamar a atencéo, até pelo fato do esporte
estar em crescimento no cenario nacional. Como gratificacdo, a assinatura da emissora
estara presente no fim do VT junto com a do time.

- Ex: Conheca mais uma posic¢do do futebol americano. O quarterback é responsavel
por articular o ataque. Ele decide se a bola serd conduzida ou langada. A bola pode ser
arremessada até a 50 metros de distancia, para isso precisa ter o braco forte. Acesse,
conhega e torca. www.jacaresdopantanal.com.br. Uma parceria Jacarés do Pantanal e
“Radio Parceira”.

e Filipetas e Banner - As filipetas e o banner serdo utilizadas como material de apoio as
acOes de rua e nas escolas. Compreendendo um contetdo explicativo sobre o futebol

13 Flash Mobs séo aglomeragdes instantaneas de pessoas em certo lugar para realizar determinada agéo inusitada previamente
combinada, estas se dispersando tdo rapidamente quanto se reuniram.

% Buzz ou word of mouth em portugués podem ser traduzidos como buxixo, boca-a-boca. Portanto Buzz Marketing é focado
em dar um motivo para que as pessoas falem de seus produtos e servicos, e facilitar a iniciagdo deste tipo de conversas.

15 Twitter é uma rede social e servidor para microblogging, que permite aos usuarios enviar e receber atualizagdes pessoais de
outros contatos (em textos de até 140 caracteres, conhecidos como "tweets"), por meio do website do servico, por SMS e
por softwares especificos de gerenciamento.

16 'YouTube é um site que permite que seus usuérios carreguem e compartilhem videos em formato digital.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao

NTercom XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

americano e o Jacarés do Pantanal, assinando com a marca do clube e informando o

contato.

¢ Mala direta para empresarios - Na mala direta conterd um cd com um VT institucional e
um infografico com dados que ajudam a incentivar que a empresa patrocine ou apoie a

equipe. A embalagem serd de um estadio de futebol americano, por dentro, e a marca
time com a assinatura, por fora.

6. CONSIDERACOES

do

Conforme exposto, este trabalho teve como objetivo desenvolver uma campanha

publicitéria para o Jacarés do Pantanal, cujo propdsito € ser um time de futebol americano que

representa a cidade de Campo Grande/MS, contribui para a sociedade e promove a saude e 0

bem estar social. As acdes da campanha, pensadas para um cliente que dispdes

pouquissima verba, servem tanto como para cumprir 0 objetivo institucional proposta

de

inicialmente quanto para facilitar a captacdo de recursos de patrocinio. A campanha,

apresentada ao cliente no final de 2013, foi aprovada na integra. As ac¢Ges serdo iniciadas em

2014.
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