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RESUMO

O Mercado Municipal Antonio Valente, o “Mercadao”, ¢ um dos simbolos de Campo
Grande e tradicional ponto turistico da capital de Mato Grosso do Sul. O presente trabalho
radiofénico realizado sob o contexto do processo de tombamento como patriménio historico
e cultural da cidade em 2014 do prédio inaugurado em 1958 tem o objetivo de apresentar o
universo cultural, historico e social do mercado por meio de uma radiorreportagem. O
radio, por ser um veiculo popular e de proximidade com o ouvinte, cria afetividade e revela
identidades, caracteristicas buscadas nesta reportagem. Os entrevistados, recursos sonoros e
trilha musical que foram selecionados buscam reconstituir sonoramente o que o Mercadéo
representa e a sua importancia regional.

PALAVRAS-CHAVE: radiorreportagem; radiojornalismo; mercado municipal; cultura
regional.

1 INTRODUCAO

A radiorreportagem “Miscelanea - 0 Mercaddo de Campo Grande e suas
diversidades” é um trabalho académico desenvolvido por estudantes de Jornalismo da
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS) como atividade pratica avaliativa
para a disciplina Laboratério de Radiojornalismo Il no ano de 2014.

Com duracdo de 14 minutos e 17 segundos, esta reportagem em radio foi elaborada com o
intuito de ser um contetdo educativo e cultural, valorizando principalmente a cultura
regional.

O Mercado Municipal Antdnio Valente, o “Mercaddo™, é o personagem principal.

Ele é um dos simbolos de Campo Grande e ponto turistico da capital do Mato Grosso do

Trabalho submetido ao XXII Prémio Expocom 2015, na Categoria Reportagem em Radiojornalismo (avulso), modalidade
voltada a producdo de reportagens radiojornalisticas produzidas e apresentadas nas suas varias formas e suportes, tais
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Sul. Inaugurado em 30 de agosto de 1958 como uma “feira livre”, o Mercadao localizava-se
ao longo da ferrovia Noroeste do Brasil. Atualmente sdo 79 boxes e 144 bancas distribuidos
em cinco corredores. Os 70 permissionarios’ empregam 600 trabalhadores. Todos os dias,
cerca de quatro mil pessoas passam pelo Mercadéo.

Hoje, sobretudo, ele representa a identidade historica e cultural de Campo Grande,
do estado, ja que representa a miscelanea de povos que construiram esta historia, como 0s
comerciantes japoneses e outros imigrantes, pois o estado faz fronteira com os paises da
Bolivia e Paraguai.

Essa diversidade também marca os produtos e servicos oferecidos pelos
comerciantes no local. Sdo variedades de produtos alimenticios, artesanato, ervas
medicinais, bebidas tipicas, utensilios diversos, além da peixaria. Concentram-se no mesmo
espaco modernidade e tradicionalismo.

Para tratar deste rico universo, utilizamos a radiorreportagem, um dos géneros do
radiojornalismo. O formato permite um aprofundamento do tema. Por meio de recursos
sonoros, como trilhas musicais, depoimentos de entrevistados e as vozes dos locutores, uma
situacdo é criada. O ouvinte é transportado para a cena relatada. Essas imagens mentais

proporcionam uma intimidade com o ouvinte.
2 OBJETIVO

Esta reportagem radiofénica tem o intuito de apresentar o universo cultural,
historico e social do Mercado Municipal Antdnio Valente, contribuindo para a preservagao
da memdria e historia regional. Além de ser um trabalho educativo e cultural que valoriza

0s costumes populares locais.
3 JUSTIFICATIVA

O Mercado Municipal Anténio Valente é um dos simbolos da histéria de Campo
Grande e no momento da producéo da radiorreportagem estava em processo de tombamento
como patrimonio historico e cultural da cidade, além de ser um tradicional ponto turistico.
Pela relevancia historia que possui, ja foi alvo de projetos educacionais que buscaram sua

valorizacdo, por meio de educagdo patrimonial. Um deles, em instancia municipal,

" Comerciantes do Mercado Municipal.
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trabalhou com criangas do ensino fundamental com o objetivo de sensibilizar os alunos para
a preservagdo do patrimdnio histérico-cultural da cidade ®.

Muitos dos produtos vendidos no Mercado Municipal séo ligados a vida no campo,
desde géneros alimenticios até utensilios para casa e vestudrio. 1sso demonstra um dos
tracos de Mato Grosso do Sul, estado fortemente ligado a préatica rural, que tem na
agricultura e pecudria as bases de sua economia.

Os produtos sdo de varias regides, com uma diversidade de sabores, cheiros e cores.
Esses elementos formam o que podemos caracterizar como uma miscelanea cultural, que
proporciona a troca de saberes que também constroi a identidade e o jeito de ser do campo-
grandense.

O mercado apresenta variedades de alimentos regionais, como a erva vendida para o
tereré’, e as farinhas produzidas no norte e nordeste do pais. Neste sentido, 0 Mercad&o
retoma, por meio do paladar, a cultura tradicional e popular, indo de encontro aos gostos
industrializados e padronizados impostos.

No espago ndo se concentram pessoas que apenas vendem seus artigos ou outras que
somente consomem, e sim, diferentes perspectivas e origens, com conhecimentos ancestrais
sobre produtos e processos do Cerrado e Pantanal.

Assim, produzir uma reportagem em radio sobre o “Mercaddo” vem para atender a
demanda da populacdo por um conteudo regional de qualidade, em que o ouvinte se
identifique com o tema e valorize o patrimdnio-histérico de Campo Grande.

O rédio, por ser um veiculo popular, que cria proximidade com o receptor, foi a
plataforma que compatibilizou com o tema proposto. A escola do género radiorreportagem

permitiu um aprofundamento, ja que, conforme LOPES (2013):

A radiorreportagem proporciona uma relagdo diferenciada com o ouvinte,
tendo em vista que, ao contrario de outros géneros, ela precisa de
informacBes mais aprofundadas e utiliza recursos sonoros nos quais até
mesmo o ruido tem sentido. (LOPES, 2013, p. 14)

¥ O Mercado Municipal foi o tema de encerramento do projeto de Educagdo Patrimonial da Prefeitura de
Campo Grande, que consistiu no langamento do fichario “Mercado Municipal — um mosaico cultural de
Campo Grande, MS”. O projeto contou com a participacdo de 15 escolas da Rede Municipal de Ensino,
envolvendo alunos do 6° ao 9° ano. O projeto teve oito edi¢Bes. Os temas anteriores foram: “Conhecendo o
patrimdnio historico da minha cidade” (2004), “A rua da minha escola” (2005), “As historias que os bairros
contam” (2006), “Patrimonios imateriais” (2007), “Edificagdes historicas e culturais de Campo Grande”
(2008) e “Os trilhos da memoria” (2009).

% O tereré é uma bebida tipica sul-americana, muito presente em Mato Grosso do Sul. E um refresco de mate;
uma espécie de chimarrdo frio que se toma com bombilha.
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Desta forma, a reportagem consegue ser mais abrangente ao apresentar detalhes aos
ouvintes que o formato de noticia convencional pode ndo conseguir suprir. Os recursos
sonoros utilizados na radiorreportagem também permitem ao ouvinte imaginar a cena,

conectando-se com o que é descrito, como se estivesse la.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A radiorreportagem foi desenvolvida atraves das orientagbes bases praticas e
tedricas da disciplina de Laboratorio de Radiojornalismo Il. A proposta é contar sobre como
surgiu o Mercadao de Campo Grande.

A primeira etapa se deu por meio da leitura relacionada a tematica e também das
recomendacdes sobre 0 género radiofénico que constava na ementa da disciplina.

Inicialmente a narrativa foi construida a partir da fonte oficial da Associacdo dos
Comerciantes do Marcado Municipal de Campo Grande (Associmec). Buscamos contato
com o presidente da Associmec, que indicou o assessor de imprensa da associacdo, Daniel
Amaral, que tem conhecimento sobre de todas as informacdes pertinentes ao assunto.

Para trazer informac@es sobre os aspectos histéricos do Mercad&o e sua importancia
enquanto patriménio, foi entrevistado Rubens Marques, arquiteto, pesquisador e autor do

livro “Trilogia do Patrimonio Historico e Cultural Sul-Mato-Grossense™™

que tem como
area de interesse 0s assuntos patriménio e historia.

Utilizamos entrevistas a partir da memdria declarativa dos permissionarios que estdo
no local desde a criagdo do grande mercado. Os depoimentos foram importantes para
resgatar a memoria fisica do espaco, como os comerciantes chegaram ao local e também
mostrar a relacdo dessas pessoas com a representatividade do Mercaddo atualmente.

Entre as entrevistas dos clientes, foram selecionados trés diferentes perfis de
fruicdes no mercado, com objetivo de mostrar distintos motivos que fazem essas pessoas
optarem pelo consumo de produtos no Mercado Municipal.

O método de entrevista foi presencial no préprio mercado para ter os "ruidos
sonoros”, propiciar a ambientacdo do lugar e contribuir com o didlogo entre o ouvinte e 0

locutor.

10 «Trilogia do Patriménio Historico e Cultural Sul-mato-grossense” traz um levantamento pioneiro do
patriménio cultural arquiteténico do Estado de Mato Grosso do Sul, e apresenta as edificagcdes antigas com
breve histérico, leitura estética, materiais construtivos empregados, plantas baixas e fachadas dos mais
significativos icones construidos. O livro teve sua primeira edi¢do langada em 2001, por meio de Lei de
Incentivo a Cultura do Governo de MS.
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Os equipamentos utilizados foram smartphones com aplicativos de gravador de voz.
As locucdes dos apresentadores foram gravadas no laboratério de radio onde sédo
ministradas as aulas da disciplina na UFMS. A finalizacdo do produto foi elaborada com a

utilizacdo de programas de edigdo de dudio em microcomputadores.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto radiofonico é uma radiorreportagem gravada no estadio de radio do curso
de Comunicagdo Social - Habilitagdo em Jornalismo da Universidade Federal de Mato
Grosso do Sul. Foi produzido como atividade pratica avaliativa na disciplina de Laboratério
de Radiojornalismo Il do sexto semestre da graduacéo.

O conteudo é composto por offs, sonoras e trilhas de fundo que reconstituem os sons
ambientes ou contextualizam o que estd sendo abordado, a fim de estimular o imaginario de
guem o escuta. Tem duracao de 14 minutos e 17 segundos.

O trabalho apresenta a histéria do Mercado Municipal, a influéncia da cultura
japonesa na sua construcao, as caracteristicas de como ele é atualmente e a sua importancia
como patrimonio historico e cultural de Campo Grande atraves de entrevistas.

O trabalho também identifica personagens que fazem parte do cotidiano do

Mercaddo, como 0s permissionarios e clientes, que contam sua relacdo com o local.

6 CONSIDERACOES

A producdo deste trabalho envolveu o aprendizado tanto da pratica do
radiojornalismo como do conteudo historico e social de Campo Grande.

A dificuldade encontrada foi a falta de registros histéricos em livros e revistas sobre
0 assunto. Desta forma, o radio contempla essa lacuna ao resgatar a histéria oral, além de
ser um veiculo que ainda consegue abranger um grande numero de pessoas.

Apesar do uso de outras midias para consumir informacéo, o radio permanece um
meio importante e de facil acesso. Assim, produzir uma radiorreportagem sobre um tema
relevante para a populagdo campo-grandense nos fez praticar a atividade cidadd do
jornalismo.

O produto pode ser uma alternativa ao conteddo da radio convencional, uma
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complementagdo, com informagdes regionais e culturais. Desta forma, fica a contribuicéo
para uma qualificacdo do que € exibido nos programas radiofénicos.

Durante a realizacdo do trabalho, assumimos o desafio de resgatar a memoria de
comerciantes que fizeram parte da constru¢do do que € hoje o Mercaddo e sentimos na pele
a emocao dessas pessoas ao relembrar suas trajetorias de vida.

Poder aprender e compartilhar os conhecimentos obtidos através de pessoas que
fazem parte do Mercado Municipal foi uma experiéncia enriquecedora.

Acreditamos que as metas de poder apresentar o universo cultural, histérico e social
do Mercadé&o e contribuir para a manutencdo e perpetuacdo dos costumes populares local
foram alcancadas.

E de grande satisfacdo ver que assuntos citados no trabalho estdo em processo de
concretizacdo, como a reestruturacdo viaria e revitalizacdo do entorno do Mercado

Municipal Antonio Valente.
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