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Televivo: telejornalismo e reality show
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RESUMO

O Televivo € uma producéo telejornalistica que eoge os formatos telejornal ao vivo e
reality show Nesse sentido, ele inova por ir mais além da Issnapresentacdo do
jornalistico, mas também revelando o que acontesebastidores e, hipertextualmente,
acrescentando informacdes que esclarecem ao tel@adpe as rotinas e praticas do
telejornalismo, em especial o laboratorial. Os demttes s&o acompanhados
pedagogicamente e divididos nas funcdes de produgportagem, apresentacdo e edicao.
Com a experiéncia ddeal-linee do ao vivo, 0os académicos tem experiéncia apiaa,
sendo idéntica, ao da praticada no mercado.

PALAVRAS-CHAVE: telejornalismo; ao vivo; reality show
1 INTRODUCAO

O Televivo € uma producéo dos estudantes da diszige telejornalismo do 72 semestre
do curso de Comunicacao Social (Jornalismo) dadssigade Catdlica Dom Bosco. Ela se
diferencia dos demais produtos do género, poisabossturar o formato telejornal com o
reality show O conteudo é veiculado na TV Universitaria — tabd da Net Campo
Grande/MS.

Partindo da definicdo de Rezende (2009), sobratagarias do telejornalismo, o Televivo
pode ser considerado um telejornal. “Distingue-@eqgaracteristicas préprias e evidentes,
com apresentador em estudio chamando matéria®eagpens sobre os fatos mais recentes
- hard news As emissoras qualificam como telejornais, osamwniios, segmentados ou néo,
em varios formatos” (REZENDE, 2009, p. 7).

O modelo do Televivo, com base em Machado (2001)y éolifénico, onde o0s

apresentadores sdo meros condutores, uma figuresgo@l e que ndo parece expressar
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opinido propria, cuja funcdo esta mais presa adenoticias e dar espaco aos reporteres.
Evitam sempre, apresentadores ou reporteres, aleigwonomes da primeira pessoa em
seus discursos. “O enunciado televisual neste sasoonstroi dentro de um discurso
indireto: o apresentador chama o reporter, quesparvez chama o entrevistado e assim
vamos encaixando uma voz dentro da outra, comoeoarso linguistico das citacdes”
(MACHADO, 2001, p. 108).

O reality showé uma nova combinacio de representacdo, enredagenm E uma forma
de expressao da sociedade do espetaculo de D&ff¥8l),(no qual rotinas e aspectos até
entdo vistos como atividades comuns podem se tprodutos midiaticos disponiveis para

consumo da massa.

Desde a Antiguidade, temos noticia da necessidade der humano
representar seus dramas pessoais, suas vicissigxdstenciais ou,
simplesmente, os fatos comuns do seu cotidian@a®ot grego foi, por
exceléncia, a manifestagdo maxima de tal necessidamhduzindo a
encenacao das famosas tragédias que, até os diegegdesdo admiradas
por milhares de espectadores (Bertheld, 2000; BiarizD0lapudMillan,
2006, p. 191).

Osreality sdo formados por uma trama cheia de personagensariaiva 0s personagens
se desenvolvem, mantendo a atencdo da audiéncsamdleendo a sensacao de trama, o
aspecto que torna reality mais atrativo € o fato de os personagens existtenfato
(MILLAN, 2006). E é isso que torna o Televivo unog@uto muito mais interessante que
um telejornal convencional: com a exibicdo do llastio espectador se envolve com a
producdo e o clima durante a gravacdo do mesmos&\vel que experimente um pouco do

nervosismo dos estudantes ou, ao menos, conhegldathpb por tras das cameras.

2 OBJETIVO

O Televivo busca vivenciar aos estudantes de Jemmal mais especificamente da
disciplina de Telejornalismo, que ocorre no sétgemestre, as rotinas e praticas de um
telejornal, sempre aliadas a teoria. Também setiobj@a experimentacdo de novos
formatos, ja que dois modelos r@ality showe o telejornal) se convergiram, originando o

Televivo.

3 JUSTIFICATIVA

O Televivo conta, antes de tudo, com um grandenpi@kde aliar o ensino pratico com as
teorias do campo telejornalistico. Ele € uma ingrae ferramenta pedagdgica, pois ali o
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estudante participa de todas as etapas da prodiecém telejornal, tendo a possibilidade
de refletir a qualguer momento sobre os conteudos.

Normalmente, os exercicios em telejornalismo, bema os telejornais das grandes
empresas de comunicagdo, sdo exibidos editadoso Gogrocesso de producdo do
telejornal é eliminado do fluxo de exibicdo. No éwlo, a ideia é mostrar 0 exercicio
completo com bastidores anteriores ao inicio dayg@o, a exibicdo e os bastidores dela,
bem como o encerramento e a equipe responsavelqmo programa.

Desta forma, o Televivo aproxima 0s responsavela peoducdo daqueles que estédo
assistindo a todo o exercicio de aprendizagem dadémsico na disciplina de
Telejornalismo. A estrutura do Televivo também déortunidade ao académico de
visualizar todos os detalhes da realizacédo do popduwomento em que identifica os pontos

positivos e negativos da producéo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O meio televisivo conta, se comparado ao radio, com importante ferramenta para o
jornalismo: a imagem. Apesar de por vezes ser dohait ela pode fixar na mente do

telespectador muito mais do que a mensagem em si.

Mas se o radio consegue dar a noticia “em prinme&a”, ndo ha davida de que a
TV surge com a sua arma poderosa e infalivel: @nmcao visual, a imagem em
movimento. Se alguém ouve no radio uma noticiardadg impacto, logo depois
liga TV, em busca de mais informacdes. Mas, pradoijgnte, atras de algo que
nenhum outro veiculo pode fornecer: a mensagenra@iada a mensagem visual
(PATERNOSTRO,1999, p.63).

O telejornalismo tem a tendéncia de ser mais bgweconta das necessidades comerciais
do veiculo. O que anula esse efeito de superficid®, e que foi parte do treinamento do
Televivo, € a imagem.

Apesar da relevancia da imagem no telejornalism®TERNOSTRO, 1999), o texto
também é parte fundamental na compreensédo do clnt@itexto a que referimos € o
também chamadoff, que é o texto gravado pelo repérter da matégaeeé editado junto
com as imagens capturadas em campo. Ele da rimenaagem, o que favorece quem esta
na frente da televisdo. A TV é dominada por frag@sas, que da impressdo de acdo a

noticia — mesmo se trabalhadas em reportagens atais\pcomo ocorre no Televivo. As
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técnicas de redacédo (cuidado com pontuacédo, pon@al também ajudam no embalo do

texto.

Em jornalismo, a preocupacao é fazer com que ®xteagem caminhem
juntos, sem um competir com 0 outro: ou 0 texto &ewer com o0 que esta
sendo mostrado ou ndo tem razéo de existir, pesta duncdo. O papel
da palavra é dar apoio a imagem, e ndo brigar tafPATERNOSTRO,
1999, p. 72).

O acompanhamento pedagdgico na construgdo desdes &vitou uma construcdo de

forma precaria, com o cuidado que eles fossem esrgbem construidos.

E importante ter cuidado: a utilizacdo dos cri@rie simplicidade e
clareza para o texto de televisdo ndo € uma defedaxto vulgar, do
texto pobre. O que o veiculo televisdo exige éxtoteoloquial, com
palavras bem escolhidas, usadas de maneira adegurexetmo certo. E
essas condi¢cdes ndo excluem a possibilidade dérecis de um texto
estilisticamente bem montado (MACIEL, 1995, p 33).

Com base no que apontou Paternostro (1999), essts tforam produzidos de
acordo com o que se tinha de imagem, raramentm fdescritivos. A auséncia de imagens
aliada a alguma informagdo que o texto necessitastmitir, levaram a producdo de
elementos visuais, como graficos e simula¢des. @ tpode valorizar a imagem, e a
auséncia dele, deixar que a emocao dela fale por si
A reportagem, um dos géneros do Televivo, é a manahis completa de apresentacdo da
noticia na TV. Existe a presenca de texto, imagemsenca do apresentador do telejornal,
do repérter e de entrevistados (MACIEL, 1995). Reee (2009) aponta ainda a
possibilidade da producdo de matérias atemporaisa necessidade para o Televivo, ja
que, mesmo sendo gravado como se fosse ao vivognsensera veiculado na TV
Universitaria dias depois. Sao as chamadas reposésature
E a forma mais longa de apresentacdo da noticidVvhaviaciel (1995) enumera cinco
partes basicas de uma reportagem, que sdo comueleviado brasileira e que nortearam o
Televivo (mas ndo impedindo a experimentacdo deosidermatos e construcdo de
narrativa nos laboratorios). Sao as cinco partes:

Cabeca E a apresentacdo da noticia. Lida pelo ancorldrnal, equivale ao lead dos
jornais impressos, contando 0 que aconteceu.
Off: E o texto gravado pelo repérter sobre as imagampsuradas que serdo usadas na

reportagem. Serve de suporte as imagens e devepstearmonia com esta.
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Boletim ou passagemE a aparicdo do reporter na reportagem. Podeesabertura, de
passagem ou de encerramento. E utilizado tambéen tpmrsmitir informacées que ndo
podem ser cobertas por imagem ou para conduzir reativa, apontando detalhes
importantes da reportagem ao telespectador.

Sonora Sao as entrevistas. Ouve-se todas as partesvefagldando a oportunidade a elas
de darem sua opinido ou defesa.

P& Texto curto a ser narrado pelo apresentador ldteal ao fim da reportagem. Além
de fechar a reportagem, da informac¢des complenendar que se viu.

Dessa forma, constroi-se uma narrativa classicapddachado (2001) aponta: o repérter
em frente a camera— que entra apds os ancoras diateleprompter convocarem a sua
participacdo - fala diante dos acontecimentos atéwsegraficos e textos que entram na tela
complementam a informacéo.

Produziram-se para o Televivo outros conteddos sgieencaixam nos formatos de
Jornalismo Informativo descritos por Rezende (20@%m do formatoReportagema
Notaé o relato mais simples e rapido de um fato. 8wmacdes obtidas por releases que

informam de maneira agil o que esta prestes a@oenbu algo que ja aconteceu.

A nota simples ou nota ao vivo é a “forma mais $emmle apresentacéo
de uma noticia na televisdo”, o apresentador outdocapenas |€, em
guadro, o texto preparado pelo editor de notictasato de ser a forma
mais simples ndo reduz a importanci da nota ao emuaelacdo a outros
formatos (REZENDE, 2009, p.10).

A Entrevistaé a conversa entre jornalista e entrevistado aorassunto tratado durante o
telejornal ou que é destaque no momento. Tem “etiobj de extrair informacdes, idéias e
opinides a respeito de fatos, questdes de intepegsieo e/ ou de aspectos da vida pessoal
do entrevistado” (REZENDE, 2009, p.11).

Toda a narrativa do Televivo, no entanto, € complgada com uma caracteristica
comumente associada ao Jornalismo na internepiestéxtualidade. Como afirma Palacios
(2003), hipertexto seria a possibilidade de ligatds a outros textos a partir de caminhos
(na internet, oslinks). No video nao existem oknks, porém, além da linguagem
hipertextual classica da narrativa do telejornadisrem que saltam na tela nomes,
ocupacoes e graficos, videos e textos que comptameréo a informacéao destés mas a
experiéncia dos estudantes diante dos desafios ebastidores de um produto

telejornalistico, tanto em video como em texto.
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Essas experiéncias e outras informacg0fes relatapetdxtualmente dao a caracteristica de
show de realidade ao Televivo. Um dos grandesadfifgais do telejornal, € que mesmo
engquanto o publico assiste a uma reportagem, lleéa confere os bastidores do estudo
do Televivo, jA& que céameras monitoram durante tadoperiodo de gravacdo a

movimentag&o dos estudantes de Jornalismo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Os estudantes, antes de tudo, séo divididos pelosntes em quatro fungdes, que serao
desempenhadas durante o Televivo com supervis@agpeita. Sdo elas, de acordo com
Barbeiro e Lima (2002):

Producao equipe responsavel pelas condicdes materiais ®oga a producdo de conteudo
do telejornal. Faz a ponte entre os jornalistaspersonagens e até a equipe técnica. O
produtor se preocupa com a preparacao e a exedagamnteudos.

Reportagemsado os estudantes que vao executar as pautamideitas pela equipe de
producdo. Tem o compromisso com a noticia, devenpiebuscar pela verdade e nortear
a investigacéo e a producao dos contetdos pelgéisen

ApresentacioE o rosto que se torna mais conhecido no telajoAtompanha e participa
da construcéo dos contetdos em todas as etapaaq&Ees que vao anunciar os contetados
ou serem entrevistadores.

Edicda De fundamental importancia, € a funcdo que veelver todo o material que foi
trabalhado pela equipe. Deve reduzir a complicagéieal, tornando os acontecimentos de
facil entendimento para a audiéncia. Sao elesajam da “formatacdo” de todo o material
escrevem as cabecas e o0os pés do das matérias, nmmposcript do telejornal e a
finalizacdo, com a edig&o do espelho.

Apoés a divisdo, os estudantes se reunem durantgaada disciplina para realizarem a
reunido de pauta. Com todos os académicos cieatsgas funcdes no Televivo, comecam
a imaginar pautas e discutir as possibilidades pgmaducdo de cada sugestdo. Durante o
periodo estabelecido pelos professores em calendériestudantes dispéem da equipe do
Laboratério de Comunicag¢do da UCDB para a proddeimatérias, preparam entrevistar
para o dia da gravacao do Televivo e editam o mahter

Os docentes estabelecem o horario para inicioal@gfio do Televivo. Neste momento, os
estudantes se certificam da presenca de todostevistados, das cOpias de scripts para
apresentadores e apoio técnico, da consisténdialdigs reportagens a serem exibidas e
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outros detalhes. Com tudo finalizado, € iniciadpavacdo do Televivo, como se estivesse
sendo transmitido ao vivo.

“A transmissdo ao vivo talvez seja, dentre todapassibilidades de televisdo, aquela que
marca mais profundamente a experiéncia desse ngiACHADO, 2001, p. 125). Tal
experiéncia, apesar de ser dalso vivg vai muito além da gravacdo de um produto
laboratorial. Dessa forma, o Televivo, mesmo daéé com suporte pedagogico, consegue
dar a sensacédo aos estudantes da rotina de uarrialego vivo.

Toda a experiéncia fica proxima do que Machadolp@@screve para a televisdo ao vivo,
bem como as caracteristicas que marcam esse tiprodacdo e, consequentemente, 0
Televivo.

Na televisdo ao vivo, tudo aquilo que era consilieraxcesso para a
producdo audiovisual anterior se converte em eleandormador,
impregnando o produto final das marcas da incomgiet da
indomesticabilidade e, num certo sentido, da bajtegie constituem
algumas de suas caracteristicas mais interesgM#gSHADO, 2001, p.
131).

Como toda producdo ao vivo, esses erros podemrsargualquer momento. E uma
fatalidade da transmissao ao vivo. Como afirma Mdoh(2001), o “remendo” precisa ser
corrigido ainda no préprio ato de emissédo. Os estigd, durante a gravacédo do Televivo,
ficam atentos a todas as possiveis falhas que podemer. Uma falha do ancora na leitura
do teleprompterou uma informacéo incorreta em uma reportagem pedeorrigida, pelos
académicos, ainda durante o fluxordality jornal.

As cameras do reality ficam filmando o durante todempo a experiéncia dos estudantes.
O material do show de realidade é visto apds &edigal do Televivo. Na aula seguinte
ao da gravacao, os estudantes gravam depoimeatatgndo as percepcdes que tiveram

acerca de suas fungdes durante todo o processmsiguzao do Televivo.

6 CONSIDERACOES

Convém lembrar que a experimentacdo de formatogrecgupacdo com a pratica aliada a
teoria sempre foi uma pratica do curso de Jornalista UCDB, seja nos formatos

impresso, em radio ou video. O Televivo segue ésba de producdo do curso da
Catolica, com a convergéncia de formatos. Nao aperadicar o que o mercado de trabalho

impde, mas também modelos “pouco convencionais”.
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No processo de producgdo laboratorial, os acadéndéaste de diversas tematicas, como a
ambiental e a cultural, compreendem e treinam @aojornalistica bem como o

relacionamento com as fontes.
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