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RESUMO

Agéncias experimentais ou pedagdgicas dos cursos de Publicidade e Propaganda tem como
objetivo 0 apoio pedagdgico ao curso, além de possibilitar o académico pér em préatica a
teoria aprendida em sala de aula. Fomentar essa vivéncia profissional, enquanto académico,
¢ parte essencial para formacdo, por isso, desde 2001, a Unideias, proporciona aos
académicos de Publicidade e Propaganda da Universidade Anhanguera-Uniderp a
experiéncia do mercado de trabalho. Para atrelar a teoria a pratica, a Unideias conta com
atividades de apoio aos cursos da instituicao e entidades filantropicas.

PALAVRAS-CHAVE: agéncia pedagdgica; agéncia juanior, publicidade e propaganda;
inovacado, responsabilidade social.

1 INTRODUCAO

A Unideias surgiu em 15 de maio de 2001, fazendo parte do curso de Publicidade e
Propaganda da Anhanguera-Uniderp, com o objetivo de promover a vivéncia profissional
aos académicos do curso, que vao atrelar a teoria aprendida em sala de aula a préatica
vivenciada na agéncia. Atualmente, a Unideias faz parte da grade curricular do curso e
utilizada dentro da disciplina de Estagio Supervisionado, a fim de proporcionar ao
académico novas experiéncias em sua area de formacdo. Por este motivo, a agéncia ndo
trabalha com bolsas, pois todos os académicos passam pela agéncia ao longo dos oito

semestres a serem cursados.

Atualmente a agéncia conta com trés funcionérios, nas areas de Criagéo,
Atendimento e Redacdo, os académicos em estagio interno e integrantes do Grupo de
Pratica Supervisionada, projeto do curso onde alunos podem vivenciar as praticas de

mercado, ndo obrigatério. No ambiente académico, os alunos conhecem todas as areas de
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atuacdo da sua futura formacao, logo a agéncia trabalha nos mesmos moldes das empresas
reais — aquelas que atendem ao mercado. Durante o estagio é possivel viver todas as areas
da profisséo (atendimento, criagdo, redacdo, midia, trdfego e producdo). Com esse modelo,
0s académicos conseguem acompanhar desde o recebimento do job, até a producdo final,
que sdo dos mais variados tipos: identidade visual, anincio para jornal, flyers, pecas para

redes sociais, folders, cartazes, e-mail marketing.

Nossos principais clientes sdo a propria comunidade académica; com mais de 30
cursos de graduacdo, 35 cursos de pds-graduacdo, dois cursos de mestrado, um curso de
doutorado, além de dez setores da universidade. Ndo atendemos clientes que ndo os de
terceiro setor, pois pelas normas de agéncia-laboratorio (experimental), ndo é permitido
concorrer com o mercado publicitario com tabela de pregos diferenciada. Por isso, além dos
cursos e setores da universidade, a agéncia também atende entidades filantropicas,
comunidade em geral e entidades sem fins lucrativos, como o Corpo de Bombeiros de Mato
Grosso do Sul, Santa Casa de Campo Grande, Associacao Beneficente dos Renais Crénicos
(Abrec), Associacao José Scaff, Grupo de Prevencdo ao Alcoolismo, Secretaria Municipal
de Saude Publica (Sesau), entre outros. Todo o trabalho desenvolvido tem a funcdo de
buscar a melhor estratégia (pratica e criativa) para atender o cliente, solucionar o seu

problema e suprir a experiéncia profissional dos académicos.

Os estagiarios da Unideias contam com o apoio da coordenadora do Curso de
Publicidade e Propaganda, Fabiana Perin, e da coordenadora da Agéncia Experimental,
Andreia Chiara Pietro, para a supervisdo dos trabalhos, além dos trés profissionais
formados. Os publicitarios, juntamente com as coordenadoras acompanham todo o processo

do job com os alunos, desde o seu atendimento até a entrega final.

Buscando proporcionar uma vivéncia mais préxima da realidade possivel, a
Unideias serve como primeiro contato profissional, atribuindo responsabilidades — sociais e
profissionais, aos estagiarios, formando assim publicitarios completos, prontos para atuar

no mercado de publicidade e propaganda.

2 OBJETIVO
2.1 Objetivo Geral
Aliar teoria e préatica para uma formacgédo académica plena, tendo como principal
objetivo a capacitacdo dos académicos do curso de Publicidade e Propaganda para as

praticas do meio publicitario.
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2.2 Objetivos Especificos
- Atender as demandas da instituicdo de ensino e empresas do terceiro setor;
- Diagnosticar situagdes de comunicacao;
- Implementar a¢des de comunicacao;

- Proporcionar aos académicos experiéncias voltadas para a &rea de formagéo.

3 JUSTIFICATIVA

O curso de Publicidade e Propaganda é sustentado por um tripé essencial para a
formacdo académica: teoria, técnica e pratica. Na Universidade Anhanguera-Uniderp, o
académico é submetido a todas etapas académicas necessarias para uma formacédo
completa. Muitas instituicdes tém a agéncia experimental como um projeto de extenséo do
curso, porém na Universidade Anhanguera-Uniderp, a agéncia faz parte da grade curricular,
possibilitando aos académicos vivenciar experiéncias de mercado, conseguindo assimilar a

teoria e colocando em prética as técnicas aprendidas em sala de aula.

Para tanto, os estagiarios, divididos em niveis de conhecimento — semestres, sdo
submetidos a rotina de uma agéncia de propaganda, onde os jobs atendidos pela equipe
técnica da agéncia é repassado para eles, para que assim desenvolvam desde o planejamento
até a fase de apresentacdo destes trabalhos. A Unideias conta com uma equipe profissional

constituida por um atendimento, dois diretores de arte e a supervisora.

Pensando em formar profissionais completos, a Unideias trabalha com
organizag6es sem fins lucrativos, buscando a humanizacdo dos trabalhos, apresentando aos
académicos uma realidade nova, onde os mesmos podem vivenciar a responsabilidade
social e trabalhar de forma mais consciente, unindo sua formacédo ao trabalho voluntariado.
Exemplos disso sdo as campanhas desenvolvidas para o Corpo de Bombeiros, Grupo de
Prevencdo ao Alcoolismo, Hospital Regional de Mato Grosso do Sul, Federacdo Inclui

Brasil e outros.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A Unideias esta localizada no Campus I, da Unidade Matriz, no Bloco 5, onde
conta com cinco estagdes de trabalho para os académicos, sendo suas divisdes baseadas em
estrutura de agéncia, ou seja, atendimento, criacdo, midia e producdo. A fim de

proporcionar interacdo entre graduandos e graduados, os profissionais que trabalham na
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agéncia utilizam do mesmo espaco fisico, para facilitar a comunicacdo e troca de
experiéncias.

Constitui-se como um laboratério de aprendizagem, vinculado pedagogicamente a
Universidade Anhanguera-Uniderp, que visa criar um ambiente de pratica profissional e
desenvolvimento teodrico e pratico dos estudantes dos cursos vinculados ao curso de
Publicidade e Propaganda, prestando apoio operacional e instrumental as atividades de
Ensino, Pesquisa e Extensdo da Faculdade.

A Unideias disponibiliza vagas para as atividades de estagio supervisionado nos
departamentos de Criagdo, Producdo, Atendimento, Planejamento e Pesquisa de Mercado.
A selecdo dos estagiarios é realizada mediante prova (tedrica/ pratica).

As atividades de estadgio sdo supervisionadas pelo professor responsavel que
distribui, acompanha e pré-aprova os jobs solicitados. Ao final do periodo de estagio, um
parecer € redigido avaliando o desempenho do académico, para fins de composicao da nota

final da disciplina de Estagio Supervisionado.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A demanda de trabalho a ser desenvolvida na Unideias € intensa, 0s académicos
sdo divididos entre as atividades solicitadas pelos mais de 33 cursos - entre eles cursos de
graduacdo, pdés-graduacao, mestrado e doutorado, os dez setores da universidade e o préprio
curso de Publicidade e Propaganda.

O trabalho tem inicio com a solicitacdo do gestor do departamento para a agéncia
experimental, e a partir deste ponto, as funcbes sdo distribuidas entre os profissionais e
estagiarios, dependendo da demanda. O mesmo acontece com os trabalhos voluntérios para
o terceiro setor, sendo distribuidos entre os estagiarios sob supervisdo da equipe técnica.

Um dos principais projetos de integracdo entre os académicos e a agéncia é o
Furacom — Festival de Comunicacdo, Marketing e Multimidia de Campo Grande. Esse
evento académico possibilita aos estagiarios trabalhar com planejamento de eventos, desde
sua idealizacdo ate a fase de pds-evento. Para isso, 0s estagiarios sdo divididos em equipes,
onde séo desafiados a trabalhar tendo a agéncia como base e a realizacdo do evento como
objetivo. Desde o inicio, o Furacom é organizado pelos préprios académicos, e no ano de
2014 realizou sua 92 edicdo. O festival é realizado anualmente, sempre no primeiro semestre
do ano e conta com a presenca de profissionais de renome nacional para as palestras que

acontecem durante quatro dias.
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Como a disciplina de estagio supervisionado é oferecida desde o comeco do curso,
0s académicos sentem-se a vontade para participar, opinar e contribuir com o trabalho da
agéncia, mesmo depois que ja concluiram seus periodos de estagio. Exemplo disso foi a
criagdo do Balaio de Marketing. O Balaio surgiu da vontade de trés académicos, que
insatisfeitos com o cenario de eventos voltados para area de publicidade e propaganda,
resolveram criar um festival com uma temaética especifica, o marketing. Munidos com um
projeto escrito por eles mesmos e com 0 apoio da Unideias, o Balaio de Marketing
aconteceu no 2° semestre de 2014, durante dois dias, com palestras de profissionais
regionais, onde o0s assuntos eram Marketing Politico, Marketing de Relacionamento,
Marketing Digital e Marketing de Varejo.

O Balaio contou com apoio da Unideias desde o desenvolvimento do planejamento
até a realizacdo do evento. Foram sete estagiarios, que formaram equipes de cerimonial,
apoio de auditorio, recepcdo e logistica. A coordenacdo do curso teve seu papel
fundamental para a constru¢do da programacdo. O Balaio aconteceu no més de novembro
de 2014, no auditdrio do Bloco 5 e teve a presenca de mais de 150 académicos de vérias
universidades da cidade de Campo Grande — MS.

Em 2014, a agéncia encerrou 0 ano com 192 trabalhos concluidos, um aumento de
16% com relacdo ao ano anterior — 2013, isso s6 foi possivel gracas ao apoio e participacdo
de mais de 15 académicos.
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Segue alguns trabalhos desenvolvidos no ano de 2014 pelos estagiarios da Unideias:

Programacao:

X JORNADA MEDICA VI JORNADA
DA SANTA CASA DO TRAUMA

A

VIl JORNADA DO 1l SIMPOSIO DE
SERVICO DE CIRURGIA | MASTOLOGIA
E TRAUMATOLOGIA
BUCOMAXILOFACIAL

24 e 25

de outubro de 2014

Anexo 01 (Folder) - Trabalho desenvolvido para Terceiro Setor - ABCG | Santa Casa de Campo Grande - MS,
com intuito de divulgar um ciclo de eventos e um simpdsio.

4° TORNEIO DE VOLEIBOL

INICIO DA COMPETIGAQ: 28 DE MARGO

INSCRIGOES ABERTAS e AR CRY I
Valor: R$250,00

INFORMAGOES:

(67) 9246-9432 e 9954-3809
CONFIRMAGAO POR E-MAIL:
vagno_dias@hatmail.com

WG,
S\
&L

‘ Curso de Educagao Fisica

Anexo 02 (E-mail Marketing) - Pe¢a desenvolvida para o curso de graduagdo em Educacdo Fisica —
Universidade Anhanguera-Uniderp, com proposito de divulgar o 4° Torneio de Voleibol.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXII Prémio Expocom 2015 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunicagao

INTERCOM

Para esquecer ou fixar

Para relaxar ou animar /

/)

ALy 3 Sintonize.

Para se informar ou entreter

1037

UNIDERPF M.

A radio que toca o que toca voceé.

Anexo 03 (Anuncio de Revista) - Anlncio criado para a Fundagdo Manoel

disseminar a Radio Educativa FM 103,7.

WORKSHOP DE DANCA FLAMENCA COM

A BAILARINA TALITA SANCHEZ

INVESTIMENTO: R$ 80,00
Vagas Limitadas

PROGRAMAGAO
Dia 11 - 18h30 as 20h
Dia 12 - 15h s 16h30
Dia 13 - 10h as 11h30

AL: Sala de Danga da Fundagéo Manoel de Barros

- Rua Ceard, 119

IMAGOES: 9613-1703

3

Aulas de expressdo corporal e técnica para o baile Flamenco

TALITA SANCHEZ

Sua atuagdo como professora e intérprete de flamenco
comega em 1994, na Companhia Ana Guerrero. Desde
1995 se dedica a ensinar o baile flamenco dentro ¢ fora

05 regulares e em workshops intensi-

vos a partir de aulas de técnica e montagens coreogréfi-
cas, sempre preacupando-se em difundir a arte flamen-
cana sua mais pura esséncia.

Em 1998, fol morar em Madrid - Espanha, ingressou no
Centro Flamenco de Dangas Espanholas Amor de Dios,

id
Truco, Inmaculada Ortega, Domingo Ortega, Pol Vaque-
10, Paco Romero (cldssico espanhol) e Concha Jareio. E

em Sevilla continua os seus estudos com os mestres
Juana Amaya, El Torombo, Javier Baron, Carmen Cortés,
Javier La Torre, Javier Cruz, Antonio Galicia (percusséo)

€ Manolo Soler (percusso).

Em 2011, monta seu préprio espetéculo e apresenta na
X Edicdo do Festival Intemacional Flamenco Brasil, um
trabalho desenvolvido com bailarinos do Brasil e misi-
cos espanhols. Este projeto fol apresentado no Teatro
Gazeta em Sio Paulo, no Instituto Cervantes em Brasilia

€ noTeatro Municipal em S0 José dos Campos.

Apoio:
%

de Barros, com objetivo de

Anexo 04 (E-mail Marketing) — Trabalho desenvolvido para divulgacdo para o workshop de danca flamenca,
onde a Fundagdo Manoel de Barros e a Universidade Anhanguera-Uniderp eram apoiadoras do evento.
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6 CONSIDERACOES
A agéncia experimental Unideias € a porta de entrada para o mercado de trabalho,

sendo esta é a fonte de incentivo da universidade para com os académicos, unindo teoria a
pratica e oportunizando experiéncias profissionais desde o primeiro semestre, tornando-se

um diferencial do curso e da universidade.

O trabalho em equipe e a interacdo entre académicos de todos 0s semestres
promove bom relacionamento, troca de experiéncias e harmonia, tanto no andamento das
atividades do estagio, quanto nas aulas da grade curricular. Outro ponto importante a ser
ressaltado é a construcdo de profissionais mais humanos e ligados as atividades sociais,

através dos trabalhos elaborados voltados para a responsabilidade social.

Ter uma agéncia estruturada e voltada para o desenvolvimento académico é a
melhor oportunidade pedagdgica que pode ser oferecida ao académico. Evidéncias deste
bom desempenho da agéncia experimental Unideias e do curso de Publicidade e
Propaganda da Universidade Anhanguera-Uniderp € o numero significativo de ex-
estagiarios da agéncia que estdo no mercado de trabalho, tanto durante a graduacao quanto
depois de formados. Atrelado a isto, a Unideias contribui com o cenério profissional do

estado, fornecendo as agéncia e empresas profissionais mais completos e experientes.
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